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Introducción

La finalidad de este documento es la de aportar al desarrollo de la Fac-

ultad de Ciencias Sociales y Comunicación con una propuesta de 

comunicación visual integral e interactiva para la carrera de Perio-

dismo en el año 2010, la cual se encuantra a la vanguardia en su me-

todologia de aprendizaje dando asi a sus estudiantes una opción de 

alta calidad y prestigio.

Con este trabajo pretendo crear una propuesta que sea de utilidad, 

con mis mejores deseos para el desarrollo de la carrera de Periodismo 

en la Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación. Mi trabajo consta 

de una propuesta de imagen e identidad visual de la carrera mencio-

nada, además de un portafolio fotográfico publicitario en el cual se 

pretende mostrar los aspectos positivos de la carrera en si.

Para el desarrollo de esta propuesta utilice los medios que se encontra-

ban a mi disposición en la Facultad de Ciencias Sociales y Comuni-

cación.
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Capitulo I

PROTOCOLO

TEMA

Propuesta de Comunicación visual integral e interactiva para la car-

rera de Periodismo de la Facultad de Ciencias Sociales y Comini-

cación.

PROBLEMA

Pese a la buena información que se tiene de la carrera de Perio-

dismo en la Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación, acerca 

de su metodología de aprendizaje y su aporte a la sociedad, carece 

de una imagen mostrada al público en la cual se muestren los 

aspectos que llevan a ser de la carrera la mas adecuada para los 

estudiantes que formarán parte de la Universidad Tecnológica Equi-

noccial.

A través de una propuesta de comunicación visual integral e inter-

activa se podrá mostrar al publico en general los aspectos positivos 

que tiene para ofrecer la carrera de Periodismo en la Facultad de 

Ciancias Sociales y Comunicación.

OBJETIVOS

General

Diseñar una propuesta de comunicación visual integral e interactiva 

para la carrera de Periodismo en la Facultad de Ciencias Sociales y 

Comunicación.

Específicos

- Investigar el estado actual en cuanto a información que presenta 

la carrera de Periodismo en la facultad de Ciencias Sociales y Comu-

nicación.

- Desarrollar la imagen visual de la carrera de Periodismo en la   

Facultad de Ciencias Sociales y Cominicación.

- Proponer el diseño de un portafólio fotográfico impreso e interac-

tivo para la carrera de Periodosmo en la facultad de Ciancias So-

ciales y Comunicación.  
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Introducción 

La finalidad de este documento es la de aportar al desarrollo de la 

Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación con una propuesta de 

comunicación visual integral e interactiva para la carrera de Periodismo 

en el año 2010, la cual se encuentra a la vanguardia en su metodología 

de aprendizaje dando así a sus estudiantes una opción de alta calidad y 

prestigio. 

Con este trabajo pretendo crear una propuesta que sea de utilidad, con 

mis mejores deseos para el desarrollo de la carrera de Periodismo en la 

Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación. Mi trabajo consta de una 

propuesta de imagen e identidad visual de la carrera mencionada, 

además de un portafolio fotográfico publicitario en el cual se pretende 

mostrar los aspectos positivos de la carrera en sí. 

Para el desarrollo de esta propuesta utilicé los medios que se 

encontraban a mi disposición en la Facultad de Ciencias Sociales y 

Comunicación. 
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PROTOCOLO 

TEMA 

Desarrollar una propuesta de Comunicación visual integral e 

interactiva para la carrera de Periodismo de la Facultad de Ciencias 

Sociales y Comunicación. 

 

PROBLEMA 

Pese a la buena información que se tiene de la carrera de Periodismo 

en la Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación, acerca de su 

metodología de aprendizaje y su aporte a la sociedad, carece de una 

imagen mostrada al público en la cual se muestren los aspectos que 

llevan a ser de la carrera la más adecuada para los estudiantes que 

formarán parte de la Universidad Tecnológica Equinoccial. 

A través de una propuesta de comunicación visual integral e 

interactiva se podrá mostrar al público en general los aspectos 

positivos que tiene para ofrecer la carrera de Periodismo en la 

Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación. 

 

IDEA A DEFENDER 

Con esta propuesta de comunicación visual se pretende contribuir con 

el mejoramiento de la información y desarrollo de percepción que 

tiene la carrera de Periodismo en la Facultad de Ciencias Sociales y 

Comunicación, a fin de establecer una mejor manera de relación 

entre los estudiantes y la Universidad. 

 

 

 



7 
 

OBJETIVOS 

General 

Diseñar una propuesta de comunicación visual integral e interactiva 

para la carrera de Periodismo en la Facultad de Ciencias Sociales y 

Comunicación. 

Específicos 

- Investigar y determinar el estado actual en cuanto a información 

que presenta la Carrera de Periodismo en la Facultad de Ciencias 

Sociales y Comunicación. 

- Desarrollar la imagen visual de la carrera de Periodismo en la   

Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación. 

- Diseñar un portafolio fotográfico impreso e interactivo para la 

Carrera de Periodismo en la facultad de Ciencias Sociales y 

Comunicación.   

- Implementar soportes visuales impresos, con la finalidad de 

promocionar la Carrera de Periodismo en la Facultad de Ciencias 

Sociales y Comunicación. 
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CAPÍTULO I 

Marco Teórico 

1.1  Periodismo 

1.1.1 ¿Qué es Periodismo? 

 

 Se define como periodismo el oficio o la profesión que tiene 
como fin buscar noticias e información para que la sociedad siempre 
esté enterada de lo que ocurre a su alrededor. “Si se define como 
oficio o profesión es porque puede ser cualquiera de las dos, ya que, 
anteriormente, para ser periodista no era necesario estudiar una 
carrera universitaria, y aunque en la actualidad esto sucede en 
muchos casos, hoy en día en muchas universidades existe la carrera 
de comunicación social, en donde, además de estudiarse las bases del 
periodismo, se enseña todo lo concerniente a los medios de 
comunicación.” (1) 

 

1.2 Identidad Visual 

1.2.2 Concepto de Identidad Visual 

 Imagen Corporativa 

 Se define como imagen a “la representación mental que tiene 

determinado publico de una organización a través de la acumulación 

de los mensajes, intencionales y los no intencionales, que ha recibido 

de sus ejecutivos, de sus trabajadores, de sus inversionistas y de sus 

clientes. Para las personas la imagen es la realidad.” (2)  

 La imagen que las demás personas reciben de una institución 

se muestra en sus actividades que realiza diariamente y también en 

el diseño de su material grafico que es el refuerzo que tiene para no 

tener una mala visión de sí misma. 

1 ORTEGA, Félix y HUMANES, María Luisa: “Algo más que periodistas. Sociología de una profesión”, Ed. 
Ariel, Barcelona, 2000. 

2   MOLINA, Violeta: “Imagen Corporativa”. 1era Edicion, 2004. Editorial Gemagrafic. 2004. p.9. 
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 Identidad Corporativa 

 Se define como Identidad a “la percepción que una organización 

tiene de sí misma, es semejante a la identidad de una persona, que 

es única. En primer lugar están su historia, creencias, filosofía, 

valores étnicos y culturales y, su sistema de administración. En 

segundo lugar, están su estructura y los productos o servicios que 

ofrece.” (3) 

Para el éxito de una empresa u organización es necesario 

definir su identidad y su posición en el mercado ya que esto le 

ayudará frente a la competencia que tenga, haciéndose identificar, 

diferenciar y memorizar en base al diseño de su identidad en 

símbolos visuales que le ayudaran a sobresalir. 

 

  1.2.3 Desarrollo de la Imagen Visual 

 Comunicación Corporativa 

 En este proceso la identidad corporativa se convierte en imagen 

corporativa y es donde todas las actividades, acciones y formas de 

expresión de una empresa que transmiten y difunden al entorno. “Sin 

comunicación, los valores y estrategias de una organización no se 

conocerán ni se adoptaran, y la empresa carecerá de una visión clara 

sobre su propia identidad.” (4) 

 La comunicación ayuda a difundir el mensaje sobre todo lo que 

la empresa hace y tiene para ofrecer al público mediante su 

promoción y difusión de sus atributos. 

 La Marca  

 Es todo signo susceptible de una representación grafica que 

sirve para distinguir en el mercado los productos o servicios que  

3   MOLINA, Violeta: “Imagen Corporativa”. 1era Edicion, 2004. Editorial Gemagrafic. 2004. p.11. 
4  MOLINA, Violeta: “Imagen Corporativa”. 1era Edicion, 2004. Editorial Gemagrafic. 2004. p.12. 
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ofrece una organización de las demás. “Pueden ser constitutivos de 

marca las palabras y sus combinaciones, las figuras, las imágenes, 

los símbolos, los dibujos o los logotipos, las letras y las cifras y sus 

combinaciones, los envases, las etiquetas y las formas 

tridimensionales.” (5)    

  1.2.4  Elementos Visuales de la Marca 

 

Estos elementos nos ayudan a identificar y diferenciar la marca 

de otras que pueden estar en un mismo contexto. 

 

El Nombre 

 

Es la parte de la marca que se puede pronunciar y con la cual  

se la reconoce, está a su vez se caracteriza por: ser breve, de 

fácil lectura, eufónica, memorizable, fácil asociación, por su 

distinción, fácil adaptación, debe estar protegida por la ley y ser 

aplicable a nivel internacional. 

 

El Slogan 

 

Es la frase que acompaña a la marca, redactada con la 

brevedad y originalidad suficientes para que repetida 

constantemente, quede grabada en la memoria del consumidor, 

que está asociada al producto o servicio. 

 

El Logotipo 

 

Es la representación grafica del nombre, es la parte más 

importante de la marca. Debe ser lo suficientemente fuerte 

para ser reconocido y para perdurar a través de los años sin 

volverse obsoleto. 

5 GARCIA-UCEDA, Mariola: “Las Claves de la Publicidad”. Madrid – España, Editorial. ESIC. 2008. P 101 
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Sus funciones son las de identificar, diferenciar y transmitir 

información importante de la empresa. 

 

El Isotipo 

 

Es el símbolo, imagen o figura visual que refuerza la identidad y 

los atributos de la marca para su mejor identificación a nivel 

mundial. 

 

La Cromática 

 

Es la utilización correcta de los colores en su armonía y 

contraste. 

 

El color es símbolo de emoción y tiene diferentes significados 

dependiendo de la cultura; el color se convierte en un estimulo 

visual para aumentar el consumo. 

 

1.2.5 Implementación de la marca. 

 

El Manual de Identidad Corporativa 

 

Es una guía básica para la correcta utilización de los diferentes 

elementos lingüísticos y visuales que tiene la marca, para su correcta 

implementación en aplicaciones como publicidad, documentación, etc. 

Estos pueden ser: logotipo, colores corporativos, tipografías, 

principios de diseño, maquetación, estándares de diseño, estándares 

de lenguaje, ejemplos de uso, tablas, formularios y textos, firma de 

correo electrónico, organigramas, edificios e instalaciones y papelería 

entre otros. (6) 

 

 
6 Cfr. CERVERA, Ángel Luis: “Comunicación Total”. Editorial ESIC. Madrid – España. 2008. P 111 
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1.3  Fotografía  

 1.3.1 Concepto de Fotografía 

 La palabra fotografía se deriva  de los vocablos griegos  

Photós = Luz y Graphein = Grabar, lo que consolida un proceso 

técnico por el cual una imagen se fija en una superficie con 

materiales fotosensibles que reciben la acción de la luz.   

 

 1.3.2 Fotografía Digital 

 La fotografía digital no se forma a partir de una reacción 

fotoquímica sobre una película, sino que se genera en el sensor 

electrónico de la cámara fotográfica, este es sensible a la luz 

transformándola en impulsos eléctricos y estos se almacenan como 

un archivo informático en la memoria de la cámara digital.   

 Las cámaras digitales son muy sencillas de utilizar, ya que sus 

fabricantes realizan diseños automáticos ayudando a las personas a 

tomar fotografías instantáneamente y verlas al mismo tiempo, dando 

la posibilidad de guardarlas o borrarlas si no son de agrado, también 

se las pueden imprimir en papel de alta calidad.  

La Imagen Digital 

Está “formada por una amalgama de puntos o pixeles 

(abreviación de picture elements, o sea, elementos de imagen), cada 

uno de ellos con un color y una intensidad propios”. (7) 

 La resolución de una imagen está formada por un número de 

pixeles, y se la puede expresar como una cifra (3 mega píxeles), o 

también por su proporción de ancho y alto (640 x 480). La calidad de 

una imagen tomada depende también del número de pixeles que la 

conforman y se expresa comúnmente pixeles por pulgada (ppp) ó dot 

per inch (dpi). Una pulgada es igual a 2.54 cm. 

7 DEWIT, Oliver: “Fotografía digital: dispara, retoca y difunde”. Editorial. ENI. 2004. P 14 
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 El tamaño de la imagen se representa en kilobytes (peso) y es 

igual al producto de sus dimensiones ancho por alto y por la 

profundidad del color. Mientras más tamaño mejor resolución. 

  
1.3.3 La luz y la reproducción del color en la Fotografía 

                 Digital. 
 
 

La Luz y El Color 

La luz es la energía electromagnética irradiada por un cuerpo 

luminoso. El principal proveedor de luz en la fotografía es el Sol. La 

radiación electromagnética del sol está compuesta por millones de 

ondas de diferentes frecuencias. “Para que esta energía sea 

considerada como luz visible, su longitud de onda debe estar 

comprendida entre 400 y 780 nanómetros, es lo que se denomina 

como espectro visible para el ojo humano, en el que se encuentran 

todo los colores que podemos ver”. (8) 

Cada longitud de onda corresponde a un color diferente, que irá 

del violeta (400nm) al rojo oscuro (780nm). La luz blanca es 

resultado del conjunto de todas las longitudes de onda del espectro 

visible en proporciones iguales. La percepción del color es posible al 

iluminar un objeto con luz blanca, éste absorberá todas las longitudes 

de onda reflejando sólo las que corresponden al color del objeto. 

 La Intensidad Luminosa 

  “El sensor de la cámara fotográfica digital está constituido por 

unidades detectoras de luz. Básicamente, estas unidades captan las 

señales luminosas y las convierten en señales eléctricas. De entre los 

diversos tipos de unidades fotosensibles que se emplean en la 

fabricación de cámaras digitales, los más corrientes son los 

fotodiodos. Estos elementos son sensibles a la luz y producen una 

corriente eléctrica proporcional al grado de claridad (por lo tanto  

8 DEWIT, Oliver: “Fotografía digital: dispara, retoca y difunde”. Editorial. ENI. 2004. P 16 
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analógica), que se transforma en información digital a la hora de 

representar la intensidad de la luz.” (9) 

La fotografía se hace a partir de la luz, que refleja el lente y 

que se imprime en la película. Sin presencia de luz, no se puede 

captar una imagen con la cámara. Con la luz adecuada se puede 

componer la intención creativa de un fotógrafo, y es el punto clave 

para una buena toma de imágenes. Una buena iluminación sirve para 

tomar una imagen tridimensional o resaltar una forma. 

 

Representación del Color 

Modo de Síntesis Aditiva  

“En este modo los colores primarios son el rojo, verde y azul; 

de ahí que también reciba el nombre de mono RVA (Rojo, Verde, 

Azul) o RGB (Red, Green, Blue). Es el modo empleado por los 

sistemas que muestran una imagen proyectada, como por ejemplo 

las pantallas de ordenador y los sensores de una cámara fotográfica.” 

(10) 

“Para determinar el color de un pixel, se asocian cuatro 

fotodiodos, a los cuales se aplica un filtro óptico de color. Cada uno 

de ellos captura la intensidad de un componente del espectro 

luminoso” (11), así se obtiene tres valores de 8 bits que representan 

la intensidad de cada color primario, este numero de bits se llama 

profundidad de color. “Si lo que interesa es obtener resultados de 

calidad, la profundidad de color debería  alcanzar los 8 bits e incluso 

sobrepasar los: 10, 12, 14 o 16 bits.” (12) 

 

9 DEWIT, Oliver: “Fotografía digital: dispara, retoca y difunde”. Editorial. ENI. 2004. P 18 
10 DEWIT, Oliver: “Fotografía digital: dispara, retoca y difunde”. Editorial. ENI. 2004. P 19 
11 DEWIT, Oliver: “Fotografía digital: dispara, retoca y difunde”. Editorial. ENI. 2004. P 19 
12 DEWIT, Oliver: “Fotografía digital: dispara, retoca y difunde”. Editorial. ENI. 2004. P 19 
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Modo de Síntesis Sustractiva  

Es el modo que emplean los sistemas que hacen una copia de la 

imagen tomada, por ejemplo las impresoras. Utiliza los colores Cian, 

Magenta, Amarillo y Negro, CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Black).      

  

 1.3.4 Composición Fotográfica  

 

Es la selección y colocación de objetos en el área fotografiada. 

El Encuadre 

Consiste en enmarcar la escena que se desea fotografiar, para 

determinar los límites de la fotografía, consiguiendo encerrar el tema 

del contexto que lo rodea. En definitiva, se trata de tener el control 

sobre lo que debe y no debe aparecer a través del visor o pantalla 

LCD. (13) 

                
 

El Punto de Vista 

Permite realizar diferentes  composiciones desde diversos 

ángulos y así conseguir un punto de vista adecuado para obtener el 

objeto principal de toma, ángulo de la luz que se desee mostrar, en 

un punto de vista en el mismo nivel del objeto (toma a nivel), desde 

una posición más alta que el objeto (toma en picado), por debajo del 

objeto, centrado o a ras de suelo (toma en contrapicado) y en un 

ángulo perpendicular con respecto al suelo de arriba hacia abajo 

(toma en cenital). (14) 

 

 

13 Cfr.FOTONOSTRA: “El Encuadre” http://www.fotonostra.com/fotografia/encuadre.htm. Nov.  2010. 

14 Cfr.FOTONOSTRA: “El Punto de Vista” http://www.fotonostra.com/fotografia/angulacion.htm. 2010. 
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Exposición y enfoque 

La exposición es la cantidad de luz que entra por el diafragma 

en base al tiempo y velocidad de obturación, mientras más abierto 

este el diafragma, más rápido será el tiempo de obturación. Al 

controlar la cantidad de luz resultara una mejor fotografía no muy 

clara (sobreexpuesta), pero tampoco muy obscura (subexpuesta). 

El enfoque permite que la toma de un objeto sea nítida. Con el 

enfoque podemos dar protagonismo a unos elementos sobre otros de 

la composición, para destacar así una parte de la escena. (15) 

 

 1.3.5 Portafolio Fotográfico 

 Un portafolio es la recolección de material realizado por un 

profesional, en donde muestra sus trabajos más destacados de su 

carrera, mostrando su experiencia, aprendizaje, técnicas, y más, los 

cuales pueden aportar al desarrollo de su carrera y reconocimiento en 

general. 

 En este caso se desarrollara un portafolio fotográfico, el cual 

básicamente está compuesto de fotografías que muestran diversas 

temáticas referentes al tema de investigación. 

 

 

 

 

 

15 Cfr.FOTONOSTRA: “Exposición y Enfoque” 

http://www.fotonostra.com/fotografia/exposicionyenfoque.htm. Nov.  2010. 
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CAPÍTULO II 

Marco Contextual 

2.1 Ubicación Geográfica de la Universidad Tecnológica  

Equinoccial – UTE 

 El campus matriz está ubicado en Quito, Bourgeois N34 – 102 y 

Rumipamba. El nuevo campus de la Universidad Tecnológica 

Equinoccial está ubicado en la Av. Occidental y Mariana de Jesús. 

 La investigación se realizará en el nuevo campus, en la 

Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación para la carrera de 

Periodismo. 

 2.1.1  Filosofía 

La Universidad Tecnológica Equinoccial responde a los desafíos 

del mundo actual, incorporando en su que hacer académico los 

últimos adelantos científicos y tecnológicos, para desarrollar nuevas 

alternativas profesionales para la juventud. En el marco de una 

filosofía humanista, que centra su eje de acción en el desarrollo 

integral del estudiante como ser humano, cultivando en él sus valores 

éticos, motivando su sensibilidad hacia el arte y la cultura y 

fomentando, particularmente, un alto sentido de responsabilidad 

hacia la sociedad, inculca tres principios básicos:  

EXCELENCIA: El rigor científico y el uso eficaz de todos los recursos 

tecnológicos disponibles, al máximo de especialización y competencia.  

VISIÓN: El poder ampliar el horizonte hacia el universo, responder 

como ciudadanos del mundo a las nuevas exigencias de la 

globalización y aportar realmente al progreso del Ecuador.  

LIDERAZGO: La capacidad para definir objetivos propios y la 

decisión para emprender en ellos, firmeza para implantar derechos y 
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para hacer cumplir obligaciones, con energía, dinamismo y 

creatividad, pero sobre todo con el ejemplo. 

2.1.2  Objetivos de la Universidad 

La Universidad Tecnológica Equinoccial tiene la finalidad de brindar a 

la juventud estudiosa del país una educación científica y tecnológica 

de nivel superior y una esmerada formación socio humanística, con el 

propósito de lograr, además de un excelente profesional, un buen 

ciudadano capacitado para servir a la sociedad. La Universidad 

Tecnológica Equinoccial se propone alcanzar a través de sus 

diferentes Facultades, Escuelas y Departamentos los siguientes 

objetivos:  

• Lograr que sus programas académicos, en constante desarrollo, 

proporcionen a sus estudiantes:  

o La capacidad de proyectarse profesionalmente en su área.  

o La motivación necesaria y un claro sentido de 

responsabilidad personal y social, para profundizar en la 

ciencia y en su aplicación práctica, tanto para su 

realización personal y profesional como para contribuir al 

estudio y solución de los problemas que el país debe 

ejecutar para el desarrollo y bienestar de su población.  

• Estimular el desarrollo de la capacidad creativa del estudiante y 

la investigación propia de su pregrado. Establecer programas 

de postgrado, para fomentar la preparación de profesionales 

innovadores a un nivel avanzado y especializado.  

• Promover y realizar la actividad investigadora como función 

primordial de la Universidad Tecnológica Equinoccial (1) 

 

1 Sitio oficial de la Universidad Tecnológica Equinoccial- UTE: “La Universidad - Rectorado”. 
http://www.ute.edu.ec/Default.aspx?idPortal=1&idSeccion=42&idCategoria=102. 
Octubre del 2010. 
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2.1.3  Misión, Visión y Valores Corporativos 

Misión.- Formar con experiencia y liderazgo, profesionales 

íntegros, comprometidos con el desarrollo de la ciencia y la sociedad.  

Visión.- Ser una universidad de trascendencia académica en 

América Latina.  

Valores Corporativos.-  

- Respeto que se expresa en: libertad, honestidad, lealtad, 

solidaridad, justicia, equidad, integridad, transparencia, y 

dedicación académica.  

- Proceso de inter-aprendizaje en función de la pertenencia 

institucional y pertenencia social. 

- Respeto a los derechos humanos. 

- Concienciación en la protección del medio ambiente. 

- Responsabilidad social y servicio a la comunidad. 

- Reconocimiento a la igualdad de oportunidades.(2) 

 

2.2 Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación. 

     2.2.1 Carrera de Periodismo 

  Se encuentra ubicada en la Facultad de Ciencias Sociales 

y Comunicación en el campus occidental. 

  Objetivos Generales 

Formar profesionales competentes, cualificados y 

comprometidos, capaces de liderar  el proceso comunicacional, dentro 

de un marco histórico - socio - cultural, que demuestren siempre su 

vocación, idoneidad en el trabajo y coherencia vital entre el ser, 

hacer y sentir, para así poder mejorar la calidad de vida de la 

sociedad.  

2 Sitio oficial de la Universidad Tecnológica Equinoccial- UTE: “La Universidad – Misión, Visión y Valores 
Corporativos”. http://www.ute.edu.ec/Default.aspx?idPortal=1&idSeccion=43&idCategoria=103.2010 
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Perfil Profesional 

• Profesionales con un manejo ético e imparcial de la información  
• Con sensibilidad social y sólida formación científica y humanista  
• Con hábitos de lectura e investigación  
• Con conocimientos amplios de la sociedad y del mundo  
• Con habilidades de excelente comunicador, intra y extra medios 

masivos  
• Con capacidades creativas e innovadoras  
• Con sólidos conocimientos de nuevas tecnologías e idiomas  
• Con amplia cultura general  
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CAPÍTULO III  

3 Investigación       

3.1 Metodología de la Investigación 

 Métodos Teóricos 

Método Inductivo – Deductivo 

En esta investigación se busca ir de lo específico a lo general, así que 

utilizaremos el método inductivo el cual utiliza la observación directa 

de los fenómenos, la experimentación y el estudio de las relaciones 

que existen entre ellos, esto nos permitirá obtener información sobre 

algunos aspectos del tema planteado que nos guiara para el 

desarrollo de la propuesta gráfica para la carrera de Periodismo de la 

facultad de Ciencias Sociales y Comunicación.    

En correlación utilizaremos el método deductivo que consiste en 

obtener conclusiones particulares a partir de una ley universal, y así 

de esta manera dar solución al problema tratado. 

 Métodos Empíricos 

 Observación 

En esta investigación se mostrara el entorno de la Universidad 

Tecnológica Equinoccial y comportamiento de los estudiantes que 

forman parte de la Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación y la 

carrera de Periodismo. 

3.2 Técnicas de Investigación  

 La Encuesta 

Para esta investigación, utilizaremos la técnica de la encuesta la 

cual consiste en la formulación de preguntas debidamente formuladas 

a un grupo de personas que proporcionaran directamente información 



22 
 

sobre aspectos de opinión, ideas o hechos específicos, referentes al 

tema tratado en esta investigación. 

Esta encuesta será planteada a veinte estudiantes de la carrera 

de Periodismo y nos permitirá obtener una gran cantidad de 

información  de manera ordenada, respecto a su opinión, 

pensamiento, lo que esperan y lo que desean, aprueban o no 

respecto al tema tratado en esta investigación. Estos datos serán una 

guía para saber el estado de información acerca de la carrera de 

periodismo en la facultad de Ciencias Sociales y Comunicación.   

 

3.3 Muestra 

Para esta ocación se utilizará el muestreo probabilistico, la 

muestra es la cantidad de personas que se va a encuestar, en este 

caso serán veinte estudiantes de la carrera de Periodismo de la 

Facultad de Ciencias Sociales y Comunicación, los cuales de manera 

confiable, nos proporcionaran una respuesta real sobre el tema.  

La fórmula que se empleará es la siguiente: 

 

𝑛𝑛 =
𝑍𝑍2 ∙ 𝑃𝑃 ∙ 𝑄𝑄 ∙ 𝑁𝑁

(𝑁𝑁 − 1)𝑒𝑒2 +  4 ∙ 𝑃𝑃 ∙ 𝑄𝑄
 

n= muestra 

N= universo (1196) 

Z= desviación estándar /1.98 

e= error muestra /5 

P= n probabilidad +/5 

Q= n probabilidad -/5 

 

3.4 Recopilación de la Información  

Formulario de Encuesta 



23 
 

3.5 Análisis de los datos 

 Pregunta #1 

¿Cuánta información de la carrera recibió al inicio? 

 
Análisis: 

     El 75% de los estudiantes encuestados dice que la información fue 
buena, el 25% dice que fue muy buena, entonces la información de la 
carrera de peridismo al inicio fue aceptable. 

 

Pregunta #2 

¿Mediante que medio recibió información de la carrera de Periodismo? 

 

Análisis: 

     El 55% de los estudiantes encuestados dice que la información 
recibida fue por informativos, el 41% dice que fue por pagina web y 
el 4% dice que fue por otro, entonces más estudiantes recibieron 
informacion en informativos. 

25%

75%

0%

Muy Buena

Buena

Regular

0%

41%
55%

4%

TV

Pagina Web - UTE

Informativos

Otro
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Pregunta #3 

¿Cree Ud. que recibió toda la información que necesitaba? 

 

Análisis: 

     La mayor parte de los estudiantes encuestados consideran que la 
informacion que recibireron al inicio sobre la carrera de periodismo 
fue lo que ellos necesitaban, mientras que el 5% cree que no recibio 
lo que necesitaba. 

 

Pregunta #4 

¿Cómo calificaría en general la información acerca de la carrera de 
Periodismo? 

 

Análisis: 

     El 50% de los estudiantes califíca la información de la carrera 
como buena, mientras que el 35% dice que es muy buena, y el 15% 
la califíca como excelente, entonces los estudiantes si han recibido 
buena informacion sobre la carrera. 

95%

5%

Si

No

15%

35%

50%

0%0%

Excelente

Muy Buena

Buena

Regular

Mala
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Pregunta #5 

¿Mediante que medios te gustaría recibir información acerca de la 
carrera de Periodismo? 

 

Análisis: 

     Los estudiantes consideran que desearían recibir información en 
medios multimedia ya que los mayores porcentajes apuntan a estos, 
página web, su e-mail y redes sociales. 

 

Pregunta #6 

¿Con que color identificas la carrera de Periodismo en la facultad? 

 

Análisis: 

     La mayoría de los estudiantes encuestados identifican la carrera 
de Periodismo con el color púrpura o morado, por encima de otros 
colores expuestos. 

30%

31%

14%

25%

Página Web

E-mail

Informativos 

Redes Sociales

25%

70%

5%
Naranja

Rojo

Azul

Blanco 
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 Pregunta #7 

¿Te gustaría recibir información de la carrera por medio de un 
portafolio fotográfico, en donde se muestren los aspectos positivos de 
la carrera de Periodismo? 

 

Análisis: 

     Al 80% de los estudiantes les gustaría informacion en un 
portafolio fotográfico para mostrar los aspectos positivos de su 
carrera. 

 

Pregunta#8 

¿Te gustaría participar en un portafolio fotográfico, en donde se 
muestren los aspectos positivos de tu carrera? 

 

Análisis: 

     Al 65% de los estudiantes les gustaría participar en un portafolio 
fotográfico para mostrar los aspectos positivos de su carrera. 

  

80%

20%

Si

No

65%

35%

Si

No
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 Pregunta#9 

¿Qué tipo de información te gustaría recibir acerca de tu carrera en la  
facultad de Ciencias Sociales y  Comunicación? 
 

 

Análisis: 

     Al 50% de los estudiantes les gustaría información sobre todos los 
temas tratados en el portafolio fotográfico, mientras que a los demás 
les interesa un aspecto en específico sobre la temática del portafolio a 
realizarse.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

15%

15%

5%

50%

15%

Gente
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3.6 Conclusiones Generales 

- Los estudiantes de Periodismo si están bien informados sobre la 

Facultad y su carrera, esto les ayudo a tomar su decisión de estudiar. 

- Esta información les ayudara a estar al tanto de las diferentes 

actividades que se realizaran a futuro en la Facultad y en su carrera, 

sin embargo pese a la buena información que existe, la propuesta de 

un portafolio fotográfico para su carrera les llama la atención. 

- A los estudiantes les gustaría recibir información por medios 

diferentes a los mencionados, por lo cual la propuesta de un 

portafolio fotográfico impreso e interactivo les llamaría la atención.     

- Los estudiantes relacionan el color purpura o morado con la carrera 

de Periodismo en la facultad de Ciencias Sociales y Comunicación, lo 

cual posibilita el diseño de una identidad visual. 

- El desarrollo de la propuesta de identidad visual, y propuesta de un 

portafolio fotográfico impreso e interactivo en donde se muestren las 

diferentes temáticas sobre la carrera de Periodismo y su aplicación, 

sería un refuerzo para mejorar la percepción de las personas que 

forman parte de la facultad de Ciencias Sociales y Comunicación y 

también de las demás personas.  
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CAPÍTULO IV  

4 Propuesta 

4.1 Imagen Visual de la Carrera de Periodismo 

 4.1.2 Propuesta de Logotipo 

 

El logotipo representa a la Carrera de Periodismo de la Facultad de 

Ciencias Sociales y Comunicación de la Universidad Tecnológica 

Equinoccial - UTE, podrá utilizarse en los diferentes tipos de 

reproducción que tenga presente la imagen de la Universidad. 

 

Consiste en un logotipo asociativo que está formado por: 

Logotipo.- representa el nombre de la carrera que ofrece la 

Universidad Tecnológica Equinoccial - UTE. 

Isotipo.- representa a las personas que actúan dentro de la carrera 

de Periodismo. 

Slogan.- representa el ideal que tiene a defender un buen periodista 
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4.1.3 Manual de Identidad Corporativa  
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4.2 Portafolio fotográfico para la Carrera de Periodismo  
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4.3 Aplicación en soportes gráficos publicitarios. 

Cartel Publicitario 
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Postales 
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Calendarios 
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Brochure 
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Promocionales 

 

Banner Web 
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ANEXOS 
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Cuadro 1

 

 

Cuadro 2 

 

El desarrollo de un portafolio
fotográfico publicitario es un
istrumento para dar a conocer varias
fotografias tomadas en un ambiente
social destro de la Unoversidad
Tecnológica Equinoccial. A través de
una propuesta de comunicación visual
integral e interactiva dirigida a los
estudiantes y público en general.

Si no es resuelto se 
convierte en conflicto.

Reforzar la percepción, y los 
aspectos positivos al público en 

general que tiene para ofrecer la 
carrera de Periodismo en la 

Facultad de Ciencias Sociales y 
Comunicación.

Un portafolio fotográfico es 
la recolección de tomas 
fotograficas que dan a 

conocer un tema, esto nos 
ayudará a dar a conocer mas 

sobre el tema a tratar.

Análisis de Involucrados

BENEFICIARIOS

Facultad de Ciencias 
Socieles y 

Comunicación.

OBJETIVO

Estudiantes y 
público en 

general 

INVOLUCRADOS

Autoridades, docentes y 
alumnos de la Facultad de 

Ciencias Sociales y 
Comunicación.

Portafolio fotográfico 
publicitario para dar a 

conocer aspectos positivos 
de la Carrera de Periodismo. 
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Anexo 1 – Composición Fotográfica 

El Encudre 

 

Fuente: www.fotonostra.com 

 

Punto de Vista 

 

Fuente: www.fotonostra.com 

 

Enfoque y Exposición 
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