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RESUMEN

Con el presente proyecto, se planteara una linea de prendas sportswear, de
mantenimiento postoperatorio, para satisfacer las necesidades de mujeres
con cirugias corporales abdominales; observando y analizando lo que se

empleara para proponer los disefios y su posterior produccion.

Por parte de algunos disefiadores, ha existido poca atencién en el disefio de
vestuario con innovacion. Los disefios se enfocan en ser prendas internas

sin uso urbano ni con un valor agregado para ser producto moda.

En este tipo de prendas, no se toman en cuenta colores, tendencias, detalles
y formas de la moda actual. No se consideran las necesidades del cliente al
momento de realzar su seguridad y autoestima, luego de ser intervenidas en

una operacion.

Es por ello que mediante el uso de encuestas y conversaciones realizadas a
un grupo de personas especializadas en el tema, se llegdb a obtener
resultados evidentes de las necesidades que presentan las usuarias; sus
preferencias, el precio estimado a pagar y ciertos factores importantes como:

comodidad, disefio, color, y facilidad de adquisicion de dichas prendas.

Dando como resultado un proyecto de aplicacion practica para el sector de
Cumbayéa, dado que estas prendas postoperatorias de mantenimiento no

abastecen a este sector del mercado.



ABSTRACT

The present project is intended to plan a line of fashion sportswear clothes
for post operatory maintenance to satisfy the women's needs with corporal
abdominal surgeries, observing and analyzing the related ones that will be

used to propose the designs and it's later production.

On the part of some designers there is a lock of attention to the design of
underclothing with innovation and according to the new trends. The
designers focus only on underwear clothes without local use not even giving
them the worth as modern articles, details that are present in the gangplanks

and on international markets.

That's why by means of the use of surveys and interviews made to a group
of persons specialized in the topic | manage it to obtain true results of the
needs of these kind of patients, his preferences, the price estimated to be
paid and on certain important factors as comfort, design, color, and facility of
being acquired. It's giving like a proved project of practical application for
Cumbaya valley, provided that these post operatory articles of maintenance

does not supply to this sector of the market.
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INTRODUCCION

El escenario actual, caracterizado por la globalizacién, gestiéon del
conocimiento, tecnologia y los sistemas de informacién y comunicacién, una
competencia mas agresiva y consumidores mas exigente dentro del cual se
encuentra el segmento de mercado que busca proyectar una buena imagen
a través de su estética, demanda que se disefie y se produzca productos
novedosos y de utilidad practica, para que respondan a los requerimientos y
demandas de esta clientela.

Es un enfoque, micro empresarial, cuyo objetivo fundamental es el disefio de
una faja para el mantenimiento postoperatorio, que constituye una alternativa
estratégica, para preservar la salud de las mujeres en recuperacion de una
cirugia abdominal; ademas, contribuyen para mantener a las mujeres
estéticamente y proyectar de esta manera una imagen acorde a sus

expectativas.

De acuerdo a la investigacion realizada, en el Ecuador no se encuentra este
tipo de prendas y las que se comercializan provienen de otros paises;
ademas no son atractivas, y es necesario realizar los pedidos de este tipo de

prendas con un cierto periodo de anticipacion.

Este emprendimiento: “Disefio de una linea sportswear que brinde
comodidad y ajuste para mujeres con cirugias corporales” servira para
atender la demanda de las personas que se encuentren en periodo de
mantenimiento postoperatorio, como una alternativa generadora de
ocupacion laboral, con lo cual se procura mejorar y contribuir a disminuir el

desempleo existente en el pais.

En esta tesis en el primer capitulo, se describe el marco tedrico que

fundamenta los temas a tratarse.



En el segundo capitulo, se presenta el estudio de mercado, en el cual se da
a conocer los requerimientos del cliente, la oferta, demanda y segmento de

mercado.

El tercer capitulo, constituye el estudio técnico del proyecto, donde se
encuentra la macro y micro localizaciéon, el proceso de produccion y la

imagen corporativa.

El cuarto capitulo, integra el proceso estilistico, donde se presentan las

colecciones y la propuesta de los disefios.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las prendas de mantenimiento postoperatorio, no cumplen con las
necesidades que tienen las pacientes intervenidas en operaciones
abdominales; el disefio de estas prendas, se realizan para ser usadas como
prenda interna, mas no para el uso urbano y como producto moda.

Los disefios son convencionales y carecen de estilo y de colores
diferenciadores.

Estas prendas, existentes en el mercado mantienen un disefio poco
innovador y por lo tanto no estan dirigidas hacia un mercado de usuarias con

los requerimientos y gustos especificos, sin valores afiadidos.

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢, De qué manera se disefaria una linea sportswear que brinde comodidad y

ajuste para mujeres con cirugias corporales abdominales?

JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

Estas prendas, responden a un grupo de mujeres que requieren de un
producto que les brinde seguridad y contribuyan a su bienestar corporal y
gue se encuentre a su alcance econdmico y que sea de facil adquisicion; de

acuerdo a sus gustos y necesidades.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Disefiar una linea sportswear para que brinde comodidad y ajuste

para mujeres con cirugias corporales, considerando las necesidades



del mantenimiento postoperatorio abdominal de las pacientes

mediante la innovacion de disefios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ Realizar un estudio de mercado para conocer oferta, demanda y las

caracteristicas demograficas.

e Determinar la macro y micro localizacién y el proceso productivo del

proyecto.

e Presentar el proceso estilistico de las prendas postoperatorias.



CAPITULO |

Este capitulo, describe temas relacionados a la moda, la industria textil en el
Ecuador, el estudio de las medidas del cuerpo, el tipo de maquinaria
especializada para estas prendas y procedimientos postoperatorios

abdominales.

1.1 GENERALIDADES DE LA MODA

“La moda no sélo estaba hecha para embellecer a las mujeres, sino también
para darles seguridad y confianza, y permitirles asumirse.”

Yves Saint Laurent

(wikiguote, 2012)

Involucrarse en el mundo de la moda, es asociarse con varios temas y

agentes que conlleva este amplio tema.

La moda se ha generalizado en el tema de la indumentaria, con la ayuda de
las tendencias y revistas de moda, se ha puesto todo esto a nuestro alcance
y lo ha convertido en un tema que inevitablemente no se puede ocultar. La
moda es ese componente sutil, que hace emerger a la vez lo conocido y lo
desconocido de cada persona y lo lleva a un mundo de oportunidades, de

emprendimiento y genera alternativas por descubrir.

1.1.1 MODA

“Uso, modo o costumbre que esta vigente y se sigue de manera
pasajera, tendencias de las prendas de vestir o complementos”

(Diccionario Estudiantil Circulo, 2009)



El tema de la moda, expresa lo actual, lo moderno, lo que se lleva. Esto se
aplica en muchos factores, sobre todo a la vestimenta, que sera el aspecto
gue aqui se tomara en cuenta.

En la moda existen factores de: comodidad, funcionalidad, estética y estilo
ornamental que son detalles que marcan épocas o lugares; en especial
aquellos relacionados con el vestir o adornar nuestros cuerpos.

La moda como tal es mutable, en la moda se puede encontrar tendencias,
que se van dando a través del tiempo, prendas de vestir, accesorios y
condiciones de vida que van marcando un paso fuerte en el diario vivir. La
moda se desarrolla por el gusto masivo, impuesto o adquirido, presente en la
ropa, los perfumes, las gafas, los colores, las formas y todo lo que se
relaciona con la belleza, que no solo esta ligado a las preferencias
femeninas sino que el publico masculino también, se ve atraido con mas
fuerza a esta tendencia.

Es asi que, la moda, es todo lo que se considera actual. Lo que se esta
utilizando en un tiempo determinado, antiguamente, se mantenia por mas
tiempo, su cambio no era tan acelerado, a lo contrario, que hoy en dia
cambia constantemente.

Actualmente la moda no es eterna ni permanente, por lo que
constantemente cambian las tendencias y estilos. La moda, existe como tal
desde la antigiedad, ya que era usada por nuestros antepasados que
cubrian sus cuerpos con pieles de animales, para protegerse de las
inclemencias del tiempo.

A través del transcurso del tiempo la moda y sus estilos se han ido
perfeccionando, refinando sus detalles y haciéndose mas lujosa y sus
accesorios mas deseados.

(misrespuestas.com, 2012)

Segun el http://fashiontrends-l.blogspot.com/2011/08/las-primeras-revistas-
de-moda.html “El primer caso en el que aparecidé un contenido de moda en

una revista, fue en 1672 en la revista: “Le Mercure Galant”, que fue una


http://fashiontrends-l.blogspot.com/2011/08/las-primeras-revistas-de-moda.html
http://fashiontrends-l.blogspot.com/2011/08/las-primeras-revistas-de-moda.html

revista de entretenimiento y de contenidos variados, entre ellos el de la
moda. Pero la primera revista ilustrada y especializada fue: “Le Journal Des
Dammes Et Des Modes”, creada en 1797. Ya a finales del siglo XIX, con la
modernizacién de las técnicas de impresion, aparecieron varias de las
cabeceras miticas. Tales como: “Harper's Bazaar” en 1867, “Vogue” en
1892. Y es asi, como a finales del siglo XVIII, aparecen las primeras revistas
de moda, que se dedicaban a investigar y mostrar todo lo relacionado a las

tendencias, moda y estilo de vida de la mujer actual.

JOURNAL DES DAMES
3}

DES MODES,

Imagen N°1 REVISTA JOURNAL DES DAMES ET DES MODES
Fuente: http://lulucentral.blogspot.com/2010/02/costume-
parisien-journal-des-dames-et.html

Autor: lubrusca

1.1.2 EL ESTILO

“La moda pasa, el estilo es eterno”.
Yves Saint Laurent
(wikiguote, 2012)

Segun el Diccionario Estudiantil Circulo, el estilo significa: “uso, modo,
costumbre. Elegancia, clase, personalidad”

(Diccionario Estudiantil Circulo, 2009)


http://lulucentral.blogspot.com/2010/02/costume-parisien-journal-des-dames-et.html
http://lulucentral.blogspot.com/2010/02/costume-parisien-journal-des-dames-et.html

El estiio en la moda, es la forma de expresibn mas importante y
preponderante en una época. Pretender estudiar el estilo en la moda no es
facil, ya que las personas son verséatiles y llena de cambios. No obstante, en
este mundo de la moda se puede definir una linea como un estilo a la
elegancia, la distincion, el gusto y la personalidad, que irdn de la mano a la
imagen que se proyectara y la impresion que se causara. La importancia de
conocer el cuerpo servira para estar conscientes de la figura y de las formas
gue conviene llevar, para desenvolverse en la vida cotidiana de manera
comoda, natural y segura. La delicadeza, la elegancia en las formas y los
detalles que se llevara en las prendas haran sobresalir con desenvoltura, ya

sea usando accesorios, formas y colores que vayan con la personalidad.

SHIIEEIEANE -

Imagen N° 2 FASHION STYLE
Fuente: http://weheartit.com/entry/3859737
Autor: Miss

1.1.3 UNIVERSOS Y PERFILES DE LA MODA

Actualmente, la moda contiene varias categorias que se han ido
desarrollando y corrigiendo a lo largo del tiempo, existen articulos como

accesorios y prendas que hacen que cada categoria se la reconozca.

Los universos o categorias de la moda son:


http://weheartit.com/entry/3859737

1.1.3.1 Prét-a-porter

El Prét-a-porter es una categoria de la moda que existe en el mercado y
gracias al ingenio de reconocidos disefiadores, se encuentran disefios
reconocidos por sus marcas. Una de las caracteristicas del prét-a-porter se
basa en los terminados, en la calidad de las telas, y aunque la produccion es
masiva la calidad no se ve desestimada. Son prendas de moda que se
producen en serie con patrones que se repiten en funcién de la demanda;
con diferentes calidades y precios. Aun asi, hay también un prét-a-porter de
lujo que se produce por numerosas firmas de prestigio, como Yves Saint
Laurent y Chanel.

La moda prét-a-porter es producida en grandes cantidades con tallas en su
mayoria estandar, a precios asequibles, haciéndose accesible al mercado de
las multitudes.

(wikipedia, 2012)

1.1.3.2 Casual

La moda casual es la que se usa a diario, para pasar la mayor parte del
tiempo con ella, por lo tanto es ropa comoda, que sea casual no es sinénimo
de desarreglado. Son las prendas que se utiliza para ir de compras, al
trabajo, a la universidad; incluso para estar en casa. Los colores que mas se
usaran dependeran de la estacion del afio; por ejemplo, para el invierno se
preferira colores frios y en verano colores calidos.

Se utilizan vestuarios basicos, combinados con algunas prendas de moda,
como pantalones, jeans, jersey de punto, chaquetas, chompas, zapatos,
bolsos y sombreros adecuados, que se empleara también para asistir a
fiestas informales, o para salir por la noche. El vestuario que mas se usa son
los jeans, la camisa y chaqueta, zapatos elegantes, combinando piezas no
convencionales, dandole un toque de estilo y diferenciacién ya sea en el
color o la forma.

(answers.yahoo.com, 2007)



1.1.3.3 Formal

La moda formal, consiste en usar prendas, o trajes que principalmente se
componen de pantalones que combinen con chaqueta. Los colores que
priman son los oscuros como el gris, azul oscuro, marrén o negro. El ropaje
adecuado es una camisa de manga larga y una corbata en el caso de los
hombres. Para las mujeres la ropa formal sigue el modelo masculino con una
chaqueta, falda, o pantalén con una blusa, también hay otras formas de usar
las prendas formales que son aceptables donde se desarrolle un ambiente
formal.

La ropa formal que actualmente se usa, es considerada conservadora, es
adecuada para casi todos los contextos serios que requieren de corbata o
lazo. Por ejemplo, es usado comunmente en los eventos religiosos,
funerales, gobierno, escuelas y otros ambitos que sean necesarios usar ropa
formal.

(wikipedia.org, 2012)

1.1.3.4 Alta Moda

La alta costura, o alta moda es la creacion de una prenda con un disefio
exclusivo, realizado a mano en su mayoria y que ha ganado popularidad y
demanda en las clases altas. Las mujeres sofisticadas son los principales
clientes de los productos de alta costura. Estos articulos se elaboran bajo
pedido para un cliente en particular y con sus medidas. La palabra esta muy
relacionada con el famoso disefiador de moda Charles Frederick Worth. El
es el hombre que fundé la primera casa de alta costura en Paris, con el
nombre de “Casa de Worth”. Fue fundada a mediados del siglo XIX.
Ultimamente algunos de los articulos de alta costura mas admiradas
incluyen las siguientes marcas: “Giorgio Armani Haute Couture”, “Christian
Dior Haute Couture”, “Givenchy Haute Couture”.

La categoria de Alta moda es el arte de crear prendas distinguidas con telas

finas y delicadas, un trabajo de arte y dedicacion. Se usan diferentes tipos
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de agujas para su confeccién. Los lienzos que se usan para la elaboracién
de estos disefos son el eje principal, para su resultado final y con el uso de
piedras preciosas, los especiales acabados y bordados daran como
resultado final el vestido sofiado del cliente.

(es.wikipedia.org, 2012)

1.1.3.5 Sportswear

La ropa sportswear es ropa deportiva, casual, tiene un estilo relajado y se lo
puede llevar facilmente, es versatil y estd compuesta de prendas frescas y
un sinnimero de colores, es una linea fresca, comoda y funcional, de este
universo se desglosan el activewear, sportswear sleepwear, swimmwear y
bodywear.

La moda sportswear, ha evolucionado y su exhibicion es un recordatorio de
lo lejos que el ojo colectivo ha llegado la hora de revelar el cuerpo.

La ropa sportswear, es el término que indica el vestido usado para los
deportes. Las prendas de ropa deportiva, generalmente incluyen shorts,
bermudas, camisetas, sudaderas, polos y zapatillas. En muchos casos, la
ropa deportiva también se adopta en la moda informal. El estilo de ropa
deportiva 0 sportswear es mas que apariencia: es una forma de vida. Es
sinbnimo de recreacion, bienestar y relajaciéon de las mujeres en las zonas
urbanas y modernas.

Para los aficionados de la moda, podemos decir, que la moda sportswear es
mas que un estilo, es una filosofia, ropa deportiva adaptable, como el ajuste
gue debe ser comodo y resistente al caminar, no debe existir problemas para
disfrutar de su uso.

Para centrarse en la comodidad, no solo se usa pantalones jeans sino que el
sportswear ofrece ropa especialmente disefiada para dar la sensacion de
flexibilidad y libertad de movimiento. Pero el estilo y ritmo de la moda

deportiva también puede rimar con elegancia, como se refleja en las

11



creaciones de marcas como Lacoste y Napapijri. Hay que tener en cuenta
también que en los ultimos afios, las marcas, como Adidas y Nike estan
haciendo importantes esfuerzos para hacer que sus lineas de ropa deportiva
sean mas atractivas. Y Adidas utiliza regularmente a la famosa disefiadora
Stella McCartney.

Para garantizar la comodidad de la ropa de estilo, la moda sportswear en el
momento de la compra, hay que verificar que la talla y tamafio no sea
demasiada apretada. En las recomendaciones para saber si la prenda se
ajusta perfectamente es probando, agachandose y tocando el suelo,
mientras que la prenda permanezca en su lugar sin oprimir, la prueba es
correcta.

(plurielles.fr, 2008)

Imagen N°3  Le style sportswear

Fuente: http://www.plurielles.fr/mode/astuces/style-sportswear-
3717161-402.html
Autor: Plurielles

1.1.3.6 PRINCIPALES MARCAS Y DISENADORES INFLUYENTES DEL
SPORTSWEAR

Las famosas marcas como Nike, Adidas o Puma han entrado ampliamente
en el mundo de la moda y los deportes. Sus zapatos y prendas de vestir han
dejado definitivamente el uso especificamente en los gimnasios y los

estadios y ahora son la estrella de la calle y de la pasarela.
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Los zapatos deportivos y las sudaderas se han convertido en piezas
imprescindibles. Esta tendencia combina la ultima tecnologia en produccién
y materiales con el rescate de estilos y disefios del pasado que llamamos
vintage. Puma lleva casi diez afios de crecimiento ininterrumpido de los
pedidos y cerré el afio 2005 con el quinto récord consecutivo de beneficios.
Adidas crece un 9%, y su division de moda urbana: Originals, un 42%.
Alexander McQueen lanzo en el 2006 su primera colaboracién con Puma
una coleccién para hombres y mujeres. Por otro lado la marca Nike presento
un récord en el ultimo trimestre con aumento de los ingresos en un 8% y
crecimiento de los pedidos futuros en un 11%. Esta tendencia consolida
grandes marcas y también ha permitido el resurgir de otras que habian
guedado atras en la carrera. Pero no vale cualquier prenda deportiva para
estar a la moda, y ahi esta el negocio.

El nuevo mercado potencial, que abre esta moda sportswear es enorme y se
observa rdpidamente cémo ha cambiado en su distribucion, estas marcas ya
no se venden solo en tiendas de deporte, pero tampoco se conforman con
las tiendas convencionales, sino que triunfan en las tiendas de moda mas
fashion. Y también son las propias firmas de deporte las que en estos

momentos estan abriendo las tiendas mas innovadoras del mundo.

Imagen N°4  Puma

Fuente: www.plussixfive.com/2010/01/25/puma-x-da-
mouth-campaign-contest/
Autor: Puma
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Adidas ha presentado una coleccion para su division Performance
precisamente la que estd pensada para la préactica de deporte firmada por
Stella McCartney. La linea del grupo que mas crece es la de moda urbana,
inspirada en prendas del pasado.

Adidas y Stella McCartney han entendido que ejercitarse no debe matar lo
femenino, muy por el contrario, han entregado una coleccion funcional para
las mujeres activas, que trabajan, que tienen una vida social agitada y
mantienen sus cuerpos en forma y que también buscan prendas practicas y
comodas que reflejen estilo y sean sensuales.

Este verano, los colores y diseflos que parecen surgir directamente de la
naturaleza estdn de moda. El disefiador Jeremy Scott ha estado trabajando
en las colecciones con Adidas para las ultimas cuatro temporadas, se han
realizado algunos disefios excéntricos como ropa deportiva que ahora
cuentan con lentejuelas y lunares, materiales como plasticos y taches.
McCartney ha creado 7 lineas distintas, llenas de actitud y personalidad:
Yoga, Studio, Golf, Tennis, Winter Sports, Running y Weekender, todas con

un aspecto sofisticado, limpio y moderno.

(todayszaman, 2011)

r

Imagen N° 5 Adidas by Stella McCartney

Fuente: http://www.clubdelosexpertos.com/estilo-de-
vida/modal/stella- mccartney-disena-para-adidas.html

Autor: Adidas
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También tiene una division propiamente fashion, denominada: “Y3”, que es
el resultado de la colaboracion con el japonés Yohji Yamamoto. Puma
acumula también una larga lista de colaboradores de disefio, destaca el éxito
de la marca Nuala, firmada por la top model Christy Turlington, pensada para
yoga y actividades de cuerpo-mente.

(loultimomagazine, 2011)

El disefio de prendas sportswear es un proceso complicado y mas cuando el
disefio es para un evento deportivo. Con retos como estos, los disefiadores
tendrdn que centrarse principalmente en crear prendas aptas para el
rendimiento, sin dejar de lado al estilo y la moda. Existe una dificultad en el
disefio de ropa deportiva y es cuando la moda tiene que armonizar y
coincidir con la funcionalidad y el rendimiento que la prenda requiera. La
ropa deportiva es una industria lucrativa, y los disefiadores que estan detras
de ella son cada vez més preparados. Antes del milenio, los disefiadores de
ropa deportiva fueron por lo general anoénimos, y los Unicos nombres
reconocidos fueron grandes marcas como Nike, Adidas y Puma. La ultima
década, se ha visto una serie de colaboraciones en la moda con Alexander
McQueen quien ha disefiado para Puma, Hussein Chalayan, Kim Jones,
quien ayudd a elevar el perfil de Umbro, Stella McCartney ha tenido su
coleccion en Adidas, su coleccion para los deportes desde el afio 2004 y el
japonés Comme des Garcon que ha disefiado para Speedo y Northface.

(artslondonnews, 2011)

1.1.4 UNIVERSO DE LA MODA SPORTSWEAR
Un disefiador de moda, debera tener en claro lo que quiere proyectar, para

gue sus disefios aporten con comodidad, seguridad y autoestima a quien lo

use, hay que entender que el cuerpo necesita moverse con libertad para
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realizar las diferentes actividades, es por eso que en la actualidad las
prendas son mas ligeras y vienen con estas caracteristicas.

El disefio, la tela, el corte y la confeccion deberan trabajarse en conjunto
para producir vestuarios que sean acordes con las necesidades que el
consumidor busca.

Existen categorias en el sportswear tales como:

1.1.4.1 Activewear:

El activewear, es una categoria de prendas disefiadas para realizar
deportes, éstas estan propuestas para efectuar distintas actividades que
varian de acuerdo a las condiciones y actividades que se realice.

Esta disefiada para el deportista a la hora de hacer ejercicio, las prendas se
identifican tanto por los materiales, por la tecnologia utilizada en sus textiles,
en el disefio, mismas que proporcionaran al deportista comodidad,
seguridad y un mayor rendimiento.

(wikipedia.org, 2011)

ACTIVEWEAR

Imagen N° 6 Activewear
Fuente: http://www.apparelshowroom.com/Activewear_s/26.htm
Autor: Apparels

En el activewear, existe un sinnimero de prendas, que se ha generalizado
para el uso exclusivo del deporte; existen camisetas, polos, pantalones
cortos, trajes de bafios, mallas, lycras, ropa interior, sujetadores deportivos,
tops, y ropa de lluvia. Para el calzado deportivo, en el mercado existe una
amplia gama de variedades para el futbol, tenis, baloncesto, ciclismo,

atletismo, carreras, etc., ofreciendo comodidad, para realizar estas
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actividades. Para algunos deportes es necesario utilizar proteccion extra
como guantes, cascos, tobilleras, coderas, suspensorios y almohadillas. Hay

ciertas caracteristicas que las prendas activewear deben tener:

e Transpirabilidad: Es necesario que las prendas deportivas permitan
respirar al cuerpo y sean capaces de transferir el sudor hacia el

exterior alejandolo de la piel.

e Secado: Las prendas deben ser de secado rapido, tanto para la
humedad proveniente del exterior, ya sea por la lluvia, como la que se
origina por sudor, para lo cual debe emplearse tejidos que absorban

poca humedad.

e Impermeabilidad: Para practicar deporte bajo la lluvia, es necesario
gue las prendas tengan la funcion de ser impermeables, pero deben
emplearse tejidos que sean a la vez transpirables para evitar la

concentracion del sudor.

e Comodidad: En el activewear, la comodidad es importante a la hora
de practicar deporte. Existen algunos deportes como el golf, el tenis
donde es necesario la ropa amplia y holgada, mientras que en otros
como el ciclismo o el patinaje se utilizan prendas elasticas muy

ajustadas por motivos de aerodinamica.

e Aislamiento térmico: Para la practica deportiva, en invierno o en
tiempo de frio, se emplean tejidos con capacidad aislante, que a la

vez sean ligeros y transpirables.

e Ligereza: Una caracteristica que debe tener las prendas activewear,

es la ligereza, para no sobrecargar al usuario con peso innecesario.

e Estética: Dada la popularidad que tiene actualmente el deporte, en el
mundo, la estética es un factor fundamental a la hora de disefiar ropa

de deporte.
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e Polivalencia: En el activewear, se puede encontrar prendas
especificas para un deporte que no permitird otro uso, como las
mallas de ciclismo o el gorro de natacion, pero hay prendas que si son
apropiadas y se puede emplear casi en cualquier ocasién, como
camisetas, zapatos de baloncesto, que se han convertido en un icono
cultural mas alla de la practica deportiva, dando lugar a estilos de

vestir como la ropa casual, informal o sport.

(Articulos.es, 2011)

TECNOLOGIA
)
>

PRODUCTOS Y
CONSEJOS

Imagen N° 7 Ativ'n Fresh
Fuente: http://www.equarea.com/ES/
Autor: Equarea

1.1.4.2 Sportswear:

La ropa sportswear, es en la actualidad un producto de gran consumo y se
ha puesto de moda, ya que su uso, no solo se centra para la préactica
deportiva, sino para un uso urbano. En la actualidad las empresas de moda
han apostado para que su uso sea casual o informal, alcanzado en ciertos
casos el estatus de icono cultural y de moda.

La ropa deportiva, de moda, se ha convertido en tendencia, se ha
presentado en las semanas de la moda de Nueva York, Londres y Paris y
algunos paises de Sudameérica.

Ademas, los consumidores, estan a la espera de ver mas prendas

disefiadas, que puedan ser usadas tanto dentro como fuera del gimnasio,
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con los elementos y formas de buen gusto. Lo que indica que el 78% de las
mujeres, se visten con ropa de entrenamiento para otros fines que el
ejercicio. Hoy en dia, la moda deportiva, refleja el enfoque formal que se ha
afadido al estilo de ropa, las prendas que han sido disefiadas para las
actividades cotidianas y para el ejercicio, han dado un giro de tendencia,
usando chaquetas con capucha, sweaters, jerseys, pantalones cortos y el
regreso de pantalones largos.

Varios famosos disefiadores, se lucieron en 10 temporadas, para el periodo
del afio 2010/2011 de otofio/invierno y primavera/verano, llevando sus
colecciones a las pistas deportivas, inspiradas en las Semanas de la Moda;
deportes como el surf, buceo, y futbol americano, parecian estar entre las
influencias mas destacadas.

Alexander Wang's para la primavera/verano 2010, inspirado en el futbol
americano universitario, mostré en la Semana de la Moda de Nueva York
chaqguetas y calcetines influenciados en este deporte; mientras que en Milan,
los modelos de Bottega y Venetta llevaban cintas blancas que combinan el
tema de karate y tenis.

Gucci, continuo este tema con su estilo de buceo en la coleccion “Resort” en
la Semana de la Moda, que combinaba con las indumentarias de los
deportes. Con un creciente niumero de disefiadores, que buscan el mercado
activo para la inspiracion, la influencia de la ropa deportiva en las pasarelas
se hace mas evidente cada temporada, una tendencia que seguira
creciendo.

Con la colaboracion de disefiadores de renombre que se han empoderado
en la moda deportiva, inspirada en los rangos del deporte, ha habido un
aumento sustancial en el nUmero de marcas sportswear. Cada deporte tiene
prendas que se adaptan a las funciones del deportista, lo que garantiza un
confort 6ptimo y un nivel de estilo. Teniendo un efecto positivo en la

industria, fomentando un ascenso en la ropa deportiva de moda.
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En conclusion la ropa de deporte, ha dejado de ser para lo que en un
principio fue constituida y ahora es algo mas que un conjunto de prendas
practicas.

Los disefiadores y las colaboraciones de las marcas deportivas, han visto en
el sportswear, alcanzar un nivel de estilo disefiado para ser usado en el dia a
dia. Es asi, el claro ejemplo de empresas de alto rango que con la ayuda de
los disefiadores, han ejecutado sus colecciones, con tal cuidado, que la
mezcla del deporte y la moda, se conviertan verdaderamente en una
tendencia, extendiendo su propdésito mucho alla del ejercicio.

(just-style, 2010)

Imagen N°8 Adidas Sportswear
Fuente: http://lwww.catwalkqueen.tv/2009/10/first_look_ppg.html
Autor: Grazia

1.1.4.3 Sleepwear

La ropa para dormir, o sleepwear, es el conjunto mas usado, se lo conoce
como pijamas, es una prenda utilizada para la hora del suefio. Por lo
general, consta de dos piezas: una chaqueta y pantalones. A veces es
usado con medias, pero sobre todo con los pies descalzos. Para los nifios y
especialmente los bebés, puede consistir en una sola pieza también llamada

rana o mono.
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Histéricamente, los pijamas fueron utilizados para el aire libre y se usaba en
la playa, en la década de 1920, tras la moda del bronceado, iniciada por
Coco Chanel.

Luego, poco a poco, se desempefid como prenda interior antes de
convertirse en ropa de dormir. Hasta la década de 1940, los hombres
prefirieron el camison y la tendencia se invierte y se convierte en una prenda
de vestir mas bien masculina. Fue en el afio 1970, lo que realmente se
convierte en una prenda unisex y sujeta a tendencias de la moda. A partir
de ese momento, los pijamas se vuelven menos importantes y en la
actualidad muchos hombres duermen en ropa interior o desnuda. Pero aun
asi las pijamas son prendas indispensables a la hora de dormir, ya que con
los nuevos materiales y suavidad con la que son realizadas, la actividad del
descanso se vuelve mas reconfortante, dandole incluso estilo y elegancia a
la hora de dormir, ya sea por los modelos y disefios que cada vez son mas
delicados y pensados en el gusto y necesidades de las personas que usan
pijamas.

(wikipedia.org, 2011)

Imagen N°9 Sleepwear
Fuente http://www.aliexpress.com
Autor: Aliexpress
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1.1.4.4 Swimmwear

La moda swimmwear, 0 mas conocida como el traje de bafio, es una prenda
de vestir para la practica de la natacion, nadar, relajarse en el agua, ya sea
en la playa, o en general, cualquier actividad al aire libre.

La historia del swimmwear data de los mosaicos de la Villa Romana del
Casale en Piazza Armerina, en Sicilia, que data del siglo Ill. En la época de
los romanos, los bafios publicos eran los mas populares y las primeras
versiones de trajes de bafio hacian su aparicion. En la Edad Media, las
aguas termales y bafios de mar, no se consideran saludables ni beneficios
para la salud y no se redescubri6 hasta el siglo XVIII. A finales de siglo XIX,
las mujeres se bafiaban con el corsé y pantalones holgados.

En el afio de 1920, Coco Chanel puso en marcha como moda el bronceado,
donde permanecen desnudos los brazos, las piernas y los hombros. En
1946, aparece el bikini, que realmente se usaria en el afio de 1960.
Entonces hasta finales de los afios 1970, el bikini es topless.

(wikipedia.org, 2011)

Imagen N° 10 Bathsuit
Fuente http://fr.wikipedia.org/wiki/Maillot_de_bain
Autor: Maillot
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1.1.4.5 Jeanswear

Los jeans o0 pantalones vaqueros son un tipo de pantalones que fueron
fabricados en 1872 en Nimes, Francia. El nombre de la tela fue "de Nimes"
con el tiempo fue reducido a "denim" o tela de jean. En un principio, este
tejido que era importado de Italia, estaba destinado para la fabricacion de los
uniformes de los marineros, que trabajaban en el puerto de Génova. Estos
genoveses, llamados "genes" de los franceses, también terminaron ganando
creditos americanos, que lo apodaron "jeans".

Levi Strauss fue el que cre6 los pantalones vaqueros en los Estados Unidos
en 1853, para cumplir con los mineros de California.

Los remaches de refuerzo, fueron patentados en 1873 por Levi Strauss y
Jacob David; tachuelas de cobre que se utilizaban para dar una mayor
firmeza a los bolsillos, para que resistan el uso constante de estos. Los
puntos criticos de los pantalones se han reforzado, haciéndolos mas
duraderos. Los pantalones jeans han sido en su mayoria fabricados con
textiles, cuya materia prima principal es la mezclilla; en la actualidad, los
jeans han ido evolucionando con el tiempo y hoy en dia, los jeans son mas
populares e indispensables en el mundo de la moda. Los pantalones
vaqueros ganaron una importante diferencia, al incluir en su composicién
elastano, dando asi un ajuste perfecto al cuerpo femenino y exigido por el
gusto de las mujeres. Y luego con la inclusion del algodon con el poliéster y
el spandex a la mezclilla, aumentaba la comodidad con el brillo del poliéster
y el elastano, dando como resultado el pantalon perfecto.

(wikipedia.org, 2011)
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Imagen N° 11 Levis Jeans

Fuente http://tendencias-urbanas.blogspot.com/2010/08/levis-
jeans- coleccion-2010.html

Autor: LEVIS

1.1.4.6 Bodywear

El bodywear, es el tipo de ropa ajustada, como mallas o trajes hechos de
tejidos ligeros, para mantener el cuerpo ajustado o moldeado, por lo general
son de tejido elastizado y son usados para hacer ejercicio, bailar, o

actividades de ocio.

Estas prendas, son conocidas en todo el mundo como un simbolo de disefio
y un estilo de vida especial y a la moda. Es un tipo de fajas que son
modernas y se refleja en las filosofias de cada coleccién o inspiracién. En la
actualidad, gracias a los avances tecnoldgicos, la calidad de este tipo de
ropa, se ha convertido en prendas innovadoras y de alta calidad, dando
como resultado prendas para todas las edades y gustos.

(Fashionwear, 2011)
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BODYWEAR

Imagen N°12 Bodywear

Fuente http://www.socksfox.com/falke-silk-touch-
bodywear-ladies754.html
Autor: Sockfox

1.2 INDUSTRIA TEXTILERA EN EL ECUADOR

El Ecuador exporta textiles y confecciones anualmente a 70 paises del
mundo, entre los mas importantes: Colombia, Venezuela, EEUU y Peru.

La tasa de crecimiento anual, del sector a nivel mundial (2004—-2008) fue del
4,6%. En base a la informacion del Banco Central, entre el 2005 y 2009 el
sector significo 1,11% del PIB Total.

Segun la ultima encuesta publicada por el INEC, (ENEMDU, Junio 2010), el
sector textil y de confeccion genera mas de 160 mil empleos directos en un
73% urbano y 27% rural. Segun el diagnodstico del Sector Textil y
Confecciones, INEC 2010 la actividad textil constituye una importante
industria integradora, que requiere insumos de otros sectores como el
agricola, pecuaria, industria de plasticos, industria quimica, comercial,
turistica, servicios de publicidad, disefio, logisticos, etc.

A partir del 2010, la industria cuenta con una medida de proteccion
permanente, el arancel mixto que consiste en el pago de 5, 5 ddlares por kilo
neto importado y un ad-valorem del 10% (prendas de vestir y lenceria de
hogar). Segun el decreto ejecutivo 372 del 28 de mayo del 2010.

La participacion del sexo femenino en la industria dedicada a la fabricacion
de prendas de vestir es del 74,76%.

(Ministerio de Coordinacion de la Produccion , 2011)
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La industria de la moda ecuatoriana, recibe buenas criticas de tiendas
departamentales de paises vecinos, debido a su calidad. Pero los altos
costos de produccién, hacen que potenciales compradores foraneos piensen
dos veces antes de concretar los negocios. Esta conclusion surgié de
Ecuadormoda, evento que congrego6 a 32 compradores de prendas de vestir,
calzado y accesorios fabricados en Ecuador, de los cuales 11 fueron
internacionales. Rafael Luezas, gerente de Producto de Estilos, quinta tienda
departamental de mayor exportacién en Perl, se reuni6 con mas de 20
proveedores ecuatorianos de prendas de vestir y calzado para damas,
caballeros y nifios. Estilos tiene 11 tiendas en su pais. “Las presentaciones
no son para nada malas, la calidad del producto se ve buena y tiene buena
confeccion”, resumio en una breve evaluacion de sus citas. Pero agrego: “El
problema es que los precios son mas elevados de lo que puedo conseguir
en Perd”. La diferencia llega a superar el 60% en prendas como una
camiseta basica de algodon. Rosario Claux, gerente de Suministros y
Comercial de Ripley, cree que es posible trabajar con los productores
ecuatorianos para que compradores y vendedores ganen en la negociacion.
“En las siguientes semanas aun podremos revisar bien el tema de precios y
ver si podemos firmar los contratos”, dijo. Claux, ejecutiva de una empresa
que tiene 17 tiendas en Perq, incluida una virtual, mas la matriz en Chile.
Asegurdo haber quedado “fascinada” con la creatividad de la moda
ecuatoriana: desde calzado a base de piel de pescado, hasta coloridos y
juveniles sombreros de paja toquilla. Andrea Truijillo, analista de Compras
Corporativas de Belcorp, también peruana, explicé que recibié mas oferta de
prendas femeninas. El problema, dijo, fue que muchos proveedores no
estaban en la capacidad de ofrecer el volumen de pedido previsto por
Belcorp, que agrupa las firmas L'BEL, Esika y Cy°Zone. Para esta ultima es
que la empresa buscaba ropa ecuatoriana, para su respectiva venta por
catalogo. Por ejemplo, de una pequefia empresa ecuatoriana le gusté un

modelo de blusas, pero la compafia interesada requeria al menos 10.000
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unidades. “Pero aun faltan los procesos de envio de muestras, acuerdos de
precios y es posible que firmemos contratos”, indicé. Carlos Jacome visito
una decena de compradores. Para cada cita rodaba su maleta llena de
muestras de calzado para damas. El es gerente de la empresa
FragolineShoes, con dos afios en Guayaquil. Sandalias bajas y altas, con
cierres, cuero sintético, hilos e impresiones forman parte de su portafolio.
“He quedado satisfecho, podemos ofrecer hasta 4.000 pares por mes, pero
eso puede variar si se concretan las negociaciones”. Rosario Claux, gerenta
de la cadena Ripley, destaco la participacion del Ministerio de Industrias y
Productividad de Ecuador, para orientar a las pequefias y medianas
empresas para que mejoren su competitividad. Dentro de la industria
manufacturera, las prendas de vestir, a excepcion de prendas a base de piel,
mueven USD 368,2 millones al afio, segun el INEC.

(El Comercio, 2011)

1.3 TEXTILES ESPECIALIZADOS PARA PRENDAS DE CONTROL
CORPORAL

En el mercado existen textiles especializados para el uso de prendas post-
operatorias o que brinden control. Son telas pensadas precisamente en las
necesidades que la paciente va a requerir, como comodidad, ajuste. Una de
las telas que comunmente se utiliza hoy en dia en las prendas tipo faja es la
lycra, el spandex, y el powernet.

A continuacién se enumera las mas importantes en el mercado.

e POWERNET

Es una malla anatomica, que se amolda al cuerpo perfectamente, tiene una
densidad pesada que ayuda para brindar un maximo control, flexibilidad y
comodidad. El Powernet es perfecto para las fajas post-operatorias, y otras
prendas de control, ya que generalmente una faja hecha con powernet viene

acompafada de una capa de algodon. Una faja powernet ayuda a que el
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cuerpo respire y ofrece una compresion de nivel alto. Esta tela es mas
liviana que el latex. El powernet es perfecto para fajas de uso diario, bodies,

ropa deportiva, ropa interior femenina y otras prendas de control.

e MILAGRO

Tela compuesta por nylon con fibra de lycra, combina el control del
powernet. Esta nueva e innovadora tela tiende a conservar la figura del
cuerpo manteniendo la comodidad, con este tipo de telas se pueden realizar
ternos de bafio, porque sigue manteniendo el control, aunque esté mojada,
es ideal para fajas de uso diario y prendas livianas, perfectas para hacer

bodies y prendas de moda que requieran control corporal.

e TOUCH

Esta tela es innovadora, ya que incorpora el control del powernet con un
toque suave en el lado del contacto directo a la piel. Este toque elimina la
necesidad de forrar la faja o prenda de control. Perfecta para toda clase de
fajas; vendas, vendajes y fajas para quemaduras de primer a tercer grado;
para prendas de control, bodies, prendas de moda y mucho mas.

(Tejidos Gulfer, 2011)

Las prendas postoperatorias o fajas, son articulos especificos usados para
modelar el cuerpo. Por lo regular las fajas estan elaboradas en poliamida,
mono-filamento y elastébmero recubierto, o en poliamida, poliéster y latex
recubierto, pueden ser transpirables, térmicas con neopreno, auto ajustable
con astracan, optimizando al maximo su rendimiento, provocando seguridad
al utilizar estas fajas.

El tejido del algod6n, mejora la tolerancia de la prenda por su composicién
de 94% algodon y 6% goma natural, que permite una comodidad al ser

utilizada. Existen fajas hechas de neopreno que es un material que ayuda de

gran manera a mantener el movimiento que la persona realiza en su
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cotidianidad, esta hecha de un refuerzo que ayuda a la zona lumbar
permitiendo una libertad completa del cuerpo. Esté disefiada especialmente
para proporcionar compresion, sujecion y retencion de calor para prevenir y
tratar lesiones. Es ideal para la practica de cualquier deporte; en el mercado
existen varios modelos y marcas de diferentes tipos de materiales como la
combinacion de lycra, spandex, latex y algodon, entre otros. Estas prendas
suelen ser ajustadas mediante cierres de velcro o por costuras a los lados.
De igual forma en el mercado se pueden encontrar prendas que moldeen el
cuerpo y se adapten a las necesidades que la paciente requiera, siendo las
mas cotizadas las prendas que brinden ajuste en el abdomen o que se

adapten a la zona del torso.

En la actualidad las prendas son realizadas con materiales de poliéster y las
hacen lucir cdmodas, sin ser un instrumento de suplicio y desgaste fisico al
usar prendas postoperatorias. Las fajas postoperatorias de mantenimiento
son un gran invento, ya que estan disefladas para apretar y desvanecer los
rollitos y kilos de mas, estan pensadas para dar mas seguridad a quién las
utiliza. Las fajas moldeadoras, se utilizan como cualquier otra prenda. Los
materiales y la construccion de las fajas modernas, las hacen casi tan
comodas como cualquier otra prenda de ropa interior. Las fajas o prendas
postoperatorias se usan por lo general, para realzar y moldear la figura
femenina, son especiales para el uso de las cirugias plasticas, ya que
favorecen a la pronta recuperacion, en casos de liposuccién de abdomen y
el postoperatorio de una histerectomia.

En la actualidad las prendas postoperatorias, han revolucionado el mundo de
las fajas. Se podria decir que han llegado a tomar un protagonismo y ser
tendencia. La mayoria de las marcas internacionales, han apostado por
satisfacer las necesidades de las mujeres mas modernas y exigentes. Atras
quedo el anticuado concepto de la faja tradicional en favor de una multitud
de modelos nuevos e innovadores de prendas postoperatorias. Nuevos

modelos, colores y conceptos nos permiten solucionar cualquier tipo de
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defecto en nuestra figura. Ya sea para evitar que se nos marque un vestido
ceflido o simplemente para reducir hasta dos tallas, la figura lucira por fin
como siempre se ha querido. El pasado, el presente y el futuro de la faja, se
dan la mano en las nuevas propuestas de bodywear o prendas sportswear.
La confeccién de prendas postoperatorias o fajas de mantenimiento, deben
ser elaboradas en diferentes materiales, bajo un control de calidad, para dar
mejor rendimiento a la persona que los va a utilizar. Ademas de dar la
comodidad para su uso.

Pero gracias a los avances tecnolégicos, en maquinaria y textileria, se puede
optar por el uso de maquinas especializadas para la confeccion de estas
prendas; en la actualidad los procesos se han reinventado, facilitando el
disefio y es gracias a los textiles como: powernet, lycra, elastano, poliamida,
spandex, entre otros, ya que son materiales fuertes y elasticos, pensados
precisamente para el uso de estas prendas; igualmente los hilos son de tipo
mercerizado de poliéster recubiertos de algodon y se recomienda el uso del
N°100 o 200 que son los mas empleados para coser telas elastizadas. De
igual forma el uso de las maquinas industriales, se trabaja en puntada
zigzag, recta, overlock y flatseamer, en tema de agujas se recomienda las de
N° 9, 10,11 que tienen la punta de bola, ya que no dafia los textiles con
elongacion. Y si el proceso, es industrializado, como se trabaja en los paises
especializados en estas prendas, el proceso comienza desde el tefiido del
hilo al color deseado y se ingresa por una maquina que trabaja la prenda
dejandola lista, su produccion es de alta calidad.

(Faja Reductora, 2011)

1.4 MAQUINARIA INDUSTRIAL EMPLEADA EN LA CONFECCION DE
PRENDAS POSTOPERATORIAS

En la actualidad, existen varios tipos de maquinas que vienen cargadas de

funciones y son de Ultima generacién; mismas que nos ayudaran a la

confeccion de estas prendas. Las maquinas actuales, tienen el prénsatelas
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adecuado, determinan la tension del hilo derecho y longitud de la puntada, el
tamafio y cosido de un ojal, y automaticamente se corta el hilo.

La maquina de coser, mas adecuada, para el usuario es la que mejor se
adapte al nivel de habilidades y presupuesto que se tenga. Antes de comprar
una maquina de coser, es importante evaluar las necesidades, y el tipo de
prendas que se van a confeccionar, ya que hay que considerar también
como se puede utilizar la maquina y sus funciones. En el mundo de las
maquinas de coser existen gran variedad que ayudan a obtener los
acabados y que la ropa quede perfecta. Una prenda bien confeccionada, no
solo es de habilidad y destreza, sino del uso adecuado de una maquina

acorde a las necesidades.

e MAQUINAS DE PUNTADA RECTA:

Este tipo de maquinas realiza la funcion mas basica, coser las prendas en
linea recta uniéndolas entre si, es llamada también de despunte, esta
maquina puede coser con 1, 2, 3 agujas, realiza costuras cerradas. Cuando
la maquina tiene 2 o 3 agujas se la conocen como plana. Existen maquinas
de tipo automaética y silenciosa. En la actualidad, con las nuevas funciones,
permite que en una maquina recta se adapten nuevas funciones como coser

en zigzag, realizar ojales y regular la presion de hilos y tamafio de costuras.

Imagen N° 13 MAaquina de recta

Fuente
http://www.maquinasavenida.com.ar/?web=detalle&idproducto=182
Autor: Maquinas avenida
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e MAQUINAS DE COSER 20 U:

Son maquinas de alto rendimiento, que ademas de la costura recta también
hace zigzag. Una maquina de coser 20u, realiza puntadas utilitarias que son
el zigzag, la puntada invisible para dobladillo, ojales, etc. Entre las puntadas
estan:

Puntadas flexibles: Son las usadas para coser tejidos elasticos como la
lycra.

Puntadas decorativas: Son las usadas para decorar o personalizar la ropa.

La 20U, también es usada para colocar resortes en lenceria.

Imagen N° 14 Maquina de coser 20u

Fuente http://tumaquinadecoser.com/esp/index/item/18/maquina-
singer-zig-zag- industrial-20u109

Autor:  Tu maquina de coser.com

e MAQUINAS OVERLOCK:

Esta maquina, también se le conoce como remalladora, esta maquina realiza
una puntada especial, que es sobrehilado, evitando que los orillos de la tela
se deshilachen. Existen overlock liviana, estandar y pesada para tejidos
gruesos, también se dividen en el namero de hilos que tiene, unos modelos
tienen 3 hilos y 5 hilos, tienen reguladores que prensa los hilos, sus
funciones a medida que se ha actualizado la tecnologia, ha permitido que
tengan enfriador de agujas, lubricaciébn automatica, siliconado de hilos, etc.
Las que son de 5 hilos nos sirven para tejidos planos, camisas, pantalones y

la de 3 hilos, permite confeccionar ropa deportiva, polar y tejido plano.
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Imagen N° 15 Maquina overlock
Fuente http://sangolqui.empleo.com.ec/2-overlock-pegasus-viii-
87135-comven02 Autor: empleo.ec

e MAQUINAS DE COSER FLATSEAMER:

La maquina “flatseamer” recorta ambos lados del textil, logrando un acabado
de calidad en prendas con materiales muy finos. Recubrimiento superior e
inferior de 4 agujas y 6 hilos. Es una maquina especial, para costuras de

uniones planas en fajas, ropa deportiva, ropa interior, ropa de buceo, etc.

Imagen N°16  Maquina flatseamer

Fuente
http://amexisa.com/siruba_flatseamer.php?iframe=true&width=
765&height=420

Autor: AMEXI

(ConsumerReports.org, 2012)
(El costurero de Stella, 2011)
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1.5 ESTUDIO DE LA CIENCIA DE LAS MEDIDAS DEL CUERPO: LA
ANTROPOMETRIA

A la antropometria, se le conoce como la ciencia que estudia las medidas del
cuerpo humano, con el fin de establecer diferencias entre las personas,
grupos, razas, etc. Esta ciencia, encuentra su origen en el siglo XVIII con el
desarrollo de estudios de antropometria racial comparativa, por parte de
antropélogos fisicos; aunque no fue hasta 1870 con la publicacion de
"Antropometrie”, del matematico belga Quetlet, cuando se considera su
descubrimiento y estructuracion cientifica. Pero fue a partir de 1940, con la
necesidad de datos antropométricos en la industria, especificamente la
bélica y la aeronautica, cuando la antropometria se consolida y desarrolla,
debido al contexto bélico mundial.

Las dimensiones del cuerpo humano, varian de acuerdo al sexo, edad, raza,
nivel socioeconoémico, etc; por lo que esta ciencia, dedicada a investigar,
recopilar y analizar estos datos, resulta una directriz en el disefio de los
objetos y espacios arquitectonicos, al ser estos contenedores o
prolongaciones del cuerpo y que por lo tanto, deben estar determinados por
sus dimensiones.

Las dimensiones que se aplican en los estudios de la antropometria son de
dos tipos fundamentales: estructurales y funcionales. Las dimensiones
estructurales, son las de la cabeza, troncos y extremidades en posiciones
estandar. Mientras que las funcionales o dinamicas incluyen medidas
tomadas durante el movimiento realizado por el cuerpo, en actividades
especificas. Al conocer estos datos, se conocen los espacios minimos que la
persona necesita para desenvolverse diariamente, los cuales deben de ser
considerados en el disefio de su entorno, ya sea para espacios fisicos o
prendas.

Sin embargo; los estudios antropométricos resultan ser un importante apoyo
para conocer la relacion de las dimensiones del hombre y el espacio que
este necesita para realizar sus actividades. La medicion del cuerpo humano,

ha tenido un largo desarrollo en la historia de la humanidad, y han sido los
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artistas, escultores y pintores quienes han desarrollado mas los conceptos
iniciales de la antropometria. En las pinturas egipcias, el cuerpo humano en
pie se dividia en 14 segmentos, correspondientes a determinadas partes de
la figura humana.

Los clasicos del Renacimiento pensaron en los canones de las proporciones
humanas, de modo que su arquitectura y obras plasticas reflejen armonia en
las relaciones cuerpo humano y entorno.

Muy celebrado es el trabajo de Leonardo Da Vinci con su dibujo del
"hombre de Vitruvio” en el que la figura del hombre se circunscribe en un
circulo y en un cuadrado. La proporcién aurea, es resultado de estudios
posteriores de dicho dibujo, en ella el ombligo es el centro de la figura
humana. El arquitecto francés Le Corbusier desarroll6 "EI Modulor”: “la
armoniosa medida de la escala universal humana, aplicable a la arquitectura
y a los mecanismos", obra aceptada universalmente por los arquitectos
hasta la fecha, pero poco utilizada en la préactica. Le Corbusier dijo: "la casa

€s una maquina en la que se vive".
(arghys, 2011)
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Imagen N° 17 Hombre de Vitruvio

Fuente http://seispersonas.blogspot.com/2010/11/el-hombre-
del-vitruvio.html

Autor: Maria M.

En el siglo | a.C., Vitruvio, que vivib en Roma, se interes6é por las
proporciones del cuerpo y sus implicaciones metrolégicas. En la Edad
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Media, Dionisio, monje de Phourna Agrapha, describié el cuerpo humano
como “de altura, nueve cabezas”. Cennino Cennini, italiano del siglo XV,
describié la altura del hombre como igual a su anchura con los brazos
extendidos. La antropometria, no solo es el estudio de las diferentes
medidas que se puedan aplicar, sino que llevado a la practica, estos datos
que se han obtenido, se los puede relacionar con su entorno natural y
laboral.

Para Croney, “la antropometria, es el estudio empirico del hombre a través
de medidas precisas”, “una ciencia dedicada al estudio de las relaciones
métricas, operativas de la totalidad y de las diversas partes del cuerpo
humano”.

La antropometria no se queda entonces en una mera determinacién de
parametros, sino en el estudio de la funcionalidad del hombre a partir de
esos parametros. Al determinar las dimensiones antropométricas de
naturaleza estructural, la referencia en las posiciones erguido y de pie da
como resultado percentiles del 2,5 y 97,5. Por otro lado, en las dimensiones
funcionales se tendra en cuenta el movimiento del cuerpo y para la
determinacion numérica se fija en el principio del movimiento y en el final del
mismo, tomando como percentiles el 5y el 95.

Cuando se fija estas medidas antropométricas funcionales, se toma en
cuenta que un determinado movimiento, no tiene por qué ser un movimiento
exclusivo de una determinada zona del cuerpo, es decir puede tratarse de un
movimiento complejo en el que ademas de moverse la parte concreta, se
desplazan otras partes del cuerpo con el fin de asegurarlo. No se debe
basar toda la antropometria a unas referencias estéaticas sin pensar en las
funcionales. McCormick, en este sentido indica: “Aunque las dimensiones
estructurales del cuerpo resultan Utiles para determinadas finalidades del
disefo, las dimensiones funcionales, son probablemente mucho mas utiles
para la mayoria de los problemas de disefio, ya que en la mayor parte de las

circunstancias de la vida nadie permanece inactivo (ni siquiera cuando
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duerme). Antes bien en la mayoria de las situaciones laborales o de ocio, las
personas estan funcionando”.

Pero la antropometria, no es solamente un célculo de datos bien
estructurales o bien funcionales sino que también estudiara la biomecanica
del movimiento. Para Taboada y Napoli, la antropometria es el estudio de las
medidas del hombre, el alcance de sus miembros, andlisis posicional y las
caracteristicas de sus movimientos.

(El ergonomista, 2011)

Imagen N° 18 Biomecéanica deportiva
Fuente http://[spartansports.ning.com/group/tafad
Autor: Guz.

El IMC (indice de masa corporal) es un método sencillo, rapido y bastante
util para catalogar el peso. No obstante, presenta una limitaciéon y es que no
permite diferenciar entre el componente graso y el muscular. Se puede
encontrar personas que realicen fitness o ejercicios con un IMC mayor a 30,
pero nadie diria que estan en un estado de obesidad, pues su cuerpo es
eminentemente musculoso. No es suficiente con determinar el IMC, se tiene
qgue ir mas lejos y determinar el contenido graso, pues es éste el que
realmente es perjudicial y predispone a multitud de complicaciones para la
salud. Un paso mas alla es valorar la distribucion de esta grasa corporal,
pues no es igual de peligrosa segun su ubicacién. Asi la grasa, que se
acumula en la zona abdominal es mucho mas peligrosa que la que se

almacena en los muslos y glateos.
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Imagen N° 19 Tipos de Cuerpo

Fuente
http://saludfiguraybienestar.blogspot.com/2009/10/riesgo-de-
salud-segun- el-tamano-de-la.html

Autor: Marc

De la misma manera no es lo mismo reunir la grasa de manera subcutanea,
gue es un lugar de minimo impacto para la salud, que acumular la grasa de
manera visceral recubriendo los organos abdominales, la cual ha sido
claramente relacionada con mayor incidencia de diabetes tipo 2 vy
enfermedades cardiovasculares. De todo lo anterior, se extraen dos nuevos
perfiles de persona: los de peso normal, pero metabolicamente obesos
(tienen un IMC correcto, aunque un gran depdsito de grasa visceral, por lo
cual estan igual de predispuestos a complicaciones de salud que un obeso)
y los obesos metabdlicamente sanos aquellos con un IMC elevado, pero que
al tener la grasa, principalmente acumulada en forma subcutanea, tienen
una predisposicion a enfermedades similares a la de una persona delgada).

Por ultimo, cada vez se esta dando mas importancia, sobretodo en edades
avanzadas, a mantener un buen porcentaje de masa muscular, pues va a
ser muy beneficioso para la salud ya que aumenta el metabolismo basal,
aumenta la fuerza, evita lesiones éseas, mantiene la independencia, mejora

la respiracion, minimiza el riesgo cardiovascular.
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INDICE DE IMC

Es una forma r.

sobrepeso y obesidad

La fomula para calcular
el IMC es la siguiente:

EJEMPLO

Un hombre que pesa 100
kg. y mide 1,90 m, con
gran desarrollo muscular.

100 kg
u 190mx1,90m

PERIMETRO DE CINTURA

Otra manera de establecer
sobrepeso y obesidad es
medir la cintura.

EJEMPLO PARA LA
MISMA PERSONA

Se mide en la zona

en donde el
95 cm

abdomen se hace
mas ancho, a la
altura del ombligo.

Peso (en Kg)
Altura x Altura

(en metros) E 1,90 x 1,90 = 3,61

La medida resultante esta
dentro de los valores
saludables, segun la OMS.

TABLA DE IMC  ESTADO

Una panza prominente
menos de 17  Desnutricion E =277 indica acumulacién de grasa
dentro del abdomen, y se la
considera un factor de alto

riesgo cardiovascular.

1721999  Bajo peso

20 a24,99 Normal

3,00 3 IMC = 27,7 Valores maximos saludables
30a39,99  Obesidad este indice trasladado 2 s MUJERES  HOMBRES
400omas  Obesidad ;:T;:i?‘lx::j 1} 100k 88 cm 102 cm
Imagen N° 20 indice de masa corporal
Fuente http://opinionessobrealimentacion.blogspot.com
Autor: Opiniones sobre alimentacion

Con estos resultados, el planteamiento queda mas claro, el peso y el IMC no
lo son todo cuando se esta valorando a una persona. El porcentaje de grasa,
y sobretodo donde se acumula ésta, son los mejores marcadores de
obesidad y complicaciones para la salud. En cambio, un buen nivel de masa
muscular nos va ayudar a prevenir multitud de patologias.

(Opiniones sobre Alimentacién, 2011)

1.5.1 LA ANTROPOMETRIA COMO HERRAMIENTA BASICA DE
ASESORES DE IMAGEN, DISENADORES, MODISTOS

La Antropometria, en el mundo de la moda es el estudio de las proporciones
y medidas del cuerpo humano, es una de las herramientas basicas que los
profesionales de moda e imagen personal manejan habitualmente.

Los profesionales de la moda, e imagen personal, manejan la antropometria
como una herramienta base de su trabajo con cada uno de sus clientes, ya
que es la Unica manera de realizar un asesoramiento personalizado para
que las prendas se ajusten y queden perfectas al cuerpo del cliente. El
cuerpo humano tiene diferentes tipos de figura, en los cuales se ven varios
factores, como la estatura, estructura 0sea, medidas verticales y horizontales
y la relacién que hay entre ellas, realizando un estudio antropomorfico. La
antropometria es estatica (mide el cuerpo en diferentes posiciones y sin
movimiento.) y dinamica (que considera el cambio de medidas de acuerdo al

movimiento.)

39



Teniendo en cuenta la relacibn de medidas horizontales y verticales, la
estructura 6sea y la masa corporal, el cuerpo femenino en este caso puede
ser:

Diabolo: proporcidén simétrica busto-caderas y cintura marcada.

Cilindro: Cintura ancha de proporciones cercanas a hombros y cadera.
Campana: cadera ancha, hombros estrechos y poco busto.

Triangulo invertido: hombros anchos, busto prominente y cadera estrecha.

(Asesor de Imagen Personal, 2011)

£

Imagen N°21 Tipos de cuerpo
Fuente http://www.citricmindhosting.com/turevistamujer/?p=63
Autor: Citricmind

1.6 ANALISIS SOBRE LOS PROCEDIMIENTOS QUIRURGICOS
CORPORALES FEMENINOS

Las figuras esbeltas de hoy en dia, reflejan una vida moderna, mas dinamica
y se traducen a una nueva conciencia de la armonia corporal, por medio de
costumbres mas saludables, dietas equilibradas y ejercicios fisicos.

En la sociedad, cada persona obtiene una imagen de si mismo, mayormente

influenciada por lo que necesita proyectar, segun su situaciéon dentro de la
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comunidad. Los resultados de la cirugia plastica, con mucha frecuencia
proporcionan mayor confianza y seguridad al paciente. La mayoria de
procedimientos quirdrgicos estéticos, aplicados a distintas regiones del
cuerpo implican el proceso de un tratamiento mayor, que requiere de
idoneidad médica y cuidado serio.

La tecnologia y capacitacion médica ha elevado la practica quirtrgica a una
ciencia mucho mas rigurosa, que busca afectar minimamente la corporeidad
del individuo. Una cirugia corporal o estética tiene como finalidad llevar a la
normalidad la anatomia y funcién del cuerpo, reconstruyendo y corrigiendo
las deficiencias y en algunos casos deformaciones.

(Plastica Imagen y Juventud Cirugia Corporal, 2011)

CORPQFR

Imagen N°22 Corporal

Fuente http://www.rafesteticamedica.com/clinica-cirugia-
estetica-tenerife- fotorejuvecimiento-liposuccion.htm

Autor: Clinica Raf

El concepto de cirugia corporal, es un término que se refiere a la integracion
de las diferentes cirugias estéticas, para dar forma a casi cualquier parte del
cuerpo. Anteriormente, la cirugia de contorno corporal, era el dltimo recurso
para solucionar aquellas anomalias corporales, que no tenian otra forma de
corregirse; pero, actualmente mas gente, esta recibiendo éste tratamiento,
no solo para modificar defectos corporales de nacimiento que son resultado

de una lesion, si no que cada vez son mas las personas que se someten a

41


http://www.rafesteticamedica.com/clinica-cirugia-estetica-tenerife-%20%20%20%20fotorejuvecimiento-liposuccion.htm
http://www.rafesteticamedica.com/clinica-cirugia-estetica-tenerife-%20%20%20%20fotorejuvecimiento-liposuccion.htm

éste tipo de cirugia, para mejorar su apariencia fisica y aumentar su
autoestima.
(Sants Institut, 2011)

La fisonomia humana y la belleza, han sido temas de preocupacion para
todas las civilizaciones desde el mismo origen del ser humano. La cirugia
estética se ha convertido en uno de los canales actuales mas empleados
para alcanzar el estdndar de belleza de cada una de las culturas del mundo.

(cirugia estética , 2011)

Imagen N° 23 cirugia de contorno corporal
Fuente http://www.clinicaicer.es/cirugia_corporal/inicio.html
Autor: Clinica Raf

Las cirugias corporales, estan destinadas a ciertas partes del cuerpo que
necesiten mas atencion, ya sea por belleza o salud. Los cambios que sufre
el cuerpo humano, en su mayoria son provocados por falta de ejercicio,
embarazo, cambios en el peso, y por alteraciones hormonales. En cuanto a
las partes del cuerpo, que sufren cambios fisicos, son los senos, el
abdomen, los muslos y los gliteos. Aqui se presentan los casos mas

comunes de cirugia corporal femenina.
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1.6.1 PROCEDIMIENTO QUIRURGICO DEL ABDOMEN

Las alteraciones en esta zona, son provocadas por multiples factores,
sedentarismo, embarazo, fluctuaciones de peso, alteraciones hormonales.
Cada uno de ellos, por separado o su combinacidén, asocian una serie de
cambios en la anatomia normal del abdomen, que se manifiesta a través de
areas de deposito de grasa (gordos), piel laxa y flacida, estrias, abdomen
distendido por alteracion en el area muscular. Por esta razén es muy
importante hacer historia clinica, un examen riguroso para tener el
diagnéstico exacto de las estructuras alteradas en cada paciente,
seleccionando la técnica adecuada en cirugia plastica, llegando a tener
procedimientos seguros, resultados estéticos y naturales. EI abdomen sufre
cambios por el peso y embarazos, para esto existe la liposuccion y la
abdominoplastia. La liposuccién es un tipo de cirugia que remodela la
silueta extrayendo los depdsitos de grasa.

(Asociacion espafiola de cirugia plastica , 2011)

La liposuccion, también conocida como lipoescultura es una técnica por la
que se aspira los depésitos de grasa acumulados, no deseados, en cualquier
parte del cuerpo. Esta técnica innovadora, desarrollada por un cirujano
francés ha revolucionado la cirugia estética. Es en la actualidad, el
procedimiento mas practicado en el mundo y la mayor parte de la demanda
en cirugia estética. Usando esta técnica, se extraen las células de grasa
localizada; estos depdsitos de grasa, que se han vuelto resistentes a dietas.
La eliminacion de algunas pequefias cantidades de grasa, es suficiente para

armonizar las formas de un cuerpo para que sea mas elegante.
(doc-esthetique, 2011)

La técnica de la liposuccién, fue desarrollada por el Dr. IG lllouz en 1977.
Hoy en dia, es la operacidbn mas practicada en el mundo. La grasa se

acumula en el abdomen, las caderas, los senos, raramente en la pelvis y las
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piernas. Desde los afios cincuenta, la grasa de estos lugares son fijos, con
el deporte esto puede cambiar. El embarazo y la menopausia hacen a estos
lugares, que inicialmente respondan a la dieta, pero se vuelven resistentes a
ellos. Esta grasa entonces toma el caracter de "gen de la grasa”. Es en
estos casos, la liposuccion la solucion, mediante la eliminaciéon de la grasa
localizada. La liposuccion, es para aspirar el exceso de grasa y por lo tanto
para afinar y remodelar la silueta en estas areas resistentes. La grasa
extraida no volvera y si el aumento de peso se produce, su distribucidon sera
mas armoniosa. La liposuccion, no es el tratamiento de la celulitis y el efecto
piel de naranja. Sin embargo; la descompresion de los tejidos, a veces
puede conducir a una mejoria en ella. Los resultados de la técnica de
liposuccién, también han mejorado como resultado de la innovacion técnica.
Los "fracasos" se deben a la torpeza y la incompetencia de algunos

profesionales.

e\

Imagen N° 24 Cirugia de abdomen

Fuente http://drpaloma.blogspot.com/2011/04/en-que-
consiste-la-abdominoplastia.html
Autor: Paloma cirugia

La abdominoplastia es una intervencion quirdrgica, que reconstruye el
abdomen, retirando exceso de piel, de grasa, obteniendo una remodelacion
de la cintura.

(denisboucq, 2011)

44



Se trata de una intervencién quirdrgica, que elimina el exceso de grasa y
piel y en la mayoria de los casos, restaura los musculos debilitados o
separados, creando un perfil abdominal, que es mas suave y mas firme. Un
abdomen plano y bien entonado, es algo que muchas de las pacientes se
esfuerzan tener por medio del ejercicio y control de peso. A veces, estos
metodos no pueden alcanzar las metas. Incluso los individuos de peso
corporal normal y de buena proporcién, pueden desarrollar un abdomen que

sobresale o esta suelto y flacido. Las causas mas comunes de esto son:

e Embarazo
e Envejecimiento
e Cambios significativos en el peso

e Herencia

Los resultados de un procedimiento de abdominoplastia, son técnicamente
permanentes, el efecto positivo puede ser disminuido en gran medida por las
variaciones significativas en el peso. Por esta razon, las personas que estan
planeando la pérdida de peso sustancial o0 mujeres que estén considerando
futuros embarazos, puede ser aconsejado posponer la cirugia de

abdominoplastia.

La recuperacion, después de la abdominoplastia, varia desde unas semanas
hasta unos meses. Las pacientes, podran volver a hacer ejercicio y deporte
en unas 4 6 5 semanas. Sin embargo; sabemos que cada paciente es Unica.

(American Society of plastic surgeons, 2011)

Buena parte del éxito de toda cirugia, depende del cuidado postoperatorio.
El seguimiento de las instrucciones médicas es vital para lograr los
resultados que el médico y el paciente se han planteado. La Dra. Claudia
Nieto Gonzalez es médica y cirujana de la Universidad Militar Nueva

Granada y del Hospital Militar Central con especializacion en Cirugia Plastica
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Maxilofacial y de la Mano en el Hospital Clinica San Rafael en Bogota,
Colombia, ella explica que es necesario de manera atenta la evolucion de
sus pacientes y da algunas indicaciones mas importantes para una
recuperacion postoperatoria. El tiempo de recuperacion, que la paciente
necesita, responde a su propia condicion fisica. Hay pacientes que suelen
necesitar de 1 a 3 semanas antes de retornar a sus actividades normales.
Se le indicara que se incorpore y camine tan pronto como le sea posible, con
el fin de prevenir la formacién de trombos venosos en las piernas. Este
ejercicio debe realizarse de forma pausada. El apdsito o sostén que se ha
colocado luego de la cirugia se usara continuamente por dos semanas.
Posterior a la cirugia y cuando el médico dé de alta, la paciente debe
dirigirse a su casa y tener una persona gue le cuide durante los dias de su
convalecencia y se aconseja limitar cualquier tipo de actividad hasta durante
dos semanas después de la intervencién. Al término de dos semanas, el

cirujano puede autorizar el regresar a su actividad normal.

Imagen N° 25 Abdominoplastia

Fuente http://www.cirugiasplasticas.co/técnicas-de-
abdominoplastia/
Autor: Cirugias plasticas Colombia

Este tipo de intervenciones necesita de cuidados postoperatorios de suma
atencion, para que la paciente pueda regresar a su vida normal. La total
recuperacion, dependera de la operacion que se haya realizado, ya que se

presentara dolor e incomodidad, no debera realizar ningun esfuerzo en esta
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zona. Las cirugias pueden variar en cuanto a la fisonomia y necesidades de
las pacientes, pero el cambio en la ergonomia del cuerpo, siempre estard
presente y necesitado de recuperacion. Pero también existen diagndsticos
gue provocan una histerectomia, que es una extraccion del utero de la mujer
(matriz) por presentarse fibromas uterinos que son tumores benignos, es
decir no cancerosos, que crecen en el Utero de la mujer.

(Todo en Abdominoplastia, 2011)

La mayoria de histerectomias, son causadas por endometriosis, que ocurre
cuando el tejido que cubre al interior del Utero, comienza a crecer fuera de
él sobre drganos contiguos; entonces es cuando se presentan célicos
menstruales muy dolorosos, con sangrado vaginal anormal y en algunas
ocasiones puede causar infertilidad. Esto provoca cambios en las partes
abdominales.

La mayoria de las pacientes, que se realizan esta intervencion quirdrgica, se
recuperan por completo de la histerectomia.

Los cuidados que debe tener la paciente son similares al realizarse una
abdominoplastia, ya que las partes afectadas se ven en proceso de
recuperacion y se aconseja lo mismo para la histerectomia.

Otro de los procedimientos a los que se someten algunas mujeres para
mejorar su abdomen es la hidrolipoclasia Ultrasonica.

(GeoSalud, 2011)

La hidrolipoclasia Ultrasénica viene del griego hidro, quiere decir agua y lipo
gue significa grasa. Clasia significa "romper" o "estallar".

Es un procedimiento que elimina sin cirugia en forma facil y natural la grasa
situada en abdomen, cintura, muslos y caderas. El éxito de este tratamiento
es que elimina la grasa localizada, sin anestesias riesgosas, es muy efectiva;
y no requiere hospitalizacion.

No tiene riesgos, siempre que se haga en manos expertas y en condiciones

de asepsia.
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La diferencia de la mesoterapia (intradérmica), el liquido se inyecta en
profundidad, directamente en el tejido adiposo, como el tejido adiposo tiene
poca inervacion, es indolora, segun el umbral al dolor de cada paciente.
Estas ondas ultrasonicas, en presencia del liquido inyectado previamente,
producen una "lisis" (rupturas) de la células grasas que luego el organismo
se encarga de eliminar, reduciendo de esta manera el volumen de la
adiposidad. Se realiza en ambos sexos. La capacidad fisica que tiene el
ultrasonido de producir termogénesis (calor), cuando sus ondas se difunden
en el agua o solucion fisiologica estéril, produciendo “cavitacion”. Esta
novedosa técnica esta indicada en las adiposidades localizadas, ya que
tiene un efecto similar a la de un micro lipoaspiracion o liposuccion, pero sin
intervencion quirdrgica.

Primero, al igual que en una liposuccidén se marcan la zonas a tratar, con un
marcador para la piel y se desinfecta la zona, luego se infiltra con soluciones
estériles fisiologicas hipotdnicas y o soluciones lipoliticas, bien distribuidos
en el tejido subdérmico. En el abdomen por ejemplo, se aplica en dos
sectores, uno a cada lado del ombligo y la aplicacion no dura mas de tres a
cinco minutos. En la cintura, se aplican de una sola vez y lo mismo pasa en
la cara interna de los muslos o en las caderas. También se puede aplicar en

zonas menos tradicionales, como la "nuca " o la parte superior de los
tobillos, o en los brazos. Finalmente, lo que sigue es el tratamiento en si, o
sea, la aplicacion del ultrasonido, un aparato profesional que el paciente solo
siente la sensacion de recibir masaje en las areas tratadas. Sin embargo; es
la parte mas importante ya que es la que "rompe" las células grasas.

La duracion de la aplicacion de ultrasonido, depende del volumen inyectado,
y la region inyectada. Una vez terminada la aplicacion del ultrasonido, queda
el area tratada un poco inflamada por el liquido, pero éste sera eliminado
naturalmente en unas 48hs. Los resultados son inmediatos. Algunas mujeres
notan una reduccion de hasta dos tallas en dos o tres sesiones.

Se pueden optimizar aun mas los resultados, asociandola al uso de una

sustancia que se utiliza en Francia desde hace varios afios que se llama
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fosfatidilcolina, que tiene un potente efecto impolitico (emulsiona la grasa
intracelular, facilitando la eliminacion del la misma).

No existen efectos o contraindicaciones, a menos que sea como el caso de
que el paciente tenga una protesis y solamente en casos aislados. Sin
embargo; es importante que el tratamiento lo realice un médico o un
fisioterapeuta experimentado. Como efecto indeseable, produce hematomas
y es bueno mantenerse fuera de la exposicion solar mientras dure el
tratamiento.

En la intervencién se siente algo como la picadura de alfiler cuando se
inyecta el liquido. En la parte del ultrasonido, la sensacién es fresca y
agradable, que el paciente se puede hasta quedar dormido.

Se puede decir que estas intervenciones si son una solucion permanente, de
todas maneras, siempre es aconsejable cuidarse con una dieta sana y
ejercicios.

(En Femenino, 2011)

Imagen N° 26 Abdomen femenino

Fuente http://www.vistamedica.com/main/Ginecologia/enfermedad-
inflamatoria- pelvica.html

Autor: Visita Médica

Segun el informe de la Sociedad Internacional de Cirugia Plastica Estética,
que retne a unos mil cirujanos de mas de 60 paises, Estados Unidos sigue
siendo el pais en el que mas se recurre a la cirugia plastica. Enmarcan la
lista: Meéxico, Brasil, Canada y Argentina y los demas paises

latinoamericanos.
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En cuanto a preferencias, las mujeres argentinas solicitan el lifting facial,
mientras que en Brasil el procedimiento favorito es la liposuccion y en Japén
la cirugia de parpados.

En un indice estadistico, se conoce que las mujeres se operan mas que los
hombres. Por ejemplo, en Egipto el 100% de las pacientes son femeninas.
Sin embargo, en otros paises hay cada vez mas hombres que se ven
atraidos por el bisturi, por motivos estéticos, de vanidad y de salud.
Argentina es uno de los paises en los que el numero de cirugias ha
aumentado en los ultimos afios, por la llegada de pacientes de otros paises
que encuentran los precios accesibles. Los procedimientos varian de pais a
pais y reflejan la idiosincrasia, la cultura y la tipologia de cada paciente. De
acuerdo a las estadisticas, las estadounidenses prefieren las inyecciones de
botox, mientras que las francesas, recurren sobre todo al implante de
mamas y las dominicanas a la reduccién de pechos. Las edades también
varian, pero, en general, hay un aumento en el porcentaje de pacientes
menores de 21 afios, que suelen elegir el aumento de mamas y la cirugia de
nariz.

Dejando a un lado las frias estadisticas, lo que esta en juego va mucho mas
alla de un levantamiento de los muasculos de la cara o de un cambio en la
estructura de la nariz, lo fundamental, de acuerdo con el cirujano, es
asegurarse de gue el paciente encuentre el equilibrio que busca entre lo que
ve y lo que siente.

La cirugia pléstica es la Unica especialidad dentro de la medicina, que cuida
el alma y el cuerpo, la paciente encuentra el equilibrio con la cirugia, ya que
por dentro se siente con un espiritu mas activo, mas jovial, que lo que le
muestra la cara a la que el paso del tiempo ha afectado de forma
irremediable.

Las cirugias que las mujeres prefieren son:

Espafa: Implante de mamas.

Estados Unidos: Inyecciones de botox.

Argentina: Lifting facial.
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Brasil: Liposuccion.

Ecuador: Cirugia de nariz.

Japon: Cirugia de parpados.

México: Inyecciones de Botox.

Republica Dominicana: Reduccion de mamas.
(Terra, 2011)

Segun el diario el “Hoy”, publicado el 26 de mayo del 2008 explica que en el
Ecuador no existen estadisticas sobre el nUmero de cirugias realizadas, ya
que las pacientes piden discrecion, fue lo que indica Byron Vaca cirujano
plastico especializado en Brasil. Pero se estima que la edad de las mujeres
gue se someten a este tipo de intervenciones quirdrgicas, va entre los 20 a
50 afos. Los especialistas hablan de que las cirugias mas efectuadas son la
lipoescultura y modificaciones en la parte del abdomen, llegando a cumplirse

alrededor de 4 operaciones mensuales.

(Hoy.com, 2008)
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CAPITULO 1l

Para conocer la viabilidad del proyecto, fue necesario realizar un estudio de
mercado, a través del cual se conoce la potencialidad de la demanda, la
oferta, las caracteristicas de la prenda, productos sustitutos, aspectos
demograficos, localizacién y segmento de mercado, tamafio de muestra y
encuestas orientadas a conocer las preferencias del consumidor en cuanto a

disefio, precio, colores y demas elementos demandados por el comprador.

2.1 ESTUDIO DE MERCADO

Es importante, tomar en cuenta que para el desarrollo del proyecto es
significativo determinar el mercado al cual se va a dirigir, conocer las
caracteristicas que éste busca en cada uno de los productos, de manera
que se pueda brindar al cliente articulos que cumplan con sus expectativas,

por lo que es necesario realizar una segmentacion de mercado.

2.1.2 SEGMENTACION DEL MERCADO

Esta estrategia, permite dividir de manera mas adecuada al mercado en el
que se encuentran los clientes o consumidores, basandose en ciertas

caracteristicas, las cuales ayudan a diferenciarlos.

2.1.3 SEGMENTACION GEOGRAFICA

La segmentacion se realiza, en base a la ubicacion, ya que ésta divide a la
poblacion en ciudades, regiones donde vive la gente. Para este proyecto fue
necesario basarse en datos proporcionados por el Instituto Nacional de

Estadisticas y Censos, lo cual proporciona los siguientes datos:
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CUADRO N° 1 SEGMENTACION GEOGRAFICA

NuUmero de habitantes
Provincia Pichincha 2.576.287
Cantén Quito 2.239.191
Area Rural 814.420
Sector Cumbaya 31.463

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
FUENTE: INEC POBLACION POR GRUPO DE EDAD Y CONDICION DE ACTIVIDAD 2010

2.1.4 SEGMENTACION DEMOGRAFICA

Este tipo de segmentacion, permite conocer al mercado por edad, género,
clase social etc. El caso del presente estudio se dirige a mujeres que se
encuentran entre los 20 a 50 afos, de clase media o media alta.

CUADRO N° 2 SEGMENTACION DEMOGRAFICA

Poblacién
RANGO Poblacion Mu;eres I\{IUJgreS
Cumbayéa Econdmicamente

Activa
20 a 30 afios 2.921 1.426
31 a 40 afios 2.668 2.161
41 a 50 afios 2.208 1.205
Total 7.797 4792

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
FUENTE: INEC POBLACION POR GRUPO DE EDAD Y CONDICION DE ACTIVIDAD 2010

2.1.3 UNIVERSO DE ESTUDIO

Para determinar el universo, se tomé en consideracion los datos obtenidos a
través de la segmentacion antes detallada, mismos que estan elaborados en
base a la informacion obtenida en el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos. Debido a la caracteristica del producto y a la informacion
proporcionada por el Dr. Diego Proafo, cirujano plastico del Hospital de los
Valles, el cual indicé que no hay datos estadisticos de cirugias realizadas,
pero se estima que la cantidad de mujeres que se someten a una cirugia

estética es del 30%, comprendidas entre las edades de 20 a 50 afios.
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CUADRO N° 3 DEFINICION DEL UNIVERSO

Poblacion
RANGO Mujeres
Econdmicamente
Activa
20 a 30 afios 1.426
31 a 40 afios 2.161
41 a 50 afios 1.205
Total 4,792
30% poblacién
que se somete a
cirugias en 1.438
Cumbayé

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
FUENTE: INEC POBLACION POR GRUPO DE EDAD Y CONDICION DE ACTIVIDAD 2010 Y DR. DIEGO PROANO

2.1.4 TAMANO DE LA MUESTRA

La formula para determinar la muestra del mercado es

N=_ Z?P.O.N
e? (N-1)+Z% PQ

Donde:

Z= Margen de confianza (expresado en desviacion estandar)
P = Probabilidad que el evento ocurra (expresado por unidad)
Q = Probabilidad que el evento no ocurra (1-P)

e = Error de estimacion (maximo error permisible por unidad)
N = Poblacién (universo a investigar)

N-1 = Factor de correccion por finitud

Para el desarrollo del proyecto, se realiz6 una encuesta piloto a 10 personas,
donde se analiz6 la pregunta filtro 6 tamizadora.

A continuacion esta determinada la pregunta de la encuesta piloto:

¢Le gustaria adquirir una faja para el mantenimiento post-operatorio la
cual le brinde, comodidad y ajuste en el abdomen y al mismo tiempo
pueda ser usada como una blusa, sin necesidad de dar a conocer que

es una faja?
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De las mujeres encuestadas 9 respondieron que si les gustaria adquirir este
tipo de prenda, porque pueden usar una faja sin temor a lucir mal,
permitiendo de esta manera incrementar su autoestima y ademas cuidar de
su salud; ademas, manifestaron que esta les ayudaria en el proceso de
mantenimiento luego de haber usado una faja ortopédica. Una de ellas
respondid que no le gustaria, porque ella prefiere adquirir una faja ortopédica

ya gque piensa que es mucho mas segura.

CUADRO N° 4 ANALISIS DE LA PREGUNTA PILOTO HECHA A
PERSONAS QUE CUENTAN CON CIRUGIAS ESTETICAS

PERSONAS QUE
CUENTAN CON
CIRUGIAS

Alternativas | Frecuencia| %

Si 9 0.9
No 1 0.1
Total 10 1

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
FUENTE: ENCUESTA PILOTO REALIZADA EN HOSPITAL DE LOS VALLES CUMBAYA

Datos para determinar el tamafio de la muestra
Aplicacion de la formula:

N = 1.438 habitantes
P = 90% (valor determinado por la encuesta piloto)

Q =10%
Z=95% — 1,96
e = 0,05

N = (1.96 )4 0,90)( 0,10 )( 1438)
(0,05)% x (1.438 -1) +(1.96 )7 x (0,90) x (0,10)

N =_497,179
3,938

N = 126 personas
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La poblaciéon a la cual se va aplicar la muestra, es de 126 personas, ya que
no se cuenta con un numero estadistico de la cantidad de mujeres que se
someten a este tipo de cirugias, por lo tanto se tomdé como un valor
referencial. Se aplic6 un nivel de confianza (Z) del 95% y un nivel de
aceptacion (P) del 90% y por ende un nivel de rechazo de (Q) del 20%,
valores que se los obtuvo debido a la aplicacion de una encuesta piloto.

2.2 METODOLOGIA DE APLICACION PARA LA INVESTIGACION

2.2.1 METODOS DE INVESTIGACION

Considerando que existen tres métodos basicos para una investigacion, la
observacién, la experimentacion y la encuesta, en el presente proyecto se
aplicara: la observacion y las encuestas, dado que estos proporcionaran la

informacion necesaria requerida en este trabajo.

2.2.1.1 LA OBSERVACION

Debido a que el proyecto, no cuenta con una competencia nacional, fue
necesario valerse de la observacion, para investigar en los distintos puntos
donde se comercializan este tipo de productos exportados; para asi tener

una vision mas amplia de lo que realizan estas empresas.

2.2.1.2 ENCUESTAS

La encuesta aplicada, esta conformada por 11 preguntas, entre ellas 10
preguntas son cerradas y una pregunta es abierta, misma que tiene por
objeto saber caracteristicas esenciales que el cliente quisiera en su prenda.

Considerando, que con la encuesta se pretende conocer de manera objetiva,
los gustos y requerimientos del mercado, se ha profundizado mas en

aspectos como telas, disefios, colores, comodidad entre otros.
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2.3 TABULACION DE LAS ENCUESTAS

1) ¢Usted veria alguna utilidad en utilizar una prenda disefiada para un

mantenimiento postoperatorio?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Si 113 90%
No 13 10%
TOTAL 126 100%

GRAFICO N° 1 DE TABULACION

PREGUNTA 1
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ANALISIS

De las personas encuestadas se observa que 113 piensan que es util utilizar

una prenda para el mantenimiento postoperatorio debido a las ventajas y
beneficios que esta presta.
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2) ¢Estaria usted dispuesta a adquirir una prenda de esta naturaleza?

ALTERNATIVAS | FRECUENCIA %
Si 117 93%
No 9 7%
TOTAL 126 100%

GRAFICO N° 2 DE TABULACION
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ANALISIS

De las personas encuestadas se observa que 117 estarian dispuestas a

adquirir una prenda de este tipo.
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3) ¢Conoce usted locales en Cumbayéa que comercialicen prendas para
el mantenimiento postoperatorio?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Si 6 5%
No 120 95%
TOTAL 126 100%

GRAFICO N° 3 DE TABULACION
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ANALISIS

Las mujeres encuestadas manifestaron que no conocen locales donde
comercializan este tipo de prendas en Cumbayd, motivo por el cual

proporciona una gran ventaja al proyecto.
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4) ¢Las prendas que en estos lugares se

necesidades?

venden satisfacen sus

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Si 40 32%
No 86 68%
TOTAL 126 100%

GRAFICO N° 4 DE TABULACION
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ANALISIS

Se puede notar que un 68% de las mujeres encuestadas, no se encuentran

satisfechas, con el tipo de prendas que se encuentran en el mercado, ya que

no cumplen con sus expectativas, siendo esto un punto a favor del proyecto,

en vista de que se busca es ofertar un producto que cumpla con las

expectativas del cliente, permitiéndole a este sentirse codmodo con lo que va

a usar.

60



5) ¢ Considera que las prendas que ahi se venden son modernas?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 31 25%
NO 95 75%
TOTAL 126 100%

GRAFICO N° 5 DE TABULACION

PREGUNTAS

Sl NO

ANALISIS

El 75% de las encuestadas manifestaron que las fajas que se encuentran en
el mercado, no son modernas, demostrando nuevamente otro punto a favor

del proyecto, ya que lo que se ofrecera es algo moderno y con valor
agregado.
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6) ¢Esta usted de acuerdo con que las prendas para el mantenimiento
postoperatorio deban poseer disefio y colores combinables? (En caso

de que su respuesta sea afirmativa indique que colores).

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 77 61%
NO 49 39%
TOTAL 126 100%

GRAFICO N° 6 DE TABULACION
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ANALISIS

Un 61% de las mujeres encuestadas estan de acuerdo que las fajas deban
poseer disefio y colores combinables, ya que su objetivo es que no se note
gue se han sometido a una cirugia. Entre los colores que mas prefieren se

encuentran el blanco, negro, café, lila fucsia, morado, azul, beige.
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7) ¢De las caracteristicas a continuacion presentadas cual considera de

mayor importancia en este tipo de producto? (Considerando 5 mayor

importancia).

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Materia Prima
Sl 81 64%
NO 45 36%
TOTAL 126 100%
GRAFICO N° 7 DE TABULACION
PREGUNTA 7?7
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ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Modernidad
Sl 54 43%
NO 72 57%
TOTAL 126 100%
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GRAFICO N° 8 DE TABULACION

PREGUNTA 7
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GRAFICO N° 10 DE TABULACION
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GRAFICO N° 11 DE TABULACION
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GRAFICO N° 12 DE TABULACION
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La materia prima, la confortabilidad, el disefio y el color son factores que las
mujeres encuestadas consideran de mayor importancia, mientras que el

precio y la modernidad ocupan un puesto secundario.
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ALTERNATIVAS | FRECUENCIA %
20-25
SI 68 54%
NO 58 46%
TOTAL 126 100%
TOTAL
GRAFICO N° 13 DE TABULACION
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8) ¢En el caso de decidirse por adquirir una prenda que responda a sus
requerimientos, cudl es el precio que usted estaria dispuesta a pagar?
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GRAFICO N° 14 DE TABULACION
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GRAFICO N° 15 DE TABULACION
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De acuerdo a los datos proporcionados por las encuestas, se puede ver que
la mayoria estaria dispuesta a pagar por una faja de esta categoria un valor
promedio entre 20 a 25 dolares; mientras que un 43% estarian dispuestas a

pagar entre 25 a 35 dolares, y un 7% pagarian de 35 a 45 dolares.
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9) ¢Las prendas que estan disponibles en el mercado nacional,

responden a sus requerimientos, en cuanto a modernidad, disefo,

precio, facilidad para adquisicion?

ALTERNATIVAS | FRECUENCIA %
Modernidad
SI 36 29%
NO 90 71%
TOTAL 126 100%
GRAFICO N° 16 DE TABULACION
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GRAFICO N° 17 DE TABULACION
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GRAFICO N° 18 DE TABULACION
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GRAFICO N° 19 DE TABULACION
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En los datos obtenidos a través de las encuestas, se puede observar que
para las mujeres las prendas que estan disponibles en el mercado nacional
no son modernas, ni presentan un disefio llamativo; ademas el precio no

esta acorde al producto.

2.4 OFERTA

2.4.1 DETERMINACION DE LA OFERTA

Considerando que Cumbay& no cuenta con empresas que oferten un
producto similar al determinado en este proyecto, no se puede establecer la
oferta exacta, ya que los lugares donde se encuentran, son en farmacias
como Fybeca y locales comerciales como Rose, mismos que importan de
otros paises como Colombia y China. Por lo que fue necesario investigar la

cantidad de fajas de iguales caracteristicas que se importan desde estos
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paises, siendo esta importacion de 3,90 toneladas para el 2011, esta
informacion obtenida de la pagina del Banco Central del Ecuador, en la
partida de consultas de totales por Nandina, como no se cuenta con
informacion exacta de la cantidad de prendas que ingresan a Quito y menos
a Cumbayé; el Ing. Guido Merino Ingeniero y consultor en Comercio Exterior,
docente de la UTE, indicdé que la cantidad estimada de fajas es de 4.680
correspondientes al 30% del total ingresado. (15.600).

Se tom6 como dato principal Quito, ya que no se tiene un dato especifico de

la cantidad de prendas que se comercialicen en Cumbaya.

CUADRO N° 5 OFERTA HISTORICA

CANTIDAD |PAISTON| QUITO
TON
ANO 2008 6.15 1.845
ANO 2009 0.73 0.219
ANO 2010 2,01 0.603
ANO 2011 3,90 1,17

FUENTE: BANCO CENTRAL COMERCIO EXTERIOR TOTAL NANDINA
ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA E ING. GUIDO MERINO

2.4.2 OFERTA ACTUAL

Al realizar un estudio en Fybeca, Rose y obtener informacion a través del
personal que labora en estos lugares, se pudo determinar que la cantidad de

prendas vendidas por la competencia en la actualidad es de:

CUADRO N° 6 OFERTA ACTUAL

CANTIDAD |ANO 2011| QUITO
PAIS TON
FAJAS 3,90 1,17

FUENTE: BANCO CENTRAL COMERCIO EXTERIOR TOTAL NADINA Y TRABAJADORES DE FYBECA Y ROSE
ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA Y DR. ANIBAL VILLACIS
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Se debe tener en cuenta que en Cumbayd, existe una minima cantidad de
estas fajas de venta, por lo que es beneficioso para el proyecto, esto
proporciona una gran ventaja, ya que la microempresa va a estar ubicada en

este lugar.

2.4.3 OFERTA PROYECTADA

De acuerdo alos datos obtenidos se puede determinar que la oferta
futura seré:

CUADRO N° 7 OFERTA PROYECTADA

) PAIS QUITO
ANOS | TONELADAS [TONELADAS
2012 5.384 1.6152
2013 6.969 2.0907
2014 8.554 2.5662
2015 10.139 3.0417

FUENTE: BANCO CENTRAL COMERCIO EXTERIOR TOTAL NANDINA
ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA E ING. GUIDO MERINO

GRAFICO N ° 20 OFERTA
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2.5 DEMANDA

La demanda es la cantidad de productos, bienes o servicios, que han sido
adquiridos por el cliente, los cuales deben satisfacer sus necesidades y
exigencias, en el caso del proyecto, es la cantidad de fajas, que las mujeres

consideradas los principales clientes, adquieren en un determinado periodo.

2.5.1 DEMANDA HISTORICA

Para poder determinar la demanda histérica, fue necesario realizar una
investigacion de la cantidad de mujeres econémicamente activas que se han
sometido a una cirugia y han adquirido una faja para el mantenimiento
postoperatorio. Para lo cual se acudié al Hospital de los Valles y se consultd
con el Dr. Marcelo Garzén, cirujano plastico, la cantidad de mujeres entre los

20 y 50 afios que se han sometido a una operacion.

CUADRO N° 8 DEMANDA HISTORICA

RANGO 2008 2009 2010 2011
20 a 30 afios 1,342 1,370 1,397 1.426
31 a 40 afios 2,034 2,075 2,118 2.161
41 a 50 afios 1,134 1,157 1,181 1.205
Total 4,510 4,602 4,696 4792

30% poblacion que
comete asc‘?rugias o | 1353 | 1381 | 1400 | 1438

Cumbaya

FUENTE: HOSPITAL DE LOS VALLES
ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA Y DR. MARCELO GARZON CIRUJANO PLASTICO DEL HOSPITAL
DE LOS VALLES

2.5.2 DEMANDA ACTUAL

Para determinar la demanda de este tipo de producto dirigido principalmente
para las mujeres que se encuentran entre los 20 a 50 afos, del sector de

Cumbayd, se tomara en cuenta la poblacion de mujeres que se someten a
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cirugias abdominales, por un porcentaje de aceptacion de las fajas para
mantenimiento postoperatorio. (dato obtenido en la encuesta aplicada).

CUADRO N° 9 DEMANDA ACTUAL

ANOS DEMANDA ACTUAL

2011 1,438

FUENTE: INFORMANTE CALIFICADO DR. MARCELO GARZON CIRUJANO PLASTICO DEL
HOSPITAL DE LOS VALLES

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA

2.5.3 DEMANDA FUTURA

CUADRO N° 10 DEMANDA PROYECTADA

ANOS DEMANDA FUTURA

2012 1,466
2013 1,494
2014 1,522
2015 1,550

FUENTE: INFORMANTE CALIFICADO DR. MARCELO GARZON CIRUJANO
PLASTICO DEL HOSPITAL DE LOS VALLES
ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA

En consideracion de los datos anteriores y el hecho de ser una propuesta
innovadora, hasta que gane reconocimiento, confianza y posicionamiento en
el mercado, al inicio Unicamente se van a satisfacer las necesidades del 45%
del universo del mercado meta; por lo tanto si la cantidad de mujeres que se
someten a una cirugia es de 1.438 comprendidas entre las edades de 20 a
50 afos el valor correspondiente al 45% seria 648 mujeres, siendo este el

mercado meta.
Para calcular la demanda se va e emplear la siguiente formula:

Mercado meta X % de aceptacion del producto
648 x 93% = 603 mujeres
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La demanda que actualmente existe en el mercado, para este tipo de

productos es de 603 mujeres.

GRAFICO N ° 21 DEMANDA

DEMANDA

ANOS

1.460
1.440 \I= 28 3x+ 1324
g 1.400
S 1.380 /
1.360 —
1.340
2007,5 2008 2008,5 2009 2009,5 2010 2010,5 2011

2011,5

2.6 MIX DE MARKETING

Las personas especializadas en marketing, establecen que para lograr los

objetivos y metas trazadas para las empresas, es necesario valerse de

ciertas variables como son el precio, la plaza, promocién, producto,

publicidad, preventa, postventa, etc., elementos importantes que ayudan a

determinar el éxito o fracaso de un negocio. Al tener un conocimiento claro

de que es lo que el cliente necesita, lo que la competencia ofrece y lo que

los proveedores proporcionan (informacion obtenida a través de las

investigaciones realizadas), se puede desarrollar de mejor manera cada uno

de los puntos clave que forman parte de este mix, lo cual ayuda a estar mas

centrados en lo que se quiere lograr.
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2.6.1 EL PRODUCTO

El propésito de este proyecto, es el desarrollo de una prenda de vestir que
se encuentra dentro del universo sportswear, que brindard comodidad y
ajuste y al mismo tiempo servirA como coadyuvante para el mantenimiento
postoperatorio, en caso de cirugias corporales abdominales, la cual podra
ser usada como una prenda de vestir sin necesidad que esta sea
considerada como una faja; y, a la vez contara con varios disefios,
caracteristicas que le permitan ganar distincién de las prendas existentes en

el mercado.
2.6.2 CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO

Por el hecho de ser una faja destinada para el mantenimiento postoperatorio

es necesario detallar caracteristicas de ella.

2.6.2.1 CARACTERISTICAS GENERALES

Producto comodo y ajustable
Variedad en disefios y colores
Comprension del abdomen y cintura

Costuras laterales

AN NN NN

Aberturas en las entrepiernas (para no tener que quitarselas al
momento de ir al bafio)

Materiales compresivos y elasticos

Cierres y broches de acero inoxidable

Cierre invisible al costado

N N NN

Broches en la parte de abajo
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2.6.3 PRECIO

De acuerdo a las investigaciones realizadas existen varias empresas que
venden fajas, pero que no cuentan con un estilo que les permita
diferenciarse de las demas.

En la fijacion del precio, participan muchas variables como los tipos de
materiales empleados, el precio establecido por la competencia, costos
directos e indirectos, en los cuales se tiene que incurrir un porcentaje de
utilidad que se quiera establecer (ganancia) siendo para este caso un 25%,
la calidad, la facilidad en que se la pueda encontrar en el mercado, para este
proceso, también se considero el precio que se lo obtuvo a través de los
datos obtenidos en la encuesta.

Se debe tomar en consideracién, que empresas como Ritchi y Cocoon
(colombianas) cuentan con una experiencia y especializacién en aspectos
gue les permite contar con precios bajos en el mercado.

En conclusion, el precio estara fijado de acuerdo a las caracteristicas del
producto y al valor agregado que se preste. De acuerdo a esto, el precio a

ser establecido sera comodo, lo cual ayudara a llamar la atencién del cliente.

2.6.4 PUNTO DE VENTA

Tomando en consideracion que la punto de venta o plaza es el lugar donde
se comercializa los productos que son ofrecidos, es indispensable tomar en
cuenta, que no solo se debe de encontrar cerca de los clientes, sino que
también, es importante la cercania con los proveedores, lo cual ayudara a
garantizar materias primas de calidad, las cuales permitan satisfacer de las

necesidades del cliente.
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2.7 PROMOCION Y MERCADEO

2.7.1 PROMOCION

Para promocionar un producto, se deben tomar en cuenta cuatro elementos
importantes que son: la venta directa, publicidad, promocién y las relaciones
publicas; estos muy bien aplicados ayudaran a garantizar el éxito en el

mercado.

2.7.1.1 VENTA DIRECTA

Los actores fundamentales de esta actividad, son el vendedor y los clientes
ya que ambas partes son las encargadas de establecer los puntos clave
necesarios para desarrollar un negocio, en este punto, es indispensable
tomar en cuenta cada uno de los requerimientos de las partes, aceptar o
rechazar los que mas les convenga, permitiendo de esta manera

proporcionar un ambiente de confianza entre las partes.

Por lo tanto, en el caso del proyecto, el encargado de comercializar los
productos que la empresa ofrece, debera tener un conocimiento de lo que va
a vender, para que de esta manera se pueda dar a conocer las diversas
caracteristicas que éste tiene; el valor agregado que lo diferencia de la
competencia y cuales son los beneficios adicionales que se puede brindar al
cliente; es decir, brindar una informacién completa la cual ayude a captar

clientes (pedidos).

2.7.1.1.1 PUBLICIDAD

La publicidad a ser aplicada por la empresa se la realizara a través de:
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2.7.1.1.2 VOLANTES PUBLICITARIOS:

En los cuales se dara a conocer la informacion especifica de la
empresa, los productos. También se realizara convenios con ciertos
diarios de circulacion nacional a través de los cuales se pueda enviar
publicidad, indicando a la ciudadania la labor que la empresa hace y
los productos que ella ofrece.

2.7.1.1.3 RADIO:

La radio es uno de los medios de comunicacién mas utilizados, se
transmite cufias publicitarias en horarios clave, dando a conocer los
aspectos mas destacables de los productos que se ofrece. Uno de los
problemas de utilizar este medio, es que la persona no puede

visibilizar los productos reduciendo de cierta manera el mercado.

2.7.1.1 4 PROMOCION

La promocion a ser utilizada para el proyecto es a través de:

v’ Visitas a los posibles clientes, a los cuales se les dara a conocer el
producto a ser ofertado, las caracteristicas que este tiene, lo que lo
diferencia de las empresas de la competencia.

v' A través de los volantes, los cuales se entregara con los periédicos de
mayor circulacion.

v' Dando a conocer a través de la radio sobre la empresa, los productos,

la calidad de los mismos y los servicios adicionales que ofrece.
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2.8 COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION

2.8.1 COMERCIALIZACION

Es aquella actividad que permite desarrollar relaciones comerciales con los
clientes, ya que ellos son la fuente primordial para que todo negocio

funcione:

v' Clientes: mientras que con el desarrollo de relaciones comerciales
con el cliente, permitird conocer cuales son las especificaciones
necesarias; es decir, que es lo que el cliente busca de este tipo de
producto y los beneficios adicionales que este puede proporcionar.

2.8.2 DISTRIBUCION

2.8.2.1 CANALES DE DISTRIBUCION

Es importante, tener en conocimiento el canal de distribucion que se
manejara, ya que este es el que ayuda a que el producto llegue al cliente en

el momento, tiempo y lugar exactos.

Por lo tanto, el sistema de distribucién escogido es directo, debido a que es
necesario estar en contacto directo con las personas que van a adquirir este
producto, esto permitira, que tenga informacién actualizada acerca de las
caracteristicas que el cliente busca, lo cual evitara una pérdida de tiempo y
dinero; ademas, ayudard a mantener un ambiente de confianza y

compromiso entre las partes.

2.8.2.2 PREVENTA

Llamando y visitando a los clientes, donde se les dé informacion sobre las

caracteristicas mas relevantes del producto a ser ofertado y cuéles son las
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diferencias significativas que permiten que éste se diferencie de los
ofertados por la competencia.

2.8.2.3 POSTVENTA

Se la aplicara a través de visitas y llamadas frecuentes a los clientes para
saber el nivel de satisfaccion que ellos tienen con respecto al producto, que
han adquirido, en caso de presentarse un problema con el producto,
permitira buscar una solucién apropiada en la que las dos partes salgan
beneficiadas. La preocupacion por el cliente es una de las mejores
estrategias que ayudan a mantener y captar compradores y a ocupar una

buena presencia en el mercado.
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CAPITULO IlI

Los aspectos fundamentales de este capitulo, tiene que ver con la macro y
micro localizacion, ubicacion y distribucion de la planta, disefio técnico del
proyecto, requerimiento de los puestos de trabajo, mantenimiento de la
maquinaria, estructuracion financiera del proyecto, inversion total,
presupuesto de costos y gastos, costos de operacion, maquinaria requerida,
procesos de produccion, servicios basicos, amortizaciones y depreciaciones,

ingresos, e imagen corporativa.

3.1 ESTUDIO TECNICO

3.1.1 INTRODUCCION

En el capitulo presentado a continuacion, se mostrara la imagen corporativa
de la microempresa; ademas, se estableceran los requerimientos técnicos
necesarios para el funcionamiento del proyecto, entre los factores a ser
analizados, se tomara en cuenta las funciones del personal, las necesidades

de equipos y maquinarias.

3.1.2 UBICACION DEL PROYECTO

3.1.2.1 MACRO LOCALIZACION

La macro localizacién, corresponde a la localizacion del proyecto, se va a
ubicar en la provincia de Pichincha, en forma especial en el cantén Quito, en
la parroquia rural de Cumbaya, ya que el proyecto esta dedicado a las

personas que viven en este sector.
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3.1.2.2 MICRO LOCALIZACION

La micro localizacién determina la ubicacion exacta donde el proyecto va a
funcionar. Es importante considerar que el proyecto esta dirigido para
mujeres que viven en Cumbayda, por lo tanto, ha sido elemental que su
ubicacion sea en los alrededores de este lugar.

Para determinar el lugar, se tomara en consideracion varios factores que
influyen para el correcto funcionamiento como agua potable, energia
eléctrica, vias de acceso, lineas telefénicas, seguridad, competencia y
capacidad adquisitiva, parqueadero y costo del local.

Una vez analizados los puntos detallados anteriormente, se determin6 que la
empresa se debe encontrar ubicada en las calles Chimborazo y Francisco
de Orellana. Se ha seleccionado este lugar ya que proporciona grandes
ventajas encontrdndose entre ellas la cercania con el cliente y el hecho de
contar con factores indispensables como son el agua, la energia eléctrica y

las vias de acceso.

GRAFICO N° 22 UBICACION DE LA PLANTA

FUENTE: GOOGLE EARTH
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3.2 DISENO TECNICO DEL PROYECTO

Este punto, es de suma importancia para la empresa, ya que es aqui donde
se determina el disefio, los materiales, herramientas, equipos, personal e
implementos adicionales que son requeridos; ademas los datos obtenidos

serviran para calculos posteriores.

3.2.1 DISENO DE LA PLANTA

El disefio de la planta, permite buscar condiciones Optimas las cuales
ayuden al mejoramiento de los procesos productivos y a la vez proporcione
una situacién de seguridad y proteccion para el trabajador; por lo tanto, hay
gue tomar en cuenta ciertos principios basicos, como las maquinarias a
utilizar. Los espacios necesarios para que las personas que ahi trabajen
puedan desenvolverse, la distribucion de la planta, los costos de fabricacion

en los que se tiene que incurrir.
3.2.2 DISTRIBUCION DE LA PLANTA

Por su parte, la distribucion de la planta permite establecer una secuencia
l6gica para cada una de las actividades, lo cual ayuda a reducir tiempo,
accidentes, a incrementar eficiencia y a un mejor control de los procesos; por
lo tanto, se ha escogido una distribucion que proporciona grandes beneficios

tales como:

Ahorro de tiempo
Secuencia de procesos
Control de los procesos

Seguridad

AN N NN

Reduccidn de problemas
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3.2.3 ESPACIO FISICO DEL LOCAL Y OBRAS CIVILES

Las dimensiones de la planta son de 80 m2 la misma que se encuentra
repartida en areas, las cuales requieren de instalaciones, tanto eléctricas
como de agua para su funcionamiento, ademas es importante tener en

consideracion ciertos requisitos adicionales:

En cuanto al lugar destinado para el almacenaje:

v' Sera lo suficientemente amplio, los separadores a ser empleados
seran hechos a base de madera, esto permitira que haya orden.
v' Sera un lugar cubierto y fresco.

Se contara con varios puestos de trabajo, distribuidos de tal manera que se
puedan movilizar con normalidad tanto los clientes, empleados vy

proveedores; por lo tanto, se encontrara repartida de la siguiente manera.

86



GRAFICO N ° 23 DIBUJO PLANTA
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3.3 REQUERIMIENTO DE LOS PUESTOS DE TRABAJO

Cada uno de los puestos de trabajo requiere contar con equipos, maquinaria,
herramientas y personal, elementos indispensables, sin los cuales no se podria
desarrollar el proyecto, esta informacion se la puede encontrar mas detallada

en el siguiente cuadro.

CUADRO N° 11 REQUERIMIENTO DE LOS PUESTOS DE TRABAJO

(Siguientes paginas)
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PUESTOS DE ELEMENTOS DEL MAQUINARIA
TRABAJO PUESTO EQUIPOS HERRAMIENTAS PERSONAL
PT1 Este puesto se Sillas Mesas largas Suministros de oficina
encargara del disefio y Computadora
patronaje Plotter Reglas
1
PT2 este puesto se
encarga del tendido y Tizas
corte de las Mesas largas Tijeras 1
prendas Cortadoras Mascarillas
PT3 este se encarga de
Maquina overlock, | Mandiles, mascarillas,
flatseamer, maquina | corta hilos, tijeras, tiza,
Armado de la prenda Sillas 20U bobinas, carretes, 1
repuesto de agujas
Mandiles, burros
PT4 este servira para el Sillas Fundas para
planchado y almacenaje Mesas, empaquetar el 1

plancha industriales

producto
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PT5 se encargara de Computador
elaborar Escritorios Impresora Suministros de oficina
la base de datos y de Sillas Fax
llamadas o visitas Archivador Teléfono
ademas de todo lo
relacionado con facturas
PT6 esta area es donde Sillas Suministros de oficina
venderan los productos Estanteria Teléfono

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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Para mantener el buen funcionamiento del proyecto sera necesario realizar un
mantenimiento por lo que se ha fijado un 6% anual para el desarrollo de esta
actividad, mientras que para la maquinaria y equipo este porcentaje se lo repartira

de acuerdo al siguiente cuadro:

CUADRO N° 12 PERIODOS DE MANTENIMIENTO

MAQUINARIA | REFACCIONES | MANTENIMIENTO

Cortadora Dos veces al afio
industrial recta
Maquina coser Dos veces al afio
overlock
Maquina de coser Dos veces al afio
20U Las
Maquina refacciones Dos veces al afio
Flatseamer dependeran de
Plancha industrial Iosddanos que
cada
EQUIPOS maquinaria y
Equipo d_e equipo Dos veces al afio
computacion
Fax Poco frecuentes
Teléfono Poco frecuentes

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA

CUADRO N° 13 PERIODOS DE PERSONAL

PUESTO DE TRABAJO PERSONAL PUESTO
PT1 se encargara realizar los disefios y el patronaje 1 Disefio
PT2 este puesto se encargara del corte de las Obreros tengan conocimiento en
prendas y tendido. 1 el manejo de maquinaria y

puedan identificar brevemente las
piezas de las fajas

PT3, 4 este cosera y planchara 1 Obreros conocimiento

PT5,6,7 se encargara de almacenaje, facturacion y
venta de prendas y ademas sera el que va a estar en
contacto directo con el cliente es decir el proceso de Comercial y Adquisicion de la
preventa 1 materia prima

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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3.4 ESTRUCTURACION FINANCIERA DEL PROYECTO

Con el estudio econdmico-financiero, se pretende identificar los valores reales de
inversion y el rendimiento que tendrd este proyecto, para lo cual es necesario
valerse de ciertas herramientas financieras para evaluarlo. Es importante realizar
un analisis de la inversion total que se requiere para el funcionamiento y puesta
en marcha de la microempresa, también es necesario tomar en consideracion cual
va a ser el comportamiento de los gastos, costos fijos, costos variables y costo
total, con la finalidad de demostrar la viabilidad financiera del negocio a ser

desarrollado.

3.4.1 INVERSION TOTAL

En lo que respecta a la inversidon total necesaria para la puesta en marcha del
proyecto, esta comprende la requerida para la adquisicion de los activos fijos,
diferidos y todos los elementos necesarios para el funcionamiento. Por lo tanto se
requiere de $11.926,05 cantidad que serd cubierta con aportaciones de los
accionistas, se debe tomar en cuenta que cada accionista realizara una aportacion
de $5.000 ddlares.

RESUMEN DE ACTIVOS DEL PROYECTO

ACTIVOS FIJOS VALOR TOTAL
ADECUACIONES PLANTA 350,00

EQUIPO DE COMPUTO 2.550,00

EQUIPO DE OFICINA 263,00
MAQUINARIA Y EQUIPO 5.999,00

MENAJE 196,65
MUEBLES Y ENSERES 716,40
ROTULOS 575,00

TOTAL ACTIVOS FIJOS 10.650,05

ACTIVOS DIFERIDOS

CONSTITUCION DE LA EMPRESA 650,00
PATENTE Y PERMISOS MUNICIPALES 200,00
IMPREVISTOS 426,00
TOTAL ACTIVOS DIFERIDOS 1.276,00
TOTAL ACTIVOS 11.926,05

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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3.4.2 PRESUPUESTO DE COSTOS Y GASTOS

Son aquellos que intervienen directa o indirectamente en el procesamiento y
venta, por lo cual se tiene que efectuar desembolsos de dinero para el pago de
salarios, servicios basicos, suministros de oficina, depreciaciones, amortizaciones,
patente, los que toman el nombre de costos fijjos y variables son los que

intervendran en procesamiento de la faja.

3.4.3 COSTOS DE OPERACION

Es importante tomar en cuenta, que dentro de los costos de produccion se
encuentran todos aquellos recursos que intervienen directamente en el proceso
productivo y que permiten que cualquier negocio funcione. Es importante tener un
conocimiento, cuales son los costos que intervendran de manera directa o

indirecta; por lo tanto, se los dividird en costos directos e indirectos.

3.4.3.1 COSTOS DIRECTOS

Teniendo en conocimiento, que este tipo de costos va a permanecer constante
independientemente del nivel de procesamiento y comercializacién, dentro del
proyecto se consideran como costos fijos a los sueldos, salarios y suministros que
intervienen en el aspecto administrativo, las amortizaciones y depreciaciones,

publicidad y arriendo.
CUADRO N° 14 ROL DE PAGOS

SUELDO TOTAL
o Ve
CARGOS N°l BAsico | APICIONALES rueNsUAL]  ANUAL
AREA ADMINISTRATIVA:
Gerencia 1] 400 156.33 556.33 | 6.675.96
TOTAL ROL DE PAGOS AREA
PRV 1| 400 156.33 556.33 | 6.675.96

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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3.4.3.2 COSTOS INDIRECTOS

Son aquellos que interviene de manera directa en el proceso de produccion,
considerado para este caso patronaje, disefio y comercializacion, pero estos van a
variar de acuerdo al volumen procesado y comercializado, para este caso estos

vienen a ser los sueldos y salarios de los operarios, servicios basicos de la planta.

3.4.3.3 SUELDOS Y SALARIOS OPERARIOS

La tabla presentada a continuacion indica el valor a ser cancelado por el concepto

de sueldos y salarios a los operarios, con valores adicionales.

CUADRO N° 15 ROL DE PAGOS AREA OPERATIVA

SUELDO TOTAL
0 Ve
CARGOS N BASICO ADICIONALES MENSUAL
AREA DE COMERCIALIZACION
Ejecutivo de ventas 1 350 139,83 489,83
TOTAL AREA DE
COMERCIALIZACION 1 350 139,83 489,83
AREA OPERATIVA
Disefio y Patronaje 1 400 156,33 556,33
Obreros con conocimiento y
experiencia 2 584 241.39 825,39
TOTAL AREA OPERATIVA 3 984,00 397,72 1.281,72
TOTAL ROL DE PAGOS 4 1.334,00 537,55 1.871,55

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA

3.4.3.4 SERVICIOS BASICOS
CUADRO N° 16 SERVICIOS

BASICOS
DETALLE VALORES
ANUAL
Agua 72,00
Luz 621,71
TOTAL 693,71

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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3.5 AMORTIZACION Y DEPRECIACION

3.5.1 AMORTIZACIONES

CUADRO N° 17 AMORTIZACIONES

DESCRIPCION VALOR | ANOSVIDA 1 CUOTA ANUAL
UTIL AMORTIZACION
Gastos de constitucion y
permisos 850 10 85,00
Imprevistos 426 10 42,60
TOTAL 127.60

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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3.5.2 DEPRECIACIONES

CUADRO N° 18 DEPRECIACION

Descripcian Vida Depreciacion Depreciacion
p Valor | | Acumulada
Total - - - - - - - - - .
del Bien ANO1 | ANO2 | ANO3 |ANO4|ANO5|ANO 6| ANO 7 | ANO 8 | ANO 9 | ANO 10
ADECUACIONES PLANTA | 350,00 | 20 17,5 17,5 17,5 17,5 17,5 17,5 17,5 17,5 17,5 17,5 350,00
MAQUINARIA Y EQUIPO |5.999,00| 10 | 599.90 | 599.90 | 599.90 |599.90 | 599.90 | 599.90 | 599.90 | 599.90 | 599.90 | 599.90 | 5.999.00
MENAJE 196,65 | 3 65,55 65,55 65,55 196,65
MUEBLES Y ENSERES | 716,40 | 10 | 71,64 71,64 7164 | 71,64 | 71,64 | 71,64 | 71,64 | 71,64 | 71,64 | 71,64 716,40
EQUIPO DE COMPUTO |2.550,00| 3 | 850,00 | 850,00 | 850,00 2.550,00
EQUIPO DE OFICINA 263,00 | 10
26,30 26,30 26,30 | 26,30 | 26,30 | 26,30 | 26,30 | 26,30 | 26,30 | 26,30 263,00
ROTULO 575,00 | 5 | 115,00 | 115,00 | 115,00 | 115,00 | 115,00 575,00
TOTAL DEPRECIACIONES DE ACTIVOS |1.745.89|1.745.89|1.745.89 | 830,34 | 830,34 | 715,34 | 715,34 | 715,34 | 715,34 | 715,34 | 10.650,05

ELABORADO POR: MARIA BELEN RUEDA
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3.6 INGRESOS

Los ingresos constituyen aquellos valores monetarios que se recibe por la venta
de los productos, siendo en este caso por la venta de las fajas, en este punto es
importante tomar en cuenta, el precio que debe estar acorde a los requerimientos
del cliente y a los lineamientos establecidos en el mercado, es por eso que para el
precio fijado, en el estudio de mercado, se ha considerado los fijados por la
competencia, motivo por el cual se ha determinado precios razonables con los

cuales se estima como ingreso anual $14.759,83 para el primer afo.

3.7 IMAGEN CORPORATIVA

La imagen corporativa de una empresa, es lo que le otorgara la identidad que
buscara dar a conocerse dentro del mercado y lograr un posicionamiento.

Dentro de los detalles que se incluyen, son el disefio de un logotipo que muestre
una imagen y un mensaje que logre captar el inconsciente del cliente y se sienta
atraido a comprar la marca.

El resultado grafico del logo de la empresa es el siguiente:

AT

EVA

Imagen N° 27 LOGOTIPO
Fuente Disefio Propio
Autor: Maria Belén Rueda
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“EVA”, propone una linea de ropa sportswear categoria bodywear para mujeres
gue se hayan realizado una cirugia abdominal y requieran del mantenimiento
postoperatorio, que brinde ajuste y comodidad otorgandole un toque moderno de

color y disefio en las prendas.

3.7.1 IMAGEN DE LA MARCA

La marca “EVA” propone una linea de prendas de mantenimiento postoperatorio,
las cuales maximizan la feminidad y permitirdn que se proyecte seguridad,
elegancia y autoestima. Una imagen vale mas que mil palabras y el objetivo de
presentar la silueta de una mujer es para captar la atencién del cliente y se sientan

atraidos visualmente por el simbolo de cuerpo femenino y sensualidad.

Imagen N° 28 Imagen adicional de la marca
Fuente Disefio Propio
Autor: Maria Belén Rueda
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3.7.2 PAPELERIA

3.7.2.1 FACTURAS

Las facturas son realizadas en papel quimico con copia rosada para el emisor, una
verde para impuestos y la original que se entrega al cliente.

Las medidas de la factura seran 15.5 x 10.5 cm

|
| o V™
! EVA
I FASHIOHN DESIGMER
| BELEN RUEDA FACTURA
| RUC 1734597347801 de de
| CLIENTE RUC
| DOMICILIO TELF
| [ canmDaD | | DESCRIPCION [ vaoruniT| [ vaLORTOTAL
|
|
|
|
|
|
I SUBTOTAL
: RECIEI CONFORME VA 12%

. . TOTAL
I Chimboraan  Francisco d Crelima

(593) 7341436

Imagen N° 29 Factura “EVA”
Fuente: Disefio personal
Autor: Maria Belén Rueda

3.7.2.2 HOJAS MEMBRETADAS Y SOBRES

Hojas de formato INEN con logotipo de la empresa en la parte superior izquierda,
los datos de la empresa como direccion, pagina web, y teléfono se ubicaran en la

parte central al pie de la pagina.

99



Los sobres en papel bond con logotipo de la empresa en el borde superior

izquierdo, ala del sobre con goma para activar al contacto con humedad. Medidas
245x11.5cm

s escE

A

EVA

[——
T

Imagen N°30 Hoja membretada y sobre “EVA”
Fuente: Disefo personal
Autor: Maria Belén Rueda

3.7.2.3 BOLSAS

Actualmente la tendencia por cuidar el medio ambiente se ha convertido en una
prioridad y para no estar fuera de las exigencias del medio se recurre a bolsas
hechas de materiales reciclados y asas con cordén de lana.

Se manejara un solo tamafio de bolsa con el logo de la marca. Las medidas de la
bolsa son 30 x 30 cm.
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ke

EVA
Imagen N° 31 Bolsa
Fuente: Disefio personal
Autor: Maria Belén Rueda

3.7.3 HANGTAGS, ETIQUETAS Y MARQUILLAS DE PRENDA

Segun el Reglamento Ecuatoriano INEN RTE 13: 2006 las prendas que contengan
etiquetas técnicas deberan contener la siguiente informacion:

Numero de talla, de acuerdo a las normas que se apliquen ya sea NTE 257; NTE
INEN 1 873 y NTE INEN 1 874, porcentaje de fibras o materiales a ser utilizados,
razon social del fabricante o importador, pais de origen, instrucciones de manejo y

conservacion.

La etiqueta de marca contiene la siguiente informacion:
Marca comercial o logotipo, composicion textil que debera expresarse en

porcentaje de las diferentes fibras que integran el producto.

3.7.3.1 HANGTAG DE PRENDAS

Elaboradas en cartén grueso de 10cm x 6¢cm, proporcionan la informacién de la
prenda, la talla y la marca, esta etiqueta tendra la imagen de la marca con el

logotipo, sera especificamente para que el consumidor reconozca el producto.

101



Estas hangtags tendran la base de carton negro y encima de la primera cara
cubrira un papel delgado de color blanco con la imagen de la marca y el logo, en la

cara posterior se ubicara el logo y el cédigo de barras.

7

EVA

EVA

57012345

I

67870

Imagen N° 32 Hangtag
Fuente: Disefio personal
Autor: Maria Belén rueda

3.7.3.2 ETIQUETAS TEXTILES

Son colocadas al interior de la prenda, refuerzan la presencia de la marca.
Etiqueta superior interna fabricada en tela con marca y logo bordado en el centro,
color plateado sobre fondo negro, dimensiones de 5cm de largo x 2cm de ancho,
junto a esta etiqueta se encuentra otra de las mismas caracteristicas de
elaboracion, donde se mostrara la talla de la prenda, se ubicara en la misma
posicion que la anterior, debajo de ésta, sus medidas son 8 cm de largo doblada a
la mitad y 1 cm de ancho.

AT

| AVH.N
Imagen N° 33 Etiqueta interna de marca
Fuente: Disefio personal
Autor: Maria Belén Rueda
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Imagen N° 34 Etiqueta interna de talla
Fuente: Disefo personal
Autor: Maria Belén Rueda

3.7.3.3 MARQUILLAS DE COMPOSICION E INSTRUCCION DE LAVADO

Las marquillas son etiquetas colocadas en el interior de la prenda que
proporcionan la informacion mas atil al momento de adquirir una prenda, pues en
estas se detallan las especificaciones de lavado y secado, procedencia y
fabricacion y codigo de barras.

La etiqueta interna esta realizada en tela blanca estampado con color negro, la
marquilla presenta el lugar de procedencia, el logo, la composicion, la talla, y en la
parte posterior se indicara las instrucciones de lavado.

Se ubica al costado derecho de la prenda, sus dimensiones son 10cm de largo

doblado por la mitad y 3cm de ancho.

E SECAR SOBRE UNA SUPERFICIE LISA HORIZONTAL
K NOUTILZAR CLORO, BLANGUEADOR, NI SUAVIZANTE

® LAVAREN SECO

w LAVAR A MANC, CON JABON PARA PRENDAS DELICADAS

E& NOPLANCHAR
w NO EXPRIMIR

T
NOEXPONER A LOS RAYOS SOLARES

A

R

EVA

B84% POLIAMIDA
16% ELASTANO
TALLAM

HECHO EN ECUADOR
COMPOSICION:

ELABORADO POR EVA

Imagen N° 35 Etiqueta interna
Fuente: Disefio personal
Autor: Maria Belén rueda
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CAPITULO IV

Este capitulo contempla los lineamientos del estilo para el desarrollo de las

prendas postoperatorias, siendo un proceso estético donde se determinan las

tendencias de la moda, el tema de inspiracion para el desarrollo de las

colecciones, filosofia de la inspiracion, collage de ambientacion, carta de colores,

carta de tejidos, los disefios, board de coleccion y fichas técnicas.

4.1 PROCESO ESTILISTICO

Para desarrollar una coleccion de moda se comienza por un proceso de

conceptualizacion y estética, de los cuales se podréa disefiar una coleccion.

Para un correcto proceso estilistico se requiere definir los siguientes pasos:

Target

Andlisis de tendencias

Seleccion del tema de inspiracion
Filosofia de coleccion

Collage de ambientacion

Cartas de colores, tejidos
llustracion de los disefios

Board de coleccion

Fichas técnicas

Presentacion de las prendas
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4.2 GENERO Y EDAD

Grupo femenino, entre las edades de 20 a 50 afios, a este grupo se lo puede
dividir en dos grupos generacionales, el primer grupo por mujeres de edades
comprendidas de los 20 a los 30 y el segundo por edades que van desde los 30 a
los 50, esta division se la realiza pensando en que ciertos aspectos estéticos son
diferentes, pero la propuesta de coleccion mantiene un estilo versatil de opciones

con el objetivo que sea acogido por cualquier grupo.

e CLIMA: Templado con variaciones en el tiempo.
e UBICACION GEOGRAFICA: Cuidad de Quito, Cumbaya.

e NIVEL SOCIAL: Mujeres de clase media con tendencia a la clase media

alta.

e« DETERMINACION: Dirigido especialmente a mujeres con un pensamiento y
filosofia de vida moderna, con una vision de la estética de innovacion en cada
aspecto que se desarrolle en su vida. Mujeres que se adapten a los cambios
que se les presente y lleven con soltura a la versatilidad que se ofrece en el
cambiante mundo. Dedicado a mujeres que se han realizado una cirugia
corporal en la zona abdominal, que les brinde ajuste y comodidad, que
busquen verse y sentirse bellas y saludables en todo momento, encontrando
en las prendas, seguridad al realizar sus actividades, mujeres que proyecten su
dulzura y feminidad sin perder el encanto propio de sus edades, sin

ostentacion.

4.3 TENDENCIAS DE MODA

Para proponer una coleccién de prendas sportswear es importante tomar como
punto de referencia lo que dictan las tendencias. En los diferentes medios se
presentan estilos, de las cuales se obtendra una preseleccion de formas y

elementos, igualmente con tipos de prendas que predominaran en las pasarelas.
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El sportswear es la categoria de la moda, que con el paso de los afios, ha influido,
como los grandes disefiadores, entre ellos esta Coco Chanel, Fred Perry,
Alexander Wang, entre otros mas. La influencia es indudablemente continua y mas
cuando los Juegos Olimpicos hacen su aparicion. En la actualidad, los grandes
disefiadores, estan colaborando con marcas de ropa deportiva como la disefiadora
Stella McCartney & Jeremy Scott, que son dos de los disefiadores mas famosos.
Antes los disefios eran mas para alta moda, muy pocas personas podian acceder
a estas prendas tan exclusivas y asi, parte el nacimiento del sportswear, que cada
vez, sigue tendiendo mas influencia en el mundo de la moda, y son los fotografos
de la calle que con un street visidn nos muestran este estilo que va creciendo.

Los WGSN (Fashion Trend Forecasting & Analysis) son los meteorologos de las
tendencias, que saben lo que esta in y out de la moda.

El disefiador Christian Blanken propone estilos sportswear, para su Uultima
coleccion, que se vio influencia por ropa deportiva de todo el mundo. Los editores
y las revistas de moda sefialan, que existe una gran cantidad de ropa deportiva
con estilo urbano.

(afashionablesport, 2011)

El editor Hannah Kane dijo: "La relacion se fortalece con los deportistas, como
David Beckham, para Armani modelos y los atletas que ya han entrado en el
campo del disefio, como la tenista Venus Williams con su coleccion, y el ex

profesional snowboarder Charlotte Dutton con su marca Misticon”.

£Iid,& Victo

© Beckham
:

.

- EMPORIOSAY

i UNDERWEA

Imagen N°36 Armani exchange

Fuente http://www.nadiepuede.com/2009/01/21/posh-y-becks-
para-armani-juntos/
Autor: La sagrada farandula
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En el sportswear se presentan tres tendencias principales:

Remix, synthesize y myriad.
4.3.1 TENDENCIA REMIX

La tendencia del Remix es una mezcla de estilos diferentes, que se mezclan con
distintos colores, aqui también se conjugan los elementos futuristas con elementos
clasicos. Pero todo se basa en mantener una armonia, como la marca Rag &
Bone. EIl mezclar el traje de trabajo con el equipo de deporte sin duda serd una
composicién de los estampados que den la ilusion de combinar perfectamente.

Imagen N° 37 Tendencia remix

Fuente ohmydior.org/2011/02/sports-trends-autumnwinter-
20122013.html

Autor: Ohmydior

I
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Imagen N° 38 Tendencia remix
Fuente danback?2basics.blogspot.com
Autor: Danielle de Barbarac
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4.3.2 TENDENCIAS SYNTHESIZE

Otras de las tendencias es la de sintetizar, aqui los disefios se los puede combinar
con diferentes colores, texturas y estilos en una sola pieza, actualmente se usa en
las T-shirts con estampados de galaxias y estrellas, ciertos estampados en forma
psicodélica y de formas variadas haciendo lucir a las prendas con un toque

diferente y Unico.

Imagen N° 39 Tendencia synthesise

Fuente ohmydior.org/2011/02/sports-trends-autumnwinter-
20122013.html

Autor: Ohmydior

Imagen N° 40 Tendencia synthesise
Fuente danback?2basics.blogspot.com
Autor: Danielle de Barbarac
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4.3.3 TENDENCIA MYRIAD

Lo que se denomina myriad se puede aplicar a muchos detalles en la ropa y varias
opciones, donde se puede manejar con diferentes siluetas como el ejemplo de la

marca Jaeger de Londres, gue no maneja siluetas tan comunes.

Imagen N° 41 Tendencia Myriad

Fuente ohmydior.org/2011/02/sports-trends-autumnwinter-
20122013.html
Autor: Ohmydior

Imagen N° 42 Tendencia Myriad
Fuente danback?2basics.blogspot.com
Autor: Danielle de Barbarac

Para la moda del sportswear y el bodywear, el disefio va mas alla de la estética.
Una vez méas, la tecnologia cumple con la creatividad, como las tendencias de
moda mas importantes, donde destaca el valor del producto, haciendo hincapié en

la innovacion y el rendimiento. La innovacion, representa la busqueda de nuevos
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descubrimientos y soluciones para las prendas que puedan ser funcionales sin
dejar de ser prendas moda. Hoy, las tendencias del sportswear inspiran a la
tecnologia, con el uso de los materiales correctos y la innovacién, sin dejar de ser
prendas de lujo, con un toque sensual, flexible, colorido, prendas versatiles, que

brinden bienestar y comodidad, confort y proteccion envolvente.

4.4 TENDENCIAS DE LA MODA ACTUAL.:

La globalizacién, juega un papel importante en la evolucion de la moda a través de
los medios de comunicacion, internet, television, revistas y a los grandes recursos
como las paginas web.  Conseguir una primera plana de los detalles de las
proximas tendencias de la moda, ya esta al alcance. Si bien, es todavia un poco
pronto para predecir qué cambios significativos existira para el afio 2012, hay
suficiente informacién disponible para poder hacerse una idea de lo que vendra en

moda para el siguiente afio.

Fashion in 2012

J

Imagen N° 43 Tendencias 2012
Fuente Fashionising.com
Autor: Fashionising

Las tendencias Primavera / Verano 2012, marcan una época en que hace hincapié
a una existencia mas sana. Los consumidores se estan adaptando a un nuevo
modelo de vida basado en un futuro, que combina la tecnologia con un sentido de
reflexion y conciencia de la responsabilidad colectiva. Algunas de las nuevas
tendencias, se imponen con los estampados, que son grandes éxitos en el
proximo afio de 2012. De estos, se espera ver un incremento en el estilo de la

calle vistiendo kimonos, donde los grabados orientales seran mas comunes,
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aungue se espera que sea un poco mas sutil y floral. La moda que se ha
desarrollado en este afio seguro no morira, sino que se ird transformando un
poco. Mantener la tendencia clasico moderno, mediante el estilo de una manera
minimalista. El énfasis esta en la opulencia, el uso de las sedas exéticas, kimonos
vintage, todas estas tendencias con inspiracién oriental y estampados florales.
Existen disefladores como Prada, Marc Jacobs, y Louis Vuitton que son
considerados disefiadores de gran trayectoria, que proponen las nuevas
tendencias de la moda. Prada para re-mezclar sus clasicos, Jacobs con su
inspiraciéon vintage en sus estilos.

Con la influencia de las celebridades, asi como el de algunos de los disefiadores
famosos, puede intervenir mucho en qué direccion debe seguir la moda.

Los disefiadores trabajan sus disefios, cinco a seis meses previos a la temporada,
la prensa y los editores de revistas famosas asisten a los desfiles de moda, donde
se presentan las colecciones de los destacados disefiadores, los medios de
comunicacion, realizan la cobertura editorial de las tendencias que piensan que a
sus lectores les interese. Celebridades y otros lideres de opinion de la alta
sociedad, suelen ser los primeros en el adquirir las prendas, asi estimulan la
compra publica para que acepten las nuevas tendencias. Asi que cada uno de los
disefiadores de renombre son los principales en influir en la compra de las nuevas
tendencias. Pero en Ultima instancia, es el consumidor, quien decidira lo que mejor
se adapta al estilo de vida y personalidad.

Ultimamente las tendencias recorren las pasarelas de moda de los disefiadores de
renombre. Varios disefios se presentan para la temporada, como la moda otofio
gue es completamente diferente de la moda de invierno. Las mujeres también son
consientes de sus accesorios de moda, como bolsos, hasta la joyeria; la moda se
impone como algo mas que un solo escenario de las pasarelas. La moda
femenina siempre estd avanzando en las tendencias manteniéndose un paso mas
alla, es asi que en el afio 2011 se pudo encontrar colecciones del 2012.
Considerando que la meca de la moda es Paris, el tema de la moda de
vanguardia, se puede apoyar en las pasarelas francesas. En las tendencias de

lenceria 2012 que se presentaron en la Lingerie International Fair de Paris 2011,
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en su desfile Primavera Verano 2011-2012. Los modelos del 2012 regresan a los
cortes basicos y clasicos como el corte bikini, que se ha mantenido a lo largo de
las temporadas. Otros detalles que se incorporan son el encaje, con detalles
predominantes en rojo y negro que nunca pasaran de moda en las prendas
internas. Las telas con transparencia sugieren pero no muestran del todo, y ese
detalle sera una tendencia que se viene con fuerza en el aflo 2012. También
regresan las bragas, o calzones estilo quadro que con estilo muy a los 50,
aseguran un vientre plano.

(Moda Reinas, 2011)

MODE FEIOAS

Imagen N° 44 Tendencias 2012
Fuente Fashionising.com
Autor: Fashionising

Las principales tendencias de moda, se puede descubrir gracias a las Semanas de
La Moda de Paris, Milan, Madrid y Nueva York y se puede apreciar para este afio
2012, las colecciones de temporada como la Moda Otofio / Invierno, Primavera /
Verano.

Las tendencias de Moda 2012 presentan prendas con no muchos cambios a lo
gue respecta al anterior afio 2011. Destacan las tendencias como la aplicacion del
color, que favorecera a que las colecciones se vuelvan mas vistosas. Otra
tendencia primavera/verano 2012, que conquistara seran las transparencias, que
se las vera con mucha fuerza en las pasarelas. Asi también los colores como

dorados y plateados, seran también tendencia, la moda de los jeans o vaqueros
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desgastados, el regreso de los chalecos, los sombreros de grandes tamafos y los
estampados muy llamativos seran considerados como tendencias para el 2012.
Las tendencias en el bodywear para el verano del 2012, ponen en relieve las
Innovaciones y que mejor se adapte a estas tendencias con el bienestar y el
confort. La tendencia representa un estilo vintage, renovado con tejidos de calidad
fina, con un toque natural. El enfoque esta en la ligereza y la suavidad de las telas
gue ofrecen, la comodidad y ajuste de forma excelente.

(fashionising, 2011)

4.4.1 TENDENCIA EN COLORES DE MODA 2012

Los colores que una vez mas hacen su aparicion en los desfiles son el negro y el
blanco. Es comun que en la temporada de invierno la moda se pinte de colores
oscuros y opacos, como suelen presentar los disefiadores Viktor & Rolf en sus
looks. EI gris hace su aparicion, junto con la alternativa de un azul que se
presentod en el desfile de Isabel el Marant. El color azul se muestra en una versién
oscura y gana posiciones para la casa Valentino. Para la casa de moda de Nina
Ricci, en cambio el color azul se traslado6 a ser un tono pastel.

Por otro lado Haider Ackermann se dej6 inspirar hacia el color verde, mientras que
los colores tierra protagonizaron la coleccion de Akris. EIl tono nude y el color
beige se disputan sus lugares junto al color camel en las colecciones de Lanvin.
Los disefios de Elie Saab proponen pequefios toques de rojo y el color malva
predomina para la casa de moda de Alexander McQueen.

Para Miu Miu el color que destaca es el amarillo, siendo el naranja y los colores
florales la tendencia y para los desfiles de Hermes y por ultimo Balmain, tiende
hacia colores dorados.

(andorraning, 2011)
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F:AS!!'\Q& SPRING/SUMMER 12
SNOOPS BASE COLORS

Imagen N° 45 Tendencias colores 2012

Fuente http://missikandi.blogspot.com/2012/01/springsummer-
2012-colour-trends.html

Autor: Kandi

EASH'Q" SPRING/SUMMER 12
SNOOPS  cooL coLors

Imagen N° 46 Tendencias colores 2012

Fuente http://missikandi.blogspot.com/2012/01/springsummer-
2012-colour-trends.html

Autor: Kandi
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FASHION SPRING/SUMMER 12
SNOOPS WARM COLORS

Imagen N° 47 Tendencias colores 2012

Fuente http://missikandi.blogspot.com/2012/01/springsummer-
2012-colour-trends.html

Autor: Kandi

La paleta de colores que se presentan, son los colores de moda verano 2012,
tanto para usarlo en vestidos, ropa casual, ropa de playa, lenceria, etc. Son los
colores que estaran presentes en toda la temporada y en los desfiles méas
importantes. Se dividen en tres categorias: una se trata de colores claros y
palidos, como los pasteles; otros colores que también se unen a la temporada son
los colores térreos, como los ocres, naranjas, cobre y por ultimo, los tonos florales,
gue se inspiran en los colores de la naturaleza y son los preferidos. Entre los
colores que se usaran para la moda de invierno 2012, seran principalmente los
grises, asi como los negros; que se incorporaran en los trajes que seran usados
para la mujer ejecutiva trabajadora.

Los tonos en rojos y naranjas son una tonalidad que suele regresar de temporada
en temporada pero que veremos mucho en el invierno de 2012 y se incluye en
abrigos.

(estilobedoya, 2011)
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4.4.2 TENDENCIAS DE MODA OTORNO INVIERNO 2012

Para las tendencias de moda de otofio invierno, las grandes firmas de moda, han
presentado ya en las pasarelas, de todo el mundo, las que seran propuestas para
el otofio-invierno 2012.

La moda se va a identificar por la composicion de tejidos, como la lana, el cuero y
pafio, llevar los hombros acentuados, algo que ya se notdé con el uso de las
hombreras. También estaran los tejidos metalizados y brillantes que seran una
tendencia para la moda de invierno de 2012, algunas casas de moda, como
Balmain, Marc Jacobs, Calvin Klein, o Louis Vuitton, se han visto reflejadas en
esta tendencia y lo aplican en vestidos, camisetas y pantalones, que empiezan a
tener un importante lugar, se posicionan los pantalones acampanados y de talle
alto, y por otro lado la tendencia los pantalones tubo o tipo pitillo seguiran de
moda.

Serd una moda que resaltara algunas de las tendencias que muchas casas de
moda ya han optado como propias y deleitan la moda y el estilo de décadas
pasadas.

La moda para el otofio 2012, introduce algunas tendencias en cierta forma nuevas
y que estan por llegar a la temporada. Una de las populares firmas que ya ha
presentado antes que cualquiera su propuesta de moda, para el otofio de 2012, es
Zara, que siempre esta a la vanguardia con prendas y colecciones a la moda. Es
asi que se afirma, que esta marca no se equivoca en las tendencias. Las prendas
gue no van a faltar en la Moda de Otofio 2012, son las gabardinas ya que van a
ser uno de los elementos mas importantes que se va a encontrar, desde las mas
sencillas hasta las mas elaboradas y con detalles Unicos para las mujeres, que se
atreven a usar prendas Unicas. Las gabardinas son una de las prendas mas faciles
de combinar, ya que van con cualquier atuendo, un pantaldén, falda,
independientemente de su forma vy estilo.

Los estampados son variados, tendremos el animal print que estara de vuelta para

el proximo otofio, a este también se suman los detalles de flores y lunares, que ya

116



en verano son Mas comunes. Las minifaldas se apuntan a ser de cuero, sera una
de las prendas de la temporada, ya que el cuero sera tendencia y mas si se lo
lleva en las faldas més cortas, combinadas con camisas blancas.

(modafahionpolice, 2011)

4.4.3 TENDENCIAS MODA VERANO 2012

Para la temporada del verano, existen prendas imprescindibles como los vestidos
y las faldas, ya que en el verano se usan prendas mas frescas y cortas. Los shorts
son otro complemento que se combinara con blusas y camisetas, que si bien son
béasicas, con tirantes, seran la esencia femenina del verano.

Para la moda de los ternos de bafio el que reclama protagonismo en las pasarelas
es el bikini. Para los accesorios estan los bolsos grandes, los sombreros y gafas
de sol.

Los colores que no podran faltar en la moda de verano en ningun afio, son las
tonalidades como el rojo, el azul o el fucsia, combinandolas con blanco, o con
prendas en otros colores vivos y asi apuntar a la moda del color block que
consiste en llevar dos prendas, como una blusa y falda, en colores que
aparentemente no combinan, como puede ser un lila con un naranja; otro tipo de
tendencias que se estan dando para el verano, son las transparencias que
principalmente se las lleva con vestidos o en camisas. Ademas; que a esta
tendencia se le agrega las aberturas, sobre todo en los vestidos largos que se
suelen usar en la noche y se abren hasta la zona del muslo o en la zona del
escote.

(modavestidos, 2011)
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Imagen N° 48 Campafia tendencias 2012

Fuente http://www.deyane.com/?p=2053-primavera-
verano-2012
Autor: Kandi

4.5 DESARROLLO DE COLECCIONES

En el proceso del desarrollo de las colecciones, se pone en practica todos los
conocimientos, tanto estéticos, conceptuales y estilisticos de la moda. Se
desenvuelve mediante un nivel tedrico y técnico donde se muestra de manera
visual la propuesta de las colecciones, en base a la inspiracion y estilo del

disefiador.

4.6 INSPIRACION PARA LA COLECCION

“LOS ANOS 50”

Durante los afios 50, las mujeres celebraron el fin de la guerra y se valieron de
modelos espléndidos para mostrar su “vuelta a la felicidad”. La sencillez y
austeridad propia de los afios 40, comenzo6 a quedar atras. El fin de los conflictos
bélicos mundiales, supuso todo un reacomodamiento de la rutina en el hogar, el
cual, entre otras cosas, empujo a las mujeres a salir de sus casas y comenzar a
forjar una cotidianidad més social, cimentada en las salidas y reuniones. Para esto
la mujer necesitaba lucir glamorosa y femenina. Con el fin de la guerra, se
volvieron a valorizar las curvas femeninas. También el lujo. Se produjo la adopcion
del sujetador sin breteles y muchos vestidos strapless. La forma del cuerpo era
voluptuosa. Pechos més grandes, fueron pensados para ser socialmente atractiva.
La cintura de avispa se mantiene, pero las caderas se destacan mas, con el uso

de enormes faldas largas forradas y talles estrechamente modelados. Los zapatos
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con tacon aguja y anchos sombreros fueron fundamentales en la construccion de
esta nueva apariencia.

Sin duda, uno de los grandes referentes de la década en cuanto a la moda fue el
disefiador Christian Dior, quien impuso el llamado “new look”, con el clasico traje
de falda y chaqueta al cuerpo. También Chanel marcé su regreso con las faldas
angostas, su nuevo traje de chaqueta ribeteada y los bolsos con cadenas. Durante
los afios 50, la moda estuvo también influenciada por los artistas y personajes
famosos del momento, como Elvis Presley, Marlon Brando, Marilyn Monroe y
Brigette Bardot.

Los peinados de la época oscilaban entre las imitaciones al look Elizabeth Taylor,
mas bien de estilo corto y algo ondulado, con arreglos recogidos y con flequillo.
Modelos propios de esta década, son los vestidos hasta la rodilla, de hombros
anchos vy cinturas bien sujetadas, tipo “avispa”, que pretendian dejar a la vista las
curvas armoniosas de la mujer. Una mujer que quiere dejar en manifiesto sus
curvas, pero sin ser muy provocativa.

Ante todo esta el recato y el buen gusto. Las mujeres que mas destacaron en esta
década estan:

Anita Ekberg, Marilyn Monroe, Evita Peron, Gina Lollobrigida, Grace Kelly, Liz
Taylor, Brigitte Bardot y Audrey Hepburn.Para las colecciones se tomara en
cuenta a las mujeres mas representativas de esta época como: Marilyn Monroe,
Liz Taylor, Brigitte Bardot y Audrey Hepburn. Usando las formas, colores y siluetas
donde se destacan sus curvas, el buen gusto y ese toque de femineidad, con el

toque de glamour tan caracteristico en sus estilos.

(comotodovuelve, 2011)
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Imagen N° 49 Vuelven los afios 50
Fuente http://www.imujer.com/2007/07/02/vuelven-los-anos-cincuenta
Autor: imujer.com

4.7 COLECCION AUDREY HEPBURN

Fue una actriz de origen holandés y britanico, fue también modelo y bailarina. Su
belleza, su elegancia natural y su estilo la convirtieron, no solo en una estrella de
Hollywood, sino también en icono de la moda, el simbolo de mujer refinada pero
sencilla, con un estilo fresco y espontaneo. En sus ultimos afios dedico gran parte
de sus esfuerzos a tareas humanitarias.

Su peculiar belleza, no pas6 desapercibida para los agentes de modelos, que la
contrataron en varias ocasiones. Sus 0jos de gato, la pequefia cintura que poseia
y por toda la clase que derrochaba a cada paso.

Fue una mujer sumamente elegante, sencilla y natural, nunca abusaba del
maquillaje o accesorios, siempre iba discreta pero con una imagen impecable, por
eso fue y es hasta hoy dia, uno de los grandes iconos de la moda.

Pasan los afios y siempre esta presente, su estilo que inspira actualmente tanto a

la mujer comun como a famosas.
Le gustaba mucho llevar vestidos de corte recto, largos y cortos, guantes largos,

los pantalones estilo capri, solia utilizar mucho las bailarinas, los grandes

sombreros, gafas grandes y oscuras, faldas con vuelo, utilizaba prendas con
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encaje y puntilla, amaba las perlas, le gustaba cubrir su cabeza con pafuelos,
adoraba los abrigos trench.

Es el fiel ejemplo de que menos es mas, elegancia y sencillez van de la mano
siempre. La belleza natural que tenia esta mujer, junto con el de Marilyn Monroe,
son unicos e inolvidables, que con el paso del tiempo son recordadas mayormente
por eso.

Pero en resumen era una mujer super femenina, que no necesitaba de mucho

para estar preciosa, su elegancia y clase eran innatas.

4.7.1 FILOSOFIA DE LA COLECCION

Sofisticacion a flor de piel, sin llegar a ostentaciones. La silueta femenina se rodea
de glamour, al mejor estilo de las celebridades de Hollywood, de los afos 50.
La elegancia innata que representa a las mujeres delicadas y femeninas. Siempre

con un aire de glamour, sencillez, naturalidad y un estilo propio muy chic.

e LINEA.- Ultra femenina, sin dejar de destacar las formas femeninas,
manteniendo el glamour de la época, caracteristicas que realzan el estilo

adecuado de los afos 50.

e TEJIDOS.- Telas elasticas, con nylon y spandex, contindan en las prendas
para destacar sus formas, tejidos que se fusionan con las prendas para los

complementos.

e COLORES.- Colores blanco, negro, fucsia y rosa, inspiracion del estilo tan
delicado y femenino y sofisticado de la mujer que cautivd los ojos de
Hollywood.

e SILUETAS.- Absolutamente modeladas a las formas femeninas guardando

el look natural y tierno de la muijer.

121



4.7.2 COLLAGE DE AMBIENTACION

122



4.7.3 CARTA DE COLORES

Carta de Colores

AUDREY HEPBURN ICON 50° s

PANTONE 2113PC

PANTONE 176PC

PANTONE 7499PC

CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE SOLID TO PROCESS ADI™
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4.7.4 CARTA DE TEJIDOS

Cotton Lycra
60" wide

ROT; 20/25 yds
REF-104b

CODIGOS DE Olazabal & CO.Inc

Carta de Tejidos

AUDREY HEPBURN ICON 50° s

ROT: 50 yds
REF-23A

Charmeuse Satin Lycara
Polyester - Lycra

60" wide

D/R:25 yds

REF-71
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4.8 COLECCION LIZ TAYLOR

Elizabeth "Liz" Taylor fue una de las grandes intérpretes de Hollywood. Fue
condecorada por la reina Isabel Il con el titulo de Dama.

Entre las peliculas mas destacadas de su carrera como actriz, se encuentran
Cleopatra, gracias a estas interpretaciones se convirtio en uno de los grandes
mitos del cine clasico. Tras las primeras interpretaciones en peliculas, donde actué
junto a grandes de la industria como James Dean y Rock Hudson llegaron sus
primeras nominaciones al premio Oscar.

Ojos violetas, perfumes deliciosos y un sentido de la moda que nos hace recordar
la sofisticacion de una emperatriz. Por todo esto y mas Elizabeth, es un iconos. La
actriz hizo de los escotes una de las sefias de identidad de su look. La actriz
siempre aposté por los tonos pastel y las lineas sugerentes.

Elizabeth Taylor, fue una de las mujeres mas impactantes de Hollywood por su
belleza y estilo.

Una mujer que demostr6 como la inteligencia, belleza y buen gusto pueden ir
juntos. Més alla de las pieles, joyas y grandes peinados, su exitoso estilo siempre
demostré su fuerte personalidad. Uno de sus mas emblematicos atuendos fue los
gue uso en la pelicula Cleopatra de 1963, en ella, Liz se caracterizd por usar
cientos de joyas en el cuerpo, grandes turbantes y un maquillaje muy
recargado. Con peinados innovadores y poco vistos para la época, la actriz
sorprendié con su excelente papel. Cabe recordar que durante la filmacion,
Elizabeth Taylor encant6 a Richard Burton, con quien coprotagonizaba el film.

En un evento en Londres, la actriz usé un vestido tipo corsé que dejaba ver su
diminuta cintura y resaltaba su busto. Tenia un fisico tan potente que era mucho
mas que cualquier atuendo.

Era como Marilyn Monroe, ambas fuerzas naturales que iban mas alla de cualquier

moda.
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4.8.1 FILOSOFIA DE LA COLECCION

Detalles que evocan el estilo de otro de los iconos de los 50, en la moda como en
la belleza, marca el movimiento inspirado en la cintura marcada como accesorio
de distincion y de atraccion, detalles que manejan el sex appeal de la diva de los
afos dorados del cine.

Complementos y formas que resaltan a la mujer, rescatandola de sus origenes
ultra femeninos, dandole los complementos que le serviran para demostrar su

dulzura y encanto.

e LINEA.- Muy femenina, con curvas y destacan las formas a su maximo

esplendor.

e TEJIDOS.- El uso de telas elasticas se mantiene. Igualmente detalles
femeninos con telas de seda o chiffones que seran aplicados en los detalles

de las prendas para que mantengan el look femenino.

e COLORES.- Tonos fuertes, como su personalidad, en tono basico negro, el
violeta como sus ojos, el gris y el blanco, sin quitar el protagonismo
femenino y exético, clasico de la época y sello de Liz Taylor, colores que
denotan su dulzura sin dejar de lado la sensualidad y atrevimiento sin

ostentacion.

e SILUETAS.- Totalmente entalladas que se adaptan a las formas del cuerpo

femenino, manteniendo la filosofia clasica de la época.
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4.8.2 COLAGE DE AMBIENTACION
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4.8.3 CARTA DE COLORES

Carta de colores

AV RIICONIS 0%

PANTONE BLACK TO
PROCESS PC

PANTONE 404 PC

PANTONE 512 PC

PANTONE 7499PC

CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, SOLID TO PROCESS ADL™
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4.8.4 CARTA DE TEJIDOS

Carta de Tejidos

N 2y
l AN ,_2_ !.‘_)\"JL 8

Lycra 4 Way Stretch
Nylon - Spandex
60"wide
ROT: 20/25 yds

! REF-104

Cotton Lycra
60" wide

ROT: 20/25 yds
REF-104b

D/R: 25 yds
| REF-71

CODIGOS DE Olazabal & CO.Inc
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4.9 COLECCION BRIGITTE BARDOT

Brigitte Bardot es sin6nimo de sexualidad. Tanto su "moderna" belleza como su
estilo contribuyeron al nacimiento del mito erético europeo.

Conocida como BB, Bardot es considerada la personificacion del mito erético de
los afios 50. Su belleza y sensualidad natural comenzaron a mostrarse en la
adolescencia, realizando su primera aparicion en las pantallas en 1952, a la edad
de 18 afos. Sus rasgos armoniosos proyectaban ingenuidad y exuberancia. Fue
una auténtica "lolita", una nifia-mujer, agraciada con un cuerpo atlético y bien

formado el cual mantuvo intacto durante toda su carrera.

Su forma de vestir juvenil y bohemia fue imitada por todas las jovencitas de la
eépoca. Sus estilismos dejaban entrever sus esbeltas y sensuales curvas. BB
insinuaba, no ensefiaba, y su femenina y provocadora indumentaria extendié su
fama e imagen de femme-fatale. Ademas, fue toda una privilegiada pues fueron
muchos los disefiadores consagrados los que la vistieron: Pierre Balmain, Chanel,

Gyvenchy, Dior, Balenciaga, Paco Rabanne.

Con una impecable versatilidad, supo llevar como nadie las Ultimas tendencias y
por ello, durante toda su carrera se pueden admirar muchos estilos: folk, glam,
casual, hippie chic. Un sello propio de la Bardot fueron los mini shorts con los
cuales lucia sus maravillosas piernas, y las bailarinas. También era propio de ella
el uso de ajustados cinturones en sus vestidos, quedando asi muy bien marcada
su finisima cintura. Otras de las prendas que popularizd, fueron las botas
mosqueteras combinadas con minifaldas o mini vestidos, estilismo el cual hace
unos afios se puso de moda de nuevo. Las gabardinas de corte inglés, las
chaquetas "french coat", las camisas marina francesa, los sombreros de ala ancha
caida, los corsets, los leggings, los pantalones capri (estrechos y cortados por
encima de los tobillos), las faldas vaporosas... son una muestra de lo anticipada

gue estuvo Brigitte Bardot.
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4.9.1 FILOSOFIA DE LA COLECCION

Un look bohemio lleno de dulzura y sin dejar de lado la feminidad y esa
voluptuosidad caracteristica de la época, la fuerza, la inocencia, el exotismo.
Muchos estilos con un denominador comun: una belleza que nunca pasara de

moda.

e LINEA.- Femenina, con un toque de bohemia, con detalles florales sin dejar
de destacar las curvas tan caracteristicas de los afios 50 que eran el mejor

protagonista de las mujeres iconos.

e TEJIDOS.- El uso de telas elasticas siguen siendo el eje principal de las
prendas para resaltar sus formas, chiffones que dan el aire y el movimiento
caracteristico bohemio. Tejidos de punto que se conjugan con las prendas

para los complementos.

e COLORES.- Colores en anaranjado y con el fucsia y los basicos tonos de
blanco y negro, detalles y complementos con flores clasicos en sus picaros
vestidos coloridos, inspiracion del estilo caracteristico bohemio y florido de
Brigitte Bardot.

e SILUETAS.- Plenamente moldeadas al cuerpo femenino conservando la

ética conocida de la época por las curvas femeninas.
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4.9.2 COLLAGE DE AMBIENTACION
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4.9.3

CARTA DE COLORES

Carta de colores

BRIGITTEIBARD OIRICONISOs

PANTONE 7417 PC

PANTONE BLACK TO PROCESS

PANTONE 675 PC

PANTONE 7499PC

CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, SOLID TO PROCESS ADL™
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4.9.4 CARTA DE TEJIDOS

Carta de Tejidos

RN T AL ,.'.'\,","j NN (N
IRIGITTEIB'ARD.OIIILE

— o )
= LA\
AJU ULS L2 LN/ 1‘}\.-) )

Lycra 4 Way Stretch
Nylon - Spandex
60" wide

ROT: 20/25 yds
REF-104

Cotton Lycra
60" wide

ROT: 20/25 yds
REF-104b

CODIGOS DE OLazabal & CO Inc.
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4.10 COLECCION MARILYN MONROE

Marilyn Monroe fue el simbolo del glamour de Hollywood, por excelencia. Su
Inmenso atractivo fue capaz de conquistar el mundo, con su belleza seductora y

Sus curvas voluptuosas.

Marilyn fue mucho mas que un simbolo sexual de los afios 50. La aparente
inocencia de su mirada junto a su innata sensualidad hizo de su imagen un icono
de admiracién internacional por mas de un siglo.

Su vida fue el reflejo de su pasion y lucha personal. Hoy su espiritu brilla junto al

prestigio de su inigualable imagen de legendaria diva de Hollywood.

Luego de aparecer como un rostro bonito en varios filmes, Marilyn comenz6 a
prepararse para dejar su imagen de "rubia despampanante” y dedicarse a la
actuacion de alto nivel, fue aclamada como la estrella mas popular del mundo
reafirmando su fama y reconocimiento internacional.

Marilyn Monroe aparecié en 30 filmes dejando uno de ellos, "Something's Got to
Give", sin ser completado. Pero ella fue mucho mas que una estrella del cine. Su

popularidad la transformo6 en un mito y leyenda de inmensa admiracion.
Actualmente el nombre e imagen de Marilyn Monroe son simbolos de belleza y

glamour. Su espiritu sirve de inspiracion para aquellos que luchan durante su vida

en busca de la grandeza.
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4.10.1 FILOSOFIA DE LA COLECCION

Detalles de feminidad, de sensualidad y de descubrimiento de las formas del

cuerpo femenino, un disfrute de una juventud que va mas alla de lo simple.

La coleccion exhibe una propuesta sensual donde el mayor eje es lo femenino

destacando sus formas y detalles Unicos de la mujer.

Encontrarse con los origenes femeninos dignos de Marilyn Monroe, con ese

espiritu de encanto.

LINEA.- Femenina, regresan las siluetas, se adaptan a las formas del

cuerpo y resaltan las curvas.

TEJIDOS.- la aplicacion de telas con elasticidad, tejidos complementarios
para los detalles que expresaran el lado femenino y delicado propio de la

época.

COLORES.- Se destaca el negro el blanco y el rojo, siendo la tonalidad de
sus labios, los que simbolizan su icono de pasion, siendo ella su mayor
protagonista, colores que realzan la femineidad inspirada para una

coleccion que eleva la sensualidad de mujer.

SILUETAS.- Prendas que entallan el cuerpo, que dan forma y resaltan la
silueta femenina, realzando sus formas y destacando su linea, prendas que

sacan partido al cuerpo femenino.
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4.10.2 COLLAGE DE AMBIENTACION
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4.10.3 CARTA DE COLORES

Carta de colores

N TAY 1 \(1 rv f\\ RO FIICE \[\ [.if\l{)3

Al S NV F JASNAS \)\/ o

PANTONE 414PC

PANTONE 7499PC

kIODlGOS DEL SISTEMA PANTONE, SOLID TO PROCESS ADL™
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4.10.4 CARTA DE TEJIDOS

Lycra 4 Way Stretch
MNylon - Spandex
60" wide

ROT: 20/25 yds
REF-104

Charmeuse Satin L,u—¢|

Polyester - Lycra
60" wide
D/R: 25 yds
REF-T1

CODMGOS DE Olozabal & COLIn

Carta de Tejidos

Tafetan strech
60" wide

ROT: 20/25 yds
REF-104b

145



ol

FANOW NATIAVW NOIDIDIATOD

R =3 E -3 <>
L ) e = &
\SAAMBE \SRARE

SON3sIasoL'y

146



$,05 NOOJI JOUNOW NATIAVH

=-

T L
e
I AER P EDH
F14: 18

5
| Q-

HdaW *ON35Ia
ACHMOW NATIHYW -NOI2DIT00
WOI203100 30 a4viog

- R
loeoen
=] -

SOENOR MATIEYIN NOIDDEN0D 30 OWv0E 9087

147




4.11 FICHAS TECNICAS

Las fichas técnicas, se desarrollan con el objetivo de exponer los procedimientos
al momento de la elaboracion de cada una de las prendas que conforman la
coleccion.

A continuacién la descripcion de las fichas usadas en la coleccion presentada:

FICHAS TECNICAS DE DISENO:

Presentan las prendas graficamente en delantero y posterior, explica brevemente
las caracteristicas de la prenda y medidas estandarizadas para las prendas
terminadas.

FICHAS DE PATRONAJE:

Se expone el nimero de piezas, sentido del corte, cantidad de veces que se

deben cortar las piezas.

ORDEN OPERACIONAL:

Se describe la secuencia que se debe tener en el proceso de confeccién, la

magquinaria necesaria y los tiempos estimados para cada actividad.

FICHA DE ORDEN DE CORTE:

Indica la cantidad de prendas que se van a cortar por cada color y talla, el

promedio de tela y los metros de tela a utilizar.

FICHAS TECNICAS DE COSTOS E INSUMOS:

Incluyen todos los datos que contiene la prenda hasta su distribucién y posterior
venta, en las fichas se determina los costos directos y los indirectos, el valor
unitario y el valor de venta al publico, de igual forma se establece el margen de
utilidad. Especificaciones de los materiales e insumos necesitados para desarrollar

la coleccidn, con su respectivo valor.
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ACHA TECNICA DE DISERO

COLECCION: MARILYN MONROE MODELO
REF: Flamn
DE ANTERD POSTERIOR

COLORES
[PAMTDHE FROCESS ILADH PC
DESCRIPCION
Pranda de vestir exterior con faja en abdomen, derra
- invisible al costado _
escote carrado, calzén tipo tanga con broches,
TABLA DE MEDIDAS Medidas en centimetros)

TALLA 5 M L XL
ELETO E7-20 2004 SE-100 W15
CONTORNO Dabajo | gg73 7178 Ta-E3 N
okl busto]
JMNTURA k] 4T3 ToES asm
CADERA 028 B0 TH-110 TME1E
TALLE DELANTERD El | 12 kR 4
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FICHA TECHICA DE RATROMAIE

COLECCION: MEHLYN MONROE

LINEA: BOCY EXTERIOR

FRENCH: 1
MOLELD |
REF: N

W Mombra | DesTicion Cantided | Oerkackn
1  TOPOEL | DELANTERD 16T Al

2 | TOPPOST | POSTERIOR kg Al Fllo

1 R FAA T Al Hlo

4 CLFF CUELLD 1T Al Hia

5 SESGIS | sESGOS 1T Al trans
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FICHA DE PATROMAIE

| COLECCION MARYLIN MONROE

PRENDA: FAJA DM

TALLA: M

TS5 -TM-TILTXL

ORDEN OPERACIONAL

OPERACION MAGUINA| T.5EG.
PROCESD
HAamar conpino v sisa recta 4400
Unir costados overock ]
Paner cigme recta 300
Linir corpinia con faj@ overiock 120
Ponar alastico flatseamer 300
Porer broches 20U 300
Corte hilos ijera 200
Planchar plancha 200
1850 SEGUNDOS
TOTAL 3083 MNUTOS [0}
TIENPO REAL: I3 MINUTOS  -130 Ssgundos
TIENPO REAL: 33
3 % + por error de cronometraje 465
E5% x capacidad de produccion 29,4525
11% + suplementos X
TIEMPO ESTANDAR 32,69

ROMERE N AR, BEL i FUEDS
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FICHA TECNICA DE CORTE

REFERENCIA : FJOO1 | Tala 5 rAL L
Orden de corle : IFH:PI:I-FI:II-I:TE.I'I-'IHH-IH-MH

CANTIAD PEDOO 144 INIDADES CANT POR COLOR 48 Unds.
MFORMACION TRAZD
TELA PRINCIPAL (1) ™ | TM | TR | ML TOTAL
n ELANCO 12z iz 12 12 )
] RCLID 1z 12 12 12 &
C HEGRD [F3 [F 12 12 )
TOmAL| 36 36 3 E (] [ ] o | 144
g2y | TE | T | TR | THRL TOTAL
n ELANCO 12 12 12 12 &
E RCLID 12 12 12 12 &=
KEGRD 12 12 12 12 =
TOTAL| 36 36 3 E (] [ 0 o | 144
|#TRZ [meves | | ONGITUD COLOR el CANT.TILA COLIR PROM EDID UNIT.
BLANCD z 366 MiE_| ITR
1 |ablesin| 1,14 ME R0 2 168 ME | TR i
NEGRD [F 1355 Mis. | 2% | 0265 M.
TEA | 4104
BLANCO 12 | 1356 | mis | 26w | 02375] Mis
¥ |ahlesin| 1,03 ME FLID 12 | 1355 | MiE | J06% | 02825 M. |
NEGRD 12 | 1356 | M | 26% | 02375] M
CANT. TOTAL MIEE  ME
COREUND UMITARD
F== TELAPAMC  TELA SECUND
FADS 0235 ms. | 07825 mis.
| |Eisborado por: Marks Belén Rsda
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FICHA DE CO5STOS FAds Ol

SEETO RAND Dl OERA DR ECTA LIRSS E] ABT 155
HOIDE S Of FRoOUC o 3
‘Crarmrios ] 4
SamEnEs ce ul s -] 4
Disin ¢ S&rmens ] =
Lo L ] L] S0
Eficiarsin noarscs 5 [mp ]
BARLITETS TS TS O B PL [] I0TZ0L00
TR T AT Bl P (TN O s, el T, -] . IS
[ CALCULD COETO MINDOTO MEND OF OBRATNDIRECTA |
5 sl oo moiminls rwthea ] [ ]
T T L] -] 8. 30
SOETD MNUTD MDD DE SRR TH IR TA L] o=
SERVICIDS BASEOS -] E.ld
AP L LS -] 3538
HIGIE MNE -] S0.00
T T L L] A43. 08
DTG T AR L] v
PLOTED -] al.oo
COHETE L] 480,00
IE !% -] 1000
DT AR = [ p [~ ]
1N BUMOS FALA
L BN i Cant Wy CufeTal T OIMESLINTICY
HILD 20100 m 035 7.00
ETIGUETA MARTA 1.00 u o110 o110
ETIGUETA TALLA 1.00 u 005 0.ns
ETHLUETA DE REGISTRO ¥ CLIDADD 1 u o0 o10
050 cm | 500 260
TELA BLUSA 0.5 om 508 3.05
ELASTICD 0.5 om 1.50 075
BROCHE 2.0 u 005 Il‘li
TOTAL 14,76
W ALCHR IMIF. P ] TOTAL
R D CLDS0E 12.89 AL
[ =N oaz 12.88 o=
COSTDS GENERALES LoD 12.88 %1
PLOTED ¥ OORTE DL i1z.8@ [ -5
ToTAL] XTI
COSTO UNIT ARK WAL QR
(P LA S -] 1A.TE
k. O 10, -] 1. =
| E=N3 L] O S
COSTDS GENERALES L] oIS
PLOTED ¥ OORTE L] O Ed
TOTAL. Calhl T LIRS T -] rrdam
COEBTO UNITARN * 17 48
26%. UTILIDAD ¥ 4,37
SUBTOTAL 1,86
1298 Iva 3 = 52
PP % 24 48
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FICHATECNICA DE DISERO

COLORES

FAMTOHE PROCTEF DLACK PC

COLECTION: MARILYN MONROE MCDELOZ
REF: F)x02
DELANTERD POSTERIOR

DESCRIPCION

Prend a de vestir exterior con faja en abdomen, cierra

invisible al costado

escote diagonal, calzdn tipo tanga con broches.

TABLA DEMEDIDAS (Medidas en centimetros)

TALLA 5 M L XL
BUSTO a7 = 5.1 10105
CONTORMO [Dsbao | oo ry TR 7803 B33
dal kst

CINTURA & TATE 705 B
CADERA 214H B | e | 118115
TALLE DELANTERD 31 = = 34
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FICHA TECHICA DE PATROMAIE

COLECCION: MAHLYN MOKNROE

LINEA: BOOY EXTERICR

FREMC#: 1
MOELD
FEF: M

Mombra | Deapctn | Conidsd | orertadén
TOPDEL | DELANTERD | 26T Al Flla
TOPPOST | POSTERIOR Fiag ARk
A FA - Ak
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FICHA DE PATROMAJE

| COLECCION MARYLIN MONROE

PRENDA: FAJA DO2

TALLA: M

TI5-TM-TATXL

ORDEN OPERACIONAL
OPERACION MAGUIMA| T.5EG.
PROCESD
ANTEr corping recta ]
Unir costados overock A
Paner geme recta 300
Linir corpin con faja averiock 120
Porer elasico flatseamer 300
Faner broches il 300
Core hilas fjera 200
Flanchar plancha 200
1250 SEGUNDOS
TOTAL 3250  MINUTOS (D)
TIEMPO REAL: LK MINUTOS  -30  Segumdos
TIEMPO REAL: £ %]
3 % + por emmor de cronometraje 465
85% x capacidad de produccion 294525
11% + suplementos 32 6922735
TIEMPO ESTANDAR 32,69
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FICHA TECNICA DE CORTE

REFERENCIA - F.i2

[Tatas 5 TMA KL

Orden de corie

[PROPORCION: T3 - T - TLA-THLA

CANTIDAD PEDDO 144 LMDADES  |CANTPORCOLOR | 48 umss.
INFORMACION TRAZD
TELAPRMCIPAL (1) ™ | T | TR | TORL TOTAL
n BLANCO 2 | 12 | 2 | 12 &
B CiT) T | 12| 2 | 12 &
C WEGRD 2 | 12| 2 | 12 -
TOTAY 36 k] * 35 ] ] 0 | 144
TELA BECUKLCSRIA CONPFLENENRTD (2] | TH ™ TiL TIXL TOTAL
ELANCD 2| 12 | 12 | 12 a_|
E RO 2 | 12 | 12 | 12 &
C WEGRD T | 12| | 12 &
Tomd % [ w | ® [ 3w | o | 0 | o | o | 144
$TRZ [mewee | LONGITUD | COLOR CART. TELA COLOR | & mwmmten | FROMENND URIT_
BLARCD | 12 | 1368 Ms | 27% | 0.255] Ms
1 |ablsd| 132 M ROUC 12 | 1368] M. | 7% | 0285 ME
MEGAD 12 | 138 Ms | 77% | 0285 ME
CANT.TOTALTELA | 4104 M.
BLANCD | 12 | 220 | Mk | 26% | 04505] ME
7 |abksn| 125 M ROMT 12_| 2230 | M| 26% | 04635 M.
JMEGRO | 12 | 2300 | M | 26% | D4GI5) M.
CANT_TOIAL TELA  B6E0 ME.
CONSUMD UNTARD
REF- TELAPRMC  TELASECUND
FAND | 0285 ms | 04605 mk

|Eiaboratn por Marta Botn Rueta
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FICHA DE COSTOS Fada 002

SO MEHG OE SRR DIRESTA MENGUSL ] 187155
NOOES Di 3
Dypsrmricm -1 |
STl O Edﬁn [y 7 E
Dima  Samars =
rmim £ Dl 0
Eficisncis sspemds 5 [ oL Y
PAL FTIIM BETTA M PRCCE 0 DAL [ OO0
DOETD MMNUTD kD DE CHliRS CLOa3&
Susicks perecral sdminksfmila ] E58.13
T AL ] ES8.13
COETO MRUTS SN D CE SRRk, MO TA H Loz
SERVICESES DAS TN ] ET.a1
PARELE FLA -1 A5.358
HIGIE HE 3 A0L00
5 12008
COSTOD MPMUTD 3 {1l n ]
COETOE DE PATROMNAM ¥ CORTE
FLOTEC ] [ eiuln]
DT 5 A0
TOTAL -1 E1000
COSHTD MMNUTD ] OLO8E
THEDRDE FATA
INE LIRS Cart unidsd | walor SIS
HILZ 210.00 L1} O35 ]
ETQUETA MARCA 1.00 u o0 010
LETA TALLA 1.0 L 0.05 0.05
ETIGUETA DE REGISTRD ¥ CUDADD)| 1 u o110 010
TELA ELASTAMND 00 CIMi .00 2.60
TELA BLLUSA 0.0 (=] c.08 2.05
ELASTICD o.50 CIm 1.50 075
BROCHE 200 Ll 0.05 010
TOTAL 14, TE
[Valom sun. | sam TOTAL
| ] 0. 0es -] 1.ie
Bl L 0. 0E bl ] CLSE
G TG R I A LR S O.00 -] LS
FLOTE S ¥ SOiTE a.oEEs e b ] (=R
TOTAL 30
COBTO UHITARID VELTGH
PG LD 5 1475
=2} ] ]
ML L 5 [}
D TS Gl NI R LR S 3 O 15
FLOTE S v ST E] =
TOTAL SO TO LT 08 ] 1748
COETO UNITARKD * 1748
26% UTILIDAD * 4,37
SEUBTOTAL Z21.86
1Z2% Iva * Z,02
PP, $ 24,48
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FICHATECNICA DE DISERO

COLECCISN: MARILYN MOMROE MCDELO3
REF: )3
MODELD
DELAMTERD POSTERIOR
COLORES
FRHTORE PEOOESS ILACK BT
DESCRIPCION
Pranda de viestir extarior oon faja en abdomen, cierra
invisible al costado
FAKTIHETSAPE | escote diagonal, calzén tipo tanga con broches.
TABLA DE BMEDIDAS iMedidas en centimetnos)
TALLS 5 M L XL
BUSTO v Lt 951 1105
CDNTORKD |
i Debaje | gap TIE | 7B E3-3E
CINTURA a3 T4TE as B2
CADERS 21m D104 154110 MENs5
TALLE DELANTERD: 31 Erl = 3
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FICHA TECHICA DE PATROMAIE

COLECCION: MARILYN MONROE

LIKE & BN EXTERICR

FRENC®: 1
WOMELD:
REF: W

W Mombrs Desripcion Canfidad | Gdentackdn
1 | TOPDEL | DELANTERD =T Alhila
2  TOPPOST | posTERIGR T AlFila
3 FAA FAM 1T Al Hllo
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FICHADE PATRONAJE

[COLECCION MARYLIN MONROE

PREMDA: FAJA DD

TALLA:M

TS -TM-TALTHL

ORDEN OPERACIONAL
OPERACION MAGQUINA] T.5EG.
PROCESO
Armar comino ysisa rects 500
Unir costados overlack 4
Porer cieme recla 200
Unir corping con faig overkack 120
Porer broches 20U 00
Cone hiles fijera 200
Planchar plancha | 200
1850 SEGUHDOS
TOTAL— ey WINUTOS O]
TEEMPOREAL: 33 MINUTOS 30 Sagundos
TIEMFO REAL:- 3
3 % + por emmor de cronometraje 34,65
&5% x capacidad de produccion 29 4525
11% + suplementos 32652375
TIEMPO ESTANDAR 32,69
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FICHA TECMICA DE CORTE

REFERENCIA : F.J003

[Tallas 5 /M AL AL

Orde de corte :

[PROPORCION: TS - THN - TLA-TXLA

CANTIOAD PEDIDC 144 UNDADES  |CANT POR COLOR 43 Unds.
MFCRMACION TRAZOD
TELAPRINCIPAL (1) T | TM | TR | TAL TOTAL
A BLANCO 12 ] 2] 2] 12 &
] ] 12 | & | 12| 12 4
iC WEGRD 12 | & | 2] 2 4
TOTAL| 36 | % | 36 | ® | 0 ] 0 | 144
TELA BECUNDSALA COMPLERENTO [2) | TIE Tid TL | TR TOTAL
A BLANCO FEEEEEE a
B ROUD FE R a
i KEGRD 2 | & |12 | 12 a_
TOtALl 36 | % | 36 | % | 0 ] 0 | 144
£TRZ [rewmee | LONGITLD COLOR CANT. TELACOR0R | 1 oyt | PROM EDND) UNIT.
BLANGD | WLE..:I‘LJ&
1 |abiesi| 104 ME ROUD 2 | 1368 ™ | 0
KEGRD 2 | 1358 Wi | 37% [ 0285) M
CANL.TOTALTELA | 4104 M
BILANCO 2 | BM | ME | % | 00675 Mk
2 |abesb| 05T ME RO T | BD4 | ME | 2% | 0.0675| M.
KEGRD 2 | B04 | Wi | 2% | 09675| M
CANT.TOTALTELA 2412 M
CONSUMD UNEARD
REF: TELAPANC  TELA SECUND
FANG | 0285 ms. | 01675 mis
| |Exabomdo por: Mark Bekén Rueda
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FICHA DE COSTOS FAJA OD3
SO TS LA O Ol O A DR ECTA LRSS 187155
MO S D m
‘O rarics. 4
Ciina 7 Semans =
[ (ol =1" 50
Effizhsncis #uparads ] B
ALITTIN (LR - b s per.a o]
DT RHPNUTD hASND DE SRS, CLOSOE
Susldo perscral sdminisimbao 3 ES8 13
TOTAL -] [
COETO MRUTS MESHO CE SRS, MO RS T 3 oaz
SIERVIC OO DA R ] LR |
FA T LE Ria, 3 45355
HGIEHE 3 A0L00
[ 12008
COSTD RARUTD H 0L OO
COBTOE DE PATRONAJE ¥ CORTE
FLOTEC: H B0.00
ST 3 IS0 T
TOTAL 3 B0
COSTD RRUTD -] CLO4a8
THEORDE FATK
NS UMD ES Cart wnldsd | walor IO SLImi
HILD 20.00 ™ 0.35 .
ETICUETA MARCA 1.00 u o.10 0.10
UETA TALLA 1.00 u 0.05 0.05
ETIGUETA DE REGIETRD ¥ CUDADD)| 1 u o0 o0
TELA ELAGTAMC 0.0 cm £.00 3.60
TELA BLUSA 0.50 cm .08 3.05
ELASTICO 0.co cm 1.50 0.75
BROCHE 2.00 u 0.05 010
TOTAL 13,76 |
I".l"A.I.ﬂl- RAIH. SAM TOTAL
DO 0. Dl il -] 1.5
kLT L 0.0 1380 CLES
oG TS Gl HIE A LE S 3. 00 il -] LS
FLOTED v OOHRTE [y s ir =] OLSd
TOTAL -]
COSTD UNITARID VELDH
[Lg Lo ] 14.75
[S =l 123
BALTE L [= K-
DS T GEMHIE A LE S CL 5
PLOTES ' O TE ] (=T |
TOTAL SDITO LEMARIE 3 T7.48
COETO UNITARID 3 17 48
26% UTILIDAD F 3 4,37
BUBTOTAL 21,86
128 Iva % z.82
PP, % 24 48
162
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FICHATECNIC A DE DISENO

COLECCKIN: MARILYN MONROE MODELOD 4
REF: FIoo
MODELD
DELANTERC POSTERIOR
COLORES

DESCRIPCION
Prenda de wvestir exterior con faja en abdomen, deme

AT M invisible al costado

escote corazdn, tirantes, calzdn tipo tanga con broches.

TABLA DE MEDIDAS Medidas en centimetros)

TALLA 5 M L n

BUSTO arap o0 25100 100105
COWTORMO [Debaje | gpm 717 Taas E3-E

dal busha)

CINTURA £7.73 74-ma a5 BS54

CADERS w8 =T I " T T T
TALLE DIELAMTERL) 3 az | £
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

COLECCION: MARLYN MONROE

N Nombee Desaripecin CGntdad  Odertadén
1  TOPDEL | DELANTERO T Alhlk
2  TOPPOST | POSTERIOR T Alhl
4 TRA TIRA xXT Alhb
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FICHA DE PATRONAJE

[COLECCION MARYLIN MONROE
PRENDA: FAJA D04
TALLA-M TS-TM-TLTXL I

ORDEN OPERACIONAL
OPERACION MAQUINA | T.SEG.
PROCESO
Armar corpino v tirante recta 800
LLinir costados overiock 30
Poner cizme recta A00
Linir corping con faig overiock 120
Poner elasfioa flafseamer 300
Poner broches L] 00
Corie hilos fijera 200
Planchar plarcha 200
2050 SEGUNDOS
TOTAL 34497  MINUTOS (D)
TIEMPO REAL: 33 MINUTOS 70 Segundos
TIEMPO REAL: 33
3 % # por error de cronometraje MES
B5% x capacidad de produccion 294525
11% + suplementos 32692275
TIEMPO ESTANDAR 432,69

HOBBRE WA BB B4 RUEDA
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FICHA TECMICA DE CORTE

REFERENCIA : FJ004 [Tallas 5 TMAL L
Orden de corte - |PROPORCIDN: TSN - TWY - TLA-THLA

[cHoTEIA | 147w

TELLASETIMON 2 |
MNCHOTELY. | 147 MIE

CANTIDAD PECIDG | 144 womoes  JCANTPORCOLOR | 48 uns.
INFORMACICN TRAZD
TELAPRINCIPAL (1) ™M | TM | TR | L TOTAL
A BLANCD | 12| 12 | 12 4
B R0 T 2| 12 | 1 “
E NEERD | 2| i | 1 -
Tom] % | % | % [ ® | o [0 | o [ 0| 144
TELAZECUNLERIA COMPLEMENTO 2] | T T™ TIL | TmL TOTAL
A BLANCD | 12 | 12 | 12 “
B ROJO L - 2
E NEGRD | 12 | 12 | 12 o
ENERERERE 0 | 144
#TRZ [maseo | LONGITUD CHNTTELA COLoH
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COMSUMD UNITARID
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| |Esborado por. Naria Bein Reeda |
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FICHA DE CO5TOS FAla DS
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FICHATECNICA DE DISERC

COLECCIGON: MARILYN MONROE MODELD 5
REF: Floos
MODELD
DELAMTERD POSTERIOR

COLORES
FRNTORE PROIEFS ILADK PC
DESCRIPCION
Pranda de vestir exterior con faja en abdomen, ciarra
invisible al costado
FUNTOHE T4 BC escote camado, calzedn tipo tanga con broches,
TABLA DEMEDIDAS (Medidas en centimetros)
TALLS 5 M L XL
BUSTO a7 LT 0510 10105
OMTOAND [Disbajo
&l .73 T=TE 713 E3-3E
CINTURA ar-13 T4.TE TS ;=2
CADIERS 91 jo=Rili T 124110 Ma15
TALLE CELAMTERD: 31 Er ] M
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FICHA TECMICA DE PATROMAIE

COLECCION: MAHLYN MONROE

LINE & BOOY EXTERIDR

FREWCH# - §
LIELTa
REF: W A0S

M Hombra | Desoipcion Cantidad | Ofertackin
1  TOPOEL | DELANTERD g Al hllo

1 | TOPPOET | FOSTERIOE 1xXT &l hlko

1 R A T Al hllo

4 CLFF CLELLD 1T &l Kk

5 cSESGOS SESGOS 16T Al Eramas
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FICHA DE PATRONAJE
[COLECCION MARYLIN MONROE
PRENDA: FAJA DD
TALLA: M TS - T -TIL TEEL
ORDEN OPERACIONAL
OPERACION MAGUIMA| T.5EG.
PROCESD
Ammar corping y sisa recta 400
Urir costados overiack 30
P'oner cieme recta 300
l.higﬁ" confa@ overock 120
Ponar alastico fatszamer 00
Porer broches i1 =00
Corte hilos tijera 200
Planchar plancha 200
1880 SEGUMDOS
TOTAL A083 MMUTOS (D)
TIEMPO REAL: 3 MINUTOS 130 Segundos
TIEMFO REAL: 3
3 % + por emmor de cronomefiraje 3465
£5% x capacidad de produccion 29,4525
11% + suplementos 12 692275
TIEMPO ESTANDAR 32,69
HORERE: B ARLA BELEN FLUED,
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FICHA TECNICA DE CORTE
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FICHA TECNICA DE TELAS

COLECCION: MARILYN MONROE

Lyara 4 Way Stretch
Nylen - Spandex
60" wide

ROT: 20/25 yds

Fuede ser estirado hasta un 0% sin que se rompa. Se puede estirar gran ndmers
de veces y éste volvera a tomar su forma original.

Ligero, suave, liso y flexible.

Brinda a las prendas elaboradas con estos materiales libertad de movimiento,
dejando ver las siluetas cefidas mas no apretadas.

Tafetan Strech

i wide

ROT: 20/25 yds

REF-104

Textura suave v brillante, amplia variedad de colores.

Tejido de seda, resistente a la acddn de los dcidos diluides. No es resistente al
cloro, por lo tanto su lavado con este producto, esta restringido. Se usa especial-
mente para prendas finas de uso exterior, logrando un tacto muy suave y agrada-
ble, resaltando las cardcteristicas propias de cada material.

Construccién: Tejido de seda, formado por un entrecruzamiento de los hilos pares

Charmeuse Satin Lyora
Polyester - Lycra

Bl wide

B/R: 25 yds

REF-T1

Poliester. De fibra Sintética, polimen termoestable, adecuada para combinar con
lana y algodon, trajes, camisas, vestidos.

Se adapta muy bien en mezclas con fibras naturales, contribuyendo al facil
cuidado. En 100% PES imitan también las naturales. Resistencia a la absorcidén muy
buena. Producen carga electroestitica. Poseen baja absorbencia de humedad.

En mezclas producen mucho pilling.

COMPOSICION: B0% Polyester 20% Lyera
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CONCLUSIONES

v' La planificacion de la investigacion y la ejecuciéon del proyecto, cuenta con
el asesoramiento y apoyo de docentes de la Universidad Tecnologica
Equinoccial -UTE-, que estan actualizados con la ensefianza y la técnica

para la ejecucion de un proyecto de esta naturaleza.

v/ Aln cuando en sus inicios, este proyecto, no se encontraba estructurado
técnicamente, merecio la aprobacion y fue premiado con el Primer Lugar en
el 5to Concurso de Emprendimiento e Investigacion UTEINNOVA, en la
categoria A: Propuestas de Innovacion.

v/ Se trata de un proyecto inédito, creativo, de utilidad practica para las
mujeres que se someten a cirugias estéticas y requieren de cuidados y
mantenimiento postoperatorio, comprendidas entre las edades de 20 a 50

afnos.

v' Se enfoca en un estilo y/o disefio, que a mas de tener el propésito de servir
para proteger la salud es estético.

v Este trabajo es producto de una investigacion teérica y practica que guarda

intrinseca relacion con las tendencias de moda.

v' Considerando, que en la actualidad existe una gran cantidad de mujeres
entre las edades de los 20 a 50 afios, que se someten a una cirugia
abdominal, se estableci6 la necesidad de desarrollar una faja que sea
elaborada en el pais; la cual les permita verse y sentirse bien, sin necesidad
de que esta prenda sea considerada como una faja, permitiéndoles de esta
manera, que estas mujeres, puedan desarrollar sus actividades cotidianas

de manera natural y segura.
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Con este producto, lo que se busca es que las mujeres se sientan mas

seguras de si mismas y comodas con el producto que estan usando.

En la actualidad, se pueden observar, gran cantidad de fajas que son
importadas de Colombia y China, pudiendo implementar en el pais una
empresa, que se dedigue a la elaboracion de este produto, seria
beneficioso para generar nuevas fuentes de empleo y lograr que la industria

de manufacturas alcancen un nivel internacional.

Lo que se propone en estas fajas es un estilo innovador, lo cual le permita a
la mujer que la utilice sentirse mas segura y con una mayor confianza en si

misma.

El precio fijado es por coleccion, debido a que los insumos utilizados son

basicamente los mismos.

La ciudad de Quito y la parroquia de Cumbayd no cuentan con un
establecimiento de las caracteristicas del que se esta planteando en el

proyecto, motivo por el cual seria un plan productivo.
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RECOMENDACIONES

v

Llevar a cabo este proyecto, como una actividad, que a mas de
servir para poner en practica los conocimientos recibidos en la
Universidad Tecnoldgica Equinoccial -UTE-, sera generador de

empleo y de mejoramiento de la economia de sus involucrados.

Se debe continuar realizando un estudio de mercado para identificar
segmentos importantes en los que se podria ofertar este tipo de

productos.

Ecuador es un pais, que en los ultimos afos, debido a las politicas
gubernamentales, tiene mas posibilidades de desarrollo de
empresas, pero debido al incremento de medidas legales, las
personas tienden a dejar por el olvido el desarrollo de proyectos
micro empresariales, por lo cual es necesario capacitar a las
personas y darles mayores beneficios para que de esta manera sus
proyectos se puedan llevar a cabalidad.

Se recomienda evaluar constantemente la percepcion del comprador
y la conformidad de los resultados con el producto utilizado, para de

esta manera, ganar la confianza del cliente.

Incentivar que los proyectos, que se propongan en programas o
concursos se mantenga como una oferta vigente y que con la ayuda
de autoridades y de personas especializadas, se de atencién a
ciertas propuestas para poder implementar el talento humano y

proveer de plazas de trabajo.
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Los anexos que se presentan aqui, son los resultados del concurso UTEINNOVA

2011 realizado en la Universidad Tecnolégica Equinoccial.

El proceso de clasificacion de proyectos duré aproximadamente un mes hasta su

premiacion, el 30 de junio del 2011, realizado en el Auditorio Alvaro Trueba.

Alcanzando el Primer Lugar en Categoria Propuestas de Innovacién, con el

tema de:
‘Disefio de una linea sportswear que brinde comodidad y ajuste para

mujeres con cirugias corporales.”

182



UNIVERSIDAD TECNOLOGICA
EQUINOCCIAL

Confiere el presente Certificado a:

MARIA BELEN RUEDA REYES

Por haber obtenido el PRIMER LUGAR en el 5to. Concurso de
Emprendimiento ¢ Investigacion “UTE INNOVA” en la Categoria A:
PROPUESTAS DE INVESTIGACION, con el proyecto: “DISENO
PRENDAS POSTOPERATORIAS FEMENINAS”.

Quito, 27 de junio del afio 2011

.’/,
Ing. José Julio ng. Rodrigo Gallegos

Vicerrector GenerdFAcadémico"“®  Director Investigacion y
Transferencia de Tecnologias

7Vic apata
ario General Procdrador

<

)

) | 457//EL
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UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL

DIRECCION DE INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIAS

Confiere al Proyecto

MAS DESTACADO

en la Categoria Propuestas de Innovacién

Conformado por:

Maria Belén Rueda Reyes

Los siguientes premios de sus auspiciantes:

Mencién en vidrio
1 MAESTRIA valorada en $6000 otorgada por POSGRADOS UTE
1 incubacién por 4 meses en CONQUITO
1 proyector otorgado por 3M
1 Pantalla de proyeccién otorgado por LUMENS
Taller experiencial en el Campamento Atanor otorgado por Facultad de Ciencias Econdmicas UTE
1 libreta de ahorro por $100 otorgado por la Cooperativa 29 de Octubre

Asesoria en planes de negocios otorgado por CINAE - UTE

DIPLOMA UTE
Lo certifica, @
3.:;

iPJVESTﬁ&‘\‘S' SFERENGIA

go.Galfegos Riofrio. M.Sc. MBA TELHC ,

DIRECTOR DE INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIAS

Ing. R
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Junior

Achievement

C U A D (0] R De las Higuerillas y Alondras (Montese
Academia Cotopaxi, Edif. Language Ce
Telefax: (593-2) 227 4764 / 227 4262
E - mail: juniorecuador@jae.org.ec
Quito - Ecuador

Quito, 30 de marzo de 2011
Estimados

Ganadores “Propuesta de Innovacion”
Estudiantes UTE
Presente.-

Reciba cordiales saludos de quienes hacemos la Fundacién Junior Achievement
Ecuador.

Junior Achievement es la organizacién en educacién empresarial con mayor
trascendencia a nivel mundial. Su misidén es formar jévenes emprendedores, a
través de sus programas y concursos educativos empresariales que se desarrollan
en las principales instituciones educativas a nivel nacional.

Por la presente queremos felicitar a los ganadores de la “Propuestas de
Innovacién, para estudiantes UTE.". La Fundacién Junior Achievement otorgard
una beca de participacion en la 12°. Edicién de Marketing Challenge.

El objetivo de esta competencia es desarrollar en los estudiantes habilidades y
destrezas para interpretar los diferentes mercados y sus consumidores. Entre las
actividades que redlizan los participantes se encuentra andlisis situacional, la
creacién de una marca, la elaboracién de estudios de mercado, plan de
lanzamiento de marca y la ejecucién de estrategias ATL y BTL (Below the Line) de
Marketing.

Agradeciendo la atencién que se sirva dar a ala presente me despido.

Saludos g ordiales,

“Ing. Herpdn Vélez

Gerente de Programas
Fundacién Junior Achievement Ecuador
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Q'AA\Q

GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE

PICHINCH A

EFICIENCIA Y SOLIDARIDAD

D.M.QUITO 03 DE JUNIO DE 2011

EMPRENDIMIENTO GANADOR

5to CONCURSO UTE INNOVA 2001

Por medio del presente quiero hacerles llegar un afectuoso saludo y a la vez felicitarles por haber
sido reconocidos como ganadores del Primer Lugar en este 5to. CONCURSO UTE INNOVA 2011,
organizado por la Direccién de Investigacion y Transferencia de Tecnologias- ITT de la Universidad
Tecnoldgica Equinoccial.

El Gobierno de la Provincia de Pichincha quiere reconocer el sacrificio y trabajo de los jovenes
emprendedores, doténdoles de un espacio fisico en la Incubadora de Empresas del Centro de
Desarrollo de PYMES ubicado en el CAPEIPI (Centro de Exposiciones Quito), en este espacio de
Incubacién los ganadores podran hacer uso durante tres meses sin ningun costo de las
instalaciones, equipamiento, tecnologia y sus servicios empresariales con la finalidad de que su
idea 0 emprendimiento pueda consolidarse y promocionarse en el ambito empresarial.

Los ganadores deben contactarse con el Centro de Desarrolio de PYMES del Gobierno de la
Provincia de Pichincha, ubicado en Centro de Exposiciones Quito. Av. Amazonas y Atahualpa,
teléfono. 2459 493 presentando el certificado de reconocimiento.

Cordiales saludos y éxitos a los futuros empresarios

ECO. ] RVAEZ.

PREFEGTO DEL GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA

of Lanvea N 13-45'y Antonio Ante | Teléfonos tronca, (593-2) 252 7077 - 254 9222 - 264 9020 - 254 9163 |y pichinchagor
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CONQUITO

Agencia Municipal de
Desarrollo Econémico

RECONOCIMIENTO

Al Emprendedor

Por tu arduo esfuerzo demostrado en el 5to CONCURSO UTE INNOVA 2011, organizado por la
Universidad Tecnoldgica Equinoccial; CONQUITO Agencia de Desarrollo Econémico, te hace la

entrega de:

Un espacio gratis en la incubadora de empresas, por 4 meses

choa Romero

DIRECYOR EJECUTIVO
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LIDERES 7 LUNES 4 DE JULIO DEL 2011 27
emillero
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL (UTE)

EL EMPRENDIMIENTO SE MIDE CON INNOVACION
68 propuestas se presenta- Otros ganadores fueron Leslic Cevallos
ron en el concurso semillero y Gabriel Narviez quienes desarrollaron
de la UTE. Nueve proyectos A”:&“J% mm'y:c'
ganaron. La premiacion se la carrera de Agroindustrias del campus
realizd el pasado 30 de junio. o o
Aunque ya tenian la idea de realizar esta
REDACCION QUITO bebida, ¢l concurso les impuls6 a dar los
redaccion@revistalideres.ec tltimos detalles al modelo de negocioy a

ino de maracuyi, fajas posoperato-
rias, sistemas radiofonicos y hasta
un sistema de transporte para las
ciudades fueron los proyectos ganadores
enel 5° Concurso UTE Innova 2011.
En mayo pasado, la Universidad Tec-
nolégica Equinoccial (UTE) recibié 68
propuestas de sus alumnos y de las estu-
diantes del Colegio Maria Angélica Idro-
bo. En una segunda fase se seleccionaron
a 32y finalmente 9 fueron las ganadoras.
Rodrigo Gallegos, director de Investi-
gacién y Transferencia de Tecnologia de
laUTE,dmaqucloscritcriosdcschc-
¢i6én que se aplicaron fueron: la creativi-
dad, para la categoria colcpos, la oportu-
nidad de negocio, para quicnes presenta-
ron sus ideas para innovacién y empren-
dimiento; y rigurosidad metodologica,
para los proyectos de investigacion.
Andrés Realpe, alumno de octavo nivel
de Ingenieria Mecatronica, trabajé junto

Pail Rivas / LIDERES
MxﬁalldénlmdayDnHSindlﬂ
fueron los d

s

a 15 estudiantes més para desarrollar un
sistema de movilidad electromagnética.

Metro, pero con la diferencia que la tec-
nologfa que usa es mds avanzada. “La in-
version inicial es més alta, pero cl ahorro
s¢ lo puede ver a largo plazo. Este sistema
usa energias alternativas, el ruido es casi
nuloy el iempo de transportacién es me-

Sobre el concurso

Los premios. Dinero en efectivo,
cuentas de ahorro e incubacion de
empresas, fueron parte de los pre-
mios que recibieron los ganadores.
MManuesem—
vitd a mas instituciones solo

pb el Maria Angélica Idrobo.

nor que en otros vehiculos”, explica.

Para realizar la primera fase, es decir
estudio de aplicacién de este modelo en
una ciudad especifica, la inversion ascien-
dea USD § millones.

participar. En un inicio elaboraron 15 li-
tros que fueron vendidos en su totalidad,
por lo cual incrementaron la produccion
a 25 litros. Ambos estudiantes tienen co-
mo meta aprovechar bien sus vacaciones,
ya que este tiempo lo usardn para estable-
cerse como empresa. El objetivo es incre-
mentar la produccién a 250 botellas de
vino al mes, una vez que logren conseguir
un crédito a través del Banco Nacional de
Fomento (BNF).

Otra experiencia ganadon fue la de
Maria Belén Rueda. Ella es estudiante de
Gltimo afio de la carrera de Diseo de
Modas. Decidié disefar su propia linca
dcropapanmupctuq\xmacm:mm
sufricron  intervenciones qmmrga&
“Estas son prendas posoperatorias pero
no se ven como tales. Son estéticasy orto-
pédm dmcacstaalumm.l’anmnar

necesita una inversion de
USDSSNO aunque primero tienc pla-
nes de realizar una maestria.
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UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL

FACULTAD DE ARQUITECTURA ARTES Y DISENO
CARRERA DE DISENO DE MODAS

ENCUESTA

Objetivo.- La presente encuesta tiene por objeto conocer el grado de aceptacion
de las fajas para el mantenimiento post quirargico y determinar las preferencias y
tendencias del consumidor. Por lo que agradezco por su sincera respuesta

1) ¢ Usted veria alguna utilidad en utilizar una prenda disefiada para un
tratamiento post operatorio?

Sl ( )
NO  ( )

2) ¢ Estaria usted dispuesta a adquirir una prenda de esta naturaleza?

sl ( )
NO  ( )

3) ¢Conoce usted locales en Cumbaya que comercialicen prendas para el

mantenimiento post operatorio?

Sl ( )
NO ( )

4) ¢Las prendas que en estos lugares se venden satisfacen sus
necesidades?

SI ( )
NO  ( )

5) ¢ Considera que las prendas que alli se venden son modernas?

Sl ( )
NO ( )
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6) ¢ Esta usted de acuerdo con que las prendas para el mantenimiento post
quirargico deban poseer disefio y colores combinables? (Encaso de que su
contestacion sea afirmativa indique que colores)

S ( )
NO ( )
Porque

7) ¢De las caracteristicas a continuacién presentadas cual considera de
mayor importancia en este tipo de producto? (5 mayor importancia)
Materia Prima

( )
Modernidad ( )
Confortabilidad ( )
Disefio ( )
Color ( )
Precio ( )

8) ¢En el caso de decidirse por adquirir una prenda que responda a sus
requerimiento cual es el precio que usted estaria dispuesta a pagar ?

$20 — $25 ( )
$25 — $35 ( )
$35 — $45 ( )

9) Las prendas que estan disponibles en el mercado nacional responden a

sus requerimientos en cuanto a

Modernidad ( )
Disefo ( )
Precio ( )
Facilidad para la adquisicion ( )

GRACIAS POR SU COLABORACION
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