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TEMA:

“DISENO DE PRENDAS FORMALES Y ASESORAMIENTO DE
IMAGEN PARA MUJERES QUE PADECEN VIH”

RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo de investigacion surge, ante la necesidad propia de encontrar
mercados marginados, es asi como ya tiene la finalidad de servir como apoyo en el

comportamiento de las mujeres infectadas de VIH, e integrarlas a la sociedad.

El mismo permitira conocer el desarrollo de la enfermedad junto a las personas que lo
padecen y establecer en el campo del disefio de modas propuestas de vestido y asesoria

de imagen, que conlleven a ser un aporte en su diario vivir.

La concepcidn del disefio est4 basada en un estudio minucioso de la imagen de la mujer,
para poder brindarle un buen asesoramiento, tomando en cuenta, la conducta del grupo
objetivo, causas y efectos de su depresion y su baja autoestima, analisis de los estilos
gue optan estas mujeres, para de esta manera ofrecerle una propuesta de un look
completo y llegar a satisfacer sus gustos.

Se estimo también necesaria una investigacion sobre los colores, tendencias, textiles e
insumos adecuados que permitan brindar comodidad y satisfaccion al usuario, ademas
se realiz6 un estudio de procesos de confeccion, tipos de maquinaria, y materiales para

determinar los mas apropiados en la elaboracion de prendas formales.
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INTRODUCCION

PLAN DE TESIS

PROLOGO.

El Ecuador es un pais subdesarrollado en el cual la mayoria de habitantes no tienen una
buena calidad de vida, existen muchos pueblos pobres a los cuales ni siquiera llega la
educacion. La falta de recursos economicos y los estilos de vida diferentes que se
acostumbra a llevar en el Ecuador ha generado la aparicion de diferentes enfermedades
entre ellas el VIH. Desde hace algunos afios atras se manejan estadisticas sobre esta
enfermedad que afecta a personas de toda edad y sexo pero principalmente a los
hombres, el desconocimiento sobre este padecimiento agudiza la crisis, a ello se suma

los altos costos de la medicina que deben tomar los pacientes.

Los disefiadores del pais han centrado su trabajo en diversas areas del quehacer humano
y del mercado laboral, sobre todo pensando en los réditos a obtener de los proyectos que
realizan. Hasta el momento no se han preocupado de analizar y hacer propuestas que
ayuden a la dificil situacion por la que atraviesan las personas con VIH. Por ello se
pretende insertar el disefio de trajes en este ambito considerando que son seres humanos
que merecen una calidad de vida mejor y tomando en cuenta que la elaboracion de
prendas para mujeres con esta enfermedad puede elevar su autoestima para que

enfrenten a la vida con una vision de fortaleza pero conscientes de su situacion.

JUSTIFICACION.

El campo del Disefio de Modas en el Ecuador no esta siendo explotado como es debido,
existen necesidades insatisfechas por parte del consumidor, en lo que se refiere a disefio

de telas, cortes, calidad de la prenda en si, existen muchas empresas que se han
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dedicado a elaborar prendas formales, pero ninguna se ha dirigido a un mercado en el
cual el usuario padece la enfermedad del VVIH, razon por la cual se ha visto la necesidad
de trabajar para este grupo, proponiendo un disefio de prendas formales, asesoramiento
de imagen dirigido a mujeres de 18 a 30 afios con baja autoestima por padecer la

mencionada enfermedad.

La importancia que tiene este proyecto radica en colaborar con un sector de la poblacion
infectado de VIH, como son las mujeres, porque se considera que se puede elevar su
autoestima a través de creaciones emotivas. Pues por el tiempo que deban vivir lo
pueden hacer en condiciones iguales a los demas ecuatorianos, que tienen derecho a la
vida, a la salud, al respeto de los conciudadanos y, no por el hecho de estar enfermas

son personas que no puedan desempefar actividades Utiles para ganarse el sustento para

si y su familia.

TEMA.

Disefio de prendas formales y asesoramiento de imagen para mujeres que padecen
VIH.

OBJETO DE ESTUDIO.

Mujeres que padecen de VIH

GRUPO OBJETIVO:

Mujeres de 18 a 30 afios que sufren del VIH

CAMPO.

Disefo y asesoramiento de imagen



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

Debido a que no existen trajes formales disefiados para personas que sufren de VIH, ni
un estudio de materiales, tampoco texturas que ofrezcan comodidad a las mujeres
enfermas, se ha marginado a estos individuos como potenciales clientes de prendas de
vestir. Nadie se ha preocupado por analizar sus gustos y preferencias para la confeccion
de indumentaria adecuada con un disefio funcional y una confeccion con buenos
acabados, que les permita lucir elegantes para que se vuelvan a insertar en la sociedad y
actividades cotidianas. Este planteamiento sumado a un asesoramiento de imagen puede
elevar su autoestima, porque la mujer con esta deficiencia presenta una mala imagen

debido a su bajo animo y auto marginacion generados por la enfermedad.

El mercado actual no ofrece prendas formales para mujeres que sufren VIH o cualquier
otra enfermedad cronica a nivel psicoldgico, debido al desinterés de los disefiadores
hacia este sector de la poblacidn. Si bien los proveedores no brindan materiales de bajo
costo, las empresas que comercializan prendas de vestir tienen que adaptarse a los
insumos existentes llegando a situaciones en las cuales el producto no llena las
expectativas econdmicas del consumidor, lo que causa que no haya un posicionamiento
en el mercado; por lo tanto los empresarios no planifican su produccion para un
mercado que no les brinda ganancias, es normal que traten siempre de asegurar sus
ingresos, trabajar para este target de mujeres posiblemente no sea una de sus metas, sin
embargo los profesionales del disefio deben considerar en sus proyectos a todos los

grupos de la poblacion.

FORMULACION DEL PROBLEMA:

¢De qué manera el disefio de prendas de vestir formales y el asesoramiento de imagen

inciden en la autoestima de las mujeres que padecen VIH?

SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA:

e ;Cual es la situacion de las mujeres que padecen VIH?

e ;COmo se encuentra la autoestima de este sector de mujeres?



¢ Qué tipo de prendas de vestir suelen utilizar?

¢Se preocupan por su imagen personal?

¢Se interesarian en el uso de prendas de vestir adecuadas a sus necesidades?
¢Las prendas de vestir disefiadas acorde a sus necesidades y preferencias
ayudarian a elevar su autoestima?

¢El asesoramiento de imagen complementaria el uso de prendas de vestir de su
preferencia para que sientan bien consigo mismas y con la sociedad?

¢El mercado ofrece prendas de vestir para este grupo de mujeres qué padecen
VIH?

¢Es posible el disefio de prendas de vestir y el uso de materiales para satisfacer

la demanda de este sector de la poblacion?

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

v’ Disefiar prendas formales para mujeres entre 18 y 30 afios que padecen de VIH

aplicando un asesoramiento de imagen para elevar su autoestima.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Fundamentar tedricamente el disefio de prendas de vestir y asesoramiento de

imagen para mujeres con VIH.

Identificar los textiles y materiales para la elaboracién de estas indumentarias,

aplicando procesos de calidad adecuada.

Disefar cuatro colecciones de ropa formal, mediante un estudio de tendencias,

que aporten en elevar la autoestima del target elegido.



HIPOTESIS.

- De qué manera el disefio de prendas de vestir formales y el asesoramiento de
imagen incidiran en la autoestima de las mujeres que padecen VIH.

VARIABLE INDEPENDIENTE INDICADORES
e Disefio de prendas formales e Estudio de tendencias
para mujeres que padecen VIH. e Cromaética

e Procesos textiles de confeccion

VARIABLE DEPENDIENTE INDICADORES
e Autoestima de las mujeres que e Psicologia
padecen VIH. e Estudio de la colorterapia
Tabla 1.1

Variables Dependientes e Indicadores.
Fuente: La autora.

- Si los disefladores acogen al target escogido y estudian sus necesidades, gustos y
preferencias; la demanda en cuanto a textiles incrementard para poder realizar

propuestas de calidad en el vestuario.

VARIABLE INDEPENDIENTE INDICADORES
e Disefiadores que acogen al e Estudio de mercado
target y estudian gustos y e Estadisticas

preferencias.

VARIABLE DEPENDIENTE INDICADORES
e Aumento de la demanda de e Catalogos de telas
textiles. e Tipos de materiales
Tabla 1.2

Variables Dependientes e Indicadores.
Fuente: La autora.



- Al realizar un asesoramiento de imagen a las mujeres que padecen la
enfermedad del VIH, se esta atendiendo al menos en minima parte un problema

social que aqueja a muchas familias del pais.

VARIABLE INDEPENDIENTE INDICADORES

e Asesoramiento de imagen para e Estudio de tendencias
mujeres que padecen VIH. e Estética

VARIABLE DEPENDIENTE INDICADORES

e Psicologia

e Disminucion de un problema e Elevacion del autoestima a

social. traves de la moda
Tabla 1.3

Variables Dependientes e Indicadores.
Fuente: La autora.

METODOS DE INVESTIGACION CIENTIFICA.

METODO DE OBSERVACION:

En este método se utilizan los cinco sentidos fisicos, la caracteristica definitoria de la
observacion es que trata de extraer conclusiones, asi como construir puntos de vista
personales acerca de como manejar o calificar situaciones, y se lo va usar en la
investigacion de las exigencias del vestuario que tienen las mujeres de 18 a 30 afios
infectadas de VIH, en la ciudad de Quito.

METODO HISTORICO LOGICO:

El objetivo de este método cumple con un conjunto de acciones préacticas a traves de

una investigacion profunda, que se va ir desarrollando en cada uno de los temas del



proyecto ajustando técnicas necesarias para cada proceso, adaptandolas a la realidad de

las personas enfermas.

METODO ANALITICO:

“El' método analitico es aquel metodo de investigacion que consiste en la

”1

desmembracion de un todo”", nos permite conocer mas del objeto de estudio, a través

del mismo el propdsito sera analizar la informacion recopilada, para contribuir al

desarrollo del disefio y asesoramiento de imagen a mujeres con VIH.

METODO SINTETICO:

El método sintético es un proceso de razonamiento que tiende a reconstruir un todo, a
partir de los elementos distinguidos por el analisis; en este proyecto tiene la finalidad de
establecer un resumen y una compresion cabal de lo analizado anteriormente.
METODO LOGICO:

El método propuesto, facilita y brinda la coherencia con el objetivo y con las
concepciones existentes, por lo tanto va a permitir seguir el orden de los pasos en la
propuesta de disefios de ropa formal y asesoramiento de imagen de acuerdo al
respectivo estudio.

METODO DE MODELACION:

Permite el planteamiento de propuestas hacia el mercado escogido:

v Propuesta de confeccion de prendas formales para mujeres con VIH, utilizando

textiles que les brinden comodidad.

v Propuesta de asesoria de imagen para elevar su autoestima.

* http.www.wikipedia.org/wiki/métodos/de/investigacion
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v Propuesta de un look total formal para personas de 18 a 30 afios.

TIPOS DE INVESTIGACION.

v" Investigacion de campo porque se va a realizar en el lugar de los hechos.

v" Investigacion bibliografica porque se recopilara informacién de libros, revistas e

internet.

RESULTADOS OBTENIDOS.

e Memoria del proyecto, con la identificacion y estudio del target seleccionado.

e Reconocimiento de estilos y tendencias.

e Procesos de confeccion y patronaje.

e Propuesta de modelos.

e Prototipo de prendas formales.

VIABILIDAD.

VIABILIDAD LEGAL:

Este proyecto cuenta con el aval y la respectiva aprobacion de la Directora de Escuela
de Disefio de Modas de la Universidad Tecnologica Equinoccial Dis. Anabela Chavez,

por lo tanto es factible de realizarse.



VIABILIDAD SOCIAL:

El presente proyecto, tiene un caracter social porque pretende elevar la autoestima de las
mujeres entre 18 y 30 afios que padecen VIH, a través del disefio de prendas formales y

asesoramiento de imagen.

GRUPO OBJETIVO.

Estudio de Mercado a mujeres de 18 a 30 afios que padecen del VIH.

SEGMENTACION DE MERCADO.

Este proyecto va dirigido a las mujeres entre 18 y 30 afios que padecen VIH, del Sector

Norte de la ciudad de Quito de la provincia de Pichincha.



MARCO TEORICO

CAPITULO |

LA MODA

1.1 GENERALIDADES.

En la antigiedad y hoy en dia, hay una gran divergencia, entre el deseo y la posibilidad
de exclusividad, asi como una constante innovacion, siendo justamente estos factores
los que permitiran el nacimiento de la moda.

A diferencia de los siglos pasados, hoy en dia se puede elegir libremente la ropa a ser
Ilevada, esta libertad solo se ve restringida por el poder adquisitivo. Solamente en raras
ocasiones y en medios bastante precisos, los codigos vestimentarios estan todavia

presentes.

La moda ha sido objeto de fascinacion durante siglos, antes de 1850, cerca del 70% de
la ropa era confeccionada a mano por la gente que la llevaba puesta y su excelencia
dependia de la habilidad de las manos de quien las fabricaba. La sefiora de casa, creaba
las prendas de acuerdo al entorno que la rodeaba como; clima, pais y cultura. De esta
manera los habitantes de una misma comunidad vestian de forma similar, estos estilos
permanecian durante mucho tiempo ya que la influencia exterior casi no existia, por
falta de vias de comunicacion, en la actualidad se conoce a este tipo de ropa como trajes

tipicos.

A finales del siglo XI, reyes y nobles se volvieron mas poderosos y mejor capacitados
para proteger a sus comunidades, por consiguiente sugirieron nuevas rutas comerciales
trayendo nuevos y finos materiales, disponibles para aquellos que podian pagarlos.

Desde entonces, la ropa se volvio un simbolo de status y riqueza.
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El 30% de la vestimenta que no era hecha en casa, era confeccionado por expertos
sastres y costureras, que generalmente trabajaban para algin patron adinerado.
Alrededor del afio 1500 los costureros mas cotizados encontraron una manera
econdémica y mas efectiva de mostrar sus disefios empleaban mufiecas en miniatura, de
1/3 de la talla de un humano promedio, estas exhibian las creaciones con el mas minimo
detalle. La gente entonces podia acceder facilmente y escoger sus modelos predilectos,

que luego serian confeccionados a medida del cliente.

Estas mufiecas luego viajaron por diferentes reinos, convirtiéndose en una de las formas
mas populares de difundir la moda. “Monarcas y cortesanos mantendrian muy ocupados
a sus costureros, copiando los modelos més atractivos y lujosos, proveniente de fuera™.

“Las habilidades de sus artesanos y la exquisitez de los materiales empleados harian de
Paris con justa razon la capital de la moda, a esta fiebre de vestir le sucederian los
accesorios, perfumes, pelucas, pomadas, etc™. Francia en especial Paris se mantendria a
la cabeza de la moda y como referente para el resto del mundo, incluso hasta nuestros

dias gracias al aparecimiento de la alta costura.

La moda es algo cultural, expresa el espiritu del tiempo y es uno de los indicios mas
inmediatos de los cambios sociales, politicos, econdmicos y culturales, con especialidad
en los trajes, telas y adornos. Cumple diferentes ciclos ya sea que esta en auge o pasé su
época, sin embargo la moda vuelve con el tiempo, aunque transformada al periodo
actual. Un ejemplo de auge es: si se pusiera en boga la mini falda la mayoria de chicas

la usarian para ir a la moda. Forma parte de la sociedad.

La moda es mas que llevar puesto un traje o vestido, la vestimenta es una necesidad
basica que protege al cuerpo de las intemperies del clima, sin embargo al transcurrir el
tiempo las sociedades se organizaron mejor y se consideré la vestimenta no solo como
una necesidad, sino que ha pasado a marcar la diferencia entre los miembros de un
grupo y a la vez sea convertido en un referente para identificarlos. Esta apreciacion se
da hasta nuestros dias, se distingue al llevar tal marca y asi se confirma la pertenencia a

un grupo.

? http://www.modahistoria.com/modahistoria/europaoccidental/
> http://www.edym.com/it/tessile/tx07/01mod/Cap01/
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1.2 CATEGORIAS DE LA MODA.

Estas categorias son basicas en la moda, porque cada una de ellas tiene caracteristicas
delimitadas; y se subdividen en: Ropa Casual, Prontismo o Prontomoda, Pret a Porter y
Alta Moda.

1.2.1 PRET APORTER:

“Es la categoria mas importante de la moda, nace en los afios 50 con el objetivo de
reemplazar a la Alta Moda, por ser esta muy costosa y poco accesible™.
Mantiene un producto de alta calidad, un disefio original y es confeccionado con telas

muy finas de manera practica y rapida en series pero no masivamente.

Fig. 1.1
Disefios de Pret a Porter

Fuente: Www.imagenes/google.com/coco+chanel

Juega con la sicologia del cliente, esto se logra a través del manejo de la promocion que
permite al consumidor grabarse la marca, la misma que determina factores semioticos,

culturas, sociales y estilos de vida.

* http://es.encarta.msn.com/encyclopedia20/Industria_de_la_moda.html#s3
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Tiene canones de exclusividad como por ejemplo: se vende en boutiques, se trabaja bajo
franquicias y la imagen corporativa no tiene nunca que alterarse.
Entre las marcas mas conocidas en esta categoria estdn: Coco Chanel, John Galiano,

Dior, Nina Ricci, Rafph Laurent, etc.

Christian Dior RALPH % LLAUREN

PARIS

CHANEL

Fig. 1.2
Logotipos
Fuente: www.imagenes google.com/logotipos

1.2.2 CLASIFICACION DEL PRET A PORTER:

Se subdivide en Pret a Porter Bajo — Casual, Ejecutivo — Medio y de Noche o de Lux.

1.2.2.1 Pret a Porter Bajo — Casual: Corresponde a linea mas barata dentro de la
categoria, abarca prendas basicas para un look libre y comodo pero con estilo
personalizado, donde si bien su confeccion es en serie, cada traje tiene apliques o
detalles que difieren uno de otro o al menos se producen en menor cantidad con iguales

apliques.

Fig. 1.3
Pret a Porter Bajo - Casual
Fuente: http://pret-a-porter+casual.blogspot.com
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1.2.2.2 Pret a Porter Ejecutivo — Medio: Esta division encierra prendas sobrias; como
chaquetas sastres y ropa ejecutiva, utilizadas para actos serios. Se caracteriza por el gran
cuidado en la eleccion y el corte de la tela. Esta confeccionada en pequefias cantidades
para asegurar la exclusividad, por lo cual es mas costosa que la linea casual pero mas

accesible que la de noche.

Fig. 1.4
Pret a Porter Ejecutivo - Medio
Fuente: http://pret-a-porter+ejecutivo.blogspot.com

1.2.2.3 Pret a Porter de Noche o de Lux: Pertenece a la primera linea del Pret a Porter,
es bastante sofisticada con disefios exclusivos, prendas con apliques de piedras y
bordados, telas trabajadas con colores y motivos coloridos. Su confeccion esta realizada
en un 80% a maquina y un 20% a mano. Todo esto lleva a lucir una prenda no Unica

pero si con muy pocas gemelas en el mercado.
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Fig. 1.5
Pret a Porter de Noche o de Lux
Fuente: http://pret-a-porter+de lux.blogspot.com

1.3 UNIVERSOS DEL VESTUARIO:

Dentro de los universos encontramos: Universo formal, casual, sportswear, jeanswear,

streetwear y activewear.
1.3.1 UNIVERSO FORMAL.:

“Nace a principios de 1900 y hasta los afios 60 se cumplié con mucha rigidez™. De
silueta estructurada y definida, participan basicamente en lo femenino prendas como:
vestidos de una pieza o trajes sastres de falda y chaqueta, pantalon y chaqueta, estos dos

con blusas o sin ellas.

® Glosario Textil y de Moda. Laboratorio de moda//Inexmoda.p.66
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Fig. 1.6
Traje Formal Femenino

Fuente: Www.immocostrabrava.com

En lo masculino: la corbata y la camisa de cuello rigido son determinantes para
acompariar el clasico vestido de dos o tres piezas con chaleco.

Fig. 1.7
Traje Formal Masculino
Fuente: www.patazas.com/ropa+formal
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CAPITULO II

TEXTILES E INSUMOS PARA UNIVERSO FORMAL

2.1 FIBRAS TEXTILES.

Se conoce como fibra al filamento flexible que corresponde a la materia prima de una

tela, puede presentarse como una fibra cortada o un filamento alargado.

2.1.1 CLASIFICACION DE LAS FIBRAS:

a) Fibras naturales
b) Fibras artificiales
c) Fibras Sintéticas

2.1.1.1 Fibras Naturales: Las fibras obtenidas de una planta o un animal se clasifican
como fibras naturales, entre ellas estadn la lana, cashmere, seda, algodén, lino, yute y
cafiamo. La mayoria son utilizadas en telas textiles, aunque las obtenidas de las plantas
como tales se usan también para elaborar sogas. La lana es una de las mas antiguas
fibras textiles, como lana se designa en general al pelo fino, suave, rizado o ensortijado
procedente de ovejas, todo esto se llama vellon. La cantidad que produce un solo animal
oscila entre 1y 6.5 kg. Tiene las siguientes propiedades y caracteristicas: finura, rizado,
longitud, elasticidad, superficie a modo de escamas y capacidad de hinchamiento; los

cuales son finalmente lavados, peinados e hilados.

La seda es un producto de hilo muy resistente, el gusano que la produce se envuelve en
un capullo de unos 3cm de largo cuyos hilos pueden sobrepasar los 3,000m, estos se

lavan con jabén y una sal de sodio.
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En el caso del algodon, la calidad se valora por sus propiedades fisicas, tales como;

capacidad de hilado, resistencia a la rotura, elasticidad y la capacidad de torsion.

Las fibras de origen vegetal son del tipo vello, que son las que envuelven a las semillas
de las plantas en forma de arbustos o de arboles que alcanzan de 1 a 2 m de altura. La
finura, suavidad arrugada, color, brillo, pureza y solidez, asi como la resistencia a la
traccion y elasticidad determinan la nerviosidad, higroscopicidad (8% de humedad) y

extensibilidad de la fibra.

- Animales:

Fig. 2.1 Fig. 2.2 Fig. 2.3
Alpaca-Lana Guanaco-Lana Gusano de Seda
Fuente: Microsoft®Encarta® 2011.  Fuente: Microsoft®Encarta® 2011. Fuente: Microsoft®Encart

Fig. 2.4 Fig. 2.5
Pelo de Camello Conejo de Angora
Fuente: Microsoft®Encarta® 2011. Fuente: Microsoft®Encarta® 2011.
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- Vegetales:

Fig. 2.6 Fig. 2.7 Fig. 2.8
Algodon Lino Yute
Fuente: Microsoft®Encarta® 2011. Fuente: Microsoft®Encarta® 2011. Fuente: Microsoft®Encarta®

Fig. 2.9
Céafiamo
Fuente: www.google.com/imagenes-cafiamo

2.1.1.2 Fibras Artificiales: Dentro de este grupo se encuentra; Rayon Viscosa (el mas
usado en nuestro pais), Rayon Acetato y Rayon Triacetato. En el proceso de obtencién
de fibras de rayén, la materia prima se compone de celulosa en forma de laminas. Se la
obtiene de la madera del asbesto a la cual se le agrega hidréxido de sodio; que se
absorbe en parte por las ldaminas de celulosa. A continuacion, se aplastan en la
desfibradora, esta masa va al dep6sito de maduracion con la finalidad de que alcance un
grado de polimerizacion que sea adecuado para el hilado. Después de alcanzar el grado
deseado pasa a tambores mezcladores, junto con el disulfuro de carbono, de este modo

se forma una sustancia soluble. El producto final es una solucion viscosa que contiene
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de 6 a 8% de xantato de celulosa 'y de 6 a 7% de hidroxido de sodio. Por ultimo para el
hilado se prensa en los orificios (0.05-0.2 mm.) finos de las hiladoras, mediante bombas
de engrane y se solidifica en el bafio de coagulacién, formado de &cido sulfarico diluido

donde se encuentra disuelto sulfato de sodio y magnesio.

Este estiramiento le confiere a los filamentos una gran finura, una amplia paralelizacion
de las cadenas moleculares y por ende una buena consistencia incluso himeda. Los
filamentos neutralizados con una solucién de sosa céustica se enjuagan, se secan y

reciben el acabado que requieren para el uso previsto.

Estos tres rayones generalmente se afiaden a tejidos corrientes para ser usados como
relleno con las siguientes propiedades: a) finura, la cual puede variar de acuerdo al
diametro de las fibras, b) resistencia, la lana de viscosa posee mayor resistencia que la
lana; al cobre o al acetato, c) superficie y brillo, la cual puede ser rugosa o alisada,
puede ofrecer una superficie granulada, con cicatrices muy semejante a la lana.

Fig. 2.10 Fig. 2.11
Rayon Viscoza Rayo6n Acetato
Fuente: www.google.com/imagenes-fibras  Fuente: www.google.com/imagenes-fibras

2.1.1.3 Fibras Sintéticas: Pertenecen a este grupo el Nylon, Poliéster, Acrilico y
Poliuretano Lycra. Mientras las fibras naturales, a causa de su elevado caracter polar
tienden a degradarse sin fusion, la mayoria de las fibras sintéticas son termoplasticas,
algunas suficientemente estables, por encima de su punto de fusion para permitir

hilarlas directamente.
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Estas fibras por tener un punto de fusion estan en desventaja notoria para muchas
aplicaciones, los tejidos y acabados que las contienen se dafian con facilidad, por
ejemplo en el planchado demasiado caliente, por cenizas y colillas de cigarro. La
estabilidad dimensional a elevadas temperaturas (100° C o incluso 150° C) es también
desechable ya que esto gobierna efectivamente la severidad de condiciones en las que el

tejido puede ser tratado y limpiado en seco.

La facilidad de tincion es una propiedad muy deseable de la fibra, las fibras naturales
poseen buen acceso a las soluciones acuosas de colorantes, el tefiido de las fibras
sintéticas mas hidrofobas ha necesitado del desarrollo de colorantes y técnicas nuevas y
la modificacion de los polimeros para romper deliberadamente la regularidad estructural
y para aceptar el colorante, pueden deslustrarse por adicién de un pigmento inorganico
de dioxido de titanio. Dentro de las fibras sintéticas, las acrilicas son las mas resistentes,

los nylones y el propileno polimerizado las menos resistentes.

Fig. 2.12 Fig. 2.13 Fig. 2.14
Poliéster Nylon Lycra
Fuente: http://images.petroquim.com Fuente: http://es.wikipedia.org/fibras Fuente:www.google.com/lycra

2.2 HILOS.

"6 un buen hilo

“Se denomina hilo al conjunto de fibras textiles, que se retuercen juntas,
depende de la seleccidn de la materia prima, la elongacién de la fibra con la que este

hecho es la que contribuye en la elasticidad del hilo. Es un factor importante para la

® ERHAROT, Theodor, Tecnologia Textil Basica 2, 2da Edicion, Editorial Trillas, México, 1990, Pag. 35
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durabilidad de la prenda, por eso se lo debe escoger con precaucion para que tenga igual

resistencia que la tela a ser usada.

2.2.1 TIPOS DE HILOS:

2.2.1.1 Hilos de Algoddn: Fabricados con algoddn peinado, conocido como hilo
cafiamo, es usado en la elaboracién de bolsas, macrame y toda clase de tejidos que van a
ser sometidos a procesos de trituracion.

¥

e @4
|
Fig. 2.15

Hilo de Algodén
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx

2.2.1.2 Hilos de Nylon: Elaborados con fibras de nylon, tiene como caracteristica la
resistencia y se usa para coser carpas, equipos rompe vientos y para realizar adornos en

vestidos de fiesta.

Fig. 2.16
Hilo de Nylon
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx
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2.2.1.3 Hilos de Poliéster: Obtenidos por medio de filamentos de poliéster, usados para

la costura de prendas de vestir en cualquier tipo de tejidos.

Fig. 2.17
Hilo de Poliéster
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx

2.2.2 TIPOS DE HILOS UTILIZADOS EN EL UNIVERSO FORMAL.:

Los hilos mas consumidos en la produccién de prendas de vestir formales, son los hilos
de poliéster, debido a su bajo costo y a las caracteristicas como: resistencia al calor al
momento de ser cosidos por una maquina automata, que es usada en el proceso de
confeccion y por brindar un gran acabado a los trajes, ofertando una prenda de calidad a

un precio moderado.

2.3 TEJIDOS.

Se llama tejido a la capa flexible formada por el cruzamiento de dos series de hilos

ortogonales entre si de largo indeterminado, de ancho limitado y de aspecto variable.

2.1 TIPOS DE TEJIDOS:

Con el conocimiento adquirido en el andlisis de ligamentos de los tejidos de calada, se
hace una clasificacion de los fundamentales, segun la oferta que existe en la industria

textil y el estudio de cada uno.
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Los ligamentos pueden ser SIMPLES y COMPUESTOS

2.3.1.1 Ligamentos Simples: Entre los ligamentos simples se encuentran los basicos ya

estudiados: el de tafetan, la sarga y el raso.

Derivados de estos basicos
Derivados del tafetan

e Laesterilla

o El telerdn acanalado

Derivados de la sarga
e Lasarga acanalada
e Lasarga batavia
o Lasargaromana
o Lasarga satina

o Lasarga compuesta

Derivados del raso
« Raso acanalado oblicuo
e Raso acanalado mixto
e Raso diagonal
e Raso en granito

e Rasos irregulares

2.3.1.2 Descripcion de los Ligamentos Basicos:

Ligamento de tafetan

Es la textura mas simple.
Su curso consta de 2 hilos y de 2 E!
pasadas, evolucionando unas y

otras en alternancia.

Es un ligamento neutro.

24



Ligamento de sarga

Ligamento simple, con escalonado directo o inverso = 1y de curso > 2.
Presenta bordones inclinados en sentido diagonal hacia la izquierda o
hacia la derecha, segln sea su escalonado. Si bien el nimero posible de

sargas es ilimitado; las mas corrientes son la sarga de tres y la de
cuatro, representadas aqui.

Enunciado general: ne1 obien 1

en siendon>1

sargade3 sargaded4

2.3.2 CLASES DE TEJIDOS DE CALADA:

e Telas sencillas

e Telas de dos caras
e Dobles telas

e Telas multiples

e Terciopelos y panas

e Tejidos de rizo

Esta sencilla clasificacion obedece a la férmula con que en los tejidos de calada

intervienen los elementos que los constituyen y que hemos estudiado hasta aqui.

2.3.2.1 Telas Sencillas: Son las formadas por 1 urdimbre y 1 trama.

— R
e -%.'- ey u*- "'n'-:ﬂl’-' il
F F g '_-:‘.-_'. o .'.ﬁ-,-'.' L ‘.:-*_-"'-f"
- -3 i - T
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Fig. 2.18/Sarga
Fuente: http://www.google.com.ec/imgres?tejidos-planos
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2.3.2.2 Telas de Dos Caras: Tejidos compuestos a base de 2 urdimbres y 1 trama (tela a

dos caras por urdimbre) o de 2 tramas y 1 urdimbre (tela a dos caras por trama).

Fig. 2.19
Tela de Dos Caras
Fuente: http://www.google.com.ec/telas-tejidos

2.3.2.3 Telas Dobles: Formadas por dos telas sencillas superpuestas, compuestas por 2

urdimbres y 2 tramas. Ambas telas pueden estar unidas de diferentes maneras.

Fig. 2.20
Tela Doble
Fuente: http://www.google.com.ec/telas-tejidos+dobles

2.3.2.4 Telas Multiples: Compuestas por diversas telas simples que van uniéndose entre

si (aplicacion en tapicerias).
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L
Fig. 2.21
Tela Mltiple
Fuente: http://www.google.com.ec/tela+multiple

2.3.2.5 Terciopelos y Panas: Tejidos formados por 1 urdimbre y 1 trama que forman el
cuerpo del tejido (basamento) y otra urdimbre y otra trama que al ser cortada produce

una superficie velluda.

Fig. 2.22
Tela de Pana
Fuente: http://www.google.com.ec/imgres?tela-de-pana

2.3.2.6 Tejidos de Rizo: Constan del basamento y otra urdimbre destinada a formar el

rizo. Pueden serlo bien por una cara o bien por las dos.

Fig. 2.23
Tela de Rizo
Fuente: http://www.google.com.ec/imgres?tela-de-rizo
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2.3.3 TABLA DE TEJIDOS PARA CONFECCIONAR ROPA FORMAL.:

De acuerdo al estudio analizado, se realiza un acercamiento de los tejidos mas aptos
para la confeccion de ropa formal entre los que se encuentran los tejidos dobles, los
mismos que estan elaborados con una mezcla de fibras naturales y sintéticas, tomando

en cuenta las siguientes caracteristicas; consistencia y resistencia.

Casimir Milano [(composicion:
50% algodor — 40 poliestar)

Casimir Barrintonm
{Ccomposicioar: 7TO0% algoddn —
30 Poligstear)

Casimir Sar Miguel
(ocomposicidn: V0% algoeddn —
309 poligster)

Tabla 2.1
Tabla de Tejidos
Fuente: La autora

2.4 MATERIA PRIMA PARA LA CONFECCION.

En la confeccion de prendas formales, intervienen un gran ndmero de insumos como:
forros, entretelas, botones, etc., quienes proporcionan soporte en determinadas zonas de
una prenda. Ademas dan cuerpo a los tejidos ligeros y evitan que los pesados se doblen

sobre si mismos, también prolongan la vida de la ropa.
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En la antigledad, la materia prima usada en la confeccion de prendas formales no
cumplia un papel importante, puesto que la elaboracién era sencilla, con costuras a
mano y terminados no tan complejos.

Pero “en el afio de 1940, cuando la ropa formal pasa a ser parte de la indumentaria de la

mujer,”’

el uso de insumos apropiados aumenta, porque los trajes necesitan tener
consistencia para resaltar las formas del cuerpo femenino, por eso el uso de materiales

apropiados, que brinden firmeza a los textiles es primordial.

2.4.1 CONSISTENCIA DE LOS INSUMOS:

De la composicién de los materiales, depende la calidad del traje, deben reunir las

siguientes caracteristicas: resistencia y durabilidad

- Resistencia: Los materiales y la tela a usar en la elaboracion de las prendas
formales, deben ser resistentes y poseer elasticidad para que se adapten a los
procesos de confeccion, a las formas anatémicas de las personas y a las altas
temperaturas de calor al momento del planchado, caso contrario se corre el riesgo

de que se queme 0 se encoja.

- Durabilidad: Depende de la calidad con la que estén fabricados los insumos como
forros, entretelas, pelones, etc., esto ayuda a mantener a la prenda en buen estado,

después de la manipulacion del lavado y planchado.

2.4.2 TEXTURAS DE LOS INSUMOS:

Al momento de escoger los materiales apropiados para la confeccion de ropa formal, se
prefiere insumos de texturas suaves, que estén fabricados con fibras de algodon, o una

mezcla de algodon con sintético, para que proporcionen delicadeza a la prenda.

" http://www.conocimientosweb.net/html.php/file=cursos
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2.4.3 TIPOS DE ENTRETELAS:

La entretela es el elemento escondido que proporciona forma y soporte en una prenda.

Se puede encontrar varios tipos:

2.4.3.1 Las Tejidas: Son estables, hay que cortarlas como las telas tejidas, al hilo o para

conseguir mas caida y flexibilidad al bies.

Fig. 2.24
Entretela Tejida
Fuente: La autora

2.43.2 Las no Tejidas: Estan hechas uniendo fibras sintéticas, quimicas o

térmicamente. Su uso depende de la capacidad de dar de si.

Fig. 2.25
Entretela no Tejida
Fuente: http://www.agusbel.com/product_infc
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2.4.3.3 Las Tricoladas: Dan firmeza con suavidad, algunos tipos son adecuados para

usar como forro.

Fig. 2.26
Entretela Tricolada
Fuente: http://www.agusbel.com/product_infc

2.4.3.4 Las Termofusibles: Sirven para casi todo tipo de telas, requieren de la

combinacion de calor, vapor y presion.

Fig. 2.27
Entretela Fusionable
Fuente: http://www.agusbel.com/product_infc

2.4.3.5 Entretelas Cosidas: Su uso depende del peso de la tela, de la firmeza que se le
desea dar a la prenda, porque si la entretela es demasiado pesada la tela se deformara y
si es muy ligera, no le dara caida ni forma. Antes de usar este tipo de entretela se debe

preencoger y dejar secar bien, luego sujetar con alfileres para poderla coser.
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Fig. 2.28
Entretela Cosida
Fuente: http://www.madauri.com/entretelas.htm

244 ENTRETELAS UTILIZADAS EN PRENDAS FORMALES:

En la elaboracion de vestimenta formal, lo mas aconsejable es usar entretelas que
ofrezcan firmeza, una de ellas es la termofusible, empleada en las chaquetas en
delanteros, costados y cuello, ademas simplifica y agilita el proceso de confeccion ya
que su uso se lo puede hacer de forma artesanal con una plancha caliente o a nivel
industrial con una maquina fucionadora.

También se opta por el uso de entretelas tricoladas, estas proporcionan suavidad a las
prendas y se la maneja en las pretinas de pantalones, faldas y cuellos de blusas para
lograr formas moderadas y blandas.

Las entretelas cosidas de igual forma, asisten en la confeccion de ropa formal, se las usa
como forro en las chaquetas y faldas para dar suavidad a la piel y dar un buen acabado a
las prendas.

2.4.5 TIPOS DE BOTONES:

Los botones forman parte importante en la presentacion de una prenda, deben ser bien

seleccionados, cuidando que combinen con el modelo y con el color del traje.

2.4.5.1 Botén Combinado: Es un tipo de boton plastico, pero con contorno metalico,
también pude ser completamente metélico, puede llevar grabados para ser mas vistoso.
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Fig. 2.29
Botén Combinado
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx/botones

2.4.5.2 Boton de Fibra de Coco: Elaborado con fibras de coco en forma de galleta,
usado para la decoracion de prendas.

Fig. 2.30
Bot6n de Fibra de Coco
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx/botones

2.4.5.3 Botdn de Fibra de Vidrio: Botdn elaborado con fibras de vidrio en forma de
luna, ideal para darle originalidad a las prendas por ser un detalle llamativo.

Fig. 2.31
Boton de Fibra de Vidrio
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx/botones
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2.4.5.4 Boton Metdlico: Es el tipico boton usado en prendas de mezclilla.

Fig. 2.32
Bot6on Metélico
Fuente: http://www.lagamuza.com.mx/botones

2.4.6 TIPOS DE BOTONES PARA PRENDAS FORMALES:
En la actualidad los botones mas consumidos, son los plasticos, por su comodo costo y

su rapida fabricacion, en la ropa formal se puede usar botones plasticos o botones de

fibras de coco para obtener mas elegancia en el traje.
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CAPITULO I

SEGMENTACION DE MERCADO

Se ha seleccionado una estrategia de un solo segmento de mercado que comprende:
Mujeres jovenes de 18 a 30 afios que padecen VIH.
Por tal motivo, primero se parte del conocimiento sobre la enfermedad para luego

desarrollar las exigencias del target.

3.1 INICIO DEL VIH.

“Eran los afios 70 y la liberacion sexual estaba en su apogeo, siguiendo a esta corriente
la comunidad gay decidié salir a la calle y mostrarse sin complejos, las ciudades mas

concurridas eran San Francisco y Nueva York™®

, con ello prolifero las enfermedades de
transmision sexual como gonorrea, sifilis, herpes genital y toda una lista de

enfermedades asociadas a la promiscuidad.

Fue en este escenario “cuando en junio del 1981 se comunicd, en una revista cientifica
sobre el famoso paciente 0; Gaetan Dugas, un auxiliar de vuelo homosexual y
extremadamente promiscuo que reconocié haber tenido mas de mil comparfieros

sexuales™

, a partir del VIH encontrado en su sangre se identificaron pacientes en todo
el mundo llegando a mas de cuarenta casos repartidos en distintos paises. Esto
contribuy6 indudablemente a extender la enfermedad en un tiempo récord pero también

ayudd a reconocer que era un mal muy contagioso.

® http://www.svemsidaecu.blogspot.com
% http://sites.google.com/site/svemsidapns2011/home
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Fig. 3.1/Paciente 0 “Gaetan Dugas”
Fuente: www.wikipedia.org/vih

3.2 QUE ES VIH.

“También llamado el virus de la inmunodeficiencia humana, es considerado como el

agente de la epidemia de sida, pertenece a un microorganismo encuadrado en el género

lentivirus”*®; su estructura esquematicamente esta compuesta por 3 capas:

a) Externa o envoltura lipoproteica
b) Intermedia 0 matriz

c) Interna o nucleo

ESTRUCTURA DEL VIH

ENVOLTURA® gil
Lipids

MATRIZ MHC CORE
P17 gpi120 gpay p24

Fig. 3.2
Estructura del VIH
Fuente: www.wikipedia.org/vih

19 http://www.svemsidaecu.blogspot.com
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El VIH esta caracterizado por un largo periodo de incubacién y posee una forma de vida
muy simple que es capaz de reproducirse por si mismo en el organismo humano
parasitando a los globulos blancos y destruyéndolos o haciendo que dejen de cumplir su
funcion. Por este motivo, al cabo de unos afios, la accion del virus sobre el sistema
inmunoldgico hace que pierda su eficacia y deje de proteger contra las infecciones y
enfermedades, en ese momento aparecen una serie de signos, sintomas y enfermedades

a las que, en conjunto, se les llama Sindrome de Inmunodeficiencia Adquirida o Sida.

3.3 PROPAGACION DEL VIRUS.

Esta comprobado que el VIH-Sida se transmite directamente de persona a persona
mediante el intercambio de fluidos del cuerpo, hasta ahora se han identificado solo tres

vias de transmision: la sanguinea o parenteral, la sexual y la perinatal o vertical.

a) Via sanguinea o parenteral: Es la mezcla de sangre infectada con el virus y la
sangre de una persona sana; esto se puede producir a través de agujas usadas, jeringas,
objetos punzocortantes, como navajas de rasurar y por transfusiones de sangre o
trasplante de algln 6rgano, que no hayan sido previamente controlados por los servicios

de salud.

&

Fig. 3.3
Medios de Transmisién Sanguinea
Fuente: www.wikipedia.org/vih

b) Via sexual: Se produce mediante las secreciones genitales del hombre y la mujer,
como son los liquidos preeyaculatorios, el semen, las secreciones vaginales y el
sangrado menstrual, por lo que las personas infectadas, pueden trasmitir el virus
facilmente a sus parejas sexuales.
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Fig. 3.4
Medio de Transmision Sexual
Fuente: www.wikipedia.org/formas de transmision de vih

c¢) Via perinatal o vertical: Es producida cuando una madre infectada o seropositiva
transmite el virus a su hijo durante el embarazo, parto 0 amamantamiento debido a que

el sistema inmunoldgico del bebe no esta suficientemente maduro.

Fig. 3.5
Medio de Transmisidn Perinatal
Fuente: www.wikipedia.org/formas de transmision de vih

3.4 DESARROLLO DEL VIH.

“El tiempo que toma el desarrollo de la enfermedad en cada persona es muy variado, sin
embargo en la mayoria de los individuos el virus va apareciendo lentamente, pues la
inmunodeficiencia severa y las infecciones oportunistas aparecen en algunos casos
después de diez afios del contagio inicial”**. De esta manera se puede distinguir tres

fases de desarrollo del VVIH.

" http://sites.google.com/site/svemsidapns2011/home
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3.4.1 FASE INICIAL:

También conocida como fase precoz o aguda, en este caso el paciente no puede
presentar sintomas, pero es aqui en donde el VIH se disemina e invade muchos tejidos,

especialmente el sistema linfatico.

3.4.2 FASE INTERMEDIA O CRONICA:

Esta etapa tiene una duracién variable y en ella persiste la proliferacion viral, aunque a
un bajo nivel, consecuencia de ello los pacientes suelen ser asintomaticos por la baja de

las plaquetas y muestran también trastornos neurolégicos.

3.4.3 FASE FINAL O DE SIDA:

“Esta asociada con el (wasting syndrome), que significa sindrome de desgaste, produce
alteracion del estado general de la persona, aparicion de graves infecciones y
alteraciones neurolégicas”?. Es el momento en el que se considera que el infectado por
el VIH tiene Sida.

En cada una de las fases el pronostico de supervivencia es variable; influye la edad de la

persona, el mecanismo de contagio y la forma de presentacion.

3.5 CONSECUENCIAS DEL VIRUS.

Mediante entrevistas realizadas al grupo de VIH de la Cruz Roja Ecuatoriana,
Fundacién Larga Vida y Solca, se pudo obtener vivencias de algunos pacientes; los
cuales mencionan que independientemente del tiempo que se posee el virus, no se
necesita tener sintomas o verse enfermo para tener la enfermedad, muchas personas se
ven saludables por muchos afios pero cuando detectan el virus viene con ello

consecuencias fisicas y sicoldgicas para el paciente.

12 http://www.svemsidaecu.blogspot.com
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3.5.1 CONSECUENCIAS FISICAS:

Comentan los pacientes que estas consecuencias se producen mediante el desarrollo de
las fases intermedia y final del virus; es asi que la persona comienza con sintomas
parecidos a los de la gripe incluyendo fiebre, tos persistente, dolor del cuerpo,
escalofrios, herpes simple, aftas en boca y garganta, pueden durar algunos dias;
siguiendo con una sudoracién nocturna, alteraciones del suefio, fatiga, pequefias
pérdidas de peso, nauseas, vomitos, dolores cronicos por pérdida de masa muscular,
artralgias y mialgias. Con ello se va deteriorando las defensas y el VIH pasa a
convertirse en Sida; el enfermo se vuelve mas vulnerable a otras enfermedades como
leucopenia, pulmonia, tuberculosis, diarrea cronica, anorexia, vOmitos severos,
salpullido, erupciones en la piel, hongos y aumento del tamafio de los 6rganos en
especial del higado o del bazo.

Fig. 3.6 Fig. 3.7
Fase Intermedia Fase Final
Fuente: www.google.com/vih Fuente: www.google.com/vih

3.5.2 CONSECUENCIAS SICOLOGICAS:

Mencionan los afectados que al igual, que ocurre con otras enfermedades cronicas o
mortales, las personas infectadas por el virus del VIH, acarrean una serie de factores de
diversa indole, aunque las consecuencias sicologicas se presentan desde el primer
momento que se realizan la evaluacion, partiendo con miedo y temor a los resultados.

Consiguiente se dan trastornos depresivos o de ansiedad, ideas o no de suicidio,
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trastornos adaptativos, trastornos de identidad, sintomas de auto rechazo, culpabilidad,
disminucion de la autoestima, alteraciones en las relaciones sexo-afectivas, etc. Y en
algunos casos las contrariedades se dan en el nacleo familiar del paciente, tales como:
alcoholismo, consumo de drogas, malos tratos, situaciones de exclusion social, etc. Por
lo tanto toda intervencion sicoldgica es atendida de manera inexcusable, porque la
aceptacion a méas de ser un componente amenazante para la vida del individuo es adn la
lucha con el estigma social y el rechazo del que lamentablemente padecen estas

personas.

Los sicélogos contemplan y atienden un conjunto relacionado directo o indirecto con la
enfermedad, los problemas abarcan el estado de animo al inicio del diagnostico,
pasando por el desarrollo de la enfermedad y el afrontamiento e integracion en el mundo
socio laboral, hasta llegar al fallecimiento de la persona y en esta Ultima fase atendiendo
estados depresivos, y ayudando a los familiares para su respectiva resignacion.

Para cubrir todas las necesidades expuestas anteriormente desde el Area de Sicologia de
la Asociacion de Apoyo de la Cruz Roja Ecuatoriana, se ofrecen diversos recursos
sicolégicos como son: terapia individual, terapia de pareja y terapia familiar; asi como
diferentes grupos terapéuticos de autoapoyo, grupo de mujeres, grupo de reciente

diagnostico, grupo de adolescentes y escuela de padres.
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ESTUDIO DE MERCADO

3.6 SEGMENTACION.

En la actualidad el porcentaje de mujeres infectadas por el VIH a nivel mundial y en
nuestro pais ha crecido, hoy en dia de acuerdo a las estadisticas de la Cruz Roja
Ecuatoriana y el Ministerio de Salud, existe una mujer cada dos hombres infectados en
nuestro pais.

Convirtiéndose asi en un nuevo mercado al que pocos actualmente estan inmersos, por
esta razon se realiza un estudio de mercado para comprobar si es favorable el desarrollo
del proyecto.

El perfil del cliente potencial de este proyecto en general esta definido de acuerdo a un

street vision:

- Muijeres jévenes que estudien o trabajen a pesar de llevar consigo el virus.

- Mujeres que actualmente estan recibiendo ayuda para su problema.

- Personas en general.

3.7 UNIVERSO ESTADISTICO.

El universo investigado es el Sector Norte de la ciudad de Quito en la provincia de
Pichincha, donde se encuentra un total conocido de 97 mujeres entre 18 y 30 afos,

infectadas por el VIH.

Localizando en cada fase de la enfermedad fisiologias distintas de la mujer, con

diferentes caracteristicas y estados de &nimo.
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3.8 MORFOLOGIA DE LA MUJER CON VIH.

A continuacion un analisis de los tipos de mujer en cada etapa del VIH:

3.8.1 FASE INICAL:

Se halla una dama con las siguientes particularidades:

Mujer de contextura promedio y robusta.

- Tipo de cuerpo campana y didbolo.

- Varias clases de rostros; entre redondo, cuadrangular y triangular.

- Diferentes colores de piel como claras y medias.

- Cabello en cantidad normal de varios tipos; lacio, ondulado, corto, largo, etc.

- Estatura promedio entre 1.55cm y 1.68cm.

- Anomalias fisicas; cintura ancha, cintura estrecha, caderas prominentes, vientre

prominente, senos voluminosos, etc.

- Autoestima baja y media por conocimiento de su enfermedad.

Fig. 3.8
Mujeres en Fase Inicial del VIH
Fuente: http://www.google.imagenes/mujeres
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3.8.1.1 Habitos de Consumo:

- Se considera consumidor a la mujer joven que se encuentra en el ciclo inicial del

VIH, como cliente potencial en todas las temporadas del afio.

- En general para el uso diario. Porque aun el padecimiento a nivel corporal, no se

ha desarrollado completamente en ella.

3.8.1.2 Situacién de Consumo:

- Mujeres profesionales, para ir a trabajar, asistir a eventos ejecutivos y

viajes de trabajo.

3.8.1.3 Necesidades del Cliente:

- Laoriginalidad en los modelos de las prendas.

- Lafuncionalidad y comodidad.

- Adquirir prendas que estén de acuerdo a las nuevas tendencias de la moda.

3.8.2 FASE INTERMEDIA O CRONICA:
Debido a que en este periodo la enferma empieza el tratamiento con medicacion

antiviral, existen efectos secundarios a los farmacos y el sistema inmunologico

emprende su desgaste, se descubre una paciente con las siguientes caracteristicas:

- Mujer de contextura promedio y delgada debido a los medicamentos.

- Tipo de cuerpo diabolo.

- Varias clases de rostros; entre alargado, triangular y hexagonal.
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- Diferentes colores de piel como oscura y palida.

- Cabello con poco volumen.

- Estatura promedio entre 1.55cm y 1.68cm.

- Anomalias fisicas; senos escasos, caidos y flacidos, gluteos planos.

- Autoestima media porque ya ha recibido ayuda profesional.

Fig. 3.9
Mujer en Fase Intermedia del VIH

Fuente: www.wikipedia.org/mujeres con/vih

3.8.2.1 Habitos de Consumo:

- También se considera consumidor potencial a la mujer en la etapa intermedia del

VIH, en todas las temporadas del afio.

- A pesar de los cambios fisicos en su cuerpo, el producto puede ser usado
diariamente, pero debe ser manejado con una calidad que brinde confort.

45



3.8.2.2 Situacién de Consumo:

- Mujeres profesionales, para ir a trabajar, asistir a eventos ejecutivos y
viajes de trabajo.

3.8.2.3 Necesidades del Cliente:

- Confort total en las prendas, debido a sus infecciones en la piel.

- Funcionalidad y comodidad en el producto.

- Adquirir prendas que estén de acuerdo a las nuevas tendencias de la moda, para

levantar su autoestima.

3.8.3 FASE FINAL O SE SIDA:

Aqui la mujer esta expuesta a contagios de enfermedades graves, su sistema de defensa
es muy débil, pero sicoldgicamente esta preparada para su descenso y desea terminar
sus ultimos dias con tranquilidad y que mejor que a través de la moda se la pueda

ayudar. Por lo tanto encontramos:

Mujer de contextura sumamente delgada.

- Tipo de cuerpo cilindro, pero porque ha perdido toda la forma debido al
desgaste.

- Rostros; entre alargado y hexagonal.

- Color de piel palida.

- Cabello con poco volumen o en algunos casos perdida total.

- Estatura promedio entre 1.50cm y 1.65cm.
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- Anomalias fisicas; senos escasos, gluteos planos, hombros caidos y espalda

ligeramente cargada.

- Autoestima media porque durante todo el desarrollo del virus ha recibido ayuda.

Fig. 3.10
Mujeres en Fase Final del VIH
Fuente: http://www.google.imagenes/mujeres/con/VIH

3.8.3.1 Habitos de Consumo:

- A este tipo de mujeres se les considera consumidor circunstancial debido a su
estado de &nimo.

- Por todos los efectos de la enfermedad es primordial la calidad del producto.

3.8.3.2 Situacion de Consumo:

- Mujeres que desean terminar su vida de manera optimista, asistiendo a eventos

ejecutivos y en algunos casos a su trabajo.

3.8.3.3 Necesidades del Cliente:

- Confort total en las prendas.
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- Funcionalidad y Comodidad.

- Adquirir ropa con las Gltimas tendencias de la moda, para verse y sentirse bien.

3.9 TAMANO DE LA MUESTRA.

97 Personas
Por ser pequeiio el universo la investigadora decide aplicar la encuesta a todas las

personas que lo conforman.

3.10 APLICACION DE ENCUESTA Y TABULACION DE
RESULTADOS.

Encuesta aplicada a mujeres que padecen VIH, entre las edades de 18 a 30 afios, en el

sector Norte de la ciudad de Quito.

Tabla de frecuencia de mujeres de 18 a 30 afos infectadas por el VIH

GENERO
) _ | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Vaélidos
Femenino
97 100% 100% 100%
Total
muestra |97 100% 100% 100%
Tabla 3.1

Tabla de Frecuencia
Fuente: La autora
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CUESTIONARIO

1) Cuéanto tiempo usted se encuentra en este centro?

) ) Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Validos |6 meses 27 27.84% 27.8% 27.8%
1 afio 32 32.99% 33% 100.0%
mas tiempo |38 39.18% 39.2%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.2
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 1
Fuente: La autora
39,18% 6 meses ml
1 afio m2

mas tiempo =3

Gréfico 3.1
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 1
Fuente: La autora

En conclusion el 27.84% de las encuestadas tienen un periodo de 6 meses de estancia en
un centro de apoyo, el 32.99% ha permanecido 1 afio y el 39.18% lleva mas tiempo

recibiendo ayuda profesional.
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2) Qué tipo de ropa generalmente le gusta usar?

) ) Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
vélido acumulado
Vélidos | Casual 35 36.08% 36.0% 36.0%
Formal 42 43.30% 43.3% 100.0%
Deportiva |20 20.62% 20.6%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.3
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 2
Fuente: La autora
20,62%
Casual ml
Formal m2
Deportiva 3

Grafico 3.2
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 2

Fuente: La autora

El 36.08% prefiere la ropa casual, mientras que el 43.30% se inclina por la vestimenta

formal y solo el 20.62% opta por atuendos deportivos.
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3) Conoce usted si hay alguna empresa dedicada a la produccion de ropa para

personas con este tipo de enfermedad?

) . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
vélido acumulado
Validos
Si 0 0% 0% 0%
No 97 100% 100% 100.0%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla N° 3.4
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 3
Fuente: La autora
Si m1l
No w2

Grafico 3.3
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 3
Fuente: La autora

De las encuestadas el 100% desconoce sobre alguna empresa que se dedique a la

produccion de ropa para mujeres con VIH.
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4) Le gustaria a usted que los disefiadores se interesen y creen prendas de vestir

gue a usted le ayuden a sentirse mas comoda?

) . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje ]
valido acumulado
Validos
Si 86 88.66% 88.7% 88.7%
No 11 11.34% 11.3% 100.0%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.5
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 4
Fuente: La autora
Si m1
No m2

Gréfico 3.4
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 4
Fuente: La autora

Al 88.66% de las encuestadas les gusta la idea de que los disefidores se intersen por este

target, mientras que el 11.34% sostiene una respuesta negativa.
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5) Qué prendas prefiere usted para lucir elegante y cbmoda a la vez?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélidos Falda vy
Chagueta 25.8%
25 25.77% 25.8%
Pantalon y 100.0%
Chaqueta |34 35.05% 35%
Falda y|15 15.50% 15.5%
Blusa
23 23.71% 23.7%
Pantalon y
Blusa
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.6

Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 5
Fuente: La autora

23,71%

Faldaychaqueta m1
Pantaldn y chaquetam 2
Falda y blusa m3
Pantaldn y blusa 4

Grafico 3.5

Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 5

Fuente: La

autora
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El 25.77% opta por un conjunto de falda y chaqueta, el 35.05% prefiere un traje

conformado por pantalon y chaqueta, el 15.50% le gusta usar falda y blusa, el 23.71%

elige pantalén y blusa.

6) Qué colores le gustaria a usted usar?

] ) Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Validos 42.3%
0, 0,
Colores claros |41 42.27% 42.3% 100.0%
Colores oscuros |39 40.21% 40.2%
Colores neutros |17 17.53% 17.5%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.7
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 6
Fuente: La autora
Coloresclaros m1
Colores oscuros m?2
Colores neutros m 3

Graéfico 3.6
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 6
Fuente: La autora

El 40.21% de las encuestadas escogen los colores claros en el momento de lucir su ropa,

el 40.21% eligen los colores oscuros y el 17.53% optan por los colores neutros.
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7) Cree usted que con este tipo de ropa necesitaria un tipo especial de maquillaje?

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
vélido acumulado
Validos |Si 54 55.67% 55.7% 55.7%
No 43 44.33% 44.3% 100.0%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.8
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 7
Fuente: La autora
Si ml
No m2

Grafico 3.7

Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 7

Fuente: La autora

El resultado nos indica que el 55.67% esta de acuerdo en usar maquillaje especial para

lucir un estilo formal y el 44.33% dice que no.
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8) Considera usted que las prendas disefiadas de acuerdo a sus necesidades le van

ayudar a sentirse mejor?

] ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje )
valido acumulado
Validos
Si 89 91.75% 91.8% 91.8%
No 8 8.25% 8.2% 100.0%
Total 97 100.0% 100.0%
Tabla 3.9
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 8
Fuente: La autora
Si m1l
No m2

Gréfico 3.8
Tabla de Frecuencia, Pregunta N° 8
Fuente: La autora

El 91.75% de mujeres con VIH, considera que las prendas disefiadas de acuerdo a sus

necesidades le van ayudar a sentirse mejor y el 8.25% responde que no le ayudaria.
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3.10.1 ANALISIS DE LA ENCUESTA APLICADA:

La finalidad de este proyecto es llegar con una propuesta clara para que todas las
mujeres que han logrado asimilar la enfermedad del VIH, sigan con originalidad sus
actividades en areas ejecutivas, sobretodo sin prescindir de su buen gusto en el atuendo

y en sus accesorios de ropa formal.

Las encuestas e investigaciones realizadas, clarifican gustos y preferencias de mujeres
con VIH en elegir formalidad, comodidad y elegancia en colores encendidos que
reflejen su autoestima.

Concluyentemente se visualiza un mercado no explotado donde se puede ofertar nuevas
tendencias en creaciones de moda que eleven el sentido de vida para esta parte de la
sociedad.

3.11 OPINIONES DE LOS EXPERTOS.

Especialistas en estd patologia, opinan que las personas infectadas de VIH van
cambiando su estado emocional, fisico y espiritual paulatinamente, segun las diferentes

etapas de esta dolencia.

Comentan que en algunos pacientes la enfermedad se desarrolla con mayor rapidez y
agresividad de acuerdo al estado de &nimo de cada individuo y la forma en que fueron
contagiados, puesto que para estas personas serd muy dificil aceptar, asimilar y
sobrellevar este trauma emocional. Entonces es cuando familiares, amigos y la sociedad
en conjunto deben concientizar y aceptar con mucha responsabilidad a este grupo

humano, que por diferentes motivos han sido victimas de este mal.

3.12 SUGERENCIAS DE LOS EXPERTOS.

Aconsejan que el deber de nosotros como sociedad, es crear espacios para estas

personas donde puedan desenvolverse con normalidad, con acceso a cumplir las
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necesidades que requiere para vivir un ser humano tales como; atencion médica,
sicoterapéutica, educacion y también de indumentaria, ya que esta Ultima area es muy
importante para elevar su autoestima, usando ropa elegante y a la moda; desechando asi
prejuicios y marginaciones para que este grupo sea acogido tanto en el campo laboral y

social.
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CAPITULO IV

ASESORAMIENTO DE IMAGEN

4.1 DEFINICION.

El asesoramiento de imagen comprende la completa remodelacién de la presencia de un
individuo, mejorando las actitudes corporales, el maquillaje, el protocolo, el peinado, la
ornamentacion, el vestuario, etc. ElI fin de la asesoria de imagen es entregar una

presencia escénica acorde al estatus del solicitante o en el medio donde se desenvuelve.

Esta basado en el concepto de Marketing Personal, Morfologia Facial y Lenguaje
Corporal, con el objetivo de llevar a cabo la optimizacién del Looking o la imagen

personal.

El perfil de cada persona corresponde al sello personal de cada uno, marca caracter y es

la clave para realzar la personalidad.

A través de lo mencionado, en este proyecto se desea darle &nimo a la vida de una mujer
enferma de VIH, que por su padecimiento ha descuidado de su imagen y mediante un
buen asesoramiento se puede lograr que ella vuelva a ser la protagonista de un estilo.
Verse bien es una funcion corporal, que va mas alla de siluetas y colores, esta
intrinsecamente relacionado con habitos sociales y cambios de humor, influye como

indicador del encanto de una dama.
4.1.1 COLORES:
La buena eleccion del color y el conocimiento de las formas de los tipos de cuerpos son

el factor principal de un buen asesoramiento de imagen, porque determinan el poder de

atraccion de la persona.
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4.1.1.1 Teoria del Color: Es un grupo de reglas béasicas en la mezcla de colores para
conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento.

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz esta
constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000 kilometros por
segundo, esto significa que nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la energia y no a

la materia en si.

“Las ondas forman, segun su longitud de onda, distintos tipos de luz, como: infrarroja,
visible, ultravioleta o blanca. Las ondas visibles son aquellas cuya longitud de onda

esta comprendida entre los 380 y 770 nanémetros™*.

Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su entorno. Nuestro campo visual
interpreta estas radiaciones electromagnéticas que el entorno emite o refleja, como la
palabra "COLOR".

amarilio

naranja

violeta

wiolata

Fig. 4.1
Circulo Cromético
Fuente: http://www.google.com.ec/imgres?teoria+del+color

4.1.1.2 Propiedades del Color: Se las define como el tono, la saturacion y el brillo.

- Tono, matiz o croma.- Pertenece al atributo que diferencia el color y por la cual
designamos los colores: verde, violeta, anaranjado.
- Saturacién.- Es la intensidad cromatica o pureza de un color, esta asociada a la

claridad u oscuridad, determinado por la cantidad de luz.

3 http://www.google.com.ec/teoria_del_color
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- Brillo.- Se lo denomina a la cantidad de luz emitida por una fuente luminica o

reflejada por una superficie.

- Luminosidad.- Es la cantidad de luz reflejada por una superficie en
comparacion con la reflejada por una superficie blanca en iguales condiciones de

iluminacion.

Difarancia da Tono o matiz con igual valor y saturacidn

Difarancia de Bnilz, luminosidad o valor, con tono y saturacidn constants.

Difarancia da Saturackin con igual valor ¥ color

Fig. 4.2
Propiedades del Color
Fuente: http://www.google.com.ec/imgres?teoria+del+color

4.1.1.3 Clasificacion del Color: Los colores, estan clasificados en grupos de célidos y
frios.

- Colores calidos: en matices claros: cremas y rosas; matices 0scuros con

predominio de rojo, expresan vitalidad, riqueza y estabilidad.

- Colores frios: se los considera por asociacion con el agua al azul, violeta y

verdoso, expresan descanso, frescura y soledad.

4.1.2 SEMIOTICA:

Es la ciencia de los signos o sintomas culturales. Esta dirigida a analizar el efecto del
color en la percepcion y la conducta humana.

En este proyecto se la estudia como un tratamiento para las mujeres infectadas de VIH,
respaldando este analisis en la “Colorterapia: Técnica terapéutica de armonizacién en
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el organismo por medio de los colores, para ayudar a la curacion natural de
enfermedades, ya sean psiquicas o fisicas.”**
Con este razonamiento de la semidtica y de la colorterapia se ofrece a la mujer enferma

de VIH, una gama de colores célidos, tales como:

@ EI Rojo: Por ser simbolo de la pasion, ademas es el mas caliente de los colores
calidos y con el, la mujer puede recobrar la feminidad que ha perdido por su

padecimiento.

El Anaranjado: Representa la alegria, la juventud y el dinamismo; mediante este
color la persona que padece VIH puede aumentar el optimismo, la seguridad y la

confianza.

El amarillo: Se caracteriza por ser el color mas luminoso, ardiente y expansivo,
gracias a el se puede lograr en la mujer enferma buen humor y alegria. Ademas
se lo recomienda por calmar ciertos estados de excitacion nerviosa que es uno de
los efectos del VIH.

El verde: Simboliza la esperanza, el deseo de vida eterna. Se lo sugiere por tener
la virtud de ser un color calmante y relajante, el uso del mismo permite que la
mujer convaleciente este preparada para cada una de las experiencias que se le
presenten en el desarrollo de la enfermedad.

Se ha seleccionado la paleta con colores basicos para realizar combinaciones a
continuacién en el capitulo V, y estan adoptados de acuerdo a las vibraciones de cada
uno, los mismos que van a ejercer sobre la persona una gran influencia psiquica y

emocional, y le van a devolver a su cuerpo el balance arménico y la autosanacion.

Y http://www.wikipedia.com/org/colorterapia/
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4.2 ASPECTOS A ASESORAR.

Dentro de los aspectos a orientar se encuentran el maquillaje, el peinado, los accesorios

y el vestuario.

4.2.1 MAQUILLAJE:

El maquillaje se caracteriza por revestir imperfecciones, su objetivo es conseguir un
look completo, hay que tener claro que no se debe exagerar, aun mas en esta propuesta
porgue la imagen que se desea que muestre la mujer enferma, es natural, para que lo
pueda usar en la oficina 0 en una reunion de trabajo es por eso que debe ser sencillo

pero con colores claros ya que estos ayudaran a elevar su autoestima.

4.2.2 PEINADOS:

El peinado al igual que el maquillaje es parte importante de la imagen personal, debe ir
en armonia con los Ovalos faciales y con la ropa sin distorsionar el conjunto, para la
siguiente propuesta se considera las diferentes etapas del virus de VIH ya que en las
fases iniciales el cabello no sufre cambios pero en las finales hay casos en los que se lo

va perdiendo.

4.2.3 ACCESORICQOS:

Los accesorios son una buena forma de agregar un propio estilo a cualquier conjunto,
porque complementan la vestimenta y son los protagonistas principales de la moda.
También es una alternativa econdmica de modernizar la ropa sin adquirir nuevas
prendas, ademas su uso puede hacer un traje versatil y novedoso.

En este aspecto también se toma en cuenta las etapas de la enfermedad, porque las
mujeres necesitan comodidad debido al agotamiento de su cuerpo. Y al momento del
uso de collares u otro tipo de accesorios se considera el estado de la piel ya que en los

periodos terminales se les vuelve sensible.
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4.2.3.1 Calzado: Es importante considerar el cansancio del cuerpo que se produce en las
mujeres que padecen VIH, por los efectos de la enfermedad, asi como también la

comodidad que debe tener en el momento de realizar sus actividades.

4.2.3.2 Bolsos: Durante el dia, para lograr un look bastante ejecutivo y urbano, los
bolsos grandes son importantes para portar varios objetos, pero en este caso se los
sugiere de preferencia con bolsillos o divisiones en la parte interna, para que las mujeres
enfermas puedan llevar sus medicinas u otros accesorios como cremas, geles, etc.,
pueden estar elaborados en materiales como cuero, tejidos, lonas, etc. Y no deben ser

muy pesados por problemas de la columna que se puedan presentar.

4.2.3.3 Cinturones: En esta propuesta los cinturones se usan como adornos para los
trajes, mas no para que cumplan con la funcion de sujetar las prendas, con ellos se
puede lograr marcar la silueta femenina acentuando las curvas, pero se debe evitar en
las partes anchas y si en caso se presenta una cintura ancha se recomienda un cinturon
delgado, en la propuesta se los coloca sobre las chaquetas, anchos o delgados depende

de la contextura de la persona.

4.2.3.4 Collares: Para este tipo de accesorios, es importante conocer a fondo la
sensibilidad de la piel de las mujeres con VIH, los 6valos faciales y la contextura de la
persona. De acuerdo a estos aspectos se plantea en los casos que la dama pueda usar,
collares largos y livianos, para que la piel no sufra estiramientos ni desgarres por su
condicion muy delicada, asi lograr un look interesante, urbano y diferente, que lo

puedan llevar tranquilamente con trajes formales.

4.2.3.5 Aretes: Esta clase de accesorios se los propone de acuerdo a la contextura de las

personas, para lograr una estilizacion del rostro.

4.2.4VESTUARIO:

El asesoramiento en cuanto a vestuario se trata, tiene como objetivo no dejar al
descubierto aquellos defectos anatomicos que se pueden presentar en un individuo, al
momento de portar un vestido. Para lo cual es indispensable conocer los tipos de
cuerpos, contexturas y tener en cuenta hasta los mas pequefios detalles de la persona a

asesorar.

64



4.3 ASESORAMIENTO DE IMAGEN A MUJERES CON VIH.

Las siguientes propuestas de asesoramiento de imagen, se determinan de acuerdo a las
necesidades que cada grupo presenta en cada fase del virus. Tomando en cuenta la

morfologia de las personas, tipos de rostros y autoestima. A continuacion:

4.3.1 FASE INICIAL:

Como ya estaba mencionado en el capitulo 11, la paciente en esta etapa lleva una vida
normal, su enfermedad aun no presenta desarrollo en su aspecto fisico, aunque

psicologicamente es muy afectada.

4.3.1.1 Caracteristicas de Comportamiento: Los comportamientos a nivel sicoldgico de
este periodo son: autoestima baja en personas que conocen un resultado positivo,
tristeza, aislamiento, ganas de no vivir, etc. Es la etapa mas dificil, que una mujer

contagiada de VIH tiene que pasar.

4.3.1.2 Caracteristicas de Vida Similar: A pesar de que algunas mujeres reaccionan con
aislamiento ante la sociedad, otras continGan con su diario vivir, que esta basado en el
trabajo, en el estudio o en el cuidado de sus hijos. Acuden a reuniones de trabajo o
familiares en donde su parte importante es el vestido para verse y sentirse bien porque

fisicamente no estan afectadas.

4.3.1.3 Asesoramiento en Maquillaje: Para este punto es necesario conocer los 6valos
faciales que presentan las personas y las tonalidades de la piel. En este caso, se halla
rostros con forma, redonda, cuadrangular y triangular; tipos de piel clara, media y

oscura. Por lo tanto se sugiere:
- Ovalo Facial Redondo: Para eliminar estos efectos redondos, se tiene que

distribuir el volumen de tal forma que se alargue el rostro, acentuando en la

parte alta y eliminando en lo mas posible en los laterales.
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- Ovalo Facial Cuadrangular: Para corregir estas deficiencias se debe dar

volumen en la parte de la frente y disminuir los laterales del rostro.

- Ovalo Facial Triangular: Se recomienda dar volumen en la zona superior, en la
parte de las sienes e ir disminuyendo progresivamente segun se aproxime a las

mejillas.

A continuacion se menciona las propuestas de maquillaje, de acuerdo al color de la piel,

cabello y ojos, encontradas en este grupo:

- Cabello negro, piel claray ojos frios:

Magquillaje de fondo: Colores muy naturales dentro de los beiges claros
Sombras de o0jos: Gama de celestes

Méscara: Azul o negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosados claros

Léapiz de labios: Rosados

- Cabello negro, piel claray ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Colores muy naturales dentro de los beiges claros
Sombras de ojos: Gama de verdes 0 marron en todas sus gamas
Méscara: Negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa violaceo y rojo

Lapiz de labios: Rosa violaceo y rojo

- Cabello negro, piel morenay ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Colores naturales dentro de los beiges dorados
Sombras de ojos: Gama de verdes calidos

Méscara: Negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa - anaranjado
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Lapiz de labios: Rosa — anaranjado

- Cabello rubio, piel claray ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Gama de los beiges dorados
Sombras de ojos: Gama de verdes calidos
Mascara: Marrdn y negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa célido

Léapiz de labios: Rosa anaranjado

- Cabello castafo, piel claray ojos frios:

Maquillaje de fondo: Gama de beiges dorados o rosados
Sombras de ojos: Gama de azules y violetas

Mascara: Negra

Léapiz de cejas: Marron - castafio

Colorete: Colores rosados

Léapiz de labios: Rosados y rojos claros

- Cabello castanio, piel claray ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Gama de beiges dorados
Sombras de ojos: Gama de marrones, verdes claros
Mascara: Marrén y negro

Lapiz de cejas: Marron - castafio

Colorete: Rosa

Léapiz de labios: Rojos claros

- Cabello castafo, piel morenay ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Gama de beiges rosados
Sombras de o0jos: Gama de marrones
Mascara: Marrén y negro

Lapiz de cejas: Marron - castafio
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Colorete: Rojo claro

Léapiz de labios: Rojo carmin

4.3.1.4 Asesoramiento en Peinado: El cabello de la mujer en la etapa inicial del VIH no
sufre cambios, méas bien se lo encuentra en cantidad normal de varios tipos corto, largo
en ondas etc. Pero cualquier corte se lo propone de acuerdo a la fisiologia del rostro. Por

ejemplo para:

- Ovalo Facial Redondo: Es recomendable dar volumen en la parte alta de la
cabeza y eliminar en las partes laterales, para asi equilibrar la verticalidad

mediante una caida natural del cabello largo.

Fig. 4.3
Peinado para Ovalo Facial Redondo
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

- Ovalo Facial Cuadrangular: Para corregir estas deficiencias se sugiere colocar
el volumen del cabello en la parte alta de la nuca redondeando sus aristas,
disminuir los laterales y tapar algo de la cara con mechones hacia el rostro. Para

este tipo de fisonomia favorecen las melenas medias o largas.

Fig. 4.4 )
Peinado para Ovalo Facial Cuadrangular
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

68



- Ovalo Facial Triangular: Se propone dar mayor volumen en la zona superior
de la cabeza (parte alta de las sienes), disminuyendo progresivamente segun se

aproxime a las mejillas.

Fig. 4.5 )
Peinado para Ovalo Facial Triangular
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

4.3.1.5 Asesoramiento en Accesorios:

4.3.15.1 Calzado: Para el calzado, de acuerdo a la estatura de las personas que

pertenecen a este grupo (Fase Inicial) se les propone:

- Zapatos de taco alto: Para estilizar la figura en las personas de entre 1.55 y

1.65¢cm de altura.

- Y en las mujeres de 1.68cm de altura se les sugiere zapato de taco mediano o

zapato bajo para que no exista 6pticamente una tendencia a la elevacion.

El calzado debe ser comodo, por eso se les recomienda usar zapatos que tengan una
punta redonda o cuadrada para un mejor descanso del pie, que permita desarrollar las
actividades diarias de una mujer en el periodo inicial del VIH ya que con el pasar del
tiempo ira mostrando consecuencias en su estado fisico. Pueden estar fabricados en
materiales de cuero, de colores llamativos como se encuentran en tendencia los de color
rojo, escarlata, bicolor o el clasico negro, siempre cuidando que mantengan armonia con

el vestuario formal.
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Fig. 4.6
Zapatos de Taco Alto, Medio y Bajo
Fuente: http://www.google.com/imgenes?calzado+moda+2011

4.3.1.5.2 Bolsos: Para lograr un look ejecutivo como es la propuesta, se recomienda:

- El uso de bolsos versatiles, amplios y elegantes de preferencia con bolsillos

internos que permitan a la dama enferma llevar sus medicinas y accesorios.

- Deben coordinar con la contextura y la altura de la persona por ejemplo: una
persona pequefia no deberia portar un bolso muy grande o muy pesado porque

acortaria la figura.

- Paraalgun evento en la noche, es recomendable usar bolsos de mano o pequefios

monederos.

En cuanto a los materiales puede existir variedad, aunque los mas usados en el universo
formal son los que estan fabricados en cuero, las colores como es la tendencia pueden

variar entre los fucsias, azules, multicolor, estampados, etc.

Fig. 4.7
Bolsos
Fuente: http://www.google.com/imgenes?bolsos
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4.3.1.5.3 Cinturones: Dentro del grupo estudiado se encuentran mujeres con cinturas
anchas y estrechas, de contextura promedio y robusta con un tipo de cuerpo campana y

diabolo. Para ellas se propone lo siguiente:

- Mujeres con cintura estrecha, contextura promedio y figura diabolo, es
recomendable el uso de cinturones anchos, en colores llamativos y los pueden

Ilevar en la cintura o bajo ella maximo 10cm para resaltar las curvas.

- Personas con cintura ancha, contextura robusta y figura acampanada, se propone
el uso de cinturones oscuros, estrechos y mates, sencillos para que no llamen la

atencion.
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Fig. 4.8
Cinturones para Cintura Estrecha y Cintura Ancha
Fuente: http://www.google.com/complementos-de-moda

4.3.1.5.4 Collares: Resulta posible el uso de estos accesorios es este tipo de personas
porque aun su piel no muestra cambios, pero se tiene que cuidar la contextura y la forma
del rostro al momento de portarlos.

- Para mujeres de talla pequefia con rostro redondo y contextura promedio, se

propone el uso de collares largos y livianos para alargar la figura.

- En las damas de estatura alta con rostro cuadrado o triangular y contextura

promedio, puede usarse collares largos o cortos.
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Fig. 4.9
Collares para Mujeres de Estatura Pequefia y Alta
Fuente: http://www.complementos-de-moda.com

4.3.1.5.5 Aretes: Obedece mucho a la contextura de la persona, por ejemplo:

- Contextura promedio y estatura baja: Aretes largos.

- Contextura promedio y estatura alta: Aretes grandes y redondos.
- Contextura robusta y estatura baja: Aretes largos.

- Contextura robusta y estatura alta: Aretes largos.
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Fig. 4.10
Aretes

Fuente: http://www.wspacioblog.com/joyas

4.3.1.6 Vestuario: De acuerdo a las anomalias fisicas encontradas en este grupo de
mujeres como son (cintura ancha, cintura estrecha, caderas prominentes, vientre
prominente, senos voluminosos); se hace un estudio de los modelos que deberian llevar,

para esconder o resaltar su figura.

- Personas que presenten Cintura Ancha:

Evitar: Las rayas y cortes horizontales.
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Detalles: Rayas verticales, sin embargo se puede resaltar la cadera con bolsillos que

ayuden a anular el defecto de la cintura.

Fig. 4.11

Detalles para Cintura Ancha

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 30

- Mujeres con Cintura Estrecha y Caderas Prominentes:
Evitar: Las prendas ajustadas.
Detalles: Cinturones de tejido grueso, anchos de tipo corpifio con arrugas para que

rellenen la falta de cintura, en colores claros y brillantes. Estos cinturones y hebillas

exageradas no podran ser usados en personas de estatura baja.
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Fig. 4.12

Detalles para Cintura Estrecha y Caderas Prominentes
Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 30
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- Personas con Vientre Prominente:

Evitar: Tejidos brillantes, tonos claros o demasiados finos, faldas abotonadas
especialmente en el delantero ya que el volumen se encargaria de abrir los espacios
existentes entre los botones.

Detalles: Se recomienda el uso de cremalleras en las faldas, poner a los costados
bolsillos o algo que pueda distraer la vista y forme al mismo tiempo masa con el

contorno en el volumen del vientre.

Fig. 4.13

Detalles para Vientre Prominente

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 31

- Mujeres con Senos Voluminosos:

Evitar: Las prendas cerradas, colores claros, brillantes y tejidos de punto o pesados que

se peguen.

Detalles: Un busto exagerado no debe estar adornado, se recomiendo el uso de escotes

en V'y el uso de colores oscuros, rayas verticales.
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Fig. 4.14

Detalles para Senos Voluminosos

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 33

4.3.2 FASE INTERMEDIA O CRONICA:

Este periodo es donde se afecta mas el sistema inmunoldgico de la mujer e invade
muchos tejidos. Presenta cambios fisicos debido a la reaccién de los medicamentos
como: pérdidas de peso, nauseas, fatiga, alteraciones en el suefio, etc. Sicolégicamente

mantiene un estado estable porque ya ha recibido ayuda profesional.

4.3.2.1 Caracteristicas de Comportamiento: Los comportamientos que muestra la
mujer infectada con VIH en la fase intermedia son: autoestima media porque a través de
las terapias algunas personas han logrado integrarse nuevamente en el mundo socio
laboral, llevan una vida normal junto con su familia y tratan de sobresalir ante la
sociedad. Contindan con sus actividades diarias siguiendo un tratamiento médico que

les permita llevar un diario vivir sin mayor dificultad.

4.3.2.2 Caracteristicas de Vida Similar: Estas mujeres a pesar de presentar cambios
fisicos en su estado de salud, contindan con sus actividades siguiendo un tratamiento
médico que les permita llevar su vida sin mayor dificultad. Asisten a sus trabajos,
lugares de estudio o se desarrollan en el hogar como madres de familia.

4.3.2.3 Asesoramiento en Magquillaje: Las pacientes en este periodo muestran un
decaimiento en el rostro y en su color de piel ya que la medicacion tiene efectos

secundarios y su organismo se va viendo afectado. Se encuentra dévalos faciales;
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alargado, triangular y hexagonal, tonalidades de piel entre oscura y palida. Por lo tanto

se recomienda:

- Ovalo Facial Rectangular o Alargado: Este tipo de 6valo que se asemeja
mucho al ideal, produce una sensacién de alargamiento lo cual se debe corregir

dandole volumen en las partes laterales.

- Ovalo Facial Triangular: Esta formado este tipo de 6valo por una frente algo
ancha, pémulos muy salientes y barbilla algo estrecha; las mandibulas estan muy
rebajadas en volumenes, para disimular estas imperfecciones se debe dar

volumen en los laterales.

- Ovalo Facial Hexagonal o Diamante: Este Gvalo presenta una estrecha y corta
frente, con pémulos salientes, de igual forma que los anteriores se debe enfatizar

en las partes laterales para esconder el pronunciamiento de los huesos.

Como ya se habia mencionado anteriormente, en esta fase de la enfermedad, la piel de

la mujer sufre cambios de tonalidad por lo tanto se sugiere:

- Cabello castanio, piel palida y ojos frios:

Magquillaje de fondo: Gama de beiges dorados o rosados
Sombras de o0jos: Gama de azules y violetas

Mascara: Negra

Léapiz de cejas: Marron - castafio

Colorete: Colores rosados

Lapiz de labios: Rosados y rojos claros

- Cabello castafio, piel oscura y ojos frios:

Magquillaje de fondo: Gama de beiges rosados
Sombras de o0jos: Gama de azules y violetas
Mascara: Marrén y negro

Lapiz de cejas: Marron - castafio

Colorete: Rosa salmoén
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Léapiz de labios: Rosa salmén o rojo — rosado

- Cabello rubio, piel palida y ojos frios:

Magquillaje de fondo: Gama de los beiges claros
Sombras de ojos: Gama de celestes o violaceos
Méscara: Azul

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Tonos rosados

Léapiz de labios: Rosados mas oscuros

- Cabello rubio, piel oscuray ojos frios:

Maquillaje de fondo: Colores muy naturales dentro de los beiges anaranjados
Sombras de o0jos: Gama de rosas

Mascara: Negra o azul

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rojo — violaceo claro

Léapiz de labios: Rojo

- Cabello negro, piel oscuray ojos frios:

Maquillaje de fondo: Gama de los beiges dorados
Sombras de o0jos: Gama de colores rosas
Mascara: Azul o negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa - fucsia

Léapiz de labios: Rosa — fucsia oscuro

- Cabello negro, piel palida y ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Colores muy naturales dentro de los beiges claros
Sombras de o0jos: Gama de verdes o fucsias en todas sus gamas
Mascara: Negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa violaceo y rojo
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Lapiz de labios: Rosa violaceo y rojo

4.3.2.4 Asesoramiento en Peinado: El cabello de la mujer en esta etapa intermedia del
VIH sufre cambios, en algunas mujeres se va cayendo por la debilidad, pero segun los
Ovalos faciales hallados en este grupo se propone lo siguiente; en mujeres que lo puedan

dar forma a su cabellera.

- Ovalo Facial Rectangular o Alargado: La altura de este tipo de rostro se puede
disimular mediante un flequillo, favorecen mucho las melenas cortas ya que las

largas agudizan ese alargamiento.

Fig. 4.15
Peinado para Ovalo Facial Rectangular
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

- Ovalo Facial Triangular: Para esconder las deficiencias los volimenes deben
distribuirse por los laterales en sus partes méas bajas y algo en la frente, no es

aconsejable dar volumen en la nuca ni en las sienes.

Fig. 4.16
Peinado para Ovalo Facial Triangular
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales
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- Ovalo Hexagonal o Diamante: Para este rostro se aconseja reducir la anchura

de los pomulos peinando el cabello hacia las mandibulas.

Fig. 4.17
Peinado para Ovalo Facial Hexagonal
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

4.3.2.5 Asesoramiento en Accesorios:

4.3.2.5.1 Calzado: Para las mujeres que estan viviendo la fase intermedia del VIH, se

recomienda:

- Zapatos planos de punta redonda o cuadrada, con horma ancha.

- En conjuntos de ropa formal conformados por chaqueta y pantalon lucen muy
bien los zapatos planos, y en trajes de falda y chagqueta se puede usar zapatos de

taco medio con horma ancha.

No se ha considerado la estatura para las propuestas, sino mas bien la comodidad que
exigen las pacientes para desarrollar las actividades diarias, debido a su fatiga y dolor
muscular que presentan, necesitan llevar accesorios que les brinden total confort.

El calzado puede ser elaborado en materiales como tela o lona suave porque la piel en

este caso es propensa a ser afectada por laceraciones si se utiliza insumos rigidos.
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Fig. 4.18
Zapato Bajo Punta Redonda
Fuente: http://www.moda.com/calzado+moda

4.3.2.5.2 Bolsos: Se toma en cuenta las molestias presentadas durante esta etapa y se

sugiere:

- El uso de bolsos amplios con bolsillos internos y externos que permitan a la

mujer enferma llevar sus medicinas y accesorios.

- No deben ser muy pesados porque una de las molestias es este ciclo es la fatiga,
y el peso sera incomodo.

- De acuerdo a la contextura se recomienda en mujeres de estatura alta, bolsos de
cargar no muy voluminosos y en caso de personas de talla pequefia mejor sera

gue usen bolsos de mano.

Hay que jugar mucho con los colores en cuanto a accesorios se refiere, para elevar la
autoestima de la paciente por tal motivo, se puede elegir bolsos de tonalidades

Ilamativas pero siempre guardando coherencia con el traje.

Fig. 4.19
Bolsos de Mano
Fuente: http://www.louis vuitton.com/accesorios
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4.3.2.5.3 Cinturones: De acuerdo a las contexturas de este grupo (promedio y delgada)

Se propone:

- El uso de cinturones Unicamente como adorno ya que por las molestias presentes

en el estado fisico de las mujeres no se puede usar como sujetador.

- Pero por la contextura delgada que muestran es factible usarlo para disimular la

delgadez y deben ser anchos, de tejido grueso y colores claros o brillantes.

Fig. 4.20
Cinturones
Fuente: http://www.espacioblog.com/myfiles

4.3.2.5.4 Collares: El uso de este accesorio depende mucho del estado de la piel que
presente la mujer enferma, porque existen casos donde se produce alergias e irritacion.
Si se lo llegara a portar lo recomendable es cuidar el tipo de rostro para segun ello

estilizar la figura:

- Para mujeres de talla pequefia con rostro alargado o cuadrangular y contextura

promedio, se propone el uso de collares medianos y livianos.

- En las damas de estatura alta con rostro alargado y contextura delgada, es

recomendable usar collares cortos.
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Fig. 4.21
Collares
Fuente: http://www.wspacioblog.com/joyas

4.3.2.5.5 Aretes: Depende mucho de la contextura de la persona, pero en esta fase hay

que cuidar de no maltratar la piel, por eso se aconseja que tengan pasador ortopédico.

- Contextura promedio y estatura baja: Aretes largos.
- Contextura delgada y estatura alta: Aretes grandes y redondos.
- Contextura promedio y estatura alta: Aretes largos.

- Contextura delgada y estatura baja: Aretes largos o solo de boton.

Fig. 4.22
Aretes
Fuente: http://www.wspacioblog.com/joyas

4.3.2.6 Vestuario: Las anomalias encontradas en esta fase de la enfermedad de acuerdo
al desgaste de sistema inmunologico de la paciente son (senos escasos, caidos y
flacidos, gluteos planos); a continuacion se determina algunos detalles para estas

imperfecciones:
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- Mujeres con Senos Caidos y Flacidos:
Evitar: Las rayas y cortes longitudinales que acentuaran su languidez.

Detalles: Utilizar tejidos rayados horizontalmente, no ajustar la cintura.

Fig. 4.23

Detalles para Senos Caidos y Flacidos

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 32

- Mujeres con Senos Escasos:

Evitar: Colores oscuros, tejidos que se peguen al cuerpo, cortes y rayas verticales que

dan la sensacion de aplastar.

Detalles: Blusas con brunces o adornos debajo del pecho, cortes y rayas horizontales,

tejidos que den volumen.

Fig. 4.24

Detalles para Senos Escasos

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 32
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- Mujeres con Gluteos Planos:

Evitar: En este caso se trata de rellenar el volumen que carece, evitando las faldas capa

o0 de poco vuelo.

Detalles: Los adornos como lazos, volantes al bies o al hilo.

Fig. 4.25

Detalles para Glateos Planos

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 31

4.3.3 FASE FINAL:

También Ilamada Fase de Sida, corresponde al periodo mas crénico de la enfermedad,

mostrando consecuencias fisicas y por ende sicolégicas.

4.3.3.1 Caracteristicas de Comportamiento: En todas las personas el desarrollo del
virus no es igual, por lo tanto hay mujeres que a pesar del padecimiento se muestran con
energia y optimistas de vivir sus ultimos dias. En cambio otras manifiestan decaimiento
total. Sicolégicamente el profesional le ha ido preparando a la enferma para este
periodo, sin embargo existe una autoestima media por motivos de culpabilidad y de

rechazo de la sociedad.

4.3.3.2 Caracteristicas de Vida Similar: Debido al estado fisico de este grupo, las
actividades diarias se reducen, algunas mujeres abandonan el trabajo o el estudio,
dependiendo de como se presente en su cuerpo esta etapa final. Otras se dedican a ser

motivadoras en centros de apoyo y compartir sus experiencias con personas que ain no
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se han contagiado, ya que en el area laboral no son muy bien acogidas porque en

nuestro pais todavia se las margina.

4.3.3.3 Asesoramiento en Maquillaje: Por ser la fase terminal se muestra bastante
decaimiento en el rostro y en la tonalidad de piel por ejemplo se encuentran; rostros de

forma alargado y hexagonal para los cuales se recomienda:

- Ovalo Facial Alargado: Este tipo de dvalo produce una sensacion de
alargamiento lo cual se debe corregir dandole volumen en las partes laterales.

- Ovalo Facial Hexagonal o Diamante: Presenta una estrecha y corta frente, con
pomulos salientes, de igual forma que el anterior se debe enfatizar en las partes

laterales para esconder el pronunciamiento de los huesos.

Para ayudar a la tonalidad palida del rostro que muestra la dama, se propone:

- Cabello negro, piel palida y ojos frios:

Magquillaje de fondo: Gama de los beiges dorados
Sombras de o0jos: Gama de colores rosas
Mascara: Azul o negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa - fucsia

Léapiz de labios: Rosa — fucsia oscuro

- Cabello negro, piel palida y ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Colores muy naturales dentro de los beiges claros
Sombras de ojos: Gama de verdes o marron en todas sus gamas
Mascara: Negra

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Rosa violaceo y rojo

Lapiz de labios: Rosa violaceo y rojo
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- Cabello rubio, piel palida y ojos frios:

Maquillaje de fondo: Gama de los beiges claros
Sombras de ojos: Gama de celestes o violaceos
Mascara: Azul

Léapiz de cejas: Marron — castafio

Colorete: Tonos rosados

Léapiz de labios: Rosados méas oscuros

- Cabello rubio, piel claray ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Gama de los beiges dorados o anaranjados
Sombras de ojos: Gama de verdes calidos o dorados

Mascara: Marron y negra

Léapiz de cejas: Marrdn — castafio

Colorete: Rosa céalido

Léapiz de labios: Rosa anaranjado

- Cabello castario, piel claray ojos calidos:

Magquillaje de fondo: Gama de beiges dorados
Sombras de ojos: Gama de marrones, verdes claros
Mascara: Marrén y negro

Lapiz de cejas: Marrdn - castafio

Colorete: Rosa

Léapiz de labios: Rojos claros

- Cabello castano, piel claray ojos frios:

Magquillaje de fondo: Gama de beiges dorados o rosados
Sombras de o0jos: Gama de azules y violetas

Méscara: Negra

Léapiz de cejas: Marrdn - castafio

Colorete: Colores rosados

Léapiz de labios: Rosados y rojos claros
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4.3.3.4 Asesoramiento en Peinado: El cabello también es afectado durante este periodo,
pierde volumen y en algunos casos hay pérdida total. Se aconseja el uso de pelucas de

acuerdo a la fisonomia del rostro por ejemplo para:

- Ovalo Facial Rectangular o Alargado: La altura de este tipo de rostro se puede
disimular mediante un flequillo, favorecen mucho las melenas cortas ya que las

largas agudizan ese alargamiento.

Fig. 4.26
Peinado para Ovalo Facial Rectangular
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

- Ovalo Hexagonal o Diamante: Para este rostro es aconsejable reducir la

anchura de los pomulos peinando el cabello hacia las mandibulas.

Fig. 4.27
Peinado para Ovalo Facial Hexagonal
Fuente: http://visagismo-sblrk.blogspot.com/ovalos-faciales

En el caso de que exista poco volumen en el cabello también se aconseja llevarlo:

- Puntas hacia arriba: Es una propuesta para cabellos lisos y cortos, tiene como
objetivo elevar las puntas hacia arriba para dar un togque mas femenino y

disimular la pérdida
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Fig. 4.28
Cabello con Puntas hacia Arriba
Fuente: http://www.hoymoda.com/tipos+de+peinados

- Cabello recogido: Los cabellos recogidos también son una buena propuesta, las
colas en todas sus versiones, ya que son muy versatiles y se pueden adaptar a
cualquier estilo, sin ningin problema, resultando muy favorecedoras para

esconder la ausencia del volumen perdido.

Fig. 4.29
Cabello Recogido
Fuente: http://www.hoymoda.com/tipos+de+peinados

4.3.3.5 Asesoramiento en Accesorios:

4.3.3.5.1Calzado: Tomando en cuenta el estado fisico de la mujer en esta fase final se

recomienda:

- Zapatos planos de punta redonda o cuadrada.
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- Calzado con horma ancha para un mejor descanso de los pies y para casos que

sufren de hinchazon.

En cuanto a los materiales de estos accesorios se recomienda que sean de tela, con
plantillas suaves u ortopédicas y nada de correas que sujeten ya que la piel se encuentra

delicada y cualquier insumo rigido causaria dolencia.

Fig. 4.30
Zapato Bajos
Fuente: http://www.moda.com/calzado+moda

4.3.3.5.2 Bolsos: Debido a las molestias presentadas se sugiere:

- El uso de bolsos amplios con bolsillos internos y externos que permitan a la

mujer enferma llevar sus medicinas y accesorios.

- Por cuestiones de fatiga es recomendable bolsos Gnicamente de mano.

Es importante seleccionar el color del accesorio, porque debe guardar concordancia con
el vestuario para a través de ello elevar la autoestima de la mujer enferma con colores

vivos y que le brinden energia.
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Fig. 4.31
Bolsos de Mano
Fuente: http://www.louis vuitton.com/accesorios

4.3.3.5.3 Cinturones: Se encuentra en este grupo una contextura sumamente delgada y
la figura del cuerpo también se va perdiendo obteniendo una forma cilindrica, por lo

tanto se recomienda:

- El uso de cinturones anchos, tipo corpifio, con colores vivos, para rellenar la
falta de cintura. Pero Unicamente como adorno ya que por las molestias

presentes en el estado fisico de las mujeres no se puede usar como sujetador.

Fig. 4.32
Cinturones Anchos
Fuente: http://www.espacioblog.com/accesorios-myfiles

4.3.3.5.4 Collares: No es recomendable el uso de collares en esta etapa del VIH, porque
la mujer padece de alergias ante cualquier material, la piel es muy delicada y en

circunstancias existe salpullido.

4.3.3.5.5 Aretes: Al igual que el accesorio anterior no es aconsejable usarlo pero en caso
de hacerlo se tiene que cuidar de no maltratar la piel, por eso se aconseja que tengan
pasador o sujetador ortopédico. Se los debe llevar de acuerdo a la fisonomia del rostro y

la contextura de la persona es asi:
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- Contextura delgada y estatura alta: Aretes grandes y redondos.

- Contextura delgada y estatura baja: Aretes largos o solo de boton.

Fig. 4.33
Aretes
Fuente: http://www.wspacioblog.com/joyas

4.3.3.6 Vestuario: Las anomalias presentes en esta fase terminal de la enfermedad
afectan al sistema 6seo de la persona por tal motivo se encuentra (senos escasos, gluteos
planos, hombros caidos y espalda ligeramente encorvada); es importante estudiar estas

falencias para recomendar un disefio correcto de vestuario:

- Mujeres con Senos Escasos:

Evitar: Colores oscuros, tejidos que se peguen al cuerpo, cortes y rayas verticales que

dan la sensacion de aplastar.

Detalles: Blusas con brunces o adornos debajo del pecho, cortes y rayas horizontales,

tejidos que den volumen.

o +ﬁ-«
Fig. 4.34

Detalles para Senos Escasos
Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 32
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- Mujeres con Gluteos Planos:

Evitar: En este caso se trata de rellenar el volumen que carece, evitando las faldas capa

0 de poco vuelo.

Detalles: Los adornos como lazos, volantes al bies o al hilo.

Fig. 4.35

Detalles para Glateos Planos

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 31

- Personas con Hombros Caidos:

Evitar: Todo tipo de mangas caidas.

Detalles: Adornos en los hombros en aquellas prendas que lo admitan, uso de

hombreras.

Fig. 4.36

Detalles para Hombros Caidos

Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 34
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- Personas con Espalda Ligeramente Cargada:

Evitar: Los escotes bajos por delante si es posible, por detras cuanto mas bajo es mejor.

Detalles: La espalda no es un punto facil para los detalles, las bufandas, capotas son una

buena solucidn. Los escotes deben ser altos por delante.

Fig. 4.37

Detalles para Espalda Ligeramente Cargada
Fuente: GIL, Consuelo, Todas Podemos ser Venus,
Editorial Alianza, S.A., Madrid, 2003, Pag. 34
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CAPITULO V

DISENO DE COLECCIONES FORMALES

5.1 PROCESO ESTLISTICO.

También Ilamado Proceso Creativo, es utilizado en el mundo del Disefio de Modas para

seguir pasos l6gicos y secuenciales al momento de elaborar un producto moda.
5.1.1 DETERMINANCION DEL TARGET:

Para la determinacion del target previamente se realizo un street vision, de las mujeres
que padecen VIH, el cual se ejecutd en el hospital de “SOLCA” de la ciudad de Quito y
en la “FUNDACION LARGA VIDA” ubicada en el sector norte de la capital, de esta
manera fue posible conocer las necesidades, gustos y caracteristicas que poseen estas
mujeres, a continuacion detallados:

Informacion basica de la mujer enferma de VIH:
5.1.1.1 Datos Geograficos:

Pais: Ecuador

Provincia: Pichincha

Ciudad: Quito

Clima:(estaciones): Mixto, estaciones intercaladas

Temperatura méax.: 19° - min. 5°
5.1.1.2 Datos Demograficos:

Edad: 18 — 30afios
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Género: Femenino

Ciclo de Vida Familiar: Solteras — Casadas

Clase Social: Media — Media Alta

Categoria de Moda: Pret au Porter

Universo de la moda: Ciudades de Quito y Guayaquil — Ecuador
Escolaridad: Superior

Origen étnico: Latino/Americanos Latino

5.1.1.3 Caracteristicas Generales de Comportamiento: Después de haber entrevistado
a Médicos Psicologos e Internistas, Directores de Fundaciones de Lucha contra el VIH
y Motivadores, quienes conviven con las personas afectadas por el padecimiento, se
pudo conocer los comportamientos a nivel psicoldgico de cada etapa de la enfermedad
como son: pérdida de libertad, ganas de no vivir, tristeza, soledad, aislamiento, etc. En
algunos casos tratan de vivir sus momentos al maximo y muy en el fondo sienten interés

por verse bien ya sea por su trabajo o Unicamente por distinguirse.

5.1.1.4 Caracteristicas Generales de Vida Similar: Existe distintos casos, de tal manera
que se torna dificil especificar el tipo de vida que llevan, ya que algunas mujeres
enfermas de VIH, han recibido terapias de motivacion y contintan con su vida por lo
tanto su diario estd basado en el trabajo, en el estudio o se desarrollan como madres de
familia. A pesar de llevar consigo una enfermedad terminal, no dejan de ser

responsables en todos sus actos y tratan de llevar una supervivencia normal.

5.1.1.5 Investigacion del Target: Este sondeo se lo efectud a través de conversaciones y
encuestas realizadas a las personas enfermas y médicos especialistas, mediante lo cual
se ha podido obtener testimonios de la forma de vida y necesidades que este grupo de
mujeres presentan.

De esta manera se opta por un target que se desarrolla en la ciudad de Quito y debido a
su situacion es alejado de las novedades, pero tiene un comportamiento abierto a la
originalidad y feminidad, les interesa las cosas innovadoras, que la sociedad les acoja y

les brinde apoyo para desarrollar su vida sin limitantes.
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5.1.2 INSPIRACION:

La inspiracién es basicamente la busqueda de elementos para crear una coleccion, en la
cual dichos componentes como colores, formas, siluetas, materiales son evidenciados en
los modelos propuestos, que luego se conjugan con las tendencias mundiales de lo que

esta a la moda.

Consecuencia a esto, se ha realiza un resumen de informacion sobre tendencias e
inspiracion para la propuesta de la coleccion, de tal modo que guarde un concepto
fundamentado en el tema escogido y entre cada disefio exista uniformidad,

documentando la fuente e incluso aspectos historicos que han servido de referencia.

5.1.2.1 Desarrollo de la Inspiracion:

TEMA: EL CARNAVAL DE AMBATO - ECUADOR

5.1.2.2 Investigacién: “Los etndlogos encuentran en el carnaval elementos
supervivientes de antiguas fiestas paganas de invierno, de celebraciones dionisiacas
griegas o de fiestas romanas. La palabra viene del latin carnem levare, que significa
quitar la carne. Y es que estas celebraciones se producen justamente durante los tres

dias anteriores a la abstinencia de cuaresma”?°.

El carnaval tiene aspectos distintivos, en una u otra ciudad dentro de nuestro pais,
siendo los epicentros las localidades de Imbabura, Ambato, Guaranda, Cuenca,
Azogues, en la Sierra y Esmeraldas, Manabi, Guayas en la Costa. Cada uno de ellos est4
cargado de historia, tradicion, matices, espectacularidad a través del uso de carros

alegoricos, comparsas y desfiles.

Ambato esta ubicada a 128 kilémetros al sur de Quito y su paisaje es hermoso gracias a
que esta rodeada por los volcanes Tungurahua, Chimborazo y Carihuairazo.

2 http://www.wikipedia.org/wiki/historia/del/carnaval
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Ademas, esta atravesada por el rio de su mismo nombre y los pequefios montes cercanos
estan cobijados por innumerables jardines de flores y frutas.

La tradicién del carnaval en esta ciudad, se instituy6 con el objetivo de reencontrar la fe
de los ambatefios y de los tungurahuenses, en general, luego del terremoto que arraso
gran parte de la ciudad el 5 de agosto de 1949.

Cada afio, durante las fiestas carnavaleras, los cuatro dias de festejo estan cargados de
bailes populares, el desfile de la Confraternidad, festivales folcloricos, corridas de toros,
juegos pirotécnicos, serenatas, exposiciones pictoricas, conciertos y lo que es el

epicentro; exposiciones florales y frutales.

La intensidad de las fiesta va en aumento, varios elementos se han ido incorporando y el
derroche de alegria y sana diversion se impregna facilmente en ambatefios y turistas. En
el desfile, se puede observar los grandes trabajos realizados en la decoracion de carros
alegoricos compuestos por flores, frutas y pan. Mientras los danzantes muestran un
espectaculo a través de sus bailes y sus vestimentas de vivos colores con adornos

Ilamativos como vuelos, lazos y cintas.

La fiesta se realiza con caracteristicas Unicas por su contenido; aroma de frutas, perfume
de flores, belleza de sus mujeres, manifestaciones de arte, cultivo de tradiciones; todo
sobre una base de solidaridad, mucha alegria, respeto, entusiasmo y colorido que sittan

a Ambato en un pedestal de desarrollo cultural y visita turistica de América.

Fig. 5.1
Carnaval Ambatefio
Fuente: http://andes.info.ec/fotos/carnaval-ambato
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5.1.2.3 Analisis de la inspiracion: Luego de estudiar el tema escogido, el mismo que ha
ilustrado mucho al autor por su gran extension y a la vez ha permitido conocer las
tradiciones ecuatorianas, se llega a la conclusién de que la propuesta este inspirada en el
“Carnaval de Ambato” porque es un tema que abarca colorido, solidaridad, alegria,
originalidad y acogimiento, aspectos que se desea resaltar en las colecciones para que

ayuden en el autoestima de las usuarias.

En si toda esta investigacion deja impregnado esencia de optimismo y distincion que
necesita una mujer contemporanea. De esta manera se toma mucho interés en detalles y
colores de los disefios utilizados en esta celebracion para la creacion de una propuesta

gue se enmarca en el regocijo y la elegancia.

5.1.3 TENDENCIAS:

Las tendencias de moda, son canones que un disefiador debe seguir para llegar a un
mercado. Estan dictadas por especialistas internacionales como soci6logos, psicologos,
disefiadores, etc. Ellos se encargan de realizar un estudio del contexto histérico; conocer
la evolucion del traje y estudiar como esos cambios y transformaciones que ha generado
el hombre a lo largo de su proceso y desarrollo humano, han interferido en las conductas
y modificado pardmetros de la moda, que han combinado lo estético con lo armonioso,
para primar luego por lo estrafalario e incomodo, romper con las reglas y revelar nuevas

identidades.

Otro aspecto considerado es el psicologico, que justamente refleja los cambios y
variantes que la moda toma como propios, “para pasar a ser una diosa moderna que se
impone Yy trasluce una economia que gira en torno a un elemento de primera necesidad
como es la vestimenta”.® Las razones de estas modificaciones nos llevan a tener en
cuenta los aspectos sociales y tomar estas corrientes para develar las necesidades del
mercado. Por ello, es necesario desmitificar la creencia que adaptar es copiar, todo lo
contrario, las tendencias brindan la oportunidad de reinterpretar y adaptar dichos

canones al estilo de cada disefiador.

%% http://www.modahistoria.com/modahistoria
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Hoy en dia, los constantes avances en la tecnologia de la comunicacion permiten ideas e
imagenes que compiten alrededor del mundo, a menudo resulta complicado determinar
el origen de un estilo porque una silueta o un corte pueden significar un gran numero de
variaciones, creadas al mismo tiempo en diferentes lugares.

“Las revistas de moda y la television son grandes difusores de tendencias, pero existen
otras influencias mas sutiles aunque no menos poderosas como: la ropa que llevan

algunos actores famosos y la informacion que se chatea por internet”®.

La gran
fragmentacion y la mezcla internacional dificultan el predecir o sefialar las tendencias o
férmulas ganadoras, porque cada individuo tiene un modo de vida y crea un estilo
propio a traves de su personalidad, region en donde habita y el grado de tradicion de la

sociedad en la que se encuentre inmerso.

5.1.3.1 Temporadas: Estan divididas en dos temporadas; Otofio — Invierno y Primavera
— Verano, las mismas que abarcan las cuatro estaciones del afio en algunos paises que
las poseen y las tendencias estan dictadas de acuerdo a estos periodos. Este proyecto

esta desarrollado para la época de Otofio — Invierno.

5.1.3.2 Tendencias Otofio — Invierno 2012: La moda ha generado el Estilo Negocio-
Chic, perfecto para la oficina el cual permite a la mujer trabajadora, optar por un traje

sobrio, es el equilibrio perfecto entre lo serio, femenino y moderno.

También proponen las tendencias el binomio entre lo masculino y femenino, lo sexy y
lo clasico, lo desenfadado y lo conservador. Eso si, los disefios tienen desde mangas
cortas, hasta mangas largas para los dias de mas frio, trajes con pantalones, trajes de
inspiracion masculina y trajes con faldas. El uso de accesorios elegantes, simples para
mostrar el lado femenino y se puede optar por una camisa blanca de inspiracion

masculina, combinarla con chaqueta y pantalones a juego.

3 FERNANDEZ, Angel, Dibujo para Disefiadores de Moda, 1ra Edicién, Editorial Parramén, S.A.,

Barcelona, Espafia, 2007, Pag. 108
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Otra opciodn esta basada en los vestidos que son las prendas indispensables para Prada,
ya que practicamente toda su coleccion (Otofio 2012), se basa en ellos. Vestidos con un
corte especial, lineas clasicas y no muy largos ni muy cortos, siempre por encima o por
debajo de las rodillas, para dar una imagen elegante y sofisticada. Se retorna al estilo de
los afios 40 y 50 esto significa los blazer con un toque que esta en torno a los hombros,
puede ser con hombreras, hombros rectos, y todo lo clasico pero con un toque diferente,
también las chaquetas estilo militar aparecen nuevamente en esta temporada.

Viene de moda los pantalones que tengan cintura alta, blusas confeccionadas con telas
ligeras. Un mundo de colores que se entremezclan entre si, pero siempre conjuntandolos
de una manera espectacular con diferentes texturas, algodon o incluso con prendas de
pelo.

Los tonos que se llevaran en este otofio proximo, como suele ser normal, son los tonos
negros, grises, neutros y marrones, sin olvidar también los verdes en todas sus
tonalidades, pero Jill Stuart quiere dar un poco mas de color a nuestra vida. En esta
ocasion utiliza el rojo, azul oscuro, naranja, que la moda parece estar imponiendo en los
Gltimos meses. Una propuesta donde la inocencia y la sensualidad se mezclan en un

gran colorido.

Fig. 5.2
Tendencias de Ropa Formal
Fuente: http://femeninas.com/article-tendencias-fornal
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5.1.3.3 Conclusiones: El analisis conjunto de la inspiracion y las tendencias, permiten
establecer un solo concepto para el desarrollo de las colecciones, cimentado en el uso de
colores como: el amarillo, naranja, verde y rojo; con una mezcla de colores oscuros
como el gris, negro y tonalidades medias entre el plomo; acompafiado de lineas
sencillas y clésicas, mediante las cuales se exponen trajes completos que constan de 3
piezas (blusa, falda o pantalon y chaqueta), en cada disefio se evidencia elegancia y

originalidad, ademas se destaca la alegria y el colorido, para una mujer contemporanea.

5.2 FILOSOFIA DE LAS COLECCIONES.

Elaboracion de prendas formales para mujeres que padecen VIH de la ciudad de Quito:

Entre la elegancia y el colorido del carnaval ambatefio, se encuentran las colecciones
“ESPERANZA, ASTUCIA Y LUZ” en las cuales se fusiona, lo convencional con lo
vanguardista, lo tradicional con lo irreverente, sin sacrificar lo estético; colecciones
cuidadosamente elaboradas, que buscan dar apoyo a través de la vestimenta aquellas
mujeres que han perdido la luminosidad de sus vidas por medio de una enfermedad

como es el VIH.
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5.3 COLLAGE DE INSPIRACION.




5.4 COLLAGE DE COLECCION.
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5.5 COLLAGE DE ACCESORIOS.




5.6 DESARROLLO COLECCION N° 1 “ESPERANZA”.

Esta coleccion va dirigida para la Fase Inicial del VIH, se titula Esperanza, porque aqui
comienza el desarrollo de la enfermedad, que no tiene un tiempo determinado para
Ilegar al desenlace final, por lo tanto se trata de elevar la autoestima baja que demuestra

la mujer, a través de la moda.

Los motivos de la inspiracion permiten el manejo de una coleccidn sosegada, que abarca
cortes definidos, sencillos, sobrios y muy femeninos; el aspecto fisico a trabajar permite
desarrollar los disefios sin limitantes, apuntando la propuesta para una mujer moderna,
étera y dindmica.

Comprende 8 conjuntos de vestimenta formal, acogiendo las exigencias del target se
presenta compuestos de blusa, chaqueta y pantalén; blusa, chaqueta y falda; vestido y

chaqueta.

La coleccidn resalta mucho el tipo de cuerpo que presentan las mujeres en esta etapa
como son una figura bastante marcada, una estatura normal que se presta para disefios
modernos en el universo ejecutivo. Pero escondiendo también las anomalias presentes

dentro de este grupo ya mencionadas en el capitulo IlI.

5.6.1 ANALISIS ESTILISTICO COLECCION “ESPERANZA”:

Formas y Siluetas.-

Se utiliza una silueta entallada en las chaquetas, que cifie segun la forma del cuerpo de
la mujer, en las prendas inferiores se le da un toque de modernidad a través de la silueta
pitillo en los pantalones, aunque también se encuentra prendas con bastas rectas y faldas

tubo. Estructuras geomeétricas fusionadas con el movimiento de los elementos de la

naturaleza, que se convierten en el punto focal de los disefios.
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Colores.-

Se maneja una paleta de color basada en el gris, manteniendo la tendencia, el mismo
que accede a ser combinado con colores célidos: amarillo, naranja, verde claro y rojo.

Texturas.-

Se opta por texturas suaves, delicadas y de calidad que ofrezcan comodidad y confort,
es asi que se utiliza para las prendas exteriores “Casimir Milano” (composicion 60%
algodon y 40% poliéster), y para las blusas “Tela Elisa” (composicion 70% algodon y
30% poliéster).

En los insumos (como hombreras, forros, pelones), se ha preferido que sean de algodon

sin mezclas para que las prendas sean frescas y livianas.

Sensibilidad positiva.-

Auto sanacién y elevacion del autoestima para las mujeres que inician una enfermedad

terminal.
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5.6.2 Carta de Colores y Combinados de la Coleccion N° 1
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5.6.3 Carta de Telas de la Coleccion N° 1
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5.7 DESARROLLO DE LA COLECCION N° 2 “ASTUCIA”:

La coleccion ASTUCIA, significa fuerza, pretende darle vida a la mujer que se
encuentra en la Etapa Intermedia del VIH, mediante el uso de colores vivos, fuertes y
Ilamativos trata de introducirse en el cerebro y en la percepcion éptica de la paciente

para trabajar en el campo sicoldgico a través de la técnica de colorterapia.

La inspiracion para estas prendas recoge el colorido de la decoracion que muestran los
carros alegoricos que participan en el desfile de carnaval y la energia que emiten los

danzantes en bailes y comparsas.

Disefios con mucho estilo para una mujer dinamica, sencilla que se enmarca en un estilo

sobrio y elegante.

Se propone atuendos fundados en modelos semientallados y entallados, blusas, tops,
chaquetas frescas, pantalones y faldas. Se presenta prendas con escotes para expresar
sensualidad. EI manejo del cinturbn como accesorio para disimular las cinturas

estrechas debido a la delgadez que muestran las mujeres.

5.7.1 ANALISIS ESTILISTICO COLECCION “ASTUCIA™:

Formas y Siluetas.-

Se trabaja con siluetas semientalladas y entalladas, respetando las figuras y contexturas
de los cuerpos. Aunque en este periodo se presenta una mujer desmejorada no ha
perdido completamente su forma pero si se presentan anomalias fisicas que deben ser
corregidas. La coleccion se enlaza con pantalones pitillos, anchos, rectos con pinzas
hasta y sobre el tobillo, faldas amplias y rectas por encima de las rodillas, blusas de

cuello alto y tops con escotes en V, apuntando a una mujer moderna y romantica.
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Colores.-

Como la inspiracién indica es una coleccion que juega mucho con el color para
demostrar energia, los trajes estan determinados por una gama de colores vivos como el
amarillo, naranja, verde claro y rojo con combinaciones del clasico negro usado en
vivos y sesgos de las chaquetas y blusas también se conecta el color blanco utilizado en
todas las prendas internas. La paleta de tonos ha sido inspirada en las bellas flores,

frutas, danzas y alegria que muestra el carnaval ambatefio.

Texturas.-

Las prendas exteriores estan elaboradas en “Casimir Barrinton” (composicion 70%
algodén y 30% poliéster), las blusas han sido confeccionadas en “Tela Elisa”
(composicion 70% algodon y 30% poliéster), y los tops en “Tela de Punto”
(composicion 100% algoddn). Se ha optado por la composicion principal de algodon en
el tejido debido a que se presentan molestias fisicas en esta etapa como son la fatiga, el

cansancio, entonces el textil debe ofrecer en lo posible confort al cuerpo de la paciente.

Sensibilidad positiva.-

Emitir astucia y fuerza a través del vestido para un aumento de la autoestima en

pacientes con VIH.
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5.7.2 Carta de Colores y Combinados de la Coleccion N° 2
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5.7.3 Carta de Telas de la Coleccion N° 2
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5.8 DESARROLLO DE LA COLECCION N° 3 “LUZ":

La coleccion “LUZ”, va dedicada a las mujeres que estan atravesando la Fase Terminal

del VIH, para aquellas que ain mantienen un positivismo ante su enfermedad.

Se desarrolla por medio de disefios modernos para que la mujer que esta viviendo sus

ultimos dias se sienta elegante y con un espiritu que marque distincion.

Reside en la inspiracion de los coloridos detalles utilizados en el carnaval, en la musica

y el dinamismo que presenta esta fecha.

Como ya se ha mencionado en el capitulo I11, todos los cambios fisicos que se exhiben
en esta fase, la propuesta se enfoca en trajes de blusa, pantalén y chaqueta. No se
introduce el disefio de faldas o vestidos porque hay casos en que la piel ya no permite
ser mostrada. Se trabaja en el uso de cuellos y mangas para esconder algunas

deficiencias.

5.8.1 ANALISIS ESTILISTICO COLECCION “LUZ™:

Formas y Siluetas.-

Se emplea silueta redingote para dar amplitud a las chaquetas y esconder la delgadez de
la persona, en prendas inferiores se mantiene la tendencia del pantalon pitillo para darle
juego de actualidad a las prendas, pero también se trabaja pantalones con bastas rectas
para mejor comodidad, las blusas de cuello alto propuestas en todos los disefios radican
en el estilo de prenda célida en la coleccion.

Colores.-

La propuesta abarca como color basico al plomo con combinaciones de colores basicos
del tratamiento de colorterapia como el color amarillo, naranja, verde claro y rojo. La

sencillez y seriedad de sus disefios logra un estilo sobrio.
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Texturas.-

Las prendas exteriores estan confeccionadas en “Casimir San Miguel” (composicion
70% algodon y 30% poliéster), y las prendas interiores en “Tela de Punto”
(composicion 100% algoddn). Al igual que en la fase anterior se opta por la
composicion principal de algodon en el tejido, porque la piel empieza a tener
consecuencias por la debilidad de la persona y estan muy propensas a las alergias y
sudoraciones, entonces el textil sugerido tiene como caracteristica la frescura ante la

transpiracion.

Sensibilidad positiva.-

Acogimiento a este grupo de la sociedad en su etapa terminal, a través de la moda.
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5.8.2 Carta de Colores y Combinados de la Coleccion N° 3
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5.9 DISENO DEL PROTOTIPO.

Se ha elegido como prototipo al siguiente disefio, por pertenecer a la Coleccion N° 2
“Astucia”, que va dirigida a la Fase Intermedia del VIH.

Es un conjunto de 3 piezas (blusa, pantalon y chaqueta), en tono rojo combinado con
vivos negros tanto en la blusa como en la chaqueta. Refleja modernidad, elegancia y

proyecta sensaciones positivas en la autoestima de la mujer enferma.

5.9.1 Carta de Colores y Telas
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES.

v' Con este proyecto se buscd incitar el interés de los disefiadores de modas, a
desarrollar emotivas creaciones para grupos marginados y a la vez ofrecer un

motivante apoyo social.

v" Se realiz6 un estudio al entorno de la mujer que padece VIH, concluyendo que una
alternativa estimulante es la colorterapia, esto permiti6 generar atractivas

combinaciones en colores y gustos.

v’ Priorizando el asesoramiento de imagen en estas mujeres, se logré que su estado de
animo sea el adecuado para aceptar su realidad como personas incluyentes que

reclaman sus espacios culturales y sociales.

v Investigaciones generales permitieron disefiar selectos trajes que cumplen con
exigentes expectativas motivacionales, ofreciendo comodidad, elegancia, gran

sentido del humor e inclusién social.
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RECOMENDACIONES.

v Se sugiere a los expertos de modas canalizar sus propuestas muy sutilmente,

para que estos grupos lo acojan con naturalidad.

v’ Estudiar la terapia sobre el color y crear una gama de armonia en colores a la
moda que refleje calidez, buen gusto e influya en el comportamiento de

personas con algun padecimiento.

v/ La motivacion en la imagen de las mujeres con VIH es muy importante, esto les

ayudara a sentirse como entes productivos y de desarrollo.

v Ofertar oportunidades de acceder a universos de creaciones y modas para lograr

una alta motivacion en el consumo indumentario.
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ANEXOS A.

Documentacién de Solicitudes y Guia de Encuesta / Entrevista.
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Quito, 5 de Julio del 2011

Sr. Fernando Gandarilla

JEFE DE COMUNICACION Y DIFUSION, DE LA CRUZ ROJA ECUATORIANA (LOCALIDAD
QuITO)

Presente:

De mis consideraciones:

Estimado Sr. Gandarilla reciba un atento y cordial saludo de; Delia Isabel Andrango
Guayasamin, estudiante de la Universidad Tecnolégica Equinoccial (Carrera de Disefio
de Modas), a la vez, desedndole toda clase de éxitos en sus funciones encomendadas.

Debido a que me encuentro realizando mi Proyecto de Tesis de Grado con el tema:
Disefio de prendas formales para mujeres con VIH, me dirijo a usted para solicitarle
de la manera mas comedida, se digne autorizar una entrevista con la Srta. Doris
Herrera (Motivadora del Programa VIH).

Segura de alcanzar una respuesta favorable a mi pedido, me despido de usted con
respeto y estima.

Atentamente,

==
Delia Andrango

C.1. 171726675-1
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Quito, 7 de Julio del 2011

Dr. Luis Morales
JEFE DEL PROGRAMA VIH/SIDA DEL MINISTERIO DE SALUD PUBLICA

Presente:

De mis consideraciones:

Estimado Dr. reciba un atento y cordial saludo de; Delia Isabel Andrango Guayasamin,
estudiante de la Universidad Tecnoldgica Equinoccial (Carrera de Disefio de Modas), a
la vez, desedndole toda clase de éxitos en sus funciones encomendadas.

Debido a que me encuentro realizando mi Proyecto de Tesis de Grado con el tema:
Disefio de prendas formales para mujeres con VIH, me dirijo a usted para solicitarle
de la manera mas comedida, se digne autorizar obtener datos estadisticos de las
mujeres infectadas por dicha enfermedad aqui en nuestro pais; especificamente en la
ciudad de Quito, sector Norte.

Segura de alcanzar una respuesta favorable a mi pedido, me despido de usted con
respeto y estima.

Atentamente,

Delia Andrango

C.1. 171726675-1
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Quito, 11 de Julio del 2011

Dr. Carlos Erazo
MIEMBRO DEL PROGRAMA “PRODUSIDA” DEL HOSPITAL DE SOLCA (QUITO)

Presente:

De mis consideraciones:

Estimado Dr. reciba un atento y cordial saludo de; Delia Isabel Andrango Guayasamin,
estudiante de la Universidad Tecnolégica Equinoccial (Carrera de Disefio de Modas), a
la vez, desedndole toda clase de éxitos en sus funciones encomendadas.

Debido a que me encuentro realizando mi Proyecto de Tesis de Grado con el tema:
Disefio de prendas formales para mujeres con VIH, me dirijo a usted para solicitarle
de la manera mdas comedida, se digne concederme una entrevista, para obtener
informacién acerca del tema mencionado.

Segura de alcanzar una respuesta favorable a mi pedido, me despido de usted con
respeto y estima.

Atentamente,

Delia Andrango

C.l. 171726675-1
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Quito, 21 de Julio del 2011

Dra. Doris Herrera
DIRECTORA DE LA FUNDACION “LARGA VIDA”

Presente:

De mis consideraciones:

Estimada Dra. reciba un atento y cordial saludo de; Delia Isabel Andrango Guayasamin,
estudiante de la Universidad Tecnoldgica Equinoccial (Carrera de Disefio de Modas), a
la vez, deseandole toda clase de éxitos en sus funciones encomendadas.

Debido a que me encuentro realizando mi Proyecto de Tesis de Grado con el tema:
Disefio de prendas formales para mujeres con VIH, me dirijo a usted para solicitarle
de la manera mas comedida, se digne permitirme compartir una charla de motivacion
con las personas enfermas de VIH.

Segura de alcanzar una respuesta favorable a mi pedido, me despido de usted con
respeto y estima.

Atentamente,

Delia Andrango

C.1.171726675-1

156



GUIA DE ENTREVISTA

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
FACULTAD DE ARTES Y DISENO
CARRERA DE DISENO DE MODAS

TEMA: DISENO DE PRENDAS FORMALES Y ASESORAMIENTO DE
IMAGEN PARA MUJERES QUE PADECEN VIH

Esta entrevista se dirige a las personas involucradas en la evolucion de los
pacientes que padecen VIH tales como; médicos especialistas, sic6logos,

directores de centros de apoyo y familiares.

GUIA DE ENTREVISTA

1) Q piensa usted de las mujeres con VIH?

3) Considera usted que el disefio de prendas de vestir ayudarian a elevar el
autoestima de estas personas?

4) Conoce usted que existen prendas de vestir para que sean usadas por
pacientes con esta enfermedad?

5) Que le pediria usted a los disefiadores o0 a la sociedad para ayudar a este

tipo de personas?
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GUIA DE ENCUESTA

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
FACULTAD DE ARTES Y DISENO
CARRERA DE DISENO DE MODAS

TEMA: DISENO DE PRENDAS FORMALES Y ASESORAMIENTO DE
IMAGEN PARA MUJERES QUE PADECEN VIH

Encuesta dirigida a mujeres infectadas de VIH, de preferencia en edad de 18 a
30 afios que se encuentran en centros de apoyo.

INSTRUCCIONES: Sefiale con una X la respuesta de su preferencia, de tener
algin comentario con respecto a alguna pregunta, por favor escriba en el

espacio de cada una.

CUESTIONARIO:

1) Cuanto tiempo usted se encuentra en este centro?

a)6meses [ ]
b) 1 afio |:|

c) Mas tiempo |:|

Si escogio la opcion (C), cuanto tiIemMpPO MAS?........oovviiiiiiiiiieieee e

2) Qué tipo de ropa generalmente le gusta usar

a) Casual |:|
b) Formal |:|
c) Deportiva |:|

3) Conoce usted si hay alguna empresa dedicada a la produccion de ropa para

personas con este tipo de enfermedad?

a)si [ ]
byNo [ ]
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C) UL o e e e e e e e e e e

4) Le gustaria a usted que los disefiadores se interesen y creen prendas de

vestir que a usted le ayuden a sentirse mas cémoda?

a)si [ ]
b) No |:|

5) Qué prendas prefiere usted para lucir elegante y comoda a la vez?

a) Falday Chaqueta [ |

b) Pantalon y Chaqueta |:|

c) Falda y Blusa [ ]

b) Pantalon y blusa I:I

6) Qué colores le gustaria a usted usar?

a) Colores claros |:|
b) Colores oscuros [ ]

c) Colores neutros |:|

7) Cree usted que con este tipo de ropa necesitaria un tipo especial de
maquillaje?

a) Si |:|
b)No ]

8) Considera usted que las prendas disefladas de acuerdo a sus necesidades

le van ayudar a sentirse mejor?

a) Si |:|
byNo |

GRACIAS POR SU VALIOSA COLABORACION
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ANEXOS B.

Elaboracién de los patrones del prototipo en sistema GERBER.
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ANEXOS C.

Molderia del Prototipo.
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CUADRO DE TALLAS

CUADRO DE MEDIDAS FEMENINO

Tallas: 6 8 10 12 14
Medidas:
Contorno de busto 88 92 96 100 106
Contorno de cintura 64 68 72 76 82
Contorno de cadera 92 96 100 104 110
Talle delantero 43 44 45 46 47
Talle espalda 40 41 42 43 44
Centro frente 36 36.5 37 37.5 38
Centro atras 38.5 39.5 40.5 415 42.5
Alto de busto 24 24.5 25 255 26
Separacion de busto 17 175 18 18.5 19
Escote horizontal 6.5 6.75 7 7.25 7.5
Escote vertical. Delantero 7 7.5 8 8.5 9
Escote vertical. Espalda 15 15 15 15 15
Ancho de pecho 34 35 36 37 38
Ancho de espalda 35 36 37 38 39
Hombro 12 12.5 13 13.5 14
Largo de tobillo 100 101 102 104 106
Largo de rodilla 55 55.5 56 57 58
Alto de cadera 14 15 16 17 17
Tiro 23 24 25 26 27
Ancho de rodilla 22 22.5 23 23.5 24
Ancho de basta 22 22.5 23 235 24
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MOLDERIA DE LA CHAQUETA (TELA)
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CONTINUACION; MOLDERIA DE LA CHAQUETA

MOLDES DE SOLAPA-CUELLO-PUNO Y FALSOS
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MOLDERIA DE LOS FORROS DE LA CHAQUETA

FORRO DE DELANTERO — ESPALDA Y MANGA
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MOLDERIA DE LAS ENTRETELAS DE LA CHAQUETA
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MOLDERIA DE LA BLUSA

MOLDES POSTERIOR Y DELANTERO
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CONTINUACION: MOLDERIA DE LA BLUSA

Rl

lap olgd G'Stl:l} UJBJ. lq

MOLDES DE FALSOS Y VIVOS

3.1
19

\

|

op|odsa 4,0
3

170




MOLDERIA DE ENTRETELAS DE LA BLUSA
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MOLDERIA DEL PANTALON
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ANEXOS D.

Portafolio de Manufactura.
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FICHA TECNICA DE DISENO

FICHA DE DISENO
]D)!) A REF: 001 PRENDA: Chaqueta

COLECCION: Otofio/Invierno UNIVERSO: Formal

TALLA: 10
DELANTERO POSTERIOR

DELANTERO POSTERIOR

Chaqueta confeccionada en
casimir Barrinton color rojo,
tiene breteles a la sisa, cuello
tipo gola, manga larga con
puifio combinado, en el filo del
centro frente y bajo lleva una
pieza de color negro de 3cm,
con 6 presillas y botones
forrados de color rojo.

La parte posterior lleva
costura en la mitad para
lograr un mejor entallado de
la prenda.

Disefiado por : Fecha de entrega:
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FICHA TECNICA DE MATERIALES

FICHA DE MATERIALES

PRENDA: Chaqueta

COLECCION: Otofio/Invierno

UNIVERSO: Formal

TALLA: 10
DELANTERO

POSTERIOR

Descripcion:[ Refer.: JAncho: Dimension:(Cantidad:| Proveedor:
Tela (Roja) | Al90don | Casimir |454.0, 1.25m | Fabrilana
poliéster | Barrinton
Tela (Negra) Alg'c?don Ca§|m|r 150cm 0.30cm Fabrilana
poliéster | Barrinton
Forro Poliéster | Tafeta [150cm 1.25m |Almacenes Leon
Fusionable | Algodén | Pegante [150cm 0.60cm |Almacenes Ledn
Hilos Cadena |Koban 40/2 500y 1tubino | Hilos Cadena
Hombreras | Esponja |Hombrera 1cm 1par |Almacenes Ledn
Botones Boton forrado| 93M3 2mm  |6unidades| Botén Tagua

Disefiado por :

Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE CORTE

FICHA DE CORTE

]D)’)A REF: 001 PRENDA: Chaqueta

COLECCION: Otofio/Invierng UNIVERSO: Formal

TALLA: 10
DELANTERO POSTERIOR

Tallas Colores

Total prendas: 1

Promedio por prenda: 1.25m

Promedio de piezas combinadas: 0.30cm
Total Promedio/Prenda: 1.55m

Disefado por : Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE PRODUCCION

ORDEN OPERACIONAL
) REF: 001 PRENDA: Chaqueta
9

COLECCION: Otoro/Invierno| UNIVERSO: Formal

TALLA: 10
DELANTERO POSTERIOR

. MAQUINARIA OPERARIOS TIEMPO

1. Fusién :
-Fusionar delanteros, cuello, Fusionadora MC 20min.
pufios, solapas

2. Cadena '
-Coser breteles Recta MC 6min.
-Armar delanteros Recta MC 12min.
-Armar espalda Recta MC Smin.
-Unir hombros Recta MC 4min.
-Armar cuello Recta MC 12m!n_
-Armar mangas Recta MC 20m!n.
-Ensamblar cuerpo Recta MC 15min.
-Colocar presillas Recta MC 10min.
-Pegar cuello Recta MC Smin.
-Pegar mangas Recta MC 15min.
3.Terminados '
-Pegar botones Botonera MNC 8m!n.
-Cortar hilos Pulidor MNC 3min.
-Planchado Plancha MNC 10min.
-Embalaje Manual MNC 5min.

Total minutos : 150min.
Disefado por : Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE COSTOS

FICHA DE COSTOS
]D] Q)A REF: 001 PRENDA: Chaqueta

TALLA: 10

COLECCION: Otofio/Inviernd UNIVERSO:Formal

DELANTERO POSTERIOR

MATERIA PRIMA Cantidad: Valor Unitario: Valor Total:

Tela Casimir Barrinton (Rojo) 1.25m $25.00c/metro $31.25
Tela Casimir Barrinton (Negro) 0.30cm $25.00c/metro $7.50
Forro 1.25m $1.80c/metro $2.25
Fusionable 0.60cm $4.00c/metro $2.40
Hilo 1tubino $0.25¢/tubino $0.25
Hombreras 1par $0.17c/par $0.17
Botones 6unidades $0.08c/u $0.48
Subtotal: $44.30

Costo de Corte en Maquila/Prenda: $3.00

Costo de Confeccién en Maquila/Prenda: $8.00

Total Costo Prenda: $55.30

Utilidad 30%: $16.59

IVA 12%: $6.63

PRECIO TOTAL: $78.52

Disenado por : Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE DISENO

FICHA DE DISENO

PRENDA: Blusa

TALLA: 10

COLECCION: Otoiio/Invierno] UNIVERSO: Formal

DELANTERO

POSTERIOR

DELANTERO

Blusa confeccionada en tela
Elisa, sin mangas, lleva corte
imperio y pinzas.

En el escote tiene un
combinado, con vivo de 3cm
de color negro de la misma
calidad de tela.

El cierre estd colocado al
costado derecho.

POSTERIOR

La parte posterior también
lleva corte imperio, con
pinzas.

En la parte del escote tiene
un vivo de 3cm de color
negro de la misma calidad
de tela.

Disenado por:

Fecha de entrega:
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FICHA TECNICA DE MATERIALES

FICHA DE MATERIALES

D.&

REF: 002

PRENDA: Blusa

COLECCION: Otofic/Invierng

UNIVERSO: Formal

TALLA: 10

DELANTERO

POSTERIOR

Descripcién] Refer.: |JAncho:| Dimension:|Cantidad: | Proveedor:
Tela (Blanca) Alg_c’Jdon Tgla 150cm 0.75cm | Mil Colores
poliéster Elisa
Tela (Negra) | Algodon | Tela 1450, 0.20cm | Mil Colores
poliéster Elisa
Hilo (Blanco)| Cadena [Koban 23/1 1tubino | Hilos Cadena
Hilo (Negro) | Cadena |Koban 23/1 1tubino | Hilos Cadena
Cierre
Cierre invisible Nylon 1 Mil Colores

Disefiado por :

Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE CORTE

FICHA DE CORTE

PRENDA: Blusa

COLECCION: Otofio/Invierno UNIVERSO: Formal

TALLA: 10
DELANTERO

POSTERIOR

Tallas

Colores

M

O

1

Total prendas: 1

Promedio por prenda: 0.75cm
Promedio de piezas combinadas: 0.20cm

Total Promedio/Prenda: 0.95cm

Disefiado por :

Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE PRODUCCION

ORDEN OPERACIONAL
]D) A REF: 002 PRENDA: Blusa
U

COLECCION: Otofio/Invierno| UNIVERSO: Formal

TALLA: 10

DELANTERO POSTERIOR

1. Cadena MAQUINARIA OPERARIOS TIEMPO
-Coser pinzas Recta MC 2min.
-Colocar vivo en del. y esp. Recta MC S5min.
-Unir cortes imperio del. y esp. Overlock MC 1min.
-Coser hombros Overlock MC 1min.
-Pegar falsos de sisa Recta MC 4min.
-Poner cierre en el costado derecho Recta MC 4min.
-Cerrar costado izquierdo Overlock MC 1min.
-Asentar bajo Recta MC 2min.

2.Terminados

-Cortar hilos Pulidor MNC 1min.
-Planchado Plancha MNC 3min.
-Embalaje Manual MNC 1min.

Total minutos: 25min.

Disefiado por : Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE COSTOS

FICHA DE COSTOS

D.&

REF: 002

PRENDA: Blusa

TALLA: 10

COLECCION: Otofio/Invierng

UNIVERSO:Formal

DELANTERO

POSTERIOR

MATERIA PRIMA Cantidad: Valor Unitario: Valor Total:
Tela Elisa (Blanco) 0.75cm $12.50c/metro $9.38
Tela Elisa (Negro) 0.20cm $12.50c/metro $2.50
Hilos (blanco — negro) 2tubinos $0.25¢c/u $0.50
Cierre 1 $0.45¢c/u $0.45

Subtotal: $12.83

Costo de Corte en Maquila/Prenda: $1.50
Costo de Confecciéon en Maquila/Prenda: $3.50
Total Costo Prenda: $17.83

Utilidad 30%: $5.35

IVA 12%: $2.14

PRECIO TOTAL: $25.32

Disefiado por :

Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE DISENO

FICHA DE DISENO
)Q) REF: 003 PRENDA: Pantalon
COLECCION: Otofio/Inviernol UNIVERSO: Formal
TALLA: 10
DELANTERO POSTERIOR
DELANTERO POSTERIOR
Pantalén confeccionado en En la parte posterior lleva el
casimir, lleva un corte cierre de 15¢cm en la costura
completamente recto y flojo, del tiro, y como la pretina es
la pretina es ancha de 8 cm. ancha lleva 2 botones.
Disefiado por: Fecha de entrega:

184



FICHA TECNICA DE MATERIALES

FICHA DE MATERIALES
]D)Q)A REF: 003 PRENDA: Pantalén
COLECCION: Otofio/Inviernol UNIVERSO: Formal
TALLA: 10
DELANTERO POSTERIOR
Descripcién:| Refer.: |AnchoiDimension:| Cantidad: | Proveedor:
Tela Algodén | Casimir |4500, 1.20m Fabrilana
poliéster | Barrinton
Pel()r_l Algodén Pegante [150cm 0.06cm Almacenes
De pretina .
Leén
Hilo Cadena |Koban 35/7, 200y 1tubino | Hilos Cadena
Cierre Cierre nylon | Diente 15cm | 1cierre AImacS-:‘nes
Ledn
delgado
Botones ([Botodn forrado| N° 18 2mm  [2unidades | Botdén Tagua
Disefado por : Fecha de entrega :
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FICHA TECNICA DE CORTE

D.&

FICHA DE CORTE

REF: 003

PRENDA: Pantaléon

TALLA: 10

COLECCION: Otofio/Inviernol UNIVERSO: Formal

DELANTERO

POSTERIOR

TALLAS

COLORES

1

Total prendas: 1
Promedio por prenda: 1.20m
Total Promedio/Prenda: 1.20m

Disefiado por:

Fecha de entrega:
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FICHA TECNICA DE PRODUCCION

ORDEN OPERACIONAL
) REF: 003 ESTILO: Pantalon
COLECCION: Otoro/Inviernol CATEGORIA: Formal

TALLA: 10 DELANTERO POSTERIOR

1. Fusién MAQUINARIA OPERARIOS TIEMPO
-Fusionar pretina Fusionadora MC 3min.
2. Cadena

-Filetear costados, tiros y entrepiernas  Overlock MC 2min.
-Pegar cierre Recta MC 3min.
-Unir tiros Recta MC 1min.
-Cerrar costados Recta MC 2min.
-Coser entrepiernas Recta MC 2min.
-Poner pretina Recta MC 4min.
3.Terminados

-Hacer ojales Ojaladora MNC 2min.
-Pegar botones Botonera MNC 2min.
-Hacer doblado Urladora MNC 3min.
-Cortar hilos Pulidor MNC 2min.
-Planchado Plancha MNC 5min.
-Embalaje Manual MNC 1min.

Total minutos: 32min.

Disefado por: Fecha de entrega:
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FICHA TECNICA DE COSTOS

FICHA DE COSTOS

D.&

REF: 003

PRENDA: Pantalon

TALLA: 10

COLECCION: Otofio/Invierng

UNIVERSO:Formal

DELANTERO

POSTERIOR

MATERIA PRIMA Cantidad: Valor Unitario: Valor Total:
Tela Casimir Barrinton (Rojo) 1.20m $25c/metro $30.00
Pelén de Pretina 0.06cm $2.80c/metro $0.17
Hilo 1tubino $0.25¢/tubino $0.25
Cierre 1cierre $0.20c/u $0.20
Botones 2unidades $0.06¢c/u $0.12
Subtotal: $30.74
Costo de Corte en Maquila/Prenda: $1.50
Costo de Confecciéon en Maquila/Prenda: $3.50
Total Costo Prenda: $35.74
Utilidad 30%: $10.72
IVA 12%: $4.29
PRECIO TOTAL: $50.75

Disenado por :

| Fecha de entrega :
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