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1. RESUMEN

Debido a que este tema se ha convertido en un tabu de origen estético y ademds
en una problemética social de orden econdmico cultural, fue necesario plantear una
propuesta, con el objetivo de dar soluciones desde el conocimiento adquirido a la misma.
El eje fundamental de la propuesta consiste en desarrollar prendas casuales informales
para mujeres de edad adulta con sobrepeso; el valor agregado que se da, es la propuesta
de confeccidn de las mismas con materiales que otorgan beneficios extras a sus usuarias,
como las telas con acabados hipoalergénicos y antibacteriales; mismas que senvirdn para
mejorar visiblemente la apariencia de su piel, asi como la comodidad al usarlas; ademas
se realizan estudios antropométricos, con la finalidad de que las prendas entallen de
mejor manera y por ultimo, €l estudio de tendencias permite el desarrollo de moda que
se adapta al target y que resalta las virtudes de la apariencia y esconde aquello que hace
sentirse deprimidas a las usuarias, de esta manera se involucra a la propuesta no solo en

un plano estético sino en un aspecto sodial muy importante en la actualidad.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEIVA

No se disefia prendas casuales de esta tipologia para mujeres de tallas grandes,
entre los 35 a 49 anos, debido a que las tendencias no se adaptan al target; lo que
provoca que la moda no se desenwuelva en forma innovadora y eficiente; de ahi que las
mujeres de estas caracteristicas presentan cuadros de depresidon y se autoexcuyen
socialmente; ademas no existen telas con acabados hipoalergénicos y antibacteriales
adecuadas para su desarrollo debido a que no se optimizan sus caracteristicas porque se
desconoce los procesos para su tratamiento; esto aunado al deficiente desarrollo
tecnoldgico en la maquinaria por el desconocimiento de su correcta aplicacion, genera
una produccidn confeccionada con materiales inadecuados, cuya incorrecta seleccién
provoca que se desarrollen problemas fisicos como la reacciéon corporal y complicaciones
de patologias ya existentes, ademas de la mala presentacion y los deficientes acabados;
dado tanmbién a la incorrecta aplicacion de técnicas de patronaje y confeccidon para su
perfeccionamiento, se concibe que el producto no cunmple con estandares de comodidad
y adaptabilidad, pues sus prendas no entallan correctamente y contribuyen a la

deformacion de la silueta femenina; esta ausencia de valor agregado que lo diferencie de



la conmpetencia, hace que la oferta sea deficiente, ademas la no correspondencia a

estudios de mercado imposibilita la satisfaccion de una necesidad que a su vez provoca la

inexistencia en el posicionamiento del mercado de las empresas porque poseen un

producto desconocido, dando como resultado la falta de desarrollo comerdial y de

competitividad.

3. FORMULACION DEL PROBLEVA

¢Cual es el aporte adicional que puede tener el disefio de prendas de la categoria

casual informal para mejorar las condiciones de la piel y la comodidad de sus usuarias, las

mujeres de tallas grandes entre los 35 a 49 afos?

4. OBIJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Disenar prendas de categoria casual informal que mejoren la apariencia de
la piel afectada por alteraciones cutdneas, para mujeres de tallas grandes
entre los 35 a 49 afos, a partir de la aplicacion de telas con acabados
hipoalergénicos y antibacteriales, que ademds respondan a la demanda de
disefio, mediante una eficiente aplicacion del estudio de la morfologia de
las mujeres de este target y su relacion con el tipo de siluetas que mas les
favorecen; y al desarrollo de un sistema de tallaje que permita fabricar

prendas sin que se deforme el disefio original, debido a sus proporciones.

OBIJETIVOS ESPECIFICOS:

Definir estandares de disefio para esta tipologia a través de la aplicacion de
tendencias actuales y el andlisis de estudios antropométricos que
favorezcan su fabricacion, con la finalidad de influendiar positivamente en
la proyeccion social del diente.

Aplicar tecnologias para la fabricacion de estas prendas, en materiales
(telas con acabados hipoalergénicos y antibacteriales) para la optimizaciéon

de sus caracteristicas.



e Disefar aplicando eficazmente el tipo de siluetas que mas les favorecen a
los diferentes morfotipos del mercado de tallas grandes; y aplicar sistema
de tallaje que permita fabricar prendas sin que se deforme el disefio
original, para la mejora de las mismas, a fin de otorgarles un valor
agregado que cumpla con los estandares de comodidad y proteccion

requeridos para su produccion.

5. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

El sistema de la postmodernidad adopta, en e mundo actual, una serie de
caracteristicas dificiles de conceptualizar debido a que este proceso en el cual se vive,
posee una ambigliedad producto de la globalizacion que dia a dia generaliza |a vida de los
seres humanos; de ahi que el resurgir de nuevas alternativas de vida, capaces de
combinar alma, cuerpo y espiritu, sea la actual “busqueda del ser”, y, es en este proceso
en el que la cultura de la imagen ha adoptado una posiciéon de vital importancia en el
marco del desarrollo de las sociedades; sin embargo es esta misma ambigliedad la que
nos lleva a los excesos, al consumisno, al abuso de lo que llamanmos placeres de la vida, lo
que recae en enfermedades tan postmodemas como el stress y la obesidad, que lejos de

ser considerados simples trastomos son, hoy por hoy patologias.

De ahi que la importancia de proyectar una imagen saludable se convierte en el dolor de
cabeza de muchas personas. Pero la problemética va mas alla, nos hemos alejado del
“verse y sentirse bien”; hoy se valora unicamente el verse bien no importa conmo. Se
valora firmemente la cultura de la imagen, sin embargo se considera que ésta puede
tornarse €litista y dafina, en la medida en que no todas las personas alcanzan un ideal
estético; es por todo lo anterior que la importancia del tema, radica en la posibilidad de
entregar a estos usuarios opciones “para verse y sentirse bien”, sin dejar de lado a
aquellas mujeres cuyas medidas no se adaptan a los cdnones de belleza establecidos y

tienen derecho a sentirse bien consigo misnas.

Por otro lado, si bien es cierto que la estética es importante, lo es mucho mas la salud y es
por ello que la propuesta se direcciona no solo a satisfacer una necesidad de

autorrealizacidon sino también una necesidad biolégica de proteccidon y seguridad; por lo



que el planteamiento mas importante radica en realizar prendas con telas con acabados

hipoalergénicos y antibacteriales, respondiendo al hecho de que las mujeres adultas ya no

solo deben preocuparse por la estética, sino con mayor énfasis por su salud, afrontando

un nuewvo problema: la inexistencia de prendas que les brinden ademds de belleza,

comodidad, confort y un valor adicional de proteccion. En muchas ocasiones las

complicaciones dermatoldgicas derivadas de enfermedades cono la obesidad, no son

diagnosticadas como tales; se limitan a ser tratadas en forma casera y por lo tanto

inexperta. No se pretende crear soluciones médicas a estas patologias, pero en la medida

de lo posible se pretende atenuarlas y preveniras.

6. HIPOTESIS:

Si se disefia prendas casuales informales con acabados hipoalergénicos para
mujeres con de tallas grandes entre los 35 a 49 aiios, aplicando las tendencias
y desarrollando estudios de antropometria que satisfagan la demanda; se
generard moda innovadora y eficiente, en funcidn de criterios de prevenciéon
de los problemas dermatoldgicos y fisicos de este mercado; influenciando
positivamente la autoestima de las mujeres y su proyeccion social.

Si se conoce e desarrollo de telas con acabados hipoalergénicos y/o
antibacteriales y los procesos para su tratamiento, se puede optimizar sus
caracteristicas, dando como resultado prendas casuales informales con una
produccion elaborada con materiales seleccionados correctamente, con
excelente presentacidon que ayudara al mejoramiento de la apariencia de la
piel, afectada por alteraciones cutaneas debido a la friccién corporal.

Si se estudian de manera eficaz las proporciones y medidas para el desarrollo
de estas prendas, e producto cunmplira con los estiandares de comodidad y
adaptabilidad, las prendas entallaran correctamente y contribuiran al cuidado
de la silueta; lo que generara un valor agregado que servira para diferenciar al
producto y posicionarlo en el mercado, facilitando el desarrollo comerdial y

favoreciendo los niveles de conpetitividad.



7. NMETODOLOGIA:

ETODO LOGICO.- A través de este método se podrd determinar de manera
precisa los pasos que se deben seguir para e desarrollo de colecciones de prendas
casuales con las caracteristicas de las que se tiene una carencia, para que sea
viable comparar este proceso con posibles reformas en el mismo y se pueda

obtener su perfeccionamiento.

IVETODO HISTORICO.- En este proyecto se efectuard un andlisis de las tendencias
tanto en disefio como en recursos estilisticos y colores, que se proyectan para la

categoria casual informal, durante la temporada 2010-2011.

IMETODO ANALITICO.- Se generard un andlisis de la materia prima e insumos
Optimos para la confeccidon de prendas casuales elaboradas con fibras funcionales,
ademads de un analisis de los requerimientos de antropometria, hipoalergenia y

proteccion antibacterial que se requiere para estas prendas.

IVETODO DE LA MODELACION.- En este proyecto se confeccionaran prototipos de
disefio que comprueben en forma fisica si tienen o no los requerimientos
sugeridos; a fin de tener la posibilidad de variar sus caracteristicas, en caso de

descubrir nuevos valores agregados que pudieran darsele a la prenda.



14

CAPITULO. |

GENERALIDADES DE LA MIODA

Adentrarse al conocimiento del mundo de la moda requiere sin duda, entrar en una
mecanica en la que factores como: el estilo, los cambios y la aceptacién, resultan
decisivos a la hora de disefiar; sin embargo, sucede que a menudo criterios como moda y
estilo, son frecuentemente asimilados como iguales, cabe acdlarar que si bien lo uno esta
relacionado con lo otro, distintas perspectivas se manejan alrededor de los mismos. Es
por lo anterior, que en el presente capitulo se ofrece una serie de definiciones de aquello
que engloba y representa la moda, ademas de un acercamiento a lo que se puede

entender como estilo.
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1.1 DEFINICIONES

111 MODA

Existen varios enfoques desde los cuales se puede conceptualizar a la moda;
uno de ellos es sin duda, el sociolégico, que intenta abarcar los aspectos mas
importantes de las variaciones de los deseos y necesidades del ser humano a lo largo
de la historia, desde este punto de vista, existen criterios tan disimiles que alcanzan
en algun punto un contacto; asi, si para Jarnow y Dickerson en su libro Inside the

Fashion Business , Merril, 1999, sexta edicidon ;“Estar fuera de la moda es estar fuera

del mundo” para Ambrose Bierce en el articulo Consumidores y estudios de mercado

2006, en cambio “ la moda es un déspota a quien todo sabio ridiculiza...y obedece”,
ambos criterios responden a una realidad parcial del mundo de la moda -la
dependencia social-, debido a que de una u otro forma se vive socialmente atado a la

moda segun el propio juicio.

Desde el punto de vista del cambio, algunos autores se han pronunciado sobre este
fendmeno sodial, de tal manera que segun Oscar Wilde a quien se cita en el articulo
antes mencionado “Moda es una forma de fealdad tan intolerable, que la tenemos

que cambiar cada seis meses”; Thoreau en €l articulo La moda : Producto imaginario

2003, afirma que “cada generacidn se rie de la vieja moda pero sigue religiosamente
la nueva”, Karl Lagerfeld en una entrevista realizada para la revista Vogue Espaiia

Edicidn n. 34 Otofo Inviemo 2009-2010, opina “lo que me gusta de la moda es el

cambio, que lo que hoy hacemos mafana puede ser despreciable, pero tenemos que
aceptarlo porque estanmos en la moda” y finalmente Shakespeare a quien se cita en el
articulo antes mencionado, sostuvo que “la moda gasta la ropa mas rapidamente que
el hombre”, criterios que recogen de manera un poco irdnica, pero veraz al fin y al

cabo ; la fugacidad de la permanencia en un tiempo definido de la moda.

Segln el Diccionario de la Webster's New Collegiate “Producto de moda, es todo

aquel que se toma muy popular y es buscado por un sector de la sociedad por toda
ella, durante un periodo largo o corto, en un lugar. Es todo producto establecido y
adoptado, que prevalece sobre los otros de la misma especie, en las preferencias y

decision de compra de los consumidores”.
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De lo anterior se puede deducir entonces que la moda no es nada mas y nada menos
que el estilo que prevalece, el mds popular, en un determinado momento, la
constante de la moda es el cambio; la moda es en tanto simbolo de la realidad, por

ende cambia.

Asi definida, la moda no es sino un producto imaginario que ha alcanzado un nivel de
impacto, muy importante, en el comportamiento humano. Cuando se habla de moda
es comun establecer una relacién con un mundo de fantasia, en el que verse rodeado
de supermodelos, famosos disefiadores, ropa inaccesible; irreal, lleno de de ilusiones
intangibles; hace que la lejana cercania a este glamoroso mundo sea el ideal de una
sociedad de consumo, en la que la importancia de la expresion estética la convierte en
reflejo de las sociedades y de sus valores. En consecuencia la moda se convierte en
comunicadora de identidad, es decir que mucho dependera de las individualidades del

ser humano para definir sus gustos en la moda.

Sin embargo, en las ultimas décadas, este mundo idilico ha restringido su acceso a los
culturalmente “atractivos”, es decir, a aquellas personas que se ajustan a los canones
de belleza de una sociedad establecida. Lejos estan de acceder, aquellos a los que la
naturaleza no les ha favorecido, y es en ese panorama en € que la moda para mujeres
de tallas grandes, no se desarrolla, ni se propaga en la magnitud proporcional a

aquella que apunta a un mercado de tallas inferiores a la talla 38.

Y a pesar de todo, los productos de lo simbdlico, imaginario y fisico, se
retroalimentan, enlazan, unen y atraviesan entre si. Es por ello que Beatriz Sarlo en su

libro Escenas de la vida postmodema, Ariel, Buenos Aires, 1994, en un afan de explicar

esta relacion moda-sociedad-cultura concduye con lo siguiente:

“La cultura suena, sonmos sofados por los iconos de la cultura. Somos
libremente sofiados por las tapas de las revistas, afiches, publicidad, moda:
cada uno de nosctros enauentra un hilo que promete conducir a algo
profundamente personal, en esa trama tejida con deseos absolutamente

comunes. La inestabilidad de la sociedad modema se compensa en el hogar
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de los suefios, donde con retazos de todos lados conseguimos manejar el

III

“lenguaje de nuestra identidad socia

1.1.2 ESTILO
En e articulo de la Conferencia SAIMO de la Lic. Elsa Usandizaga del 13 de

octubre del 2006 “La relacion existente entre las variables moda y estilo, es una
relacion unilateral, y no bilateral. La moda se basa en un estilo. El estilo no se basa en

una moda”.

El estilo se entiende como la unién de un producto con una idea, a menudo estética
de orden sociocultural, relacién que tiene caracteristicas definidas que lo diferencian
de los otros, por ejenplo: los blazers, aun teniendo diferencias entre si, tienen
caracteristicas comunes, que los diferencian de los safaris. Cada prenda marca un
estilo. La ropa de denim, es diferente de la de género de punto y estas dos difieren de
la ropa de casimir, todas tienen un estilo definido y son utilizadas para determinados

propositos.

A menudo sucede que un estilo puede volverse “popular”, y el deseo de las personas
de poseero se despierta, logra aceptaciéon de gran cantidad de publico, se los ve en
todos los rincones, en escaparates, en personas, en paquetes para regalar; es ahi
cuando un estilo se convierte en moda, hasta que inevitablemente tiene que ir a
liquidacion, entonces deja de ser una moda, pero no deja de ser un estilo; este tiene
permanendia, la moda es pasajera. Los estilos pueden volver, de hecho lo hacen
cidicamente: estan de moda, degjan de estarlo y reaparecen, en una esfera que

ventajosamente no termina.

1.2 USOS DE LA MODA

Como se habia mencionado en un inicio, la moda es la representacion de las
sociedades y de sus costumbres, muchos de los parametros que definen la identidad de
cada ser humano, se ven manifestados en las prendas que portan los individuos, de ahi
gue en anos anteriores, se haya dedicado tiempo suficiente para estudiar las razones por
las que un individuo escoge determinado tipo de prendas. A partir de estos estudios y de

modo general; Sue Jenkyn Jones en su libro Disefio de Moda, Barcelona, primera edicién,




18

manifiesta que “tedricos culturales y analistas se han centrado en cuatro funciones del
vestido: utilidad, pudor, atrevimiento (atraccion sexual) y adomo”. A lo anterior George

Sproles en su publicacion Sproles & Burns, 1994, sugirié cuatro funciones adicionales:

“diferenciaciéon simbdlica, afiliaciéon social, autoestima y modernidad”. Si bien es cierto
que en estos casos se habla especificamente del vestido —siendo éste el sustrato principal
de la moda- se debera entender entonces la relacién moda-ropa. A continuacidn se

presenta de manera general las caracteristicas de cada uso.

1.2.1 UTIUDAD

A lo largo de los tiempos las necesidades del ser humano, han sido tan
variables, como variable es su comportamiento; de ahi que optar por ropas que les
sean Utiles, para los motivos que fueren, se ha convertido en pieza clave para los
productores. Si bien los consumidores suelen escoger sus compras privilegiando
aspectos como la comodidad, durabilidad o facilidad de mantenimiento; los
paradigmas de la moda se han ido modificando conforme los tiempos, por ejenplo a
decir de Jenkyn Jones en su libro mencionado anteriormente, “en afos recientes, la
ropa deportiva —en su origen articulos de utilidad- ha dominado los mercados del ocio

y se ha convertido en un daro indicador de salud y energia juvenil”.

1.2.2 PUDOR

Luego de que Eva “mordiera la manzana”, los seres humanos experimentaron
el pudor; y ese recato, se ha convertido en sinébnimo de aquello que es moralmente
correcto para una sociedad, que condena la desnudez como una herejia, se ha llegado
a un nivel de cultivacion de la estética que ha degenerado en un falso pudor, llegando
indusive a que el ser humano se averglience de su cuerpo y necesite la ropa para

protegerse y en multiples ocasiones, la moda para disfrazarse.

1.2.3 ATREVIMENTO (ATRACCIéN SEXUAL)
La actitud y el caracter de una persona puede, sin duda aportar muchos
elementos para que determinadas prendas realcen sus atractivos sexuales. Para

Jenkyn Jones anteriormente mencionada:
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“El papel tradicional de la mujer como objeto sexual pasivo ha contribuido
a una mayor erotizacion del vestido. Varios de los productos desarrollados
por la moda, estan encaminados a despertar la libido del ser humano, por
ello se fabrica lenceria y vestidos de noche, con telas cuyas texturas invitan

a las caricias”.

Flugel citado por Jenkin Jones en d libro anteriormente sefialado, sostiene que “en
torno a 1930, el concepto de zona erégena cambiante propone que la moda estimula
de forma continuada el interés sexual mediante ciclos y prestando atencién a distintas
partes del cuerpo con fines seductores”. Prendas como el sujetador o el taparrabos,
son algunas de las prendas iconos que contribuyen a que esta propiedad de la moda

no se pierda.

1.24 ADORNO

Los adornos no son otra cosa que indicativos de personalidad, gusto y en
algunas aulturas de rango sodial; la moda como adomo puede atentar contra algunas
caracteristicas que debieran permanecer como la comodidad, movimiento y salud, e
indusive llega, no solo a atentar contra el desemperfio de las fibras; sino que puede ser
un enriguecimiento visual que transforma o deforma el cuermpo humano,
potencializando dierto encanto, que en muchas ocasiones constituye una especie de
engaiio, dado por las mujeres en la busqueda de la perfecciéon estética y con la

imposibilidad de acceder a las mismas.

1.2.5 DIFERENCIACION SIVBOLICA

Una profesion, la afiliacién religiosa, el nivel social o un estilo de vida, pueden
ser caracteristicas que lleven a los seres humanos a juntarse con sus copartidarios y
entre los mismos ser reconocidos y destacarse entre esa determinada multitud. La
necesidad de expresar cierto tipo de ideas ha coadyuvado a que la moda sea un
significante de diferenciaciéon, que no se expresa explicitamente, pero que se entiende

y respeta en determinados contextos.



12.6 AFILACION SOCIAL

De la misma forma en que las personas buscan, ser reconocidas dentro de un
determinado circulo; existen también quienes buscan pertenecer a un grupo ya sea
por afiliacién o necesidad de compania. Varios de los grupos sociales que han creado
subculturas, estan adaptados a la moda por afiliacién, aun cuando sea su rebelidn la
que los empuje a rechazar cdnones y vestir de manera diferente, esto de alguna
manera los uniforma dentro de su grupo, segiin Jenkyn Jones a la que henmos citado
en ocasiones anteriores, “a pesar de que los punks no tienen uniforme, se les puede
reconocer por una serie de datos identificadores: vestidos rasgados, esclavas,
imperdibles, peinados, etc”, es decir han desarrollado un cédigo de vestir que a pesar
de estar fuera de las tendencias en algin momento determinado ha servido de
inspiracion para numerosos disefiadores como Vivienne Westwood y Jhon Galliano,
quienes han potendializado el valor cultural del estilo de estos grupos y lo que supone

su conjunto como valor de afiliacién social.

1.2.7 AUTOESTIIVA

Como ya se habia mencionado en la definicidon de moda, ésta es el resultado
de la mezcla entre la imposicion social y la permanencia de la personalidad del
individuo, en la actualidad mientras mds auténtico y Unico, sea un ser humano; mayor
peso tiene su personalidad a la hora de definir rasgos identificadores como el tipo de
ropa que se escoge vestir y como esta representa de varias maneras lo que cada uno

es en su interior o a lo mejor ayuda a esconder aquello que no se pretende mostrar.

1.2.8 NMODERNIDAD
Para Colin McDowell en su libro The Designer Scam Londres, Random House,

1995, “toda moda es vestido, aunque no todo €l vestido es moda...Necesitamos moda,
mas que vestidos, no para vestir nuestra desnudez sino para vestir nuestra
autoestima”. De ahi que la aceptacion que se deba tener de la modernidad, serd un
catalizador para permitir a los disefiadores de moda proyectarse a un futuro creativo,
que acepte, proponga y proyecte nuevos accesos de los usuarios a los estribos de la
vanguardia, que de la mano con la tecnologia, pueden regalar nuevas posibilidades de

sodiabilizacidn en otros anmbitos.
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1.3 CATEGORIAS DE LA MODA
Existen diversas categorias que se han estructurado a fin de otorgarle al desarrollo de
la moda, cierta estandarizacion; asi la moda en sus origenes, plantea un modelo que se

mantiene hasta la actualidad.

Esta definicidn ha permitido presentar propuestas con identidad y daridad frente al
mercado, teniendo daro los conceptos desde la concepcion de la coleccidn, la definicidn
de los disefios, el enfoque del producto y sus caracteristicas hasta el mercado visual en el
punto de venta. Se habla de categorias de moda los grupos en los que se ha dividido la

moda segun €l estilo, €l oficio y las caracteristicas del consumidor.

13.1 CASUAL

Las prendas se presentan y se llevan dependiendo de las circunstancias o la
ocasion de uso. Tiene una caracteristica esencial; deben ser versdtiles y flexibles para
diferentes ocasiones dentro de periodos cortos de tiempo, para ser usadas en el
mismo dia, surge a partir de los aiios 60. Esta categoria esta definida por prendas que
se combinen entre si. Caracterizada por elementos del vestir cotidianos, para las
situaciones de vida denominadas “informales” o de uso diario. Prendas cdnmodas y
versatiles en cuanto a tejidos como a estructura. Colecciones elaborados en forma
masificada para la satisfaccion de las necesidades basicas de un mercado recurrente,
su concepcidn y produccion no aporta con muchos elementos que se consideren
como valor agregado, ya que se elaboran bajo un proceso absolutamente industrial,
razon por la cual los precios son bastante accesibles, lo anterior hace que sean

productos de gran comercializacion y compra frecuente.

e SILUETAS: El pantalén es el lider, complementado por la chaqueta, adicional

a los vestidos y sastres que se denominan en lo casual como conjunto, la camisa de

cuello ligero, camisetas, las bermudas y los shorts. Cualquier prenda puede calificarse

en esta categoria, pero manteniendo la base textil como identidad. La figura es
menos destacada, dando un aspecto mas suelto, desestructurado y confortable.

e UNIVERSOS: Dentro de esta categoria es posible subcategorizar universos

de la moda, aunque es muy probable que estos universos se apliquen también a otras

categorias. Dentro de estos se encuentran:



- CASUAL JEAN WEAR.- Categorizado de esta manera debido a la
especificidad en su elaboracién. Siendo su naturaleza el de una prenda
informal, el jean ha traspasado esta barrera, acreditdndose un valor
socioldgico y semidtico en la moda. El jean es la Unica prenda que ha
logrado revolucionar el mundo desde sus origenes como una sinple
prenda de trabajo hasta la actualidad, en la que se pueden encontrar
jeans con adomos de cristales e incluso piedras preciosas; como ya se
ha mencionado esta prenda abarca una variedad de posibilidades que
van desde la categoria casual hasta el Prét-a-Porter.

- CASUAL SPORTS WEAR .- Prendas inspiradas en deportes agonisticos o
utilizadas para dichos deportes, es basicamente informal pero puede
llegar a ser semiformal. El mundo de la noda ha hecho importantes
aportes desde el sport wear a la moda en general. El desarrollo de
nuevos textiles asi como también de propiedades que favorecen el
desempeiio de las actividades diarias, ha logrado que el sport wear se
gane un lugar espedial en el desarrollo de la moda. No es ropa para
hacer deporte cono podria pensarse; es para las actividades
recreativas o practicas: ir al cdne, pasear con los nifos, ir al
supermercado. Se puede usar tenis, pantaldon de mezdilla, faldas de
algoddn, camisas polo, chompas, un cinturdn trenzado, etc.

- CASUAL DEPORTIVO.- Prendas para ir al gimnasio, patinar, correr o
andar en bicideta, lo apropiado es usar leggins, tenis, camisetas,
mallones largos o cortos, etc.

- CASUAL RESISTENTE.- Esta ocasion de uso se aplica cuando se va de
excursion o dia de campo, es ideal usar calcetines gruesos, botas,

pantalén caqui, chaleco con muchas bolsas, suéter, gorra y mochila.

1.3.2 PRET-A-PORTER

En la actualidad la categoria mas importante de la moda es sin duda la del
Prét-a-Porter, debido a que sus prendas de vestir poseen valores tangibles e
intangibles y porque se ha convertido en el modelo de organizacién de las ferias de

moda. El manejo de la imagen corporativa, promociéon y publicidad, es imprescindible.



La posibilidad de tener un posicionamiento de marca es mas accesible en €l Prét-a-
Porter que en otras categorias. Caracteristicas como: calidad, originalidad, imagen y
estilo de vida, contribuyen a afianzar la presencia del Prét-a-Porter como proyector de
la imagen personal del usuario. Esta categoria dicta las tendencias en moda, asi como
también realiza producciones limitadas. Nace en los aios 50, con el modisto Pierre
Cardin, quien motivo la revolucion en las compras con el nacimiento de la boutique
independiente. La innovacion y desarrollo de nuevas tecnologias para la produccién o
los acabados en prendas, provienen precisamente de disefiadores que se manejan en

esta linea.
Se subdivide, de acuerdo a su ocasion de uso o universos, en:

e Prét-a-Porter Casual o Bajo
e Prét-a-Porter Ejecutivo o Medio

e Prét-a-Porter de Noche, de Luxe o Alto

1.3.3 PRONTISMO

Esta categoria es la que ha logrado la masificacion de la moda en todas sus
tipologias. Esta democratizacién de la moda posee un ritmo personal muy distinto al
de la Alta Moda o al del Prét-a-Porter, su variacion estacionaria se realiza mes a mes,
con una desarrollo increible de prendas para ser comercializadas. Una vez que los
disefiadores de Prét-a-Porter han lanzado sus colecciones, los responsables del
prontismo se ocupan de absorber la mayor cantidad de informacion visual, asi como la
conceptualizacion y los recursos estilisticos mas utilizados, con la finalidad de
utilizarlos en la industrializacion de prendas con calidad. Sus procesos son
absolutamente industriales y las grandes producciones anteponen las tendencias a la
calidad, por lo tanto sus costos son accesibles para € productor, asi como lo es su

precio para €l consumidor.

134 ALTAMODA
Es la gama superior del mercado, elaborada con el prestigio y el éxito del
hecho a medida, es la exclusividad absoluta, original, creativa, de calidad, cosido a

mano, perfeccion en la estructuracion, ejemplar exdusivo. La produccion de esta
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categoria esta dirigida a un target muy selecto entre los que se incluyen millonarios y
la gente socialmente influyente. Balmain, Balenciaga, Dior, Chanel, Givenchy, Lanvin,
son entre otras, las casas de moda mas influyentes de las Ultimas décadas. No se
produce en forma masiva, es por ello que los exclusivos disefios a menudo se utilizan
solamente para mantener en la élite a la marca y seguir promociondndola. Muchas de
las casas de moda anteriormente mencionadas, se han mantenido pero no
precisamente gracias a la alta moda, sino porque han desarrollado a la par, lineas de
Demi-Couture y Prét-a-Porter, lo que les ha permitido realizar sus caprichosas
creaciones de Haute-Couture, a la par que ver crecer sus empresas con el Prét-a-

Porter, sirviéndose de la imagen ya afianzada por su Haute Couture.

Pero no todos consideran el increible potencial de esta categoria, a lo largo de los
tiempos y debido a su inutilidad para los efectos de un desarrollo econémico, han
surgido quienes creen en la decadencia total y absoluta de la moda; asi, segin Colin
McDowell en su libro antes mencionado “la alta costura desaparece progresivamente.
La alta moda modema europea es cada vez mas como €l arte moderno: introspectiva,

elitistay, lo peor de todo, ridicula”.

1.4 PREDICCIONES

Debido a la espontaneidad y a la fugacidad de la permanencia de la moda, es preciso
gque quienes se dediquen al desarrollo de esta industria, programen sus producciones a fin
de satisfacer al mercado mediatico, pues es probable que los cambios en la moda se
puedan volcar en contra de los productores cuando menos se lo piensen; de ahi que los
fabricantes de fibras, insumos o disefiadores textiles, deben desarrollar sus productos a la
par que el desarrollo de la moda, es decir un afio y medio antes del lanzamiento de cada
temporada, a fin de que los disefiadores puedan realizar las colecciones con un afio de
anticipacidon a cada tenmporada, estas fechas pueden ser variables, sin embargo existe un

tiempo estandar de produccion.

Asi, pareceria que predecir lo que se usara de aqui a dos afos, es cosa de locos; sin
embargo los proyectos y predicciones de la moda forman parte de una industria que tiene
una vitalidad ilimitada. Para desarrollar una produccion exitosa es necesario estudiar

hasta los mas minimos detalles con el afan de llegarlos a explicar, graficar y naterializar,
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con el beneficio de la sabiduria del pasado y la osadia del futuro, se puede definir lo que

va a pasar hoy, y estudiando el hoy, tener pistas sobre lo que va a pasar manana.

Existe también una especie de bancos de datos visuales, a lo que en el mundo de la moda
se le llama tendencias; consideradas como una de las herramientas mas eficaces en el

desarrollo de la moda.

1.5 TENDENCIAS

La globalizacidon en la que se vive tiene una dualidad presente en cada uno de los
aspectos de la vida, por esto se podria considerar que el acceso fadil a informacidn que en
teoria, debiera ser accesible solo a profesionales del medio o a quienes hayan pagado por
esta informacion; pudiera ser un limitante para e desarrollo de otras industrias de la
moda. Muchos son los referentes a los que se puede acudir con la intencién de obtener la
informacion completa de un estilo definido; de hecho existen varios canales por los que
las tendencias son accesibles a las personas comunes y corrientes; el poder acceder a una
informacion visual sea cual fuere el sustrato (revistas, television, etc.) hace que el usuario
se vuelva mds experimentado y exija del productor aquello que esta en tendencia, pero
existen también otro tipo de vias muchisimo mas sutiles, que sin necesidad de invertir
mucho dinero en su difusién, ya constituye un medio de propagacién de la moda
inmediato, es el caso de los blogs de moda y el estilo de algunas personalidades del show
business; situacién que valga la pena mencionar, nada tiene que ver con e hecho de
querer alcanzar una posicién socio econdmica distinta, debido a que la moda en el siglo
XXl , tiene poco que ver con la imitacidon de la ropa de los ricos o con aquella de Haute-
Coture, los cambios culturales generan nuevas necesidades y despiertan antiguos deseos.

De hecho Sue Jenkyn en el libro Fashion Design, sostiene que:

“Se ha dado un aumento en la diversidad de los mercados y en el nimero
de estilos “tribales” y en las categorias socioecondmicas, lo que implica
que se han aceptado a la vez un gran numero de estilos que puede vestir
cada individuo segun la ocasién. El individuo medio es mas creativo en su

manera de vestir”.
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Existe una fragmentacion muy amplia de las tendencias, lo que aunado a la diversidad
cultural, dificulta predecir sin posibilidad de error las férmulas ganadoras, es por ello que
los analistas de tendencias acostumbran a asignar un nombre a cada tendencia; Body
Unlimited, Trady Twist, etc,, con el afan de relacionar cada marcador de tendencia con
una serie de caracteristicas que puedan ser adaptadas a un determinado estilo de vida.
Pero cada herramienta posee una limitante y la de las tendencias es sin duda la
versatilidad y elasticidad de las necesidades del mercado, por lo que a menudo una

estandarizacion de las necesidades, uniforma, aburre y en consecuencia deja de gustar.

1.5.1 IDENTIFICACION Y EVALUACION DE TENDENCIAS
La Iégica usada al proyectar modas suele ser relativamente sinmple: si algo fue
top durante unos meses, se puede esperar que siga por unos meses mas. La vedette

de una temporada suele representar el andaje de la siguiente.

Las grandes tendencias permmanecieron por diez anos: en los 40 la falda anplia,
chaqueta entallada marcando la cintura, en los 50, pantalones, para una mujer que
requeria estar cdmoda y en nmovimiento, en los 60 Mary Quant trajo la minifalda y
Courreges €l corte cuadrado en las chaquetas cortas con falda cortisima, en los 70 la
mujer se estiliza, suaviza sus formas y se valoriza la suavidad y la textura de las telas,
en los 80, grandes hombreras y falda tubo, en los 90 la moda mds natural valorizé la
silueta reduciendo los grandes volumenes, insinuando las formas suaves y mostrando

mas el cuerpo de la mujer.

En este siglo, la posmodemidad permite la mezcda de estilos, desaparecen las leyes
rigidas y el lujo es una forma de agravio a las crisis econdmicas. Igualmente la
feminidad no se pierde, las jovenes mostrando su sensualidad, bajan la cintura varios

centimetros en faldas y pantalones. El jean es etemo.

Dentro de estas tendendas generales, los recidados, son la moda pasada que wuelve
en forma recurrente. Pero metamorfoseada. Vuelve "su aire", pero transformada en

otra. Sélo frente a estos "revival" la "'moda vigja" se puede vender con éxito.
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1.5.2 COOLHUNTERS

Como se habia mencionado previamente, existen varias formas de acceder a
las tendencias, una de estas vias es la que conforman los coolhunters, personas
capaces de discemir tendencias en sus origenes y primeras etapas; pronosticando
productos que se adapten a esta imagen. “Muchas de las empresas pronosticadoras
también ponen junto a los libros de estilo y especificaciones de los estilos emergentes

y predominantes las predicciones y sugerencias para la préxima temporada”.

A continuacidon se presenta, el avance de tenporada de algunos disenadores, las
tendencias de Vogue, asi conmo también el informe de tendencias tanto de la CIFF
como de Pantone; para la temporada otofio-inviemo 2010/2011; sin embargo es
conveniente mencionar también que muchos de los estilos que prevalecieron la

temporada anterior (2009-2010), seguiran presentes en esta nueva temporada.

1.5.3 TENDENCIAS CIFF OTONO INVIERNO 2010-2011

1.5.3.1 CONCEPTOS

Imagen 1. 1 AFF Trends AW 2010/2011 Dark Poetry

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)
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Segun el reporte de tendencias de la pagina web http:
//www.CIFF+trends+2010+AW[1] obtenido e 15 de febrero del 2010, el

concepto Dark Poetry propone:

Una paleta de colores nocturnos poéticos con negro profundo, gris pizarra, azul
tinta y purpura profundo complementados con granate flameante, rosado

sonrojante y verde alucindgeno. Destellos de cobre y dorado.

Materiales suntuosos y deteriorados para evocar la vestimenta del tiempo.
Algunos materiales ultra femeninos: sedas, acetatos, etc. Acentos en efectos de
mezclas de parches naturales. Chaquetas de nuevos desfiles, espiritu rock y
patchwork grunge. Enfasis en telas sofisticadas, cdlidas, ligeras, luminosas y de

tacto suave como la lana, el cashmere degradado o pincelado.

Looks afelpados o levemente brillantes para materiales sintéticos. Los tejidos
son delgados y generosos. Fulares de lana, estampados oscuros y extrafios,

productos focalizados en chaquetas floridas y de estilo punk.

DARE POETRY
ATTUMN £ WINTER
2010-2011

o T

- e

Imagen 1. 2 Tendencias Mercado Femenino Dark Poetry

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)



e BODY PERFORMANCE

Imagen 1. 3 CIFF Trends AW 2010/2011 Body Performance

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)

Del anterior reporte de tendencias, el concepto Body Performance

induye:

Un estilo de bailarina de ballet expresado por una paleta de tonos piel con
tonalidades de color encamado, pasteles mates con algunos acentos ténicos,
coral luminosos y contrastes graficos de blanco y negro. Las telas son ddciles
con mezdas de seda, tejidos enwueltos, algodones aterciopelados, cuero
untuoso. Looks de capullo con trajes deportivos, pantalones con estilo fitness,

detalles de galones de seda, telas rugosas y segunda piel.

Un rango de color construido alrededor de graficos en blanco y negro
complementados con tonos neutrales como el gris claro y marrén miel.
Mientras tanto el naranja tiene una posicion propia en un contraste directo. Las
telas son ligeras y flexibles, sofisticadas. Acento en telas sintéticas conmo

poliamidas refinadas y poliésteres solos o mezclados con lana, seda o cashmere



para mejor comodidad. Suavidad y elongacidn son esenciales para telas como

segunda piel, presencia importante de lycra.

Imagen 1. 4 Tendencias Mercado Femenino Body Performance

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)

e  TRADY TWIST

Imagen 1. 5 CIFF Trends AW 2010/2011 Trady Twist

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)
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El estilo retro inglés evocado por tonos tierras, camel luminoso, azul-
verdoso, gris, burgundy. Se adhieren colores pasteles: rosa pastelillo,
mermelada acida, anis eléctrico, mora azul lechosa. Materiales nobles y codigos
del guardarropa tradicional masculino (chaquetas por ejemplo) son
feminizadas: tweeds retefiidos, lanas aterciopeladas, tejidos Prince of Wales,
etc. Una certera forma de opulencia es favorecida con un estilo omamental
(joyas) estilo tapiceria (motivos exuberantes), tejidos preciosos (twill de seda,
lame). Finalmente algoddn chino bdsico y denim crudo. Colores suntuosos con
sombras aterciopeladas: violeta, rojo ladrillo, ocre, azul destefido y Prusia. Para
las bases, inspiracion revolucionaria con rojo y bronce a lo largo del gris oscuro.
Retrabajados estilos barrocos desgastados: siglo 18 motivos de tapiceria y

brocados son alargados, retenidos y cubiertos con lineas y tefidos.

Motivos ilustrados por penachos de color y galones bordados de oro antiguo.
Estilo circus star y motives de bordados polka, coloridas rayas... un registro de
delirio: jacquards vivos, plisados de tartan con estampados de atados y paisleys
retrabajados. Estilo Neo-militar, espiritu baggy chic, perfect circus, estampados

barrocos.

Imagen 1. 6 Tendencias Mercado Femenino Trady Twist

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)
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Imagen 1. 7 OIFF Trends AW 2010/2011 Rustic Roots

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)

Para el concepto Rustic Roots, el informe de la CIFF, propone:

Rango de verdes ommipresente, completado por colores industriales: grisaceo y
cemento rosaceo. Una paleta de rojos otofales con diversos tonos uvas. El
acento esta en los materiales asociados con la rusticidad y e refinamiento:
lanas compactas o cocidas, franelas de mezdlilla, forros acolchados y telas sport

wear como polialgoddn perchado.

Enfocado en tejidos de telares retrabajados, telas y prendas como capas y
overalls. Desde las tierras perdidas industriales patinas inspiradas en el rango
de color: sombrio, neutros sutiles, compuestos por tinta azul, gris hierro y
marron. Colores secundarios como el beige verdoso, bronce oscuro, violeta y

azul. Las telas son delgadas pero protegen, definitivamente confortables. Doble



presencia de algodones de tono arenque quemados al interior, denim crudo sin
prelavar, lanas prefijadas. Tratamiento de las superficies: abrigos de poliuretano
en el exterior con el interior de algoddn o lana, lavados que simulan el
herrumbre, efectos de arrugados, tratamiento con ceras. Es notorio el look

militar, los algodones, las telas naturales, dobles botonaduras.

Imagen 1. 8 Tendencias Mercado Femenino Rustic Roots

Fuente: CIFF+trends+2010+ (minimized) AW [1].pdf (8 febrero 2010)

1.5.3.2 REPORTE DE TENDENCIAS DE COLOR OTONO-INVIERNO 2010-2011
“Colores gastados y tonos cdlidos conmo el gris, el celeste o el rosa

palo seran los grandes protagonistas de las colecciones otofio-invierno 2010-
2011”, segun los analistas de tendencias en The Brandery, informacién obtenida

en http://www.thebrandery./portal/appmanager/5094010/ el 8 de enero del

2010.

Las empresas de andlisis de tendencias mas importantes del mundo, Mudpie y
Stylesight, aseguran que “la naturaleza vuelve a ser la fuente de inspiracion de

la moda”.


http://www.thebrandery./portal/appmanager/5094010/�

Los expertos en moda apuntan a una wuelta de los estampados naturales con

dibujos florales o con motivos animales, y los colores de la tierra y el agua, con

un toque gastado.
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Imagen 1. 9 Tendencias de color Pantone otofo-invierno 2010-2011

Fuente: http://pantone.conylinks/fashioncoloreport (08 de febrero del 2010)

e SHOCKS ELECTRICOS (1, 3, 5 7 9): Contrastes oscuros
profundamente coloreados en una cadencia binaria y de alto voltaje con brillos
subversivos eirritantes (2, 4, 6, 8).

e RESONANCIAS VISTOSAS (10, 11, 13, 14): Interseccion de
condensaciones volcanicas en una arnonia ondulante y explosiva con
incandescencias voluptuosas (1, 15, 16).

e AGITACION SILENCIOSA (17, 20, 23): Interacciones neutras, cilidas
e iluminadas en una ambigliedad multicoloreada tono sobre tono, con tintes

deliciosamente entonados (18, 19, 21, 22).


http://pantone.com/links/fashioncoloreport%20(08�

1.5.3.3 REPORTE DE PALETAS DE COLOR 2010
e OTONO 2010 FASHION COLOR PALETTE: EL ROMANTICISMO DE

LOS 70’S CONOCE EL RETRO NUEVO MILENIO

Golden Glow
Living Coral 7
Red prions

Imagen 1. 10 Pantone fashion color report fall 2010

Fuente: http://fashiontribes.typepad.conya/ (08 de febrero 2010)
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Imagen 1. 11 Tendencias de color Endive y Golden Glow

Fuente: http://fashiontribes.typepad.conya/ (08 de febrero 2010)

= ENDIVE un quebradizo, revitalizado verde-amarillo
que adhiere frescura a la paleta entera.

- GOLDEN GLOW anarillo que puede profundizarse
para dar un tono tierra, un sentimiento retro (especialmente

cuando se empareja con el Purple Orchid o el Woodbine).


http://fashiontribes.typepad.com/a/%20(08�
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Imagen 1. 12 Tendencias de color Living Coral y Lipstick Red

Fuente: http://fashiontribes.typepad.conya/ (08 de febrero 2010)

- UVING CORAL el complemento perfecto para el
Turquoise y Lagoon cuando se piensa en un destino tropical, sea
realidad o solo fantasia.

- UPSTICK RED profundo, dramédtico y sensual —su

presencia serd evidente en linea de cosméticos.
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Imagen 1. 13 Tendencias de color Purple Orchid y Chocolate Truffle

Fuente: http://fashiontribes.typepad.conya/ (08 de febrero 2010)

- PURPLE ORCHID toques de fucsia le dan a este
purpura un toque de magia vibrante.

= CHOCOLATE TRUFFLE como su nombre lo indica
este dedlicdoso marréon tiene tonos bajos ciruelas y luce

encantador con Purple Orchid.


http://fashiontribes.typepad.com/.a/6a00d834515e6669e20128778fd0b7970c-pi�
http://fashiontribes.typepad.com/.a/6a00d834515e6669e20128778fd0fc970c-pi�
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Imagen 1. 14 Tendencias de color Lagoon y Woodbine

Fuente: http://fashiontribes.typepad.conya/ (08 de febrero 2010)

- LAGOON la temporada turquesa (el color del afio
para el 2010) que adhiere una frescura tropical, especialmente
en accesorios y conbinado con el rojo.

= WOODBINE |a evolucion de los verdes neutrales de
la temporada pasada, mirada de cazador cuando se mezcla con

Purple Orchid o Chocolate Truffle.
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Imagen 1. 15 Tendencias de color Oyster Gray y Rose Dust

Fuente: http://fashiontribes.typepad.conya/ (08 de febrero 2010)

- OYSTER GRAY dasico, neutral y un toque de luz en
el tradicional gris otofial, refleja el deseo de las personas por
invertir las pruebas de las temporadas en la moda.

- ROSE DUST etéreo, romantic y adulador beige que

atraviesa las estaciones.


http://fashiontribes.typepad.com/.a/6a00d834515e6669e20128778fd15b970c-pi�
http://fashiontribes.typepad.com/.a/6a00d834515e6669e20120a88d2c89970b-pi�

1.6 DISENADORES

No se ha considerado relevante hacer una revision de los disefiadores y sus diferentes
estilos debido a que esta temédtica, pudiera ser mejor desarrollada en tesis que se
involucren con la categoria del Prét-a-Porter, sin embargo en este subtema se considera
preciso mencionar a algunos de los disefiadores que se han destacado por la elaboraciéon
de prendas para mujeres de tallas superiores a la talla 38, como es el caso de Elena Vird o
que han revolucionado la estética de las pasarelas al integrar entre sus filas a modelos no
convencionales cuyas tallas sobrepasan la talla Large, tal es el caso de Jhon Galliano, Jean

Paul Gaultier y Mark Fast, entre otros.

e ELENA MIRO

Es una firma italiana que se ha decantado por una estética que busca crear prendas
que vistan a una mujer real, lating, llena de curvas, cuyas medidas superan en demasia a
las estandar, y que ademés sea super actual; sin embargo su reconocimiento se da sobre
todo por su lucha contra la anorexia en las pasarelas siendo un sinénimo de rebeldia, en
un mundo en el que la imagen es absolutamente castrante, para lograr cierto tipo de

metas que se cree no se pueden alcanzar sin una figura prefabricada.
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Imagen 1. 16 Elena Miré Coleccion Otoio Invierno 2009-2010
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Fuente: http://swww.modaparamujer.conyelena-miro-inaugura-la-semana-de-la-moda-de-milan (8 febrero

2010)


http://www.modaparamujer.com/elena-miro-inaugura-la-semana-de-la-moda-de-milan%20(8�

e JOHNGALLIANO

El nifo terrible de la moda ha sido uno de los disefiadores que desde sus inicios ha
defendido la pluralidad en las pasarelas, ya sea por cuestion de exhibicionismo o con la
intencion de polemizar, Galliano se ha caracterizado por mostrar unas pasarelas en las
que e show esta siempre primero por lo que las modelos de tallas grandes no han
quedado relegadas, apareciendo en diversas ocasiones con espectaculares vestidos de

Haute Couture.

Imagen 1. 17 John Galliano Coleccién Tout sommes beautés 2006

Fuente: http:// www.style.comy/fashionshows/review/S2006RTW-JNGALLNO/ (8 febrero 2010)

e JEAN PAUL GAULTIER

Para este disefiador la vanguardia y la moda conceptual, son los aspectos que
definen muchas de sus colecciones y en muchos de sus intentos de establecer una moda
que no lo sea, ha logrado la individualidad de sus prendas, es por esto que la famosa
modelo de tallas grandes Velvet D'anmour ha sido protagonista de numerosos de sus
desfiles en los que ha demostrado no solo su talento en la pasarela sino que su
personalidad le ha valido el calificativo de la gran musa, otorgado por el propio Gaultier.
Sin embargo la mayoria de sus pasarelas han sido siempre caracterizadas por llamar la

atencdn con la aparicidn de personajes muy particulares entre los que se cuentan


http://www.style.com/fashionshows/review/S2006RTW-JNGALLNO/�

mujeres y hombres mayores, enanos, con tatuajes, con piercings, gitanos, entre muchos
otros, por lo que de alguna manera Gaultier no es un disefiador de tallas grandes, es mas
bien un irremediable rebelde de la moda, tal como lo fuera la disefiadora britanica

Vivienne Westwood.

Imagen 1. 18 Jean Paul Gaultier Coleccion Spring Summer Ready to wear 2006

Fuente: http://www.fashiontribes.typepad.conya/(8 febrero 2010)
e MARK FAST
Mark Fast fue el causante de alaridos al utilizar a modelos talla plus en su pasarela.
Aparentemente un estilista freelance y un director de casting que trabajaban para el
disefiador pensaron que era preferible que el publico supiera que no era necesario ser
una talla cero para vestir un Mark Fast, de hecho una mujer curvilinea podia indluso verse

mejor en uno de estos vestidos.

A pesar de que la decisiéon fue aplaudida por varios editores de revistas de moda y
estilistas, lo cuestionable fue que el disefiador escogié unos modelos que de hecho no le
sientan bien a ninguna mujer menos aun a aquellas cuyas medidas no se ajustan a los

canones de belleza actuales.


http://www.fashiontribes.typepad.com/a/�
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Imagen 1. 19 Mark Fast in London Fashion Week Show

Fuente: http://mwww.thefashionpolice/ Posted on September 22nd, 2009 (8 febrero 2010)

e TORRID

AUn cuando no es una marca de disefador, esta tienda posee un particular
envidiable y es que antes de que Torrid abriera sus puertas en el 2001, no existian varias
tiendas para las chicas fashion de tallas plus. Seguramente ellas se veian perfectas en
jeans y camisetas, sin embargo para la lenceria y los vestidos no se hallaban muchas

opciones para mujeres jévenes y teenagers.

Torrid reconocid esto y cred una linea femenina de tallas plus inspirada en los iconos de la
moda, pasarelas y la cultura pop. Hoy estilos de marcas como Betsey Johnson y Jezebel,
hacen un mix en esta tienda que ofrece outfits que han revolucionado el mundo trendy
de las tallas plus en las tiendas tanto en Estados Unidos como en paises como Inglaterra,

Alemania y Espania.


http://www.thefashionpolice/�
http://www.torrid.com/torrid/store/nodePage.jsp?FOLDER%3C%3Efolder_id=2534374302036082&bmUID=1244137154518&SELECTION%3c%3etheme=Default�
http://www.torrid.com/torrid/store/nodePage.jsp?FOLDER%3c%3efolder_id=2534374302036152&bmUID=1244137167089&SELECTION%3c%3etheme=Default�
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Imagen 1. 20 Torrid campaiias

Fuente: http://www.torrid.com (8 febrero 2010)

Imagen 1.21 Crystal Renn para Harper's Bazaar en prendas Torrid

Fuente: http://www.penseesderonde.fr/2009/07/cristal-renn-et-nous-m%C3%AAMe-combat.htmi(8
febrero 2010)


http://www.torrid.com/�
http://www.penseesderonde.fr/2009/07/cristal-renn-et-nous-m%C3%AAme-combat.html�

CAPITULO. Il

ESTUDIO DE VERCADO

La seleccion del Mercado al que se va a plantear una propuesta es crucial en el momento
de definir aquello que se va a proyectar, es por esto que de acuerdo a las normas que se
establecen en el marketing para seleccionar un target group, los estudios de mercado
profundizan el conocimiento que se tiene sobre los mismos y fadilitan su delimitacion, en
el presente capitulo se exponen los criterios utilizados para la segmentacion del mercado

al que va a dirigirse la propuesta.



2.1 SEGMENTACION DEL MERCADO
Segmentar un mercado no es sino dividirlo en grupos mas pequefios de distintos
compradores con base en sus necesidades, caracteristicas o comportamientos y que

podrian requerir productos.

2.1.1 TIPOS DE MERCADO EN LA SEGVENTACION

° MERCADO ACTUAL: es la parte del mercado disponible que realmente
consume el producto.

° IMERCADO IVETA: es la parte del mercado que la empresa trata de atraer y
servir.

° MERCADO POTENCIAL: conjunto de consumidores que tienen una

necesidad que puede ser satisfecha por un determinado bien o senvicio.

2.2 BASES PARA LA SEGIVENTACION DE MERCADOS

Existen criterios para la segmentacion de un mercado, sin embargo no todos los
criterios ofrecen la informacidn que se requiere para determinado tipo de propuestas,
por lo que se ha decidido trabajar bajo tres premisas que induyen tanto informacién

general como informacion especifica del mercado al que se pretende llegar.
2.2.1 GEOGRAFICA

Delimita la ubicacion espacial del mercado con la mayor cantidad de
especificaciones posibles, para este caso, el mercado se sitla en la ciudad de Quito, en
el sector Norte, que comprende 14 parroquias urbanas, que son: Belisario Quevedo
(1), Mariscal Sucre (24), Inaquito (14), Rumipamba (28), Jipijapa (16), Cochapanba (7),
Concepcion (9), Kennedy (17), El Inca (12), Comité del Pueblo (8), Ponceano (25),

Cotocollao (10), Carcelén (2) y El Condado (11). Situadas de la siguiente manera:



Imagen 2. 1 Mapa politico de la ciudad de Quiito, dividido por parroquias

Fuente: http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Parroquias_Urbanas_de_Quito-2.jpg (18 febrero 2010)

2.2.2 DEMOGRAFICA

El estudio de la distribucidon de la poblacién puede dar pistas de los niveles
socioecondmicos, étnicos, de niveles de ingresos y empleo del tiempo de ocio, puesto
que es distinta la propuesta para un grupo con ciertas caracteristicas que no posee
otro, las mujeres de tez negra, por ejemplo pueden decantarse por una gama de
colores en particular que no es precisamente la que le va a la mujer blanca o a la
mestiza. De tal manera el mercado al que se dirige la propuesta se concentra en las
mujeres ejecutivas o que desempeiien cargos afines; que laboran en varios sectores
como el comercio, la atencidn al diente, las finanzas, € emprendimiento; de clase
media o media alta, econdmicamente independientes, cuyos ingresos oscilen entre
los 500 a 1000 ddlares mensuales y que de estos destinen un 30% para el gasto en
vestimenta, con una frecuencia de compra de al menos dos prendas basicas y una de

moda al mes; que vacacionan al interior del pais y en ocasiones al extranjero, que les


http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Parroquias_Urbanas_de_Quito-2.jpg�
http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Parroquias_Urbanas_de_Quito-2.jpg�

gustan las reuniones sodiales, ir al cine y frecuentar cafeterias y restaurantes mas o

menos conocidos.
2.2.3 ESTILOS DE VIDA

Debido a que la delimitacion de este mercado posee un elemento que lo
reduce de manera sustancial - la exdusividad para las mujeres con sobrepeso- se

puede optar por algunos estilos de vida entre los que se cuentan:

° TRADICIONAL.- Buscan el reconocimiento, invierten mucho dinero en
destacarse, son resistentes al cambio, gustan de las marcas porque esto les otorga
status, son poco innovadores, miembros activos de la sociedad y sus agrupaciones,
utilizan las marcas como un sinénimo de respaldo a la proyeccion de su personalidad.

o NEO-TRADICIONAL- Con la intencidon de mostrar su status, que combina
moda y tradicidn, evoluciona culturalmente a una categoria que lo vuelve mas casual.
Mantiene los valores de la apariencia, son fieles a las marcas que los representan y
poseen flexibilidad para mezclar prendas.

° CONTEMPORANEO.- Original, auténtico, innovador, evoluciona a un nivel
multicultural, dindmico, conocedor, practico, es veloz, modifica su apariencia, dasico
renovado y nuevos conceptos, limpio, bastante informal, carece de excesos y
apariencias. Dispuesto al cambio, es uno de los grandes consumidores del mercado de
la indumentaria.

e  FASHIONISTA.- Sensibles al cambio. Se renuevan con tendencias, segun
cambian sus medios de informacion y artistas referentes, siguen mucho a los iconos
de la moda (actrices y actores, cantantes, artistas, etc.).

e  VANGUARDISTA.- Su mayor necesidad de busqueda son las novedades en
el avance de la tecnologia, es informal, caético, mezda cddigos y conceptos, se
decanta por las ultimas tendencias pero crea a través de ellas su propio armario.

o EXHIBICIONISTA.- Llama la atencidn y se proyecta, aventurero, edéctico,
excéntrico, extravagante, le gusta saturar el espacio en su vestuario, su eleccién no es
por estética.

e NOMADA Y ETNICO.- Romanticismo del pasado, multiculturales,
descomplicados.
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Para la delimitacion en cuanto a estilos de vida se maneja una mezda entre el neo
tradicional y el contemporaneo, lo que lleva a conduir que las caracteristicas del
mercado son: mujeres originales, auténticas e innovadoras, veloces, de evolucidn
multicultural, dindmicas, conocedoras, practicas, que modifican su apariencia; utilizan
un estilo dasico renovado con nuevos conceptos, limpio, informal, carecen de excesos
y apariendias, dispuestas al cambio. Emprendedoras y activas que busquen
versatilidad, que tengan una filosofia de vida que mantenga un equilibrio entre el ser
y el parecer. Mujeres cuyo status civil sea indefinido (no importa si son casadas o
solteras), que se encuentran activas en sus profesiones y que necesitan mantener una
imagen que ratifique su personalidad, sin dejar que el sobrepeso y las restricciones de

la moda las haga sentirse mal consigo mismas.

2.3 UNIVERSOS ESTADISTICOS

Los universos estadisticos comprenden la mayor cantidad posible de datos que
puedan generar informacidn Util para e desarrollo de la selecciéon de una muestra. Sin
embargo generar datos estadisticos puede resultar una tarea no muy facil de realizar
tomando en cuenta que a menudo las poblaciones son bastante anmplias en ndmero, por
lo que es preciso ir desglosando los datos de estos universos, con la finalidad de restringir

lo mas fielmente posible la poblacidn a la que se dirige la investigacion.

En primer lugar se define la poblacién econdmicamente activa de la ciudad de Quito,
tomando como referencia los estudios realizados por el VI Censo de Poblacién y Vivienda

de la ciudad en el afio 2001, y analizando los resultados del libro Proyeccion de Poblaciéon

Econdmicamente Activa, Periodo 1990-2005, de José Gordillo, se obtiene que €l total de

la PEA en Quito drea urbana, que comprende mujeres de entre 35 a 49 afos es de
643.029, lo que equivale al 31,33% del total de la PEA femenina en las proyecciones del
ano 2010.



EDADES 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

12-14 47.077 55.414 56.228 56.938 57.404 57.728 57.923 58.028 58.085
15-19 285.128 300.909 305.244 309.808 314898  320.362 326.308 332288  337.849
20-24 574.771 603.067 620.125 636.719 652.241 666.839  680.495 693.825  T07.463
25-29 638.950 £58.061 §79.452 701.008 722.020 742927 764.047 785.036  805.541
30-34 586.814 607.124 625.901 645423 665619  686.352  T707.954 730.042 752227
35-39 512.083 526.809 544982 559.833 577.157 594984 613.200 631.927  651.209
40 - 44 428.254  445.791 463.327 480.803  497.781 514526  531.002 S4T.517  564.387
45-49 346.519 360.274 375.743 391.704 408.026 424827  442.250 460.027  477.880
50 - 54 282.448 293.6T1 305.673 317.850 331470 346337  361.808 377.826  394.328
55-59 195.076 206.485 223.945 240.881 265254  268.493 280.602 292.251 304.133
60 - 64 124.530 127.330 133.323 140.611 149.804 160.233 172.440 185.431 198.191

65y mas 157.500 160.880 168.251 175.945 184.079 192.264 200.562 209.247  218.596
TOTAL 4.180.150  4.345.815  4.502.194 4.657.522 4.815.753 4.975.853 5.138.502 5.303.446 5.469.889

Imagen 2. 2 Proyeccion de la poblacion econémicamente activa urbana de 12 afios y mas por aios
calendario, seguin grupos de edad periodo 2006 — 2014

Fuente: Gordillo M. José (Investigador Responsable), Proyeccidn de la Poblacion Econémicamente Activa

1990-2005 (18 febrero 2010)
MUJERES
EDADES 2008 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

12-14 16.859 20.582 20.949 21.283 21.533 21.736 21.896 22,025 22138
15-19 110,327 122210 124270 126430 128810 131388 134138 136941  130.598
20-24 244015 257.669 266.039 274.259 282.082 289.563 296.675 303.681 310.861
25-29 271.800 281.656 292.549 303.571 314.410 325.282 336.301 347.328 358.218
30-34 244 479 256.852 266.678 276.898 287.469 298.380 309.762 321.447 333.250
35-39 215.144 224.156 233.743 241.505 250.619 260.056 289.777 279.801 290.152
40-44 180.718 190.076 198.967 207.912 216.694 225452 234.161 242.960 251.994
45 - 49 144.302 151.724 159.423 167.438 175.716 184,316 193,304 202 552 211.926
50-54 119.695 126.188 132,909 139.808 147.454 155.777 184.498 173.601 183.068
55-59 79.936 83.447 91.660 99.821 107.066 113.909 120.359 126.696 133.225
60 -64 44.482 45.889 48475 51.571 55.420 59.832 64.998 70.550 76.083
B85y mas 51.727 55.202 58.186 61.327 £4.685 68.073 71570 75.258 79.241

TOTAL 1.723.485 1.815.649 1.893.848 1.971.824 2.051.938 2.133.745 2.217.439 2.302.840 2.389.773

Imagen 2. 3 Proyeccion de la poblacion econdmicamente activa urbana femenina de 12 afios y mas por
anos calendario, segun grupos de edad periodo 2006 —2014

Fuente: Gordillo M. José (Investigador Responsable), Proyeccion de la Poblacidon Econémicamente Activa
1990-2005 (18 febrero 2010)

Esta cifra se reduce al conocer que la poblacidn a la que se dirige la propuesta esta
conformada por mujeres que residen en el area urbana de la ciudad de Quito, en la zona
Norte, en los barrios que se habia mencionado con anterioridad; de ahi que la proyeccion
de la poblacién en las diferentes administraciones zonales por quinguenios segun

parroquias, den como resultado que:

e En la administracion zonal Eugenio Espejo, la poblacidn de los barrios a los que se
quiere acceder es de 376.219 pobladores.
e En la administracion zonal Eugenio Espejo, la poblacidn de los barrios a los que se

quiere acceder es de 287.577 pobladores.



Proyeccion afio y Tasade Crecimiento(tc)
Tasade crecimiento demogré&fico% | Incremento%o

PARROQUIAS 2005 tc 2010 tc 2015 tc
TOTAL ADMINISTRACION 09 11 377,7 | 09 | 3936 | 0.8 | 4095 | 08
BELISARIO QUEVEDO -11 -12 44,408 | -1.6 | 40,003 | -21 | 35,001 | -26
MARISCAL SUCRE -15 -16 14,569 | -21 | 12,843 | -25 | 10,999 | -31
INAQUITO 03 4 41,869 | -02 | 40,492 | -0.7 | 38,025 | -1.2
RUMIPAMBA 05 6 30,247 | -01 | 29,501 | -05 | 27,94 | -1.1
JIPIJAPA 10 12 36,303 [ 05 | 36337 | 00 | 35326 | -0.6
COCHAPAMBA 45 62 52,207 | 40 | 62,469 | 3.7 | 72966 | 3.2
CONCEPCION -0.8 -8 35441 | -13 | 32464 | -1.7 | 28,878 | -23
KENNEDY 04 4 69,781 | -02 | 67,717 | -06 | 6381 | -1.2
SANISIDRO DEL INCA 77 127 3B263 | 74 | 54303 7.3 (76,331 | 70

Imagen 2. 4 Proyeccion de la poblacion de la Administracion Zonal Eugenio Espejo por quinquenios segun

parroquias

Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2001; INEC Unidad de Estudios; DMPT-IMIDVIQ (18 febrero 2010)

Proyeccion afio y Tasa de Crecimiento(tc)
Tasade crecimiento demografico% | Incremento%

2005 | tc 2010 tc 2015 tc
TOTAL ADMINISTRACION 42 57 296,97 | 31| 340,193 | 28| 38342 24
QOTOCOLLAO 14 17 32,794 -02| 31,133| -1.0| 28,188 | -20
PONCEANO 22 27 53364 | 06| 52691 -03| 49,655( -1.2
COMITE DEL PUEBLO 4.8 63 42,309 | 33| 47,895| 25| 52003 17
EL CONDADO 89 156 73631 | 76| 103,736 | 71| 142,468 | 66
CARCELEN 50 72 45499 | 35| 52122 28| 57,306 | 19
NONO 17 20 1,762 | 01 1,698 | -0.7 1562 | -1.7
POMASQUI 36 48 22,081 21| 23499 13| 23921 | 04
SAN ANTONIO 4.3 59 2,086 27| 24324 19| 25661 11
CALACALI 03 3 3446 | -1.3 30% | -21 265 | -31

Imagen 2. 5 Proyeccion de la poblacion de la Administracion Zonal La Delicia por quinquenios segun

parroquias

Fuente: Censo de Poblacién y Vivienda 2001; INEC Unidad de Estudios; DMPT-MDMQ, (18 febrero 2010)




Lo anterior da como resultado una poblacién de 663.796 personas, de las cuales solo el 52
% son mujeres, lo que resulta un valor de 345.174 pobladores en el sector Norte,
Administraciones zonales Eugenio Espejo y La Delicia, en las parroguias: Belisario
Quevedo, Mariscal Sucre, Ifaquito, Rumipamba, lJipijapa, Cochapamba, Concepcion,
Kennedy, El Inca, Comité del Pueblo, Ponceano, Cotocollao, Carcelén y El Condado.

Del valor anterior (345.174) se debe reducir la poblacién, debido a que solo el 31,33%
entra en el rango de edad al que se dirige el estudio, de ahi que se debe comprimir la cifra

a 108.143 pobladores.

A esta cifra (108.143) hay que reducirle Unicamente el porcentaje del grupo seleccionado
de ingresos corrientes por hogar en el Quito urbano, con base en la Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos (ENIGHU) — 2003 realizada por la Unidad de
Procesamiento de la Subdireccion General del Instituto Nacional de Estadistica y Censos
INEC; lo que tomando en cuenta Unicamente a los hogares cuyos ingresos superan los

1000 ddlares, da un valor de 392.411 que corresponde al 99,29% de la poblacion total de

hogares encuestados.
[$37 - $240) 160
[$240 - $535) 683
[$535 - $1000) 1958

Grupos de Ingresos Corrientes [$1000 - ) 14563

[$2000 - $3000) 30973
[$3000 y més) 346875

Imagen 2. 6 Hogares por Grupos de Ingresos Corrientes, Quito Urbano

Fuente: Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos (ENIGHU) — 2003 (18 febrero 2010)

Este porcentaje (99,29%) que corresponde al total de hogares cuyos ingresos alcanzan o
superan los 1000 ddlares, se obtiene también de la cifra que corresponde al tanmaiio de la
poblacién que interesa para efectuar la tesis; entonces si el 100% de este dato es 108.143
y corresponde a toda la poblacién seleccionada, € 99,29% del mismo da como resultado
107.410 pobladores y concierne a la poblacion con los ingresos econdmicos que se

requieren para efectuar la propuesta; por lo tanto esta es la cifra (107.410) que
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representa el tamaio de la poblacidon con la que se va a trabajar para obtener el tamafio

de la muestra.

2.4 TAMANO DE LA MUESTRA

Para calcular el tamaiio de una muestra hay que tomar en cuenta tres factores:

1. El porcentaje de confianza con el cual se quiere generalizar los datos desde la

muestra hacia la poblacién total.

2. El porcentaje de error que se pretende aceptar al momento de hacer la

generalizacion.

3. El nivel de variabilidad que se calaula para comprobar la hipdétesis.

° PORCENTAIJE DE CONFIANZA. - Es el nivel de seguridad que existe
para realizar una generalizacién de los resultados que se han obtenido. De tal manera
que si se tiene un porcentaje de 100% no existe la probabilidad de que &l instrumento
de medicidon haya fallado, pero también obliga al investigador a realizar la medicion en

el 100% del tamaiio total de la poblacion.

De ahi que para evitar un gasto excesivo en el uso de este tipo de métodos y ante la
imposibilidad de acceder al 100% de la poblacidon, se opta por un porcentaje de
confianza menor, que suele ser del 95%, en este caso debido a que se trata de una
investigacion de estudio se trabajara con un porcentaje de confianza del 90% lo que

equivale segln la tabla de valores de la constante z a 1,65.

Los valores z mas utilizados y sus niveles de confianza son:

z 1,15 1,28 1,44 1,65 1,96 2 2,58

Nivel de confianza 75%0 80%0 85%06 90% 95%0 95,5% 99%0
Imagen 2. 7 Valores z y niveles de confianza

Fuente: http://www.uag.nx/estadisticas/xu5.html. (18 febrero 2010)

° PORCENTAIJE DE ERROR .- Este porcentaje establece que existe una
probabilidad de aceptar una hipdtesis que sea falsa como verdadera y viceversa, por
lo que si se quiere eliminar el riesgo de cometer un error y considerarlo como 0%,

entonces la muestra debe ser el tamano de la poblacién total y como ya se ha
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explicado, esto incurre en gastos, por lo que es preferible arriesgarse a tener un
margen de error, correspondiente a la diferencia entre 100 y e porcentaje de

confianza que es el del 90%.

. VARIABILIDAD.- Es el porcentaje con el que se acepta y rechaza la
hipdtesis que se quiere investigar en investigaciones o ensayos previos a la
investigacion actual. Sin embargo cono no se tiene conocimientos de este tipo de
estudios se asumird esta variabilidad en porcentajes de aceptacion y de rechazo

equivalentes es decir del 50% en ambos casos.

Estos porcentajes son complementarios por lo que la sumatoria de anmbos debe ser
igual a 1, en tal caso para este estudio se utilizan los valores 0.5 para p que es el
porcentaje de aceptacion y 0.5 para q que es el porcentaje de rechazo de la

propuesta.

Una vez que se han determinado estos tres factores, entonces se puede calcular el

tamario de la muestra como a continuacion se expone.

Hay que mencionar que estas formulas se pueden aplicar de manera aceptable
pensando en instrumentos que no induyan preguntas abiertas y que sean un total de

alrededor de 30.

En este caso como se conoce el tamaiio de la poblacién entonces se aplica la siguiente

férmula:

_ Z?pgN
" NE2+7Z2pq

n
Donde:
n es el tamano de la muestra;
Z es el nivel de confianza;

p esla variabilidad positiva;

g es lavariabilidad negativa;



N es el tamaiio de la poblacion;
E eslaprecision o € error.

_ Z?pgN
" T NEZ+Z7pq
B 1,652(0,5)(0,5)107410
" =107410(0,0052) + 1,652(0,5)(0,5)

B 2.722(0.25)107410

" =107410(0.0025) + 2.722(0.25)
_73092.505

" =269.2055

n=2715

n=272

Por lo que se determina que & tamario de la muestra para esta investigacion es de

272 personas.

2.5 INSTRUIVENTOS DE VEDICION
2.5.1 ENCUESTAS

La enauesta conmo instrumento de medicion es de uso exdusivo de las Ciencias
Sociales y parte de la hipdtesis de que si se quiere conocer algo sobre el
comportamiento de las personas es mejor preguntarle directo a la fuente. Por lo tanto
es posible recabar informacion de un grupo de personas socialmente significativo
acerca de los problemas que se quiere estudiar, para luego mediante un andlisis de

tipo cuantitativo, elaborar conclusiones con los resultados que se obtengan.

Entre las principales ventajas que presenta el disefio encuesta se encuentran:

e H conocimiento es primario, al recurrir a los actores principales, se evita
que exista una distorsion de la realidad ya sea por la mediacién o por la

interaccidon de subjetividades.



e Es posible contabilizar los datos en cuadros estadisticos, lo que facilita la

tabulacién de los resultados, minimizando la posibilidad de error.

e Su costo es sensiblemente bajo, debido a que es un método facil y rdpido.

Y a pesar de lo anterior la encuesta presenta también desventajas al momento de
realizar su aplicacion como instrumento de medicidon; entre las principales se

mencionan:

e Recoge la vision que la gente tiene de si misma; a pesar de que ésta es
una visién muy particular y subjetiva que no puede dudarse, es posible que los
individuos encuestados mantengan una proyeccidn de si mismos distinta a la real.
No es lo mismo lo que una persona es en verdad a lo que dice que es. Por €llo se
debe procurar no establecer preguntas que resulten incomodas y dificiles de
contestar y se debe tomar en cuenta este aspecto al momento de realizar el
andlisis de la misma.

e Su disefo es estdtico muestra una imagen instantdnea de determinado
problema pero no muestra sus variables y menos sus posibilidades de cambio.

e Su tratamiento es estadistico lo que para fines de tabulacidon resulta
eficaz; no lo es sin embargo, para establecer una correspondencia con los hechos
sociales en donde el liderazgo y la diferencia de la posicidon social es lo que norma

las relaciones humanas.

Considerando lo anterior y con el afan de conocer de manera veraz y objetiva los
gustos del mercado al que se dirige la propuesta, se considera que la aplicaciéon de
una encuesta es necesaria, por lo que se ha generado una matriz (ver Anexo 1),
misma que ahonda en especificaciones como telas, tejidos, colores, formas,

frecuencia de compra y caracteristicas de confort y comodidad, entre otras.

26 ANALSIS

La aplicacién del instrumento de medicidon conocido como enauesta requiere que se
ejecute un andlisis posterior en el que de manera cuantitativa, se establecen condusiones
que luego son proyectadas a la totalidad del universo, teniendo en cuenta los errores que

se determinen para cada caso. De esta manera los resultados obtenidos a partir de la



muestra se pueden generalizar a todo el universo con un margen de error conocido y

limitado con anterioridad por €l investigador.

En este subcapitulo se realiza un andlisis a nivel cuantitativo, sin establecer todavia
condusiones, mismas que se desarrollan y amplian en el capitulo que hace referencia ala

aceptacion de la propuesta.

2.6.1 TABULACION

Para tabular una encuesta es necesario que ésta se haya realizado con el
minimo de respuestas no contestadas, que la informacidén sea legible y que las
preguntas hayan sido comprendidas en su totalidad; una vez estructurada la matriz de
encuesta, se procede a su aplicacion, de la que se han obtenido de manera

cuantitativa los siguientes resultados:

e Pregunta 1.- iConoce usted locales que comercialicen ropa casual

femenina para mujeres con sobrepeso?

PREGUNTA 1

353/030 Respuestas|Cantidad |Porcentaje
SlI Si 96 35.3%
% Total 272 100%

= Pregunta 1.1. Especifique

Considerando que tan solo 96 personas respondieron afirmativamente, ésta es

una subtabulacién de la pregunta anterior, con una muestra reducida.

PREGUNTA1.1. r— Caticad  [Porcanaie
27,08% 21,88% Petite Plus 21 21.88%
PETITEPLUS De Pratti 49 51.04%
B DE PRATTI Compra ropa para embarazo |26 27.08%
Total % 100%
B ROPAPARA

EMBARAZADAS



e Pregunta 2.- élas prendas que ahi se comercializan satisfacen sus

necesidades en cuanto a la comodidad?

PREGUNTA?2

16,67% 17,71%

SI
ENO

EESTA
INSEGURA

e Pregunta 3.- ¢ Considera que estas prendas son modemas?

PREGUNTAS3

46,88%

/'

SI
ENO

Respuestas|Cantidad |Porcentaje

Si 17 17.71%

No 63 65.62%

Esta 16 16.67%

Total 96 100%
Respuestas|Cantidad |Porcentaje
Si 45 46.88%
No 51 53.12%
Total 96 100%

e Pregunta 4.- De estas caracteristicas enumere en orden de importandia las

que considera primordiales para una prenda casual, siendo 1 & méas

importante.

=  Opdodn 4.1. Confortabilidad

OPCION4.1.

9,92%
11,77% 1

29,41% "2
u3
m4
m5

9,56%

Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 80 29.41%

2 &4 23.53%

3 26 9.56%

4 43 15.81%

5 32 11.77%

6 27 9.92%
Total 272 100%




Opddn 4.2. Modernidad

OPCIONA4 .2.
13,24%

32,72% 15.44% 1
m2
u3
4

7,35% m5
21,69%% 6
=  Opdodn 4.3. Disefo
OPCIONA4.3. 19,49%
11,76%
32,35%
m2
u3
4
m5
17,28% 4,05% 15,07% 6
=  Opdién 4.4. Calidad
OPCION4 4.
17.65% 4,04% 18,01% 1
5,51% "o
m3
4
m5
6

OPCIONA4 5.

16,54%
10,66% 11,77%

1
m2
=3
2,21% 14
m5

6

Opcidn 4.5. Excelente materia prina

Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 36 13.24%
2 42 15.44%
3 59 21.69%
4 26 9.56%
5 20 7.35%
6 89 32.72%
Total 272 100%
Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 32 11.76%
2 53 19.49%
3 41 15.07%
4 11 4.05%
5 47 17.28%
6 88 32.35%
Total 272 100%
Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 49 18.01%
2 15 5.51%
3 67 24.63%
4 82 30.16%
5 48 17.65%
6 11 4.04%
Total 272 100%
Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 32 11.77%
2 45 16.54%
3 6 2.21%
4 67 24.63%
5 93 34.19%
6 29 10.66%
Total 272 100%
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=  Opdodn 4.6. Durabilidad

10,29%. OPCIONA4.6. Respuestas | Cantidad | Porcentaje
T~ 1 43 15.81%
11,77%
15,81% 1 2 53 19.49%
w2 3 73 26.83%
"3 4 43 15.81%
n4 5 32 11.77%
E5 6 28 10.29%
6 Total 272 100%

e Pregunta 5.- {Cuales son los principales problemas con los que se enfrenta

al momento de realizar una compra de este tipo de prendas?

PREGUNTAS

15.82% NO ENCUENTRA
’ SUTALLA

46,32% 4 NO LEGUSTAN

LOS COLORES

B NO LEENTALLAN
ADECUADAMENTE

6,98%

®NO LE SATISFACE
EL DISENO

e Pregunta 6.- Ordene segun categoria, siendo 1 el mas importante.

Respuestas Cantidad | Porcentaje
No encuentra su talla 126 46.32%
No le gustan los colores 19 6.98%

No le entallan adecuadamente|84 30.88%

No le satisface el disefio

43 15.82%

Total

272 100%

significativo que las prendas se adapten a su cuerpo por:

= Opcon 6.1. Estética

OPCIONG.1.

7,35%__ 3,68%

27,94% "o

=3
mq
m5

Respuestas| Cantidad | Porcentaje
1 76 27.94%

2 93 34.19%

3 73 26.84%

4 20 7.35%

5 10 3.68%
Total 272 100%

Es



=  Opcidn 6.2. Salud

OPCIONG6.2.
9,93% 16,54 Respuestas| Cantidad | Porcentaje
19,49 % 1 1 45 16.54%
% u2 2 59 21.69%
YR 3 83 32.35%
m4 4 53 19.49%
i 5 27 9.93%
Total 272 100%
=  Opddn 6.3. Proteccion
. Respuestas| Cantidad | Porcentaje
OPCIONG6.3. 1 106 38.97%
11,03% 1 2 54 19.85%
16,91% 9 3 36 13.24%
a3 4 46 16.91%
- 5 30 11.03%
13,24% 5 Total 272 100%
=  Opdodn 6.4. Autoestima
z Respuestas| Cantidad | Porcentaje
OPCION 6 4. T Tl s
34.19% 7. 72% 05 139 1 (2 33 12.13%
m2 (3 35 12.87%
1286 o |4 90 33.09%
RE 93 34.19%
a5 Total 272 100%
= Opcidn 6.5. Vanidad
OPCIONG6.5. Respuestas| Cantidad | Porcentaje
8,82% ;4 24 8.82%
41,18% 12,13% s 12 33 12.13%
.3 3 40 14.71%
e ., 63 23.16%
5 112 41.18%
"5  |Total 272 100%

59



PREGUNTA 7

10,29% 3.68% Jersey
48,90% B Gabardina
m Jean

B Tejidos de lana

Pregunta 7.- {Cuales son las telas que mas utiliza en prendas casuales?

Respuestas| Cantidad | Porcentaje
Jersey 133 48.90%
Gabardina |48 17.64%
Jean 53 19.49%
Tejidos de|28 10.29%
Lycras 10 3.68%
Total 272 100%

materiales hipoalergénicos (protegen y previenen alergias)?

PREGUNTAS

4,41%

S|
5003% ,  NO
=NO
RESPONDE

Pregunta 8.- ¢ Considera importante que una prenda sea confeccionada con

Respuestas| Cantidad | Porcentaje
Si 163 59.93%

No 97 35.66%

No 12 4.41%
Total 272 100%

= Pregunta 8.1. ¢{Por qué? (respuestas positivas)

Esta pregunta es una subtabulacién de la anterior, considerando las opciones

mas significativas y generalizando algunas respuestas en estas opciones.

La primera tabla corresponde a las opciones positivas.

Respuestas Cantidad | Porcentaje
Te otorga mas proteccion |59 36.20%

Te da seguridad 21 12.88%

Te da comodidad 16 9.82%
Sirve para casos especiales |18 11.03%

La piel es mas sensible 33 20.25%
Garantiza beneficios extra |16 9.82%
Total 163 100%
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PREGUNTAS.1.

9,82% TE OTORGAMAS
PROTECCION

B TE DA SEGURIDAD

= TE DA COMODIDAD

B SIRVE PARA CASOS

ESPECIALES .
B APIELESMAS

SENSIBLE
GARANTIZA BENEFICIOS

EXTRA

= Pregunta 8.2. ;{ Por qué? (respuestas negativas)

La presente tabla corresponde a las opciones negativas.

Respuestas Cantidad | Porcentaje
Tiene un costo adicional |5 5.16%
No garantiza la inmunidad |66 68.04%
Es solo para bebés 3 3.09%
No dura lo suficiente 23 23.71%
Total 97 100%
PREGUNTAS8.2.
5,16%

TIENE UN COSTO ADICIONAL
3.09% = NO GARANTIZA INMUNIDAD
® ES SOLO PARA BEBES

B NO DURA LO SUFICIENTE

e Pregunta 9.- (A mas de lo anterior qué considera usted como valor
agregado o beneficio en este tipo de prendas? Priorice, siendo 1 lo méas

importante.



= Opddn 9.1. Ahorro econdémico

OPCION9.1.
26,47% 13,60% 1
2537% "2
=3
u4

34,56%

= Opdon 9.2. Moldeo de silueta

OPCION9.2.

20,22% 24,63%

S

1
m2
=3
m4

=  Opdon 9.3. Alta autoestima

OPCION9.3.

22,79

/'%

1
m2
=3
21,69

%

10,67 4

%

Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 37 13.60%
2 69 25.37%
3 A 34.56%
4 72 26.47%
Total 272 100%
Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 67 24.63%
2 70 25.74%
3 80 29.41%
4 55 20.22%
Total 272 100%
Respuestas| Cantidad | Porcentaje
1 62 22.7%%
2 59 21.69%
3 29 10.67%
4 122 44.85%
Total 272 100%

= Opdodn 9.4. Prevencion de enfermedades dermatol dgicas

OPCION9.4.

8,46%

1
25,36% 38,97%
m2
m3
mq

Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1 106 38.97%

2 74 27.21%

3 69 25.36%

4 23 8.46%
Total 272 100%
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e Pregunta 10.- ¢De las siguientes cudles prendas considera que se

adaptarian mejor a su cuerpo?

Respuestas Cantidad | Porcentaje
Prendas holgadas 63 23.16%
Prendas sin cortes 8 2.94%
Prendas sin soportes 13 4.78%
Prendas con costuras que insinuen las formas |94 34.56%
Prendas con soporte tipo faja 72 26.47%
Prendas que se ajusten al cuerpo 22 8.09%
Total 272 100%

PREGUNTA 10

PRENDA HOLGADAS

8,09%
B PRENDAS SIN CORTES

B PRENDAS SIN SOPORTES

,94%

B PRENDAS CON COSTURAS

QUE INSINUEN LAS FORMAS
B PRENDAS CON SOPORTE

TIPO FAJA
PRENDAS QUE SE AJUSTEN

AL CUERPO
4,78%

e Pregunta 11.- ¢De los siguientes cudles colores considera adecuados para

la realizacion de una de sus prendas?

PREGUNTA 11

1,10%.__5,15% A
Q\ BASICOS Respuestas Cantidad | Porcentaje
B METALIZADQOS |Basicos (amarillo, azul, rojo) |157 57.72%
# TIERRAS Metalizados (plateado,|9 3.31%
1 Tierras 40 14.70%
u GRISES Grises 5 1.84%
Pasteles 44 16.18%
[ ] ELES
PAST Vivos 3 1.10%
3,31% VIVOS Oscuros 14 5.15%
OSCLJROS Total 272 100%




e Pregunta 12.- {Como considera la

pais?

PREGUNTA 12

21,32%

BUENA
= MALA
® DEHCIENTE

oferta de prendas para su talla en el

Respuestas | Cantidad | Porcentaje
Buena 58 21.32%
Mala 134 49.27%
Deficiente (80 29.41%
Total 272 100%

e Pregunta 13.- {Cual es el porcentaje de sus ingresos que destina para la

compra de prendas de vestir?

PREGUNTA 13

7,72%5,88%

20,96%

Respuestas| Cantidad | Porcentaje
Mas del 50|16 5.88%
MAsDEL 509 |30-20% [57 20.96%
— O, o,
®30-50% 15—30% 178 65.44%
m15-309% 12l 7.72%
7 Total 272 100%
B5-15%

e Pregunta 14.- iQué cantidad de ropa compra al afio? Especifique

cantidades.

= Opcion 14.1. Pantalones

OPCION 14.1.
15,07
o  8,09%
1A3
E3 A6
EGAQ

EOA12

Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1a3 22 8.09%
3a6 86 31.62%
6a9 123 45.22%
9al12 41 15.07%
Total 272 100%




=  Opdodn 14.2. Camisetas

OPCION 14.2.
4,04%
1912% .
"3A6
H6A9
"9A12

= Opcion 14.3. Blusas

OPCION 14.3.

7,35%

36,40% 22,06%

1A3
B3 A6
EG6A9
EOAI12

=  Opdodn 14.4. Chaquetas

OPCION 14 4.

11,08% 15,81%
1A3
"3A6
m6A9
"9A12

= Opcon 14.5. Sweaters o jerseys

OPCION 14.5.
15,44
1A3
"3A6
H6A9
"OA12

16,91

Respuestas| Cantidad | Porcentaje
1a3 11 4.04%
3a6 52 19.12%
6a9 67 24.63%
9al2 142 52.21%
Total 272 100%
Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1a3 20 7.35%
3a6 60 22.06%
6a9 93 34.19%
9al2 99 36.40%
Total 272 100%
Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1a3 43 15.81%
3a6 106 38.97%
6a9 93 34.19%
9al2 30 11.03%
Total 272 100%
Respuestas| Cantidad | Porcentaje
1a3 42 15.44%
3a6 81 29.78%
6a9 46 16.91%
9al2 103 37.87%
Total 272 100%




OPCION 14.6.
7,35%4,78% Respuestas | Cantidad | Porcentaje
1A3 la3 183 67.28%
20594 "3A6 3a6 56 20.59%

= Opdon 14.6. Vestidos

7,28%
or,28% 26 AQ 6a9 20 7.35%
v "o A 12 9a12 13 4.78%

Total 272 100%

=  Opdodn 14.7. Faldas

Respuestas| Cantidad | Porcentaje

OPCION14.7. 123 > 0.19%
13,97%69,19% 3a6 106 38.97%
1A3
6a9 103 37.87%
m3A6 9a12 38 13.97%
H6A9 Total 272 100%
EOA12

La informacidn anterior provee de datos que sirven para determinar la
frecuencia de compra de los consumidores a los que se pretende llegar, por lo
que se hace necesario establecer un cuadro comparativo que sirve para

establecer cudles son las prendas mas solicitadas y en qué cantidades se

Porcentajes

adquieren.
Cuadro comparativo de frecuencia
de compra

E Pantalones
70,00% —-
60,0000 B Camisetas
50,00%
40,00% ® Blusas
30,00%  mChaguetas
20,00% -
10,00% ﬂﬂ | :] B Sweaters o jerseys

-
0,00% Vestidos
la3 3a6 6a9 9al2
Faldas
Cantidad de prendas compradas por afio
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Del cuadro anterior se define entonces que las prendas mas solicitadas en

orden de importancia, de acuerdo a la frecuencia de compra son:

Frecuenciade compra
(anual)

Prenda Cantidad
Camisetas [9a 12
Blusas 9a12
Sweaters 0 |9a 12
Pantalones|6a 9
Chaquetas [3a 6
Vestidos la3
Faldas 3a6

—#—Porcentajes altos de compra

e Pregunta 15.- {Cudnto estaria dispuesta a pagar por una blusa de jersey
plano 100% algoddn, de mangas largas, cuello camisero, con breteles, botones
reforzados y con repuestos, que combina con pantalones tanto de vestir como

con jeans?

PREGUNTA 15

13,24% 18.75% Respuestas Cantidad | Porcentaje
’ DEA45A55%  |pe 45 a 55 ddlares |51 18.75%
EDES5A65% |De55a 65 ddlares |86 31.62%
36,39% EDEG65A75% |De65a 75 ddlares |99 36.39%
EDE75A80% |De75a80ddlares |36 13.24%
31,62% Total 272 100%

e Pregunta 16.- ¢Considera que una correcta asesoria de imagen podra

mejorar su aspecto sin tener que recurrir a canbios drasticos en su anatomia?

PREGUNTA 16

Respuestas | Cantidad | Porcentaje

Si 145 53.31%
46,69% 53.31% S No 127 46.69%

Total 272 100%

ENO



= Pregunta 16.1. ¢ Por qué? (respuestas positivas)

El siguiente cuadro corresponde a las opciones positivas que se dan sobre esta

pregunta.

Respuestas Cantidad | Porcentaje
Te da autoconfianza 21 14.48%

Realza tus cualidades 9 6.21%

Te ayuda a escoger lo que te queda |63 43.45%

Te ensefa a realzar tu figura 42 28.97%

Te apoya psicolégicamente 10 6.89%

Total 145 100%

6,89% 14,48% TE DA AUTOCONFIANZA

6,21%

B REALZATUS CUALIDADES

B TE AYUDAA ESCOGERLO

QUE TE QUEDA MEJOR
®m TE ENSENA A REALZARTU

FIGURA
B TE AYUDA

PSICOLOGICAMENTE

= Pregunta 16.2. ¢ Por qué? (respuestas negativas)

Respuestas Cantidad | Porcentaje
Hay zonas que solo se arreglan con cirugia 4 3.15%
Es necesario hacer ejercicio y dieta 12 9.45%
Nunca te vas a ver bien si estas con sobrepeso |24 18.90%
La ropa esconde pero no transforma 56 44.0%%
Es solo momentaneo, se requiere algo que dure|31 24.41%
Total 127 100%
3,15% 9,45% HAY ZONAS QUE SOLO SE
ARREGLAN CON CIRUGIA
B ES NECESARIO HACER
EJERCICIO Y DIETA
u NUNQATEVASAVER BIEN SI
ESTAS CON SOBREPESO

| A ROPA ESCONDE PERONO
TRANSFORMA

® ES SOLOMOMENTANEO, SE
REQUIERE ALGO QUE DURE MAS
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CAPITULOIII

IVERCADO DE TALLAS GRANDES

Una vez que se define el mercado al que se quiere acceder con la propuesta, el proceso
siguiente especifica parametros que sirven para determinar las caracteristicas de dicho
conjunto; tomando en cuenta que el mercado de tallas grandes, exige por si solo
requerimientos especiales no solo en cuanto a su concepcidn estética, sino en cuanto a su
elaboraciéon. En este capitulo se definen algunas de las caracteristicas que influyen en el
desarrollo de colecciones para esta tipologia, tales como cuadro de tallas y opciones tanto

de color conmo de siluetas de acuerdo a cada tipo morfoldgico.
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3.1 ERGONOMIA Y ESTUDIO DE IVEDIDAS

Cono Disefiador de Modas se considera al profesional con sensibilidad artistica,
capaz de crear prendas de vestir, que posee entre otras cualidades la capacidad de
conceptualizar en forma dara y precisa la anatomia del cuerpo y sus variantes, con el

objetivo de lograr prendas ergondmicas, funcionales y bellas.

Ademas de tener conocimiento sobre la anatomia del cuerpo, es indispensable que un
disefiador de modas posea las nociones técnicas para la aplicacion de las mediciones
corporales, cimentadas en los principios basicos de ergonomia, para la elaboracion de la
vestimenta. No obstante, es importante que las decisiones que se tomen para la
construccion de los disefos, se fundamenten en una teoria que permita generalizar y
resolver con solvencia técnica, los problemas que se puedan presentar para el desarrollo

de las mismas, a partir del método aplicado.

Si bien en esta tesis no se plantea un estudio minucioso de patronaje que se ajuste a las
necesidades del mercado seleccionado; es prinmordial sin embargo considerar los
pardmetros que van a definir la estética de las prendas asi como su funcionalidad,

adaptabilidad y sobre todo la comodidad que ofrece a sus usuarias.

Andrea Saltzman, en su libro El cuerpo disefiado pag. 85, manifiesta:

“Las lineas constructivas del vestido en general, son el correlato de las
lineas de inflexidon de la anatomia, de modo tal, de favorecer e modelaje
de sus formas, su libertad de expresiéon y su movimiento. Ya sea en uniones
de planos, pinzas o ajustes, se plantean desde la materialidad de la
anatomia y se proyectan al vestido determinando la dimension y la forma

adecuada segun €l tipo de proyecto”.
3.1.1 ERGONOMIA

La ergonomia es la adaptacién de un objeto al usuario, independientemente de
la funcidn para el que haya sido disefiado. Para poder realizar esta adaptaciéon es
necesario conocer las medidas de las personas y cuales son sus alcances en cuanto a

rango de movimientos se refiere.


http://www.monografias.com/trabajos7/ergo/ergo.shtml�
http://www.monografias.com/trabajos35/el-poder/el-poder.shtml�
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La Antropometria se encarga de obtener datos de los seres humanos en cuanto a
medidas del cuerpo, como altura total, largo de las piemas, largo de los brazos y
manos, ancho de hombros, largo del suelo a la cintura, etc; mismos datos que son

adoptados por el patronaje para la funcionalidad de la construccién de las prendas.
3.1.1.1 ESTRUCTURA DEL CUERPO: VMIOVIMIENTO

La restriccidon de movimiento mas obwvia es el tamaiio fisico del usuario,
entendiéndose por tamario fisico las medidas presentes en un eje transversal,
es decir tanto al alto como al ancho de un cuerpo tridimensional. Unida a esta
restriccidon se encuentra la accion de los huesos y las articulaciones que son

interpretadas por la biomecanica, en un sistema de palancas conplejo.

Existen variaciones en este complejo sistemg, las que han sido establecidas de
acuerdo a la direccidn y el grado de movimiento dependiendo de las superficies

de articulacion; por ejemplo:

e Articulaciones con funcidon de bisagra simple con movimiento en un
solo plano (dedos, codo, rodillas)

e Articulaciones que permiten efectuar movimientos en dos planos
(mufieca o tobillo)

e Articulaciones tipo esfera y cuenca, que permiten un gran rango de

movimientos (cadera y hombro)

Para el patronaje es importante determinar las articulaciones del cuerpo con el
fin de ofrecer la posibilidad de movilidad natural del cuerpo, sin ajustes

indebidos o piezas demasiado entalladas.

Maria de Perinat , Tecnologia de la confeccidn textil, 1997 EDYMV, Espaia, 1998-

2010, reconoce que segun el Sistema Intemacional de Registro de Patentes con

inscripcion ISBN 978-84-88615-10-7 ISBN 84-88615-10-8 Depdsito Legal V-4811-
2009, existen ya prendas que han sido denominadas como ergondmicas, mismas

gue a decir de sus creadores:


http://www.monografias.com/trabajos11/basda/basda.shtml�
http://www.monografias.com/trabajos6/elsu/elsu.shtml�
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“Proporcionan un ajuste mas tridimensional que las prendas
convencionales, éstas responden a algunas caracteristicas entre las
gue se cuentan costuras que curvan hacia un plano de movimiento
de los miembros del usuario. Se proporcionan pantalones con
piernas que tienen una costura exterior que se arquea hacia un gje
frontal longitudinal y una costura intema que se arquea hacia un
eje posterior longitudinal o viceversa. Se proporcionan prendas,
camisas y blusas con mangas que tienen una o mas costuras
longitudinales que se arquean hacia un eje longitudinal a lo largo
del frente o trasero de la manga, coincidiendo con el plano de
movimiento del brazo. Dichas prendas proporcionan mas libertad
del nmovimiento que las prendas convencionales con costuras

rectas”.

\ PR, pr TH I B %
b N S R

FIG. 1 FIG. 2

Imagen 3. 1 Prendas ergonémicas

Fuente: http://mwww.patentesonline.com.nmx/prendas-ergonomicas-80569.html (26 junio 2010)

3.1.1.2 ESTANDARES CORPORALES: ANTROPOIVETRIA

Segin David J. Obome en su libro Ergonomia en Accién Primera

impresion, Editorial Trillas, México, D.F., 1992,

“La antropometria es la aplicacion de los métodos fisico cientificos
al ser humano para el desarrollo de estandares de disefio de
ingenieria, modelos a escala y productos manufacturados, con el fin
de asegurar la adecuacidén de estos productos a la poblacidon de

usuarios pretendida”.
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Los beneficios de un estudio antropométrico son de escalas descomunales,
debido a que permiten generar informacidn basica para el sector de la

indumentaria (tablas de tallaje, morfotipos por grupos de edad...) que accede a:

e Mejoras del ajuste de indumentaria.

e Desarrollo de maniquies (fisicos y virtuales) para la realizacion de
pruebas de ajuste.

e Puesta a punto de metodologias de asignacion de ropa.

e Sistemas de personalizacion.

e Disefio ergonédmico de indumentaria laboral.

Sin embargo realizar un estudio antropométrico requiere no solo una gran
inversion de tiempo, sino también de dinero, por ello la factibilidad de realizar
un estudio de este tipo solo es posible con el apoyo de un Gobierno o una ONG
con presendia intemacional. Segun el INEC, Ecuador no posee estudios de esta

indole.

En Madrid el 7 de febrero del 2008, el Gobierno Espaiol en colaboracidon con el
Ministerio de Sanidad y Consumo, efectivizd un estudio que desarrolla un
sistema antropométrico en el que se reconoce en forma real las medidas de la
poblacién espainola -debido a que un 40 % de la misma tiene problemas para
encontrar su talla- el mencionado estudio plantea la necesidad de reinterpretar
el tallaje espanol, de acuerdo al peso, estatura y medidas de las mujeres

espanolas en relacion a su edad.

Para su realizaciéon se establecié una muestra poblacional correspondiente a
10.415 mujeres espaiolas, establecidas en diez grupos de diferentes rangos de
edad desde los 12 a los 70 arios, con la ayuda de un escaner de tamario natural,
se realiza la toma de medida como se observa en la imagen 3.2.; con estas
medidas se establecen los cuadros que determinan el predominio de cada

morfotipo en cada rango de edad.

Para el caso espariol, en el rango de edad comprendido entre los 31 a 40 aios, el

morfotipo denominado didbolo supera a los otros con el 47,1% como lo muestra
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la Imagen 3.3., en € rango de edad comprendido entre los 41 a 50 afos, el
predominio del morfotipo didbolo es evidente con el 43,27% respecto a los
otros, tal como se visualiza en la Imagen 3.4.; finalmente se establece un cuadro
comparativo de los morfotipos en los diferentes rangos de edad en relacion al

indice de masa corporal, como se presenta en la Imagen 3.5.

Esta informaciéon determina que en Espafa el proceso que sufre e cuerpo
humano y su variacién morfotipal va del dilindro, al didbolo y finalmente la
campana, es decir que en la adolescencia las espafolas son mujeres cuyas
medidas en contomos de cintura y caderas son parejas, en la etapa de la adultez
sus formas se wielven mas pronunciadas y finalmente en la vejez, el contorno de

busto se reduce y el contorno de cadera aumenta.

Para la realizacion de esta tesis se toma en cuenta el proceso del mencionado
estudio como una guia que permita realizar un andlisis mas cercano a la
realidad, no se toman en cuenta los resultados debido a que los estudios
antropométricos, discurren en variables importantes como la herencia cultural y
la evolucidn histdrica, ademas la diferencia que existe entre la poblacién
femenina ecuatoriana y la poblacién femenina espainola, esta determinada por
la estatura en relacion al peso y por la estructura corporal en los contomos de
pecho y de cadera, razén por la cual es un error considerar los resultados

obtenidos en este estudio como validos para el mercado ecuatoriano.

e
vk LURAT 5 PR A& w

ik
T =

Bust point 1o neck right
-
Imagen 3. 2 Procedimiento de medidas: Medidas antropométricas

Fuente: http://www.consumo-inc.es/Novedades/docs/tallasPresentadon.pdf (26 junio 2010)
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22,2% 30,8%

Imagen 3. 3 Morfotipos 31-40 ainos

Fuente: http://\www.consumo-inc.es/Novedades/docs/tallasPresentadon.pdf (26 junio 2010)

Imagen 3. 4 Morfotipos 41-50 aios

Fuente: http://www.consumo-inc.es/Novedades/docs/tallasPresentadon.pdf (26 junio 2010)

Forma del cuerpo segun la edad
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== CILINDRO->DIABOLO->CAMPANA

Imagen 3. 5 Formas del cuerpo segun la edad

Fuente: http://www.consumo-inc.es/Novedades/docs/tallasPresentadon.pdf (26 junio 2010)
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3.1.2 ESTUDIO DE MEDIDAS: DEFINICION DEL CUADRO DE TALLAS

Existen algunos elementos que permiten el desarrollo de un sistema de tallaje
con el propdsito de determinar en un sistema productivo, cudl va a ser el tratamiento
de un determinado rango de tallas de un modelo. Al procedimiento de conseguir un
rango de tallas a partir del patrén base de un modelo se le llama escalado. Este

sisterma se maneja a partir de dos variables que son:

o PATRON BASE. El escalado consiste principalmente en desplazar ciertos
puntos del contorno de cada una de las piezas componentes del patréon base,

afectando o no a otros puntos internos de esas piezas.

o LA TABLA DE IVEDIDAS. Hay estandares de medidas basicas, que suelen
variar de unos paises a otros o de unas regiones de poblacién a otras. Esos estandares
de medidas basicas de la poblaciéon de un pais o region son las llamadas tablas de

medidas.

De acuerdo a las definiciones anteriores, se precisa determinar una tabla de medidas

que ayude a establecer €l cuadro de tallas.

Para la obtencion de los cuadros que se presentan a continuacion, se realiza la
seleccidn de personas que integran el grupo al que se va a presentar la propuesta,
debido a que la presente tesis requiere un cuadro de tallas real.

A pesar de este requerimiento la imposibilidad de acceder a la obtencién de medidas
del total del tamaiio de la muestra y la naturaleza de la tesis —puesto que no es un
estudio antropométrico-, hacen que se considere reducir el tamario de la muestra
con la finalidad de acceder a un grupo minoritario pero que sirva como guia
referencial que otorgue datos veraces, daros y concisos. Este conjunto se obtiene
realizando la misma operaciéon que se realizara para obtener el tamaiio de la muestra,
mas en esta ocasion la cifra que corresponde al tamario de la muestra se convierte en
el tamano de la poblacién, por lo tanto se aplica la férmula:

_ Z2pgN
T NE? +7%pq



B 1,652(0,5)(0,5)272
" =272(0,0052) +1,652(0,5)(0,5)

B 2.722(0.25)272

" =272(0.0025) +2.722(0.25)
_ 185.096

n="13605

n=136

El resultado obtenido reduce el grupo a 136 mujeres de las cuales se debieran haber
seleccionado 27 mujeres por cada variacidn de talla; sin embargo debido al
hermetismo de las personas que participaron en la encuesta, las dificultades de no
contar con un espacio en el que se pudiera recopilar estos datos y el poco tiempo con
el que contaban las mujeres encuestadas, solo se pudo acceder a 25 de ellas por cada
variacion de talla, conformando de esta manera cinco grupos. No obstante estos cinco
grupos poseen determinadas caracteristicas que los hacen un reflejo de la realidad a

la que se pretende acceder.

Se debe adarar que € cuadro desarrolla varias medidas estandar debido a que la
confeccién de la ropa casual se la realiza mediante procesos masificados, en los que
las variaciones que existen en las prendas confeccionadas a la medida, no pueden ser
tomadas en cuenta debido a la optimizacion de recursos, lo que en el otro caso

repercute directamente en los costos.

El proceso para la realizaciéon del cuadro de tallas inicia con la toma de medidas; el
tipo de medidas que se requieren depende del problema que se quiera resolver o del
disefio que se quiera readlizar, es importante tener datos referenciales que permitan
comparar medidas y cuadros ya establecidos a fin de obtener el dato que resulte

mejor para cada caso.

Una vez establecidas auales son las medidas que se van a tomar, se procede a medir a

cada persona.

Estas medidas induyen varios contornos, anchos y largos.
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o CONTORNOS. Son medidas obtenidas en forma enwvolvente alrededor de
la region corporal a la que se quiere acceder.

° ANCHOS. Medidas conseguidas en sentido horizontal de la persona,
corresponden a los anchos de las prendas.

° LARGOS. Son medidas que se toman en sentido vertical y en posicion
firme, estas medidas son la base para e desarrollo de las prendas de vestir, pues
establecen los puntos fijos que son la referencia para determinar la diferencia entre

los individuos.

Los resultados obtenidos se detallan en los cuadros anexados al final de la tesis:

(Anexo 2: Tablas 2.1 a 2.5).

Ya que han sido obtenidas estas medidas, se precisa determinar el método que se va a
utilizar para la determinacién de las medidas antropométricas, para este estudio se

toman en cuenta los dos métodos existentes para este fin, estos son:

e IVETODO PROPORCIONAL Es importante para la industria de la confeccién
debido a la posibilidad que ofrece de trabajar en serie o por tallas. De acuerdo a

D.Rocosa, Método completo de corte, Edicion 21, Barcelona Espaiia, 1990:

“Este procedimiento se basa en la toma de una sola medida base, lo
que toma el nombre de proporcon, pues es a partir de esta medida
que se establecen valores equitativos que cientificamente se han
designado en cada regién del cuerpo humano, supliendo asi las

diferencias”.

e IVETODO DIRECTO. Se realiza a través de la toma de medidas, mismas que
dan a conocer la estructura corporal y las particularidades de cada individuo, sin

descomponer el principio de armonia que rige su estructura general.

En la definicidon del cuadro de tallas para esta tesis, se toman en cuenta los dos

métodos.
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Con los datos ya adquiridos, se procede a estructurar un cuadro resultado de las
medidas promedio de cada talla, este cuadro es la generatriz del cuadro de tallas

definitivo; el mismo que se puntualiza a continuacion:

PROIVEDIO DE IVEDIDAS POR TALLAS

Tallas
Detalle 14 16 18 20 22
Contorno de busto 100,43 104,02 109,63 116,25 122,16
Contorno de cintura 81,20 87,00 93,20 99,05 105,07
Contorno de cadera 105,96 109,92 115,62 121,80 127,72
Talle delantero 45,97 47,21 50,02 49,82 51,34
Talle posterior 42,16 42,60 43,07 43,03 43,28
Contorno de cuello 40,60 43,12 41,33 41,56 42,86
Ancho de espalda 38,01 39,07 41,10 42,11 43,47
Ancho de pecho 38,07 38,84 40,01 40,95 41,42
Hombro 13,47 13,70 13,91 13,90 14,37
Alto de Busto 26,99 27,60 29,24 29,26 30,16
Separacion de busto 19,07 19,56 20,02 19,72 20,72
Largo de brazo 58,60 59,08 59,40 59,10 60,04
Largo de codo 33,31 34,16 34,49 34,42 35,02
Contorno de antebrazo 32,13 33,03 35,50 35,44 37,62
Contorno de mufieca 18,06 18,02 19,02 19,49 20,16
Alto de cadera 18,08 18,62 19,36 19,08 20,02
Tiro 28,74 28,20 28,36 29,72 30,51
Largo arodilla 58,36 57,04 58,12 58,40 59,68
Largo a tobillo 102,48 105,80 106,13 106,29 107,36
Ancho de rodilla 26,08 27,00 28,34 28,60 29,50
Ancho de basta 24,89 26,04 27,10 27,54 28,48

3.1.2.1 CUADRO DE TALLAS

El cuadro de tallas de mujeres denominadas “tallas especiales”
comprendidas entre los 35 a 49 arios que residen en el sector norte de la ciudad
de CQuito, se lo realiza a través de los resultados obtenidos en la toma de
medidas a las mujeres que formaron parte del desarrollo de la encuesta de
establecimiento del mercado objetivo, ademas de la informacidn conseguida en
otros cuadros de talla preexistentes y la aplicacidn de los dos métodos de

medicién: tanto el proporcional como el directo.

Con el objeto de delimitar e cuadro de tallas, se toma como referencia las
medidas iniciales, que luego se establecen en rangos que permiten un

acercamiento entre las medidas similares, a fin de crear un esquema definitivo.



Dichas medidas se las instaura bajo un sistema de tallaje numérico, tomando
como base la talla 16, aproximando o disminuyendo la inmediata superior o
inferior hasta 4 o 6 cm. dependiendo el caso hasta la talla 22, considerando que
para las prendas superiores la medida que rige esta variacion es la del contorno
de busto y que para las prendas inferiores esta medida es la del contomo de

cadera. Se obtiene asi el cuadro definitivo:

CUADRO DE TALLAS (PROIVEDIO ALTURA 160 am)

Tallas

Detalle 14 16 18 20 22
Contorno de busto 100 104 110 | 116 | 122
Contorno de cintura 81 87 93 99 105
Contorno de cadera 106 110 116 | 122 | 128
Talle delantero 458 | 46,7 | 476 | 485 | 49,4
Talle posterior 42,3 42,7 | 43,1 | 435 | 439
Contorno de cuello 39 40 41 42 43
Escote horizontal 8 8 825 | 825 | 85
Escote vertical delantero 9,5 10 10,5 11 11,5
Escote vertical espalda 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5
Ancho de espalda 38 39 40,5 142 43,5
Ancho de pecho 38 39 40 41 42
Centro frente 38 38,5 39 39,5 40
Hombro 13,5 13,7 14 14,2 | 14,5
Alto de Busto 27 27,6 | 294 30 30,6
Separacion de busto 19 19,5 20 20,5 21
Largo de brazo 58,7 59 59,6 | 59,9 | 60,2
Largo de codo 33,5 34 34,5 35 35,5
Contorno de antebrazo 32 33,5 35 36,5 38
Contorno de muiieca 18 18 19 19 20
Alto de cadera 18 1866 | 19,33| 20 | 20,66
Tiro 27 28 29 30 31
Largo a rodilla 56 57 58 59 60
Largo a tobillo 105,2 | 105,8 | 106,4| 107 | 107,6
Ancho de rodilla 26 27 28 29 30
Ancho de basta 25 26 27 28 29

3.1.2.1.1 ANALISIS DEL CUADRO DE TALLAS

Contorno de | Contorno de | Contorno de Talle Talle |Contornode
Tallas busto cintura cadera delantero | posterior cuello
14- 16 4/4=1 6/4=1,5 4/4=1 0,9/2=0,45 | 0,4/2=0,2 1
16-18 6/4=1,5 6/4=1,5 6/4=1,5 0,9/2=0,45 | 0,4/2=0,2 1
18- 20 6/4=1,5 6/4=1,5 6/4=1,5 0,9/2=0,45 | 0,4/2=0,2 1
20-22 6/4=1,5 6/4=1,5 6/4=1,5 0,9/2=0,45 | 0,4/2=0,2 1




Escote Escotevert. | Escotevert. | Anchode | Anchode Centro
Tallas horizontal delantero espalda espalda pecho frente
14-16 0 0,5 0 1/2=0,5 1/2=0,5 0,5
16-18 0,25 0,5 0 1,5/2=0,75 | 1/2=0,5 0,5
18- 20 0 0,5 0 1,5/2=0,75 | 1/2=0,5 0,5
20-22 0,25 0,5 0 1,5/2=0,75 | 1/2=0,5 0,5

Separacion Largode | Largode | Contorno |Contorno de|

Tallas Hombro |[AltodeBusto| debusto brazo codo antebrazo muiieca
14-16 0,2 0,6 0,5/2=0,25 0,3 0,5 1,5/2=0,75 0
16-18 0,3 1,8 0,5/2=0,25 0,6 0,5 1,5/2=0,75 1
18-20 0,2 0,6 0,5/2=0,25 0,3 0,5 1,5/2=0,75 0
20-22 0,3 0,6 0,5/2=0,25 0,3 0,5 1,5/2=0,75 1

Altode Largoa Largoa Anchode | Anchode
Tallas cadera Tiro rodilla tobillo rodilla basta
14-16 0,66... 1 1 0,6 1/2=0,5 1/2=0,5
16- 18 0,66... 1 1 0,6 1/2=0,5 1/2=0,5
18- 20 0,66... 1 1 0,6 1/2=0,5 1/2=0,5
20-22 0,66... 1 1 0,6 1/2=0,5 1/2=0,5

3.2 SILUETAS RECOIVENDADAS SEGUN LOS IMIORFOTIPOS FEIVENINOS

Verse bien no es cuestion del tamaiio o de la forma en que se ajuste la ropa, ni de
seguir las Ultimas tendencias de moda; sino de saber elegir las prendas de vestir
correctas. El estilo no es nada sin la forma. Conocer la forma de cada cuerpo y estar al
tanto de las prendas basicas que resaltan sus atributos particulares; significa ser capaz de
vestirse con prendas que se adapten a cada persona. Asi lo dijo Hubert de Givenchy,

Revista Vogue Espaiia, septiembre 2008, N.246, en su recordada frase “El vestido debe

seguir la forma del cuerpo, no el cuerpo a la forma del vestido”.

Algunas veces las mujeres se centran en un darea especifica del cuerpo (es dedir, los
problemas de zonas como el abdomen, brazos, parte inferior, los muslos, etc), y esto no
permite tener un cuadro completo de si misnmas. Es importante que se visualizen como un

todo.

El aspecto fisico siempre debe proyectar seguridad, eficiencia, credibilidad, belleza y
dinamismo. E éxito esta en utilizar un atuendo que disimule los defectos y realce las
cualidades, tomando en cuenta la forma de la silueta, combinada con el estilo y la

personalidad.

A continuacidon un detalle de las prendas que se adaptan mejor a los diferentes

morfotipos femeninos, sus caracteristicas y el objetivo que se pretende al sugeriras:
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3.2.1 RELOJ DE ARENA

Imagen 3. 6 Morfotipos: Reloj de arena

Fuente: http://mww.holamartin.cormylmagen/Tipos_De_Cuerpo.aspx (26 junio 2010)

° TIPO DE CUERPO. Busto pronunciado, cintura definida, caderas con
curvas, piernas estilizadas. Parte superior e inferior del cuerpo proporcionadas. Nalgas
mas bien pequeiias y tomeadas. Hombros y caderas en linea.

° OBIJETIVO. Cuerpo con curvas. Tipo de cuerpo ideal por crear balance y
proporcion. La idea es fluctuar € atractivo de las curvas con simplicidad, realzando la
cintura pequeina y manteniendo todo elegante.

° ROPA.

Imagen 3. 7 Prendas para la silueta Reloj de arena

Fuente: http://www.volantea.comy/imagennueva2/wp-content/jpg (26 junio 2010)



= BLUSAS Y TOPS

Destacar la cintura es un gran recurso que aporta feminidad y elegandia.
A este tipo de mujeres les queda bien cualquier tipo de escote, con tiras,

strapless, asimétrico, halter, etc., por lo que las opciones en blusas son variadas.

= FALDASY VESTIDOS

La prenda estrella para las relojes de arena son los vestidos
envolventes que acentlan la cdntura, abrazan las curvas y contienen;
especialmente aquellos que tienen cuello en V y corte imperio. También es
recomendable el vestido negro, de buena factura y no demasiado delgado. Casi

cualquier estilo de falda: los cortes tubo les sientan bien.

= PANTALONES

La opcion mas favorecedora en pantalones es optar por aquellos
ligeramente oscuros, bastante bajos, de tiro medio y corte recto. Estos atributos

mantienen controladas a las caderas y acentdan la cintura.

= COIVPLEIVENTOS

El cinturén ancho tipo faja es ideal para usarse con vestidos, ya que
entrega versatilidad a los outfits y permite una variedad infinita de opciones. En
el caso de otros accesorios, es mejor mantenerlos al minimo, sobre todo

aquellos que dan mas pesadez al busto.

3.22 OVAL

Imagen 3. 8 Morfotipos: Oval

Fuente: http://www.bleucoast.conyguia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html (26

junio 2010)


http://www.bleucoast.com/guia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html�

° TIPO DE CUERPO. Este tipo sufre la poca definicion de la cintura, pero
como ventaja presenta extremidades largas que se deben aprovechar. Hombros,
cintura y cadera redondeados. La espalda ancha y con tendencia a acunular grasa.

° OBIJETIVO. Hay que sacarle partido al escote. El principal objetivo no es
ocultar el cuerpo sino ensefiarlo. La ropa tiene que quedar bien y marcar curvas para
simular el reloj de arena.

° ROPA.

Imagen 3. 9 Prendas para la silueta Oval

Fuente: http://M\ww.volantea.conyimagennueva2/wp-content/jpg (26 junio 2010)

= BLUSASY TOPS

Se recomienda las blusas de tela ligera y con caida asi como los
blusones, las blusas estilo imperio, gipsy, de mangas %, anchas y con cintura
elastica al final, asi como las camisas con un escote pronunciado, ya que se
centran la atencién en los pechos y no en el abdomen. Tops cuello en V, el corte

ideal para alargar el cuello y reducir el volumen de busto, tipo cardigan.


http://www.volantea.com/imagennueva2/wp-content/jpg.�
http://www.volantea.com/imagennueva2/wp-content/uploads/2010/08/piezas-cuerpo-manzana.jpg�

= CHALECOS

Se debe elegir los chalecos largos, son elegantes y esconden las

imperfecciones. Al ser largos ocultan las caderas y parte de las nalgas
= PULLOVERS Y CARDIGANS

Se pueden usar pullovers que sean semientallados y a mitad de
cadera. Los cardigans holgados son muy favorecedores para éste tipo de cuerpo

ya que disimulan el area de la cintura.
= ABRIGOS Y CHAQUETAS

Una prenda imprescindible para esta tipologia es un buen trench o
impermeable, ya que tienen un cinturdn firme, que inventa una sutil cintura sin
apretar, induso cuando estd abierto. Abrigos en corte A y estilo cardigan. Se

deben utilizar chaquetas con cierre en el centro, no en los lados y sin bolsillos.
= FALDASY VESTIDOS

Las faldas y los vestidos deben ser sencillos de preferencia de linea A
y evaseé debajo de la rodilla. El vestido envolvente en tela ligera es muy

favorecedor para todo tipo de cuerpo.
= PANTALONES

Generalmente, estas mujeres pueden usar desde pantalones
acampanados hasta e mds ochentoso de los pitillos, porque suelen tener
piernas delgadas, pero hay que cuidar que éstas no resulten muy delgadas en
comparacion a la parte superior. Le favorecen los pantalones de corte recto, sin
pinzas ni bolsas, pueden llevar elastico en la cintura si son de telas ligeras para
mayor comodidad, evitar los leggins, capri, pescador, baggy y bermudas. Se
deben usar pantalones y jeans a la cintura, porque brindan un mejor soporte en

el area del abdomen, estilizan y alargan la figura.



= COMPLEMENTOS

No se deben utilizar cinturones muy anchos que dividan el cuerpo en
dos, en cambio se sugiere buscar cinturones estrechos que se combinen con los
colores que se porte. Los bolsos deben estar a la altura de las caderas o por

debajo para crear balance.

= CORTES ADECUADOS

Rectos, anchos y que escondan el vientre. La forma de trapecio es

ideal, porque resalta el busto y disimula el abdomen.

3.2.3 TRIANGULO O PERA

£

Imagen 3. 10 Morfatipos: Triangulo o pera

Fuente: http://mwww.bleucoast.conyguia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html (26

junio 2010)

° TIPO DE CUERPO. Hombros mas estrechos que las caderas, mitad superior
del cuerpo mds pequefia que la inferior, cintura definida, caderas anchas, muslos
redondeados, gluteos prominentes y volumen en muslos y caderas, donde se suele
acumular la grasa.

° OBIJETIVO. Balancear la parte inferior del acuerpo con la parte superior y
hacer que los hombros luzcan mds anchos. Procurar buscar ropa que ayude a restar
volumen a la parte inferior. Aportar algo de volumen a la parte superior del cuerpo.

Centrar la atencidn en la parte mas estrecha y desviar asi las miradas de la mas ancha.


http://www.bleucoast.com/guia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html�
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e ROPA

Imagen 3. 11 Prendas para la silueta Tridangulo o pera

Fuente: http://wwww.volantea.comyimagennueva2/wp-content/jpg (26 junio 2010)

= BLUSASY TOPS

La eleccidon del tipo de mangas es fundamental para este tipo de
siluetas, todas aquellas que esconden los hombros son sus aliadas: farol, jamdn,
en bullén, fruncidas, con pliegues o wvolantes. Los cuellos son muy importantes
en esta mision de ensanchar la parte superior del cuerpo. En general, los cuellos
grandes y los escotes abiertoso con cortes horizontales les favorecen; en
particular, los cuellos barco y los anchos en V. Ya que se trata de dirigir las
miradas hadia la parte superior, se debe optar por estampados, rayas y colores
fuertes para esa zona. De la misma forma se deben buscar escotes pronunciados

y camisas estilo sastre con colores


http://www.volantea.com/imagennueva2/wp-content/jpg.�

= PULLOVERS Y CARDIGANS

Los pullovers y cardigans deben llegar arriba de la altura de la cadera
6 por debajo, pero no a la altura de la misma porque daria la impresion de una

cadera todavia mas prominente, es decir a 18 o 20 cm. por debajo de la cintura.

= CHAQUETAS Y ABRIGOS

A este tipo le favorecen las chaquetas entalladas o semientalladas,
con mangas estructuradas, solapas un poco anchas y de pico. Se las puede llevar
con doble botonadura. Se recomienda el uso de hombreras para ensanchar los
hombros, asi las prendas caerdn mas rectas en su camino hadia las caderas,
creando una linea vertical y aportando esbeltez a la figura. Si las prendas no
tienen hombreras incorporadas, se debe tener siempre varios pares a nano de
diferentes formas y tamanios para adaptarlas a todo tipo de mangas. El abrigo
tiene que ser angosto y al menos hasta la rodilla. El largo ideal de la chaqueta
debe ajustarse 2 cm. sobre la medida del alto de cadera o bien pasando la linea
de tiro, nunca se debe usar una chaqueta cuyo largo sea en la medida de alto de

cadera, pues esto hara lucir una cadera mas ancha.

= VESTIDOS Y FALDAS

En la zona del talle hacia abajo, las prendas que se deben usar deben
ser fluidas y ligeras, un poguito pegadas al cuerpo sin llegar a cenirlo, por
supuesto, y con una caida suave sobre las caderas. Las faldas con los bajos
ligeramente evasée son las que mds favorecen. Los vestidos de corte imperio
con la linea del talle bajo e pecho hacen que visualmente las piernas parezcan
mas largas, disimulan las caderas y en general, estilizan toda la figura, también

ayuda llevar un vestido cruzado en lugar de un vestido largo con botones.

= PANTALONES
S se habla de jeans, los que mejor sientan en este caso son los de
talle bajo, largos y rectos desde la rodilla hasta €l tobillo, que consiguen el efecto

de redudir visualmente las caderas anchas. Los pantalones que mejor les quedan



son aquellos de corte dasico, con la basta recta cayendo desde las caderas, sin
estrecharse en los bajos. Asimismo estos deben ser lisos sin bolsillos, ni frunces,
ni recortes.

= COMPLEMENTOS

Cuando se utilicen cinturones, se debe procurar que queden flojos,
porque cuanto mas se cifia la cintura, mds anchas se ven las caderas. Se debe
prestar atencién al ancho, ya que son mas favorecedores los estrechos. Se debe
procurar gue no contrasten demasiado con la ropa para evitar llamar la atencién
sobre la zona. Imprescindibles los pafiuelos, bufandas y foulares alrededor de los
hombros. Estos afaden volumen a la parte superior del cuerpo y dirigen las
miradas hacia la cara, alejandolas de las caderas. Hay que prestar particular
atencién al tamaiio y el largo de los bolsos. Evitese llevar los bolsos anchos en la
zona de las caderas, ya que estos crean en esta parte, peligrosas lineas

horizontales.

3.2.4 RECTANGULAR

HIREN

Imagen 3. 12 Morfotipos: Rectangular

Fuente: http://swww.bleucoast.conyguia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html (26

junio 2010)

° TIPO DE CU~ERPO. Tanto la parte de arriba del cuerpo (hombros) como la
parte de abajo (cadera) tienen la misma anchura, sin cintura definida. Cuerpo
proporcional pero sin curvas. Hombros rectos en linea con las caderas. Caderas y
nalgas lisas. La grasa tiende a acumularse en la parte central del cuerpo.

° OBIJETIVO. Debido a que ya se poseen las proporciones, ahora sélo se

tiene que crear curvas con el tipo de ropa.


http://www.bleucoast.com/guia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html�

Imagen 3. 13 Prendas para la silueta Rectangular

Fuente: http://\ww.volantea.conyimagennueva2/wp-content/jpg (26 junio 2010)

= BLUSASY TOPS

Se debe usar tops con estampados, lineas horizontales y colores
daros para dar volumen. Como esta tipologia no presenta mucho busto el escote
debe ser redondo, strapless, de corte princesa, victoriana, corte imperio,
envolvente, los asimétricos también van muy bien. Las blusas y tops que forman
una franja en el busto (con lentejuelas, fruncidos, color, welos, etc.) dan la
impresion de que algo sucede en esta zona, lo que favorece mucho a su
estilizacidon. Un top ganador para este tipo de mujeres son los strapless, los que

pueden ser usados con collares cubrientes.


http://www.volantea.com/imagennueva2/wp-content/jpg.�
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= CHAQUETAS Y ABRIGOS

Al tipo rectangulo le favorecen las chaquetas ajustadas y acinturadas,
las mejores son las mds cortas, sobre todo si tienen solapas anchas y detalles en

el pedho, también se recomienda el uso de hombreras.
= FALDASY VESTIDOS

Vestidos que se ajusten a la cintura, asi como faldas rectas con
abertura, faldas globo, baldn, abullonadas, bailarina, con volantes, tulipan,
drapeadas. Evitar las faldas ajustadas, al contrario preferir aquellas con mucho

volumen y fruncidas.
= PANTALONES

Los jeans pueden ser bajos y mas daros para marcar cunas. Los
mejores pantalones para crear curvas son los pitillos, sobre todo aquellos que
tengan un color ligeramente mds claro que el habitual color azul del blue jean, es
decir prelavados o bien en tonos celestes. También, los detalles en las caderas

(lavados) y boalsillos altos en el trasero crean la ilusion de mas volumen.
= CONMPLENVENTOS

Los cinturones anchos con jeans ayudan a marcar la cintura.
Procurese tener en €l vestido siempre algo que llame la atencidn: un broche, un

estampado, un cinturdn.
= CONJUNTOS

Es efectivo utilizar chaquetas largas con faldas cortas para crear un

torso mas largo y faldas largas con tops cortos para lucir mas delgada.
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3.2.5 TRIANGULO INVERTIDO O COPA

Imagen 3. 14 Morfotipos: Triangulo invertido copa

Fuente: http://www.bleucoast.conmyguia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html (26

junio 2010)

° TIPO DE CUERPO. Hombros anchos, busto mediano, cintura normal,
caderas estrechas y piemas delgadas.Hombros rectos y cuadrados, més anchos que
las caderas.

° OBIJETIVO. Desviar la atenciéon hacia la mitad inferior, que es la parte
mas estilizada del cuerpo. No se trata de aportar volumen extra a la parte inferior
para equilibrarla con la superior, sino de suavizar los hombros, para crear un
equilibrio.

° ROPA.

= BLUSAS, CAMISETAS Y TOPS

La sencillez debe reinar en la mitad superior del cuerpo. Se sugiere
llevar prendas de lineas simples y colores oscuros. Las mangas pegadas y
ranglan. Cuellos en V, drapeados o asimétricos, tirantes finos, strapless, y

redondeados.

= CHAQUETAS
Las chaquetas deben tener formas sinuosas, rectas o ligeramente
entalladas, con una sola fila de botones. Se recomienda escoger aquellas sin

solapas, estructuradas y con uno o dos botones por debajo del busto.


http://www.bleucoast.com/guia-de-estilo-para-vestir-de-acuerdo-a-nuestro-cuerpo.html�

= VESTIDOS

Les favorece el vestido tipo Mharilyn (halter, acinturado y con vuelo),
aquellos con detalles en la cintura y debajo del busto para atraer la mirada hacia

la cintura.
= FALDAS

Conmo uno de los objetivos consiste en desviar la atenciéon hadia la
mitad inferior del cuerpo las faldas son sus grandes aliadas. Estan permitidos
todo tipo de estampados, contrastes de color, volumenes. Les favorecen las que
son rectas y las plisadas, con capas o wolumen ayudan bastante, se pueden

complementar con un cinturén (ancho), pero justo debajo del busto.
= PANTALONES

Se debe apostar por los pantalones con pinzas, con bolsillos traseros
y laterales, estos pueden ser de pierna ancha, baggy, cargo o de cualquier tipo,
los bolsillos ayudan a balancear los hombros, son recomendables los

estampados y los detalles para destacar las piernas.
= COIVPLEVENTOS

Se estila el uso de collares largos que rompan la horizontalidad de la
parte superior y eviten aglomeraciones innecesarias de accesorios en esta zona.
Marque la cintura con fajas o cinturones anchos. Los bolsos tienen que caer por

debajo de la cadera para crear balance.

3.3 COLOR
Ademas de saber elegir aquellas prendas que son mas favorecedoras segun la forma
y proporcidon del cuerpo, es de suma importancia tomar en cuenta el color, ya que segin

Jenkin Jones, Disefio de Moda, Editorial Blume, 2005, Barcelona, “La investigacion llevada

a cabo por fabricantes y detallistas de hilos, tejidos y prendas indica que la primera
reaccion del consumidor es hadia el color, seguido por un interés en € disefo y aspecto

de la prenda y luego por una valoracidon de precio”; por eso es importante priorizar



factores como: la estacidn, el dima, las convenciones sociales y los significados simbdlicos
asociados a los colores, ya que estos influyen en el equilibrio emocional que es lo que en

el fondo buscan los dientes.

El color es fundamental para generar un estilo completo y perfecto. Define, muestra los
estados de animo y ayuda a mejorar la imagen los dias en los que las circunstancias no
son benévolas. Precisamente por esta importancia que tiene el color es esencial

conocerlo y controlarlo.

Para ello, existen técnicas aplicadas a la belleza que lo explican mas facilmente, realizando
un estudio del color de la piel, del cabello y de los ojos, se trata de la colorimetria. Con la
colorimetria se encuentra la medida justa para combinar uno o mas colores. Segiin Carole

Jackson en su publicacién El color de tu belleza, Editorial Acrépolis, 1984, Washington —

E.E.U.U., “Vestirse en forma equilibrada implica combinar en un equipo completo un 60%
de un color neutro con un 30% de un color contrastante y que el color que esté mas cerca

de la carq, corresponda a los que pertenecen a la tipologia fria o cdlida”.

Y es que, de acuerdo a estos estudios, para la dasificacion de una gama tonal que
favorezca conmo regla general a la diversidad de mujeres que existen, se ha desarrollado la
mas simple pero estructurada de las categorizaciones, se define asi, a dos tipos de

mujeres: las de tonos cdlidos y las de tonos frios.
3.3.1 TIPOS DE TONOS

Las diferencias entre los tonos cdlidos y los frios pueden ser muy sutiles. Un
amarillo o un rojo azulado tienden a ser frios, como también un rojo o un azul
amarillento. Por e contrario un amarillo o azul rojizo parecen cllidos. EH que
determina el efecto no es € color principal puro, sino e color cuyo matiz se desvia

ligeramente hacia la calidez.

Un azul rgjizo parece cdlido, mientras que un rojo azulado, parece frio. Ademas las
mezclas de dos colores equilibrados o en iguales proporciones, no manifiestan
claramente su temperatura. El verde, mezcda de amarillo con azul, se aproxina mas al

frio, mientras que las combinaciones de rojo con el azul para dar €l violeta, y con el



amarillo, para dar el naranja, generalmente tienden a la neutralidad o a la
ambigliedad, es por esto que la division en tonos calidos y frios, se desarrolla como

una normativa estdndar, que esta sujeta a variaciones y excepciones.

3.3.1.1 TIPOFRIO

e  COLORDE PIEL: rosa-azulada y aceitunada, pecas medias, grisaceas.

e  OJOS: celestes o azul grisdceos, marrdon casi negro o negro.

° CABELLO: castaiio ceniza, castafio oscuro, negro, platinado casi
blanco y blanco (en personas bien canosas).

° COLORES: blanco, negro, fucsia, azul eléctrico, rosa, morado y tonos
pasteles, gris, gris oscuro, azul medio, azul marino, azul rey, fucsia, verde oscuro,
verde manzana, amarillo vainilla, rojo osauro, vino, café oscuro casi negro,

negro.

Imagen 3. 15 Paleta de tonos frios

Fuente: http://W\ww.imageandart.conytutoriales/teoria/colores/color_02.html (26 junio 2010)

e COMO VESTIRSE: los colores que més resaltan sus rasgos son los
frios, es decir aquellos que tengan pigmentacion azul — como el violeta, azul
marino, bordd oscuro-, toda la gama de los grises y los que surgen de la
combinacién con e blanco, como los pasteles, rosa, celeste, verde agua, entre

otros. La combinacion blanco-negro es perfecta. Es importante destacar que en


http://www.imageandart.com/tutoriales/teoria/colores/color_02.html�

el caso de las personas con tonalidades frias, el contraste de color entre los

diferentes rasgos es mas acentuado que en las personas con tonalidades cdlidas.

3.3.1.2 TIPO CAUDO

e  COLORDE PIEL: beige dorada, trigueia, pecas marroncitas.

e  OIJOS: castano verdoso, verdes, almendra o marron.

e CABELLO: rubio dorado, pelirrojo con reflejos rojizos-naranjas o
marrén daro.

e  COLORES: rojo, naranja, dorado, amarillo mostaza, cobre, marréon
beige, camel, miel, amarillo calabaza, salmdn, durazno, verde seco, berenjena,

ciruela, café rojizo, chocolate.

Imagen 3. 16 Paleta de tonos calidos

Fuente: http://www.imageandart.conytutoriales/teoria/colores/color_02.html (26 junio 2010)

e  COMD VESTIRSE: los colores que mds la benefician son aquellos en
los que predomine la pigmentacion amarilla, como el rojo, el verde, todos los

tonos tierra. En lugar de vestirse de blanco, se utiliza el tiza o crudo.

3.4 PALETAS DE COLOR
La definicion de una paleta de color en la moda provoca un impacto que va mas alla
de la indumentaria, en muchas ocasiones genera toda una manifestacion generacional,

por ejenmplo en la década de los noventa, los consumidores se preocupaban por el medio
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ambiente, por lo que los productores de tintes debieron desechar aquellos que afectaban
el ecosistema y la paleta de colores de la época se decantd por los tonos naturales, cuyos
procesos de tintura no suponian un impacto ambiental. Para pronosticar el color se debe
analizar e interpretar aspectos subyacentes sociales y culturales junto con las distintas

preferencias del sector y el mercado por estados de animo o familias de colores.

Una paleta o gama tiene entre cuatro a diez colores, algunos aparecen como dominantes
en el desarrollo de la coleccidn y otros simplemente sirven para ser usarse como acentos
en accesorios 0 estampados textiles. Al crear una paleta de color se la debe adaptar al
grupo de edad y el color dominante del sector de mercado; en la propuesta, las paletas de
colores que se utilizan combinan: predominio del tipo antropomorfico, tendencias de
color del sistema profesional PANTONE y de manera importante las opciones de color
mas aceptadas por el mercado. Sin embargo las paletas de color propuestas se han
definido también por la oferta del mercado, debido a que muchos de los disefiadores se
ven limitados al proponer una paleta de color que despues no se encuentra en la oferta

textil o que aun no se desarrolla por la ciclicidad de la proyeccion de color para la

temporada.
I
PANTONE 2279 C PANTOMNE 4575 C
I
PANTONE 4985 C PANTONE 1815 C
[
PANTONE 452 C PANTONE 718 C
EE=reee——
PANTONE 153 C PANTOME 461 C
I
PANTONE 200 C PANTONE TR3I C
[ el

Fuente: FALL / WINTER 2009 Look Book (issue 02. Volurre 1I) of Prada.pdf (04 mayo 2010)

PANTONE 485 C

PANTONE §53 C

PANTONE 5005 C

PANTONE 1535 C

PANTOMNE 25 C

PANTOME 408 C

PANTONE 7536 C

PANTONE 7848 C

PANTOMNE 668 C

PANTOME SIS C

Imagen 3. 17 Ejemplo de Paleta de color Fall- Winter 2009 Prada



CAPITULO IV

SOLUCIONES TEXTILES PARA PROBLEMIAS DERMATOLOGICOS RELATIVOS
AL SOBREPESO

En la actualidad existen muchos factores que predisponen a que la piel sea especialmente
sensible frente a elementos extemos, ya sea el uso de cosméticos, fragancias de uso
diario como jabones, detergentes, medicamentos y lo mds preocupante ciertos
componentes que forman parte de la estructura de muchos textiles; estas afecciones se
acrecientan si se encuentran con alteraciones del sistema inmunolégico, muy comin en
las personas que sufren de sobrepeso debido a ciertos condicionamientos propios de su

naturaleza.

El textil es considerado la base de la elaboracién de las prendas de vestir, por lo tanto,
éste debe poseer no solo caracteristicas estéticas, sino que ademas debe contribuir en
gran medida para el confort y la comodidad de los usuarios de dichas prendas; la

tendencia de evoluciéon de los textiles, apunta a que este valor aiadido de la industria



textil a la confeccion de prendas de vestir, esté en la aplicacion de nuevas y
revolucionarias tecnologias en las mismas, por esto a partir de que la industria textil
descubriera que la fibra con la que se fabrican las telas se puede modificar
genéticamente, se consigui® que en su estructura se incorporen, por ejemplo,

componentes de la farmacologia, entre otras importantes innovaciones.

El mundo camina hacdia la funcionalidad y la salud, para Susana Saulquin, socidloga
especializada en vestido del Institut Textile de France, consultada en la pagina web
http://www.exp.mx/n002F2) el 5 de agosto del 2010; “en este siglo, la ideologia
dominante es la del cuidado de la salud y del planeta. Cuando esto se cruza con el
desarrollo de la informdtica y la tecnologia, surgen nuevos materiales textiles que estan
manipulados en su estructura molecular”, es asi que nacen los llamados textiles

inteligentes y funcionales.

En este capitulo se determinan las caracteristicas de los principales problemas
dermatoldgicos relativos al sobrepeso y se resume la propuesta textil tanto del mercado
intemacional como del mercado nacional, con la que se trabaja la propuesta de disefio de

vestuario de esta tesis.
4.1 PROBLEMAS DERMATOLOGICOS RELACIONADOS CON EL SOBREPESO

Entre los problemas y consecuencias del sobrepeso, se deben destacar las secuelas
dermatoldgicas, ya que ademds de implicar problemas serios en la salud de la piel,
frecuentemente derivan en problemas psicoldgicos como complejos, fobias, marginacion,

depresion, entre otros.

Las secuelas dermatolégicas mas frecuentes en personas con diferentes tipos de

sobrepeso y obesidad son:

° estrias
. pigmentacion de la piel

. hiperhidrosis (sudoracién profusa)
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o hirsutismo®
. forunculosis®
° infeccidn por bacterias (antrax)

La relacion de estas enfermedades con el sobrepeso se debe, segliin Cohen J, Powderly

WG, Infectious Diseases, 22 edicion, New York, NY: Elsevier, 2004, a que:

“La excesiva acumulacion de tejido adiposo en los casos de sobrepeso y obesidad
provoca alteraciones subcutaneas. En el momento que la elasticidad de la piel se
encuentra en su maxima, cabe el riesgo de que se distense y se rompa,

provocando estrias”.

Segun las caracteristicas genéticas y de la propia piel, estas estrias tienen diferente
intensidad, distribucion y tratamiento. En estas lesiones dermatoldgicas se suele dar una

pigmentacion de la piel, debido a la melanina que interviene en la reparacion de tejidos.

De la misma forma T.B., Fitzpatrick, La Dermatologia en Medicina General, Mc-Graw Hiill,

Philadelphia, 1993, sostiene que:

“Es frecuente, sobre todo en ciertos tipos de obesidad, que existan trastornos
hormonales — endocrinos, y suelen derivar en un incremento del crecimiento del
vello (Hirsutismo), en un aumento de la sudoracién, en la aparicion de foridnculos y

lesiones en las zonas con mas roce y friccidn; y bacterias en las zonas que tengan

pliegues”.

No obstante y pese a que el listado anteriormente citado induye varias enfermedades
causadas por el sobrepeso; el interés de esta tesis se centra especialmente en tres de

éstas: las infecciones por bacterias (antrax), la forunculosis y la sudoraciéon profusa.

* Hirsutismo.- El hirsutismo es el crecimiento excesivo de vello terminal en mujeres siguiendo un patrén mesculino de
distribucion, en zonas androgeno-dependientes, asi como en muslos, espalda.

2 Forunculosis.- Es una infeccién cutdnea que involucra un grupo de foliculos pilosos. El material infectado forma una
protuberancia, llamada foriinculo, que se presenta en lo profundo de la piel.


http://es.wikipedia.org/wiki/Vello�
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4.1.1 ANTRAX

Gay Prieto en su libro Enfermedades pidgenas, Barcelona, Editorial CGentifico

Técnica, 1971, define al antrax como:

“Una infeccion cutdnea que a menudo involucra un grupo de foliculos
pilosos. El material infectado forma una protuberancia, llamada nasa, que
se presenta en lo profundo de la piel. La mayoria de antrax son causados
por la bacteria Staphylococcus aureus. La infeccion es contagiosa y se
puede diseminar a otras areas del cuerpo o a otras personas. Un antrax
estd compuesto por algunos diviesos® cutdneos. La masa infectada estd
llena con liquido, pus y tejido muerto. El liquido puede drenar por fuera del
antrax, pero algunas veces la masa esta tan profunda que no puede drenar

por si sola”.

Los antrax se pueden desarrollar en cualquier parte, pero son mas comunes en la

espalday la nuca.

Debido a que la afeccidn es contagiosa, algunos miembros de la familia pueden
desarrollar antrax al mismo tiempo. Con frecuencia, no se puede determinar la causa

directa de un antrax. Las cosas que pueden hacer mas probables las infecciones por

antrax abarcan:
o Friccién por ropas
° Mala salud general
o Las personas con diabetes, dermatitis y sistemas inmunitarios debilitados

tienen mayor probabilidad de desarrollar infecciones por estafilococos”.

Su tratamiento se desarrolla a base de agentes tdpicos bactericidas que contribuyen al
drenaje de los forinculos y antibidticos de via oral que sirven para nmantener el

equilibrio corporal y no favorecer el desarrollo de infecciones.

3 Divieso.-Tumor inflamatorio puntiagudo y duro que se forma en el espesor de la. piel y termina por supuracion seguida del
desprendimiento de un nicleo a manera de raiz.

* Estafilococo.- Nombre dado a ciertas bacterias de forma redondeada, que se agrupan como en un racimo. Originan
inflamaciones locales supurantes como flemones, antrax, forinculos.
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4.1.2 FORUNCULOSIS

De acuerdo a Guillermo Femandez Hernandez B., Dermatologia, La Habana,

Editorial Cientifico —Técnica, 1996, la definicion de esta enfermedad es la siguiente:

“Es la aparicidon sucesiva de diversos forinaulos sobre la dermis; los
fordnculos son lesiones tumorales pequenfas que producen supuracion,
estas lesiones pueden ser aisladas y esporadicas o aparecer sucesivamente
cuando por cualquier causa disminuyen las defensas del foliculo
(dermatosis generalizadas que facilitan el rascado y la agresién de colonias
de estafilococos). A veces se involucran causas generales como: diabetes,
mala alimentacién, pero muy frecuentemente la aparicion sucesiva de

nuevos forunculos se atribuye a la falta de cuidados locales apropiados”.

Los fordnculos se localizan en cualquier punto de la superficie del cuerpo, excepto en
palmas de las manos y plantas de los pies, donde no hay foliculos. Con especial
atencdidn en los sitios de roce (nuca, hombros, cintura, ingles, glUteos) algunos
revisten particular importancia cuando se ubican en nariz y conducto auditivo

externo.
La susceptibilidad de la piel a estas infecciones depende de varias causas:

e Factores locales:
= Aumento de la humedad y el calor lo que ocasiona infecciones
= Acidez
= Acidos grasos

= Flora residente normal

. Factores medio - ambientales:

= Alta humedad y temperatura que predisponen a la infeccion

o Factores inmunoldgicos:

= |nmunidad por anticuerpos (humoral)
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= |nmunidad celular
= Fagodtosis® por células inflamatorias

= Sistema de complemento de amplificacion inmune inflamatoria

Las lesiones duran dias pero generalmente tienen un curso benigno, resolviendo con

incision, drenaje y antibidticos.

Para prevenirlos se recomienda la utilizacion de jabones bactericidas para el aseo,
soluciones nasales para eliminar focos sépticos, extracciones y tratamientos para

lesiones dentales, control de la diabetes y factores predisponentes.

Es importante tener presente que en el tratamiento de estas lesiones los agentes
tdpicos antibacterianos ofrecen una alternativa frente a los sistémicos en ciertas

circunstancias.
4.1.3 HIPERHIDROSIS

La Dra. Orietta Pérez en su articulo La hiperhidrosis, publicado en la pagina web

http://www.saludactual.d/dermatologia.php y obtenido el 1 de agosto del 2010,

define a esta enfermedad como “el fendbmeno de sudoracion aumentada que

presentan algunas personas y cuyo origen puede encontrarse en diversos factores”.

Hay sudoraciones que se dan por la alteracion de la termorregulacion del organismo y
que se manifiesta cuando los pacientes sufren de dertas enfermedades como la
tuberculosis como sintoma de éstas. Esta alteracidn ocasiona ademds de los
problemas fisicos, muchos problemas a nivel socio-emocional, debido a que se relega
al individuo que padece esta enfermedad a un plano en el que la autoestima se
desequiilibra y el contacto social se reduce, pues se produce un rechazo del ambito de

sodializacion.

Existen dos tipos de tratamientos los locales y sistémicos.

En los tratamientos locales, los mas usados son el uso de antitranspirantes, que

resuelven e 80% de los casos. El otro seria la inyeccion extradérmica de toxina

® Fagocitosis.- Funcién fisidlégica de los fagocitos, consiste en la digestion intracelular que éstas efecttian de las particulas
sdlidas y microorganismos introducidos en el organismo.
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botulinica (Botox). Aun asi, hay que tener presente que el resultado no tiene duracién

indefinida por lo que hay que repetir el tratamiento cada cierto tiempo.

Dentro de los tratamientos sistémicos estd la ingesta de medicamentos
anticolinérgicos, que son aquellos que bloguean la acetilcolina. También ofrece
soluciéon al problema una cirugia llamada simpatectomia toracica; que consiste en
seccionar y cauterizar una porcion de cadena simpdtica, responsable de estinmular la
produccién de sudor. En general, la operacién proporciona buenos resultados,
principalmente en el tema de la sudoracion palmar y axilar. El problema es que se
produce una sudoracion compensatoria, o sea, el paciente empieza a sudar por otro

lado.

4.2 SOLUCIONES EN EL CAMPO TEXTIL

En el mundo actual de la confeccidn, lo estético le ha cedido el paso a las prendas

inteligentes y funcionales. Segun Gettings y Triplett; A New Durable Finish For Textiles,

AATCC Libro de diario, 1998:

“Hoy la industria textil estd revolucionada ante el surgimiento de fibras
inteligentes, un adelanto que, aunque evidencia un nuevo paso en la historia
textil, retoma el punto de partida de la historia del vestuario: las necesidades

humanas”.

Pese a lo anterior y en vista de que hoy por hoy para nadie es ajeno el tema de la
investigacion y el desarraollo textil, sucede que se confunden los términos y en procura de
un mejor uso de los mismos, cabe sefialar que existen diferencias entre los desarrollos
inteligentes y los funcionales. Mientras que los primeros son parte de una tendencia
conocida cono i-wear, combinan las técnicas tradicionales de la elaboraciéon de los tejidos
con la microelectrénica y la incorporacidon de sensores que prestan senvicio de telefonia,
control renmoto, alarma de seguridad, etc. asi como tecnologia portatil, biométrica®,

infotelematica y robdtica, son prendas lavables tanto a mano como en maquina, pues

° Biométrica.- Campo tecnolégico moderno que se centra en identificar a un individuo a través de sus caracteristicas
fisicas Unicas. Métodos tipicas de identificacion biométrica incluyen: huellas dactilares, voz, iris, retina, mano, facial y firma
(la fimma no es un atributo fisico, pero a menudo se agrupo bajo la denominacion biométrica).
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estan elaboradas con ultramicrofibras, combinan usabilidad y entretenimiento, mediante
la incorporacion de receptores GPS, telefonia mévil, reproductores de audio y aparatos de
vigilancia fisiolégica o médica remota; los segundos estan modificados genéticamente,
contienen componentes ya sea de la farmacologia, como el acido acetilsalicilico, los
somniferos, las vitaminas, los calmantes y los antibidticos, o elementos naturales como la
soya, la ortiga, el yute, el bambu, € canamo, el ramio, la pifia, € coco, las algas y hasta
leche y su costo es relativamente mds accesible que los desarrallos inteligentes, por lo
que se ha optado por esta segunda opcidn para el desarrollo de los prototipos de esta

tesis.
4.2.1 DESARROLLOS FUNCIONALES (NANOTECNOLOGI'A)

Aun cuando la accesibilidad a los tejidos inteligentes ya se ha visto en las
pasarelas intemacionales, es todavia imposible en términos de costos, acercar esta
realidad a los mercados de Latinoamérica, pero en un afan de no quedarse atras en la

carrera por el desarrallo el resto del mundo le apuesta a las fibras funcionales.

Las innovaciones en el tejido dependen de las terminaciones en la fase final del
proceso textil, principalmente a través de termofijacién de elementos conmo el teflon
o la parafina, o mediante sistemas de gases que modifican la superficie de la tela para

volverla mas o menos hidrdfila, impermeable o resistente a ciertos alergenos.

El principio basico de la mayoria de estos textiles consisten en agregar aditivos en el
ADN de los hilos o incorporar en las fibras microparticulas con propiedades
antibacterianas (evitan la apariciéon de bacterias que producen mal olor durante la
transpiracion) e hipoalergénicas (combaten la sensibilidad de la piel a diversos
factores), proteccion contra los rayos UV o ternmorreguladoras (acumulan calor

durante el diay lo liberan lentamente de noche).
4.2.2 PRODUCTOS HIPOALERGENICOS Y ANTIBACTERIALES

La posibilidad de contrarrestar un problema de tipo dermatolégico con una

soluciéon textil, es actualmente posible gracias a la fabricacion de innovaciones
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tecnoldgicas funcionales que aplican en su estructura diferentes desarrollos, entre las

mas importantes producciones de los ultimos aios, se encuentran:

° Estructuras antialergénicas y antimicrobianas.

e Tejido derizo’ con propiedades antibacterianas y/o antifiingicas.

e  Fibras Lyocell® antibacterianas y método para su produccion.

o Hilo antibacteriano con insercién de nanoplata’.

e  Hilo compuesto antibacteriano y resistente al corte.

e Meétodo de obtencion de hilos antibacterianos e hipoalergénicos de alta

duraciéon.

El uso de productos antibacterianos e hipoalergénicos en la industria textil, es visto
como una solucién técnica a un problema extremo y sin duda con dificultades de

aplicacion y costos elevados.

Con estos objetivos y a través de la tecnologia de diversas empresas, aparece la
primera gama hipoalergénica-antibacterial, inodora, incolora, no migrante a la piel y
duradera a los sucesivos lavados. Previene el crecimiento de bacterias, como hongos,
moho, algas para evitar los problemas de degradacion y alteraciones concernientes a
la salud, originadas por dichos microorganismos, que transforma la transpiraciéon en

olores nolestos.

Los microorganismos causan inconvenientes en las materias prinas de los textiles y
productos quimicos y por ende en las prendas acabadas, en el almacenaje, en el
transporte y durante el uso por el consumidor final. Esto puede ser extremadamente

critico en el caso de quiréfanos, laboratorios dlinicos o de produccién alimentaria, asi

" Tejido de rizo.- Comprende un tejido de punto urdido en mAguina circular con doble fontura en juegos de agujas altemas,
caracterizado porgue €l hilo de la fontura de rizo presenta un desplazamiento lateral de dos agujas cada dos pasadas y el
hilo de la fontura de base un desplazamiento lateral de dos agujas cada dos pasadas, también en e mismo sentido,
estando ambos desplazamientos desfasados entre si en una aguja.

8 Fibras Lyocell.- Tela de la celulosa que sea obtenida por un proceso que hace girar del solvente organico. Fibra hecha
de la pulpa de madera celulosa.

9 Nanoplata.- Se conoce con este nombre a la plata en estado coloidal la cual esta dividida en particulas cuyo tamafio
oscila entre 1 y 100 nandmetras. Su obtencion puede realizarse tanto por dispersion de plata metélica como por reduccion
de iones plata. En ambos casos se obtienen particulas de plata metdlicay no de iones plata.
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como también puede suponer desagradables y antiestéticos problemas para los

consumidores finales.
4.2.2.1 FIBRAS

En el mercado o en su ultima fase de experimentacion pueden
encontrarse fibras antibacteriales y/o antialergénicas de todas las principales
familias de fibras quimicas, tanto en forma de hilo continuo como de fibra
discontinua. Gacén, en el capitulo Fibras bioactivas de su articulo Nuevos

desarrollos en fibras quimicas, pag. 93, Universitat Politécnica de CGatalunya,

2000, cita los siguientes productos:

e POLESTER
= Livefresh-P-Neo (hilo continuo) (Kanebo)
= Terital Saniwear (fibra) (Montefibre)
= Bacterbril (hilo continuoy fibra)
= (Brilen/Nurel)
e POLAMIDA
= Livefresh-N-Neo (hilo continuo) (Kanebo)
=  Meryl Skinlife (Nylstar)
= R-Stat (Nyistar)
= X-Static (Du Pont)
e ACRilLICAS
= Amcor, Afiico Plus, Aiico Mico (Acordis)
= Leacril Saniwear, (Montefibre)
= Biosafe (Kanebo)
= New Tafel Parclean (quitosano)
e POLPROPILENO
=  Gymlene (hilo continuo y fibra) (Drake Extrusion)
= Permafresh (fibra) (Plasticisers)
=  Asota AM Sanitized y Asota AM Plus (fibra)
= (Asota), AM Microstop (fibra) (Coville)
= Trofil (Merakion)
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e VISCOSA

= Lenzing Viscosa (fibra) (Lenzing)

=  Miley (caseina) (Daiwabo Rayon)

= Crabiyon (fibra) (Omikenski)
e [VIODAL

=  Modalfresh (fibra) (Lenzing)

=  Chitopoly (polindsica) (quitosano) (fibra)
e ACETATO

= Sjlfresh (hilo continuo) (Novaceta)

= Microsafe (hilo continuo) (Celanese)

e CLOROFIBRA
= Rhowyl, Rhovil AS+ (Societé Rhowl)

Imagen 4. 1 Incorporacion de agentes bactericidas a una fibra

Fuente: http://wwwA.inti.gov.ar/GD/jornadas2000/Pdf/cit-133.pdf (5 agosto 2010)

Sin embargo, es dificil obtener el acceso a todos estos desarrollos de fibras
textiles, principalmente porque muchos de ellos se fabrican en paises cuyos
productos no se exportan a Latinoamérica, es por esta razdn que en esta tesis,
se los menciona de manera general y se hace hincapié en aquellos desarrollos
que de una u otra forma, son mas conocidos y por tanto la informaciéon que se

puede ofrecer de los mismos es precisa. Entre estos se encuentran:

e ® HYDROPUR. DAK Americas promueve una fibra especial de
poliéster antibacteriana, apropiada también para el control de la humedad. Esta
fibra conmbina estas dos propiedades que permiten el control de un amplio
espectro de microorganismos que causan malos olores. Tanto las tecnologias

antibacteriana, como de control de la humedad son incorporadas durante la
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etapa de polimerizadén™ durante la manufactura de la fibra, proveyendo asi un

rendimiento seguro en toda la duracion de la prenda o producto.

e  X-STATIC THE SILVER FIBER. La empresa Nobel Biomaterials Europe,
ha patentado una fibra textil basada en fibras de plata, ésta seobtiene
combinando una capa de plata pura con una fibra textil. Permite a la fibra
aprovechar las propiedades de la plata sin perder la textura tactil del algoddn u
otro material textil. Entre las propiedades que otorga a las prendas en las que se
utiliza destacan:

- anti-olor

- 100% natural (no toxica)

- conductividad térmica (frio en verano y calor en invierno)

- fadilita el paso de la humedad

- terapéutica

- estimula la produccion de colageno

- promueve la cura de heridas y reduce cicatrices

- mejora la eficacia de la piel contra infecciones fungicidas y

bacterianas

e AMCOR. Es una fibra de actividad dual gracias a sus aditivos
antibacterianos y antialergénicos. Utiliza una tecnologia de ultima generacion
para incorporarios a la estructura de la fibra de forma duradera. Los tests han
demostrado que esas fibras mantienen la funcionalidad anunciada hasta
después de 200 cidos de lavado, lo cual en la practica equivale a la vida util de

una prenda.

1 Polimerizacion.- Proceso quimico por e que los reactivos, mondmeros (compuestos de bsjo peso molecular) se
agrupan quimicamente entre si, dando lugar a una molécula de gran peso, llamada polimero, bien una cadena lineal o una
macromolécula tridimensional.
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e  ALLERBANP®. En 1997 nacidé el primer antimicrobiano Allerban®. Este
tratamiento duradero, integrado en las fibras y resistente al lavado inpide €l
desarrollo de acaros (Dermatophagoides pteronyssinus), hongos (Aspergillus
repens) y bacterias (Staphylococcus aureus y Klebsiella pneumoniae) que suelen

estar presentes en el ambiente.
42.2.2 TEXTILES

e  GREEN-TEX. PRODUCTEX S.A. innova con textiles que combinan
tendencias de moda, realce del cuerpo, bienestar y respeto por la naturaleza,
por ello lanza Green-Tex, resultado de un proceso textil revolucionario que
mezcla fibras de Ultima generacidon con las bondades del té verde camellia
sinensis, un ingrediente que ha mostrado gran eficacia para el control de las

alergias respiratorias y cutaneas.

e  BODY CARE CON LYCRA®. INVISTA propone adelantos con el Body
Care con LYCRA®, una innovacion que ofrece frescura (utiliza hilos que evitan la
proliferacion de bacterias y regulan la transpiracion), hidratacion (almacena
capsulas microscopicas de aloe vera y aceites hidratantes que liberan sus
contenido sobre la piel con el paso de las horas) y masaje (brinda una
compresidn graduada enriquecida con micronutrientes procedentes de algas

marinas).

e BIOTECH Il. Amni® Biotech I, la nueva generacion del filamento
inteligente con funcion bacteriostatica®™. Se trata de una ewoludidn tecnoldgica
gque combate la proliferacién de bacterias sin perjudicar € equilibrio natural de
la flora bacteriana del organismo. Por tener esa funcidon aplicada en su "DNA", es

el Unico filamento que mantiene la accidn bacteriostatica por toda la vida Util del

™ Bacteriostético.- Efecto que aunque no produce la muerte a una bacteria, impide su reproduccion; la bacteria envejece y
muere sin dejar descendencia. Un efecto bacteriostatico esta producido por sustancias bacteriostéticas. Estas sustancias
son secretadas por los organismos como medios defensivos contra las bacterias.
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producto, sin modificacion durante las lavadas. Otra importante novedad del
producto es que la nueva tecnologia ofrece la proteccidon anti-alergénica, lo que
garantiza una mayor proteccidon, comodidad y bienestar para los consumidores.
La nueva generacién de Amni® Biotech trae alin como diferencial un indice de
blanco mas intenso, ademas de posibilitar colores y estampas mas vivas y

definidas.

4.2.2.3 ACABADOS

Imagen 4. 2 Proceso de acabados con aplicacion de productos antibacterianos sobre cualquier tipo de
hilados, tejidos o prendas terminadas

Fuente: http://mwwwA.inti.gov.ar/GD/jornadas2000/Pdf/cit-133.pdf (5 agosto 2010)

e  ULTRA-FRESH SILPURE. Es un novedoso producto que protege las
fibras ddl tejido y les imparte frescura, aumentado asi su valor agregado.
Elaborado a base de plata verdaderamente durable y que ha superado todas las
desventajas tradicionales relacionadas con los tratamientos base plata en

textiles. El producto consiste en una suspensién coloidal™

muy fina de plata, la
cual se mezda con un segundo liquido antes de ser aplicada por impregnacion a
las telas. La dave de esta tecnologia es la capacidad de usar la nanotecnologia
para producir una dispersion de plata extremadamente fina. El resultado, es una
dispersién acuosa con un tamaiio de partiaula promedio de 180 nm, la cual es

compatible con los procesos textiles normales. El método de produccidn permite

2 Suspension coloidal .- Sistema fisico que esta compuesto por dos fases: uma liquida y otra dispersa en forma de
particulas sdlidas, de tamario relativamente grande. (Se trata de particulas que no son apreciables a simple vista, pero
mucho més grandes que cualquier molécula, entre unos 10 nandmetros y 1000 micrometros).


http://www4.inti.gov.ar/GD/jornadas2000/Pdf/cit-133.pdf�
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obtener un producto a un costo mucho mds razonable que los anteriores
tratamientos base plata. La combinacion de un tamaiio de particula muy finay la
liberacion controlada provee una efectiva y constante actividad antibacterial
durante un gran nimero de lavadas, en concentraciones muy por debajo de las
necesarias para los antimicrobianos organicos existentes, pero sin el potencial
para decolorar observado en los otros productos de plata. El Ultra-Fresh Silpure
esta formulado para ser aplicado principalmente por impregnacion. Este se
suministra en dos componentes, los cuales deben ser mezdados antes de
adicionarse al bario de impregnacion. El objetivo es tener 1.0 a 3.0% sobre el
peso de la tela. La concentracién requerida en el baiio dependera del porcentaje
de absorciéon (pick —up). El Silpure es compatible con otros auxiliares, tales como
suavizantes y otros productos de acabado. La tela necesita ser curada a 150 —
170 2C. Las telas de fibras naturales se pueden curar a temperaturas mas bajas.
Sin embargo, el curar a temperaturas menores, puede ocasionar una reduccion

en la resistencia a las lavadas.

e AEGIS. La empresa AEGIS desarrolla un producto antibacterial
permanente que queda fijo sobre el sustrato y a escala molecular, penetra en la
membrana fisicamente electrocutando los microorganismos que entran en
contacto con él, dimnandolos sin dare la posibilidad de reproducirse.
Mecanicamente interrumpe la pared de la célula, perforando la membrana
celular del microorganismo matandolo y evitando asi la adaptabilidad de los
mismos y de esta forma permanece efectivo el antibacterial durante la vida del
producto. En la foto de la izquierda se puede observar el desarrollo de la
bacteria E.Coli sobre un tejido no tratado. En la segunda foto se visualiza conmo
la bacteria E.Coli tiene perforada la membrana por e tratamiento con el

antibacterial de AEGIS.
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Imagen 4. 3 Desarrollo del antibacterial AEGIS

Fuente: http://4.bp.blogspot.cony_L-
3efedulnc/S9X75GNkOElI /AAAAAAAAAJK/in7RIJKK6GA/s1600/ANTI7.brmp (5 agosto 2010)

Su aplicacién es muy versétil pudiéndose realizar:

= En combinacidn con los productos de hilatura

- Aditivo posterior a la tintura en Ultimo bario del enjuague
- Por impregnacion

= Rociado mediante spray

= Por agotamiento

Es compatible con los distintos productos de acabado, se aplica en una sola fase
del proceso siendo un solo producto y sin necesidad de catalizadores™, ni de
termofijacidon, sin embargo estd denmostrado que a mayor temperatura de

secado mejor resultado a los lavados sucesivos.

e PURISTA. Purista es la marca que comunica los beneficios de los
tratamientos textiles antibacteriales, antimicrobianos y antialergénicos de Arch
Chemicals, que controlan e crecimiento de las bacterias que provocan malos
olores en textiles y plasticos. Los productos textiles tratados con ellos mantienen
mucho mas tiempo su limpieza y frescura originales. H usuario de las prendas
gana con €llo confianza en su aspecto exterior. Se aplica a través de una soluciéon
acuosa sobre la fibra, el tejido o la prenda acabada, normalmente durante un
proceso ya existente. Resiste los lavados y es estable hasta los 215 grados. El

bajo costo del producto, permite que el costo de producciéon de articulos con el

13 Catalizador.- Sustancia quimica, simple o compuesta, que modifica la velocidad de una reaccion quinmica, interviniendo
en ella pero sin llegar a formar parte de los productos resultantes de la misma.
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tratamiento Purista sea practicamente & mismo que el de los que no lo tienen.
Su precio de venta, sin embargo, puede ser mayor ya que el consumidor

reconoce y valora sus beneficios.

e REPUTEX ROKKO-20. Formado por dorhidrato de guanidina
(PHVB), se usa para mezcdas de algoddn en la lucha contra el agente bacteriano,
tiene un excelente lavado y es de baja toxicidad, con una tolerancia de 60 °C al

lavado y limpieza en seco.

e CIBA TINOSAN CEL Se aplica a mezdas de algoddn y tejidos,
Tinosan AM110 se aplica a poliéster, nylon y mezclas, Tinosan NW 200 se aplica
a la lana y la seda, todos estos productos pertenecen a una cuarta generacion de
agentes antibacteriales de plata, tiene un antibiético de anmplio espectro, de alto

rendimiento al lavado y aplicacion versatil.
423 ELALGODONY SUS BENEFICIOS

A pesar de que los desarrollos descritos anteriormente, proporcionan una
serie de opciones que logran el perfeccionamiento de los productos textiles; no hay
que desmerecer la importancia del algoddn, no solo porque es la fibra natural que
mejor capacidad de absorcién posee, sino también porque el algoddn por ser una
fibra que proviene de la naturaleza, por orden natural, valga la redundancia, no
produce una reaccién quimica de alergia al cuerpo humano, sino que mas bien
procura su beneficio, por ello esta fibra es ampliamente utilizada en el sector de la

medicina.

El algoddn es una fibra vegetal natural de gran importancia econdmica como materia

prima para la fabricaciéon de tejidos y prendas de vestir.

La generalizacidon de su uso se debe sobre todo a la facilidad con que la fibra se puede

trenzar en hilos. La resistencia, la absorbencia y la fadilidad con que se lava vy se tifie
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también contribuyen a que el algoddn se preste a la elaboracidon de géneros textiles

muy variados.
4.2.3.1 VARIEDADES DE ALGODON

El gossypium barbadense, es anual o bienal. Es el tipo mas perfecto que
se conoce. Se cultiva en América del Norte con el nombre de Sea Island. Fue el
Sr. Jumel quien llevd en 1.838 la semiilla de Sea Island a Egipto. El color de este

algododn es beige.

La calidad PIMA de Peru pertenece a este grupo y se cultiva y extrae en un
desierto del norte del Perti en una zona de unos 40 Km?’. que contiene un
microdlima que favorece el cultivo de uno de los mejores algodones del mundo
tanto por la longitud de su fibra como por el grado de madurez. Sus fibras, de 2 a
3 centimetros, son parecidas a las de la lana. Se emplea, principalmente, para

tejidos de punto, calceteria, y para mezdas en tejidos de lana y algoddn.

Algoddn americano de Upland, que se cultiva en la mayor parte de los paises
algodoneros del mundo y constituye mas de la mitad de la producciéon mundial.
Se le considera originario de México. Su copo es blanco y el largo de sus fibras

varia de 2% a 3 centimetros.

Algoddn Sea-Island, que se cultiva en las Antillas y en el sudeste de los Estados
Unidos, con fibras de 34 a casi 6 centimetros. Es de alta calidad y gran precio y

se emplea para la fabricacion de tejidos finos.

Algoddn brasileiio, que se cosecha principalmente en el nordeste del Brasil; es

de fibras blancas y sedosas, de 2/2a 3% centimetros de largo.

Entre las variedades mundialmente estimadas sobresale el algoddn egipcio, que
se cultiva en e Alto Nilo y en el delta, de largas fibras sedosas, de 3 a 4%
centimetros y color que varia del crema al pardo. Se emplea para fabricar hilos

de coser, en calceteria y tejidos de punto de alta calidad.
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Los algodones asidticos presentan dos variedades principales, con fibras de 1 a

2Y5 centimetros.
4.2.3.2 PROPIEDADES

Es agradable de llevar, no irrita la piel. Resistente. Buen poder de

absorcién. Buen comportamiento en el lavado.

e  ASPECTO. La fibra del algoddn tiene la forma de una cinta plana,
con bordes redondeados, retorcida sobre si misma y de 13 a 45 milimetros de
longitud. Su finura oscila de 20 a 40 micras. El didmetro disminuye de la base a la
punta. En la planta tiene un color amarillento. En seccion tiene el aspecto
arrifionado.

e  HIDROSCOPICIDAD. La fibra absorbe 8.0 a 8.5% de la humedad del
aire cuando el dima es normal, el 32% cuando la humedad relativa en 100%.

e ABSORCION DE HUNMEDAD Y ENTUNECIMIENTO. Muy alta por
consiguiente se usa en lienzo para enjuagar vasos, copas, etc. La capacidad de
absorcidon y entumecimiento causa deformacion de las fibras.

e CAPACIDAD DE BLANQUEO Y TENIDO. El algoddn y sus productos
pueden blanquearse en e momento que se deseg, el tinte se puede aplicar con
la médxima capacidad ligante, el algoddn rudo contiene muchas impurezas.

e  LAVABILIDAD Y RESISTENCIA A COCCION. Los productos de algoddn
son resistentes al lavado, como las fibras no son sensibles a los alcalis resisten el
lavado fuerte y se pueden frotar sin que presente problemas.

e CONMPORTAMIENTO TERMICO. Color continuo; a 120 grados
Celsius, amarillea la fibra, a 150 grados Celsius la descompone.

e  TEMPERATURA PARA EL PLANCHADO. De 175 a 200 grados Celsius
a condicién de que se humedezca la prenda.

e  ESTABILIDAD DE FORMA. Reducida, mayor que la del lino y menor
queladelalanayla seda.

e COMPORTAMIEENTO CON ACIDOS Y LEJIAS. Los acidos débiles no

atacan las fibras, mientras que los fuertes las destruyen. Las lejias no tienen
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accion destructiva y se pueden utilizar en proceso de acabados como son la

mercerizacion.
4.2.3.3 APLICACIONES

Ademas de prendas de vestir y objetos domésticos, el algoddn se usa en
productos industriales como filtros para acondicionadores de aire, balsas
salvavidas, cintas transportadoras, carpas, neumaticos de automoévil, piscinas,

cascos de seguridad o ventiladores de mina.

En muchas aplicaciones los textiles con recubrimientos protectores de plastico
proporcionan mayor flexibilidad, menor peso y mejores resultados que los
metales. Aunque para los productos industriales se utiliza toda dase de fibras,
muchos se fabrican con una combinacion de fibras sintéticas sobre una base de

algoddn.

Las fibras sintéticas hacen que la tela sea resistente al moho y se seque
rapidamente, mientras que e algodén, mas barato, proporciona volumen y
estabilidad. En auanto al uso artistico del algoddn esta la vestimenta; €

mobiliario; el encaje y los tapices.
4.3 OFERTA TEXTIL EN ECUADOR

En la actualidad el sector textil ecuatoriano vive un proceso de transformacién hacia
una mayor industrializacién y una reduccién de los costos que permitan a las empresas

del pais poder competir con sus socios mas cercanos, Perud y Colombia.

El principal problema con € que se encuentra la industria textil ecuatoriana, es la falta de
personal cualificado, asi como las nuevas medidas que ha estado introduciendo el actual
gobiemo durante estos dos Ultimos afos para proteger la balanza de pagos, que han
conllevado a un aumento de los costos de los productos importados, tanto de las
materias primas como de las prendas o productos terminados. De acuerdo con la Oficina

Econdmica y Sodial de la Embajada de Esparia en Quito en su informe, El mercado del

sector textil en Ecuador, realizado por Pablo IVarco, junio del 2010:
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“Esta proteccidn a la industria local, puede conllevar, hacia un nuevo
estancamiento en la introduccién de las nuevas tecnologias, asi como de la
variedad de productos producidos. El principal motivo, es el acomodamiento de
las empresas locales en un sistema de precios elevados, que hace que no se

busque una mejora de la competitividad”.

Debido a estos antecedentes, la oferta textil en el pais queda reducida a unas cuantas
empresas productoras de materia prima locales, que apenas si han iniciado un desarrollo
en lo que a tejidos funcionales se refiere, decantandose por la introducciéon de productos
para ser aplicados como auxiliares en los procesos de acabado sobre superficies ya
elaboradas. Pese a lo anterior una de las empresas que se destaca en la propuesta de
textiles; aun cuando estos no han desarrollado las tecnologias de las que se hablaba; es
Single Jersey Jersey Ecuatoriano CA., considerada por muchos fabricantes como una de
las empresas que mejor responde como proveedor y que posee los desarrollos textiles en

algoddn 100% de la mejor calidad, comercializable en el Ecuador.

La siguiente opcidon que otorga e mercado nacional es la adquisicion de materia prima
que si bien no ha sido producida en € pais, se comercializa con buenos resultados en él,
debido a los estandares de calidad y a la accesibilidad a los costos que presentan, las
principales empresas de las que se importan estos productos espediales, provienen de
Colombia, entre ellas se cuentan: Fabricato Tejicondor, Textiles Lafayette de Colonbia y

Protela.

La presencia en e Ecuador de distribuidores exclusivos tanto de: Fabricato Tejicondor
como de Textiles Lafayette ofrece la oportunidad de acceder a sus productos, por €llo se
decide induiros en la propuesta textil de esta tesis, adicionando también los productos
de Texpac, empresa ecuatoriana que si bien, su punto fuerte se centra en la elaboracién
de textiles para prendas deportivas, en los Ultimos afios ha desarrollado nuevas
tecnologias que permiten aplicar ciertos acabados sobre diferentes superficies y mezclas
de fibras y elaborar lo que ellos llaman telas inteligentes y por supuesto Single Jersey por

ser la empresa que mejor desarrolla productos de algodén 100% en el Ecuador.
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e FABRICATO TEJICONDOR. Para la enpresa Fabricato Tejicondor, las necesidades
del consumidor y las tendencias actuales del desarrollo textil, son los motores por los que
la innovacién y e desarrollo se fomentan. Por ello fabrican productos con un alto valor
agregado, ejenplo de los mismos son los acabados que aportan a las telas un mayor
desempeio con cualidades diferentes y especiales. Estos acabados pueden aplicarse
sobre cualquier sustrato, ya sea tejido plano o de punto. Entre los acabados que se

aplican en la propuesta de tesis, se mencionan:

=  ANTIBACTERIAL. Evita que las bacterias transferidas de la piel o del medio
ambiente se reproduzcan en la ropa. Tiene como caracteristica importante actuar
como anti-hongos, anti-moho y anti-olor, ya que la disminucion de las bacterias trae
consigo la minimizacion del volumen de gas desprendido y por lo tanto no se
desarrollan los malos olores.

- CONFORT-FRESH (CONFORT Y FRESCURA). Proceso dado a las telas para
lograr que las prendas tengan por su parte interna alto grado de humectacion y por el
lado extemo alta repelencia a la humedad (hidrofilico-hidrofdbico), logrando buena
transpiracion, para chaqueteria y vestuario informal y casual (algodones,
poliéster/algoddn, nylon/algoddn).

=  ALOE VERA. Acabado aplicable tanto para lana como para poliéster/lana
que brinda al tejido un tacto suave, ademas de actuar sobre la piel brindando
hidratacién y suavidad, facdlitando la curacién de las heridas y los problemas de

dermatitis alérgica.

e TEXTILES LAFAYETTE. Esta empresa posee una amplia gama de productos textiles
tejidos y no tegjidos, ademas de sistermas de innovacion que permiten que tanto sus
materias primas como sus prendas terminadas presenten nuevas tecnologias que las
diferencien de la competencia y que continlen la tradicion de calidad, versatilidad e
ingenio que caracteriza a esta empresa. La empresa ademds cuenta con un sistema
mediante €l cual sus dientes se convierten en sus fabricantes, de tal manera que si un

diente se asocia al programa Uni for me by Lafayette, consume sus productos, obtiene



etiquetas en las que se detalla la descripcidn de la tela, sus cuidados, mantenimiento y
todos los beneficios de cada desarrollo de Lafayette; es decir que los usuarios de las
prendas confeccionadas por los fabricantes que utilizan los textiles de Lafayette

conocerdn de manera clara los beneficios del producto que estan adquiriendo.

Los desarrollos que oferta Lafayette son acabados funcionales Unicos en el mercado
colombiano que garantizan no sdlo la calidad sino el compromiso de la firma con sus

dientes y usuarios finales, aquellos que sirven para el tratamiento de esta tesis son:

- LAFCOOL. Desarrollo exclusivo de Lafayette que absorbe, seca y expulsa
rapidamente la humedad del cuerpo al exterior, permitiendo que la prenda seque
rapidamente, gracias a su espedial construccién de tejido el resultado es una tela
altamente respirable, liviana y confortable que mantiene al cuerpo seco en

actividades fisicas agitantes.
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Imagen 4. 4 Etiqueta Lafcool de Lafayette

Fuente: http://www.lafayette.com (5 agosto 2010)
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= LAFDEFENSE. Escudo protector antibacterial, esta avanzado desarrollo
tecnoldgico, crea una barrera quimica invisible que evita la apariciéon de bacterias y

con ellos inhibe la generacion de malos olores.

e TEXPAC. Para esta empresa, la ficcidn ha sido capaz de superar la realidad, debido
a que la tecnologia textil que aplica a sus desarrollos ha demostrado que sus aspiraciones
superaron ampliamente la imaginacidon de los mas grandes creadores de ciencia ficcidn,
puesto que son quizas la primera empresa ecuatoriana que genera textiles con diferentes
tipos de acabados que permiten un mejor desenvolvimiento, mayor higiene y durabilidad

de las prendas.
Los acabados sobre prendas que se utilizan en la propuesta de esta tesis son:

=  ANTIBACTERIAL. Permite la inhibicidon de las bacterias producidas por el
cuerpo humano, ayuda al control del mal olor producido por la transpiracion propia

del cuerpo e impide le crecimiento de microbios y bacterias.

- DRY FIT. Acabado que otorga propiedades de absorcidn y expulsion de la
transpiracion, lo cual permite mantener la prenda seca y da un mayor confort al

usuario.

CARACTRRIETICAS
FILTRO ULTRAVIOLETA
DRY FIT

ANTIBACTERIAL
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Imagen 4. 5 Etiqueta para telas inteligentes de Texpac

Fuente: http://www.texpac.comec (5 agosto 2010)


http://www.texpac.com.ec/�

ACabados para relas infeligente

ignifugo

lar el rmal
ra
del

Imagen 4. 6 Descripcion de los acabados para telas inteligentes

Fuente: http://Mww.texpac.comec (5 agosto 2010)

e SINGLE JERSEY ECUATORIANO C.A. Single Jersey es una compaiia textil
responsable, eficiente y competitiva; comprometida con la calidad, la seguridad, la salud,

el medio ambiente y el mejoramiento continuo.

Inicié su camino hace 25 afios, y se impulsd hasta ser una de las primeras empresas en el

campo de la hilatura y la produccién de tejidos de punto en el Ecuador.



123

Posee ademas la certificacidon ISO 9001-2000; certificacidn a la calidad en todos los
sistermas de gestion y cadena de procesos de la empresa, lo que les ha permitido ubicarse
como una empresa competitiva dentro del mapa mundial de las industrias textiles,
adicional a esto el Consejo Intemacional de Cotton USA certificd que S.J. Jersey utiliza el
algoddn mas puro para la elaboraciéon de sus productos. Esta marca es reconocida como

simbolo de calidad y valor.

Y por ultimo pero no menos importante para obtener algunas de las variedades de tejido
de punto, S.J. Jersey utiliza la mejor licra que garantiza la durabilidad y elasticidad en este

tipo de telas.
Las opciones de tela de tejido de punto, con las que se trabaja la propuesta son:

=  JERSEY. Esta linea otorga la libertad de acceder a una amplia gama de
colores brillantes y novedosos. Practica, resistente y de fadl aplicacion, ofrece un

sinfin de oportunidades y disefos.

=  JERSEY LYCRA®. Codmoda y versatil es la Lycra® Algodon 100% que se
presenta en dos versiones, la normal para ropa deportiva y casual, y la liviana que
permite elaborar prendas de moda y hasta la linea delicada y sutil de ropa interior

presentando ambas todos los beneficio del algoddn.

- FLEECE LYCRA®. De amplia aplicacion ante las exigencias de la vida
modema. Versatil, dinamica y divertida se presenta la tela Fleece Lycra® en una
amplia gama de colores, ofreciendo siempre la oportunidad de estar a la vanguardia

de la moda.
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CAPITULOV

IMAGEN CORPORATIVA

La imagen corporativa de una empresa es su carta de presentacion, su cara frente al

publico; de esta identidad dependera la imagen que la gente forme de dicha organizacion.

Una imagen corporativa bien realizada no es un simple logotipo. Es necesario mantener
una coherencia visual en todas las comunicaciones que una empresa realiza; folletos,

papeleria, etiquetas, empaques, etc.

En este capitulo se exponen de manera grafica los elementos que conforman la imagen
corporativa que respalda el proyecto de esta tesis, considerando desde varios puntos de
vista aspectos como: el target al que se dirige, la categoria y el universo de la moda al que

representa y por supuesto, los valores individuales de la marca cono tal.



5.1 MARCA

Para el desarrollo de la marca se opta por una frase que juega entre lo ludico y
modemo del contenido y lo dasico de los arabescos en el logo, debido a que es una
propuesta para mujeres que si bien estan en una edad en donde lo dasico se convierte de
alguna manera en su sello personal, también buscan refrescarse con nuevas opciones,
ademds porque es una marca creada para el universo casual que es de naturaleza mas
ligera, es decir se opta por elementos no tan dasicos y refinados sino que mas bien se

prefiere elementos que indican ligereza y versatilidad.

Para la creacidon de la marca se toman en cuenta los siguientes aspectos:

e SIVPLICIDAD. Es una marca limpia y dara, facil de reconocer.

e PRACTICIDAD. Su uso se relaciona con la idea de vestir, por lo que no es necesario
crear segundas opiniones que ocasionen confusidn, acerca de la naturaleza del producto.

e VEMORABILIDAD. Tanto por la originalidad del nombre como por los aspectos
graficos del logo, esta marca es facil de diferenciar y recordar.

e ADAPTABILIDAD. Se adapta al mercado meta con facilidad, no es muy modema
para las conservadoras, ni demasiado conservadora para las modernas.

e SUSTENTABILIDAD. Es contempordnea, pero algo dasica.
5.1.1 LOGOTIPO

La relacién entre la marca y el logotipo, es a veces tan fuerte que el logotipo se
convierte por si solo en la marca, es por esta razéon que se debe desarrollar un

logotipo que rescate ciertos valores coherentes a la identidad de marca.

Para esta tesis se estructura un logotipo, que toma la imagen del dasicismo de las
grandes Casas de Moda, por la indusiéon de arabescos en sus bordes tanto superior
como inferior; lo que también lo feminiza, en contraste con la seleccion del tipo de
letra con el que se trabaja, que es mas bien una tipologia relacionada con la urbey la
contemporaneidad, los colores utilizados en el mismo son el negroy el blanco, pues se
manejan las dos opciones, colores que juntos son la perfecta combinacion, sinénimo

de pulcritud y modernidad, ademas porque reflejan € estilo del disefio.
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El resultado grafico de esta busqueda es el siguiente:

A TODAS NOS QUEDA

Imagen 5. 1 Logotipo y marca de la empresa

Fuente: Disefo personal (25 de octubre 2010)

5.1.2 FILOSOFIA

La filosofia de marca plantea las cualidades que permiten a los productos que
la representan mantener valores que efectivizan lo que se conoce como promesa de

marca.

En este contexto, “A todas nos queda” representa elegancia, innovacion frescura,
individualidad y feminidad, pero sobre todo incusién, como su nombre lo indica,
debido a que es una marca cuyo producto estrella son las prendas para mujeres que
de alguna manera se ven relegadas del imaginario de la moda por sus condiciones
fisicas; esta caracteristica es la que prima sobre las demds no solo como concepto de

marca sino como un valor importante de la enmpresa.

“A todas nos queda” nace como una experiencia sensorial en la que la estética no es
lo Unico que prima, lo hace también el cuerpo vy la personalidad, en un todo que se
construye sobre las bases de un extremo cuidado y se deconstruye en funcién de la

creadion.

Un estilo mas bien comercial, que recupera recursos estilisticos muy sutiles, pues se
preocupa por el cuidado en el detalle y en la seleccidon de la materia prima; adaptado

a un mundo normal, en el que en ocasiones existen explosiones. Esta es |a filosofia de



127

la marca que a decir del propio disefiador, tomado de Archivo Personal, del 25 de

octubre del 2010:

Te libera, inquieta, suelta, aprieta, cuida, gusta, disgusta, sensibiliza,
encubre, descubre, etiquetiza, honestiza, deshonestiza, te desarma, te hace
trizas y al final te integra para ayudarte a ser lo que pretendes ser o

simplemente para comunicarse contigo.
5.2 IMAGEN DE LA MARCA

“A todas nos queda” propone una linea de ropa en la que la mujer es una extension
del disefio en si, lo cual maximiza su feminidad y seguridad, asi proyecta elegancia con
una aire de libertad. La indusién de una imagen que denota elemento de feminidad
responde precisamente a este particular; esta imagen que no forma parte del logo, se
encuentra constituyendo la imagen de la marca para atrapar de manera visual a los
compradores, ya que una imagen a veces vale mas que mil palabras y en el afan de no
crear un slogan, debido a que e nombre por si solo es algo extenso, se sirve en esta
ocasion de la siguiente imagen contrastada en fondos turquesa y azul, escogidos debido al
resultado de gran aceptacién de estos colores que se muestra por parte de las mujeres
encuestadas, en el Capitulo I, subtitulo 2.6.1 Tabulacién, pregunta 11, pag. 63, de esta

tesis.

PG

Imagen 5. 2 Imagen adicional de la marca

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)
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5.2.1 PAPELERIA
e FACTURAS

Las facturas son realizadas en papel quimico con dos copias: una rosada para
el emisor y una verde para archivo de impuestos, ademas un original para el diente,

bajo las siguientes medidas: 15,5 x 19,5cm.

T ATODAS NOS QUEDA 5.4 Ropa Casual Femenina
N RUC. 171583651300
M. Shyis
%&\8 Tl
! Com r_
A ToNAS N0S auEDA

CLIENTE FECHAINOAL
RUC
DIRECCION o

CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNIT PRECIO TOTAL

IMPORTE CON LETRA m

Dabemas y pagaremos Incordiansimente 1 s oeden de

morstoros s raztn del 5% pagaderos o con o 'RRMA DE CONFORMIDAD

Imagen 5. 3 Facturas

Fuente: Disefo personal (22 de octubre 2010)

e HOJAS IVEVBRETADAS Y SOBRES

Hojas de papel bond de 75 grs. formato INEN A4, de medidas 8,27” x 11,69”,
con logotipo impreso en la parte superior izquierda, informacidn de direccidn,
teléfonos y conmutador al pie de pdagina centrado; con marca de agua

correspondiente a la imagen de la marca.

Sobres realizados en papel bond de 75 grs. de 830” x 3,83” con logotipo e

informacion de la empresa, impresos en el borde delantero derecho, aleta del sobre

con goma de activacion por humedad.
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ATODAS NOS QUEBY

Imagen 5. 4 Hoja membretada y sobre

Fuente: Disefo personal (22 de octubre 2010)
e TARJETAS DE PRESENTACION

Anverso elaborado en cartén mate de borde redondeado, mas pronunciado
en el extremo superior derecho con fondo negro y letras blancas, reverso en fondo

blanco con letras negras. Medidas: 8,4 X 5cm.

~
/ tendencias « disefioc  + asesoria «  eventos

andrevivas@atodasnosqueda.com.ec

A:Q

Shyris De-4 v dw, § de Diciembre
Teléfono 240547
Conmutador 555 555 55

ANDRE VIVAS V.

DISERADORA

Imagen 5. 5 Tarjeta de presentacion personal

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)
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5.2.2 ENVOLTURAS

e BOLSAS DE PLASTICO

Fabricadas en plastico biodegradable, que se degrada en un periodo de 12 a
24 meses en tierra o en un relleno sanitario al ser expuesto al oxigeno, luz solar y/o
calor y estrés mecanico tal y como se describe en la norma ASTM D883 (definicion de
plastico biodegradable) y probado seguin las normas ASTDM D882 y ASTDM D3826.
Posteriormente se biodegrada en un periodo de 24 a 36 meses en tierra o en un
relleno sanitario en presencia de microorganismos, calor, humedad y oxigeno;
descomponiéndose en elementos encontrados en la naturaleza, como se describe en
la norma ASTDM D6954-04.
Tres tamanos de bolsas: grande de 50 X 45cm., mediana de 40 X 35cm. y pequeia de

30 X 25cm., en dos modelos con el logo de la marca y los colores de fondo de la

imagen de la marca.

Imagen 5. 6 Bolsas plasticas

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)
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e BOLSAS DE PAPEL

Las bolsas de papel son fabricadas en cartulina delgada pero resistente, por
lo que son un producto de uso reciclable, son de tamafio Unico y estan reservadas
exdusivamente a las compras muy pesadas (prendas o cantidades grandes). Sus

medidas son 45 X 35cm. con 14cm. de profundidad.

Imagen 5. 7 Bolsas de papel

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)

5.2.3 HANGTAGS, ETIQUETAS Y MARQUILLAS
e HANGTAGS DE PRENDA

Elaborados en cartén grueso de 10x4cm. proporcionan la informacién de

talla de la prenda y composicidn de la tela con la que es fabricada, se colocan en la
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parte externa y mas visible de la prenda, a fin de que el consumidor reconozca en

seguida la imagen de la marca.

TALLA 14
100 ALGODON

TALLA 14
100 % ALGODON

Imagen 5. 8 Hangtags

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)

e ETIQUETAS ESPECIALES DE BENEFICIOS DE PRENDA Y ACABADOS

Elaborado en papel kraft de 115 grs., el tamafo del material desplegado es
de 14 x 14 cm., impresion del papel kraft 600GSM, proceso 4 de la impresion en offset
de cuatro colores, ojeteador de plata brillante con sujetador de fibra de cuero

recidada.

Esta etiqueta constituye la garantia de la calidad de la prenda, ya que aparte de
contener informacion valiosa acerca de sus beneficios, posee un codigo Unico que la

identifica y que sirve para que el dliente la pueda cambiar, arreglar o modificar solo
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con el distribuidor autorizado. El codigo se registra a través del servicio de SIVS, y hace
participe a la dientela de beneficios y bonificaciones adicionales por la fidelidad a la
marca, asi como también brinda asesoria gratuita en el cuidado y beneficio de la

prenda y en su correcta utilizacidn, de acuerdo al morfotipo al que va a ser destinada.

La parte frontal, se compone de la imagen de la marca, en fondo negro degradado,
con impresiones de simbolo de reciclaje, que dencta que el proceso de fabricacién de
la prenda es amigable con el ambiente; con logo de la marca y rotulada como
“special”, lo que denota que Unicamente las prendas con esta etiqueta, poseen estas

caracteristicas.

Al interior de la etiqueta, se ofrecen dos tipos de informacién, la de la derecha
correspondiente a los acabados que posee la tela con la que ha sido fabricada la
prenda y en la parte izquierda, el morfotipo adecuado para €l que ha sido disefiada. La
informacion es modificable, de acuerdo a la combinacién de beneficios que la marca

desarrolla.

Se desarrdlla la informacidén requerida para los cinco tipos de morfotipos: oval,
triangular, triangular invertido, rectangular y reloj de arena. Si se requiere la
especificacion de esta informacion, la misma se encuentra detallada en el Capitulo il
de esta tesis, en el numeral 3.2. Siluetas recomendadas segin los morfotipos
femeninos, pag. 81. De igual manera se especifica la informacion referente a cinco
tipos de acabados: antibacterial, soft, confort-fresh, hipoalergénico y vitamina E (este
acabado no se presenta en los textiles de la coleccion Zen Soul); informacién que se
detalla en las fichas técnicas de tela, en el Capitulo M, 6.2.8.8. Fichas técnicas

Coleccidn Zen Soul, pags. 227 a 260 de esta tesis.
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Imagen 5. 9 Etiquetas especiales

Fuente: Disefio personal (7 de febrero 2011)
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e ETIQUETAS TEXTILES

Colocadas al interior de la prenda, refuerzan la autenticidad de ésta con la
presencia de la marca y el logotipo. Etiqueta intema superior fabricada en damasco
con marca y logo bordados al centro, en color blanco sobre fondo negro, se ubica
cosida en el centro posterior interior de las prendas superiores y en e centro
posterior intemo de la pretina en las prendas inferiores, de 5,5 x 1,4cm. Junto a esta
etiqueta existe otra de las mismas caracteristicas de elaboracién, ésta proporciona la
talla de la prenda y se ubica en la misma posicidn de la anterior, cosida por debajo de

ésta, sus medidas son: 6cm. de largo doblada por la mitad y 1cm. de ancho.

KR
ANQ

A TOBAS NS G0 ERA

Imagen 5. 10 Etiqueta interna de marca

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)

Imagen 5. 11 Etiqueta interna de talla

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)
e MARQUILLAS DE COMPOSICION E INSTRUCCION DE LAVADO

Las marquillas son las piezas colocadas en el interior de la prenda que

proporcionan quizas los datos mas utiles al consumidor, pues en éstas se detallan los
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cuidados que se deben tener para el lavado y secado de la prenda, asi como su lugar
de procedencia y fabricacidn, para posibles recdamos y el cédigo de barras que

permite ubicarla dentro del inventario de la empresa de manera mas eficiente.

Tejida en damasco blanco con estampado en color negro, que no destifie, la marquilla
de registro presenta el logo, la talla de la prenda, el codigo de la prenda (Unico por
cada pieza), el lugar de fabricacién y €l pais de origen, sus medidas son: 6,5 x 2,5cm.
Se ubica cosidas al costado intemo derecho de las prendas y puede ser removida por

el consumidor, pero debe ser guardada para futuras referencias.
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Fabricado en Ecuador por:
ARV SA.
Shyris Oe-4y Av.6 de Diciembre
HECHO EN ECUADOR

Imagen 5. 12 Marquiilla interna de registro

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)

Por su parte la marquilla de cuidado de la prenda contiene instrucciones que sirven
para que el diente conozca el comportamiento de la fibra de la que estd compuesta la
prenda que adquiere, esta informacion sirve para que el efecto del acabado sobre la
prenda dure por mas tiempo y no haya problema en la migracion del color (en € caso
de prendas de color) o que el tono se mantenga en el caso de prendas blancas o
negras. Existen varios simbolos que se reconocen a nivel mundial para € cuidado de
las prendas, sin embargo para que la informacién sea clara y no se malinterprete en

éstas marquillas ademas de la informacion grafica se encuentra la informacion escrita.
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Fuente: http://respuestasrespuestas.blogspot.cony2008/11/qu-significan-los-smbolos-de-lavado.html

(22 de octubre 2010)

Las caracteristicas de elaboracion, conservacion y ubicacion son las mismas que las de

las marquillas de registro.

Imagen 5. 14 Marquiilla de cuidado de la prenda

Fuente: Disefio personal (22 de octubre 2010)
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CAPITULOWMI

PROPUESTA DE DISENO DE COLECCAONES

El desarrollo de una propuesta de diseiio implica no solamente la conceptualizacién a
nivel estético de la misma, sino que predcisa realizar un andlisis previo del comportamiento
de la demanda del mercado al que se pretende llegar, asi como los factores que influyen
en el crecimiento o la disminucién de la posibilidad de compra. De la misma forma se
debe establecer cuales son las variaciones de la oferta en relacion al desarrollo del cido
de la moda, pues los paises manejan dindmicas distintas de aauerdo a sus realidades

socio-econdmicas.

La serie de datos que proporcionan estos analisis sirven para disefiar colecciones cuyo
stock en almacén sea rotativo y que respetando criterios estéticos, sea comercializable.
En este capitulo se desarrolla la propuesta de colecciones en base a los criterios antes

mencionados.
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6.1 PROGRAIMACION DE COLECCIONES

Antes de inidiar la programacion de colecciones es necesario establecer cudles son
los parametros en las que se van a desarrollar, para lo cual se realiza un analisis del
comportamiento de la oferta asi como las tendencias generales de consumo, a fin de
establecer con mayor precision cual va a ser la oferta en términos cuantitativos de esta

tesis.

6.1.1 COIMPORTAMIENTO DE LA OFERTA

Actividad 2004 2005 2006 2007 2008
P(eparacién e hilatura de f_ibras textiles; 06 98 72 74 84
tejedura de productos textiles

Acabado de porductos textiles por cuenta de

terceros n.d. n.d. 4 6 6
Fabrlc_acmn C!e articulos confeccionados con 8 14 24 28 28
materias textiles, excepto prendas de vestir

Fabricacion de tapices y alfombras para suelos 8 8 8 6 4
Fabricacion de tejidos y articulos de punto y

ganchillo 16 18 10 12 12
Fabricacion de prendas de vestir, excepto

prendas de piel 132 114 170 174 160
TOTAL 260 252 288 300 294

Imagen 6. 1 Evolucion de las operaciones de las empresas textiles 2001-2008

Fuente: www.supercias.gov.ec Superintendencia de Compariias del Ecuador (20 de octubre 2010)

Es evidente que existié un crecimiento de la produccion textil, sin embargo
entre el 2007 y el 2008, este crecimiento se estanco, variable que se conserva hasta la
actualidad, pues la evolucidon de este sector es mas bien lenta y se mantiene en los
estandares, con tendencia al decrecimiento. Sin embargo el promedio de ventas de
articulos fabricados (prendas de vestir), se ha mantenido en el 3%, mostrando una
tendencia a la pérdida de ganancias en las PYMEs. Situacidon que resulta un tanto
alarmante si se considera que la gran mayoria de disefladores emergentes inicia su

carrera profesional con el proyecto de una PYIVE.

Tamano Ventas de Costo de

Art Fab Materia
Prima
Grandes 4% 8% -20% -2% -19%
Medianas 3% -5% “A7% -22% 6%
Pequenas | -22% -28% | 40% | 43% 6%

Imagen 6. 2 Evolucion de los indicadores por tamaiio de empresa

Fuente: http://M\www.inec.gov.ec Encuesta Nacional de Manufactura2004 (20 de octubre 2010)
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6.1.1.1 PRODUCCION

A nivel global, durante el periodo 2000-2008, el comercio mundial del
sector textil registra un crecimiento medio del 5,97%, llegando a alcanzar en €
ano 2008 los 250 millones de ddlares. En lo referente a prendas de vestir, €l
crecimiento del mercado fue del 7,84% con un valor cercano a los 362 miles de

millones de ddlares.

En e ano 2008, en términos de valor de mercado global, los textiles
representaron el 2,39% de las exportaciones mundiales, sin embargo las prendas
de vestir representaron € 3,46% de las exportaciones mundiales. Si se atiende a
la cuota de las exportaciones mundiales, en las prendas de vestir, América Latina
tiene tan solo el 0,53% de las exportaciones a nivel mundial. En el Ecuador, las
exportaciones de las prendas de vestir, tanto de punto como no, han crecido a
una tasa del 4,43% de crecimiento medio para el mismo periodo de 20,5
millones de ddlares en el aiio 2000 a 28,76 millones en el aifo 2008, un 1,54%
menos que a nivel mundial. Este panorama confirma que en términos de
produccion y desarrollo a América Latina, le falta aun mucho por hacer, lo que
puede constituir una oportunidad para nuevas propuestas que expongan

soluciones relevantes para la demanda del mercado ecuatoriano.

Crecimiento
(Datos: Miles de USD) 2000 2004 2008 medio
(60) Tejidos de punto 1.184,99 1.549 38 2.110,33 8,68%
‘an’HE’e”da‘-‘ de vestir de 13.173 44 22.256,78 2231192  7.71%
(62) Prendas de vestir o
excepioifunio 6.203,35 5.981,89 4.339,60 -3,34%

|Tuta| 20.561,78 29.788,05 28.761 .85| 4,43%

Imagen 6. 3 Crecimiento promedio de la produccion textil ecuatoriana

Fuente: www.bce.fin.ec (20 de octubre 2010)

6.1.2 TENDENCIAS GENERALES DEL CONSUMO
6.1.2.1 FACTORES SOCIODEMOGRAFCOS

A pesar de que la tasa de crecimiento no es muy alta, analizando la

distribucion por edades de la poblacidn, se puede observar que Ecuador es un


http://www.bce.fin.ec/�
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pais joven, con un lento proceso de envejecimiento. Existe un importante
numero de jévenes que se incorporan al mercado laboral, lo cual eleva la renta
percibida y la propensién al consumo. El 60,6 % de |la poblacidn total es activa y
se comprende entre los 30 y 60 afos, este segmento poblacional por su
capacidad adquisitiva es el de mayor interés, especialmente por su previsible

incremento en los préximos anos.
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Imagen 6. 4 Piramide poblacional del Ecuador

Fuente: http://M\www.inec.gov.ec Encuesta Nacional de Poblacién 2002 (20 de octubre 2010)

Ecuador se divide en cuatro grandes zonas, la Sierra con una concentracidon
poblacional del 45,19%, la costa con el 49,65%, la region amazodnica con el 4,99%
y la regién Insular con el 0,17% de la poblacion. Pichincha es la segunda
provincia mas poblada y existe un incremento de las poblaciones que han

pasado de ser rurales a urbanas.

Quito es la capital administrativa, sin embargo el crecimiento de las ciudades
asi como la descentralizaciéon de los servicios, genera que la oferta comercial se

amplie a otras ciudades y no se concentre en las principales.
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6.1.2.2 FACTORES ECONOMICOS

En la coyuntura econdmica, pese a la desaceleracion de la economia
ecuatoriana por los efectos de la crisis intemacional, las previsiones del
Gobierno del crecimiento del PIB en Ecuador para el 2010 son positivas (6,81%)
en términos reales. Este crecimiento se ha debido en gran parte a la
recuperacion del precio del petrdleo, es por ello que de no haber sido por las
rentas petroleras que determinan la liquidez de la economia ecuatoriana, es

muy probable que los datos de crecimiento fuesen negativos.

Renta per Capita
PIB per capita (USD)

Precios Constantes Precios Corrientes Paridad Poder Adquisitive (PPA)

| 2000 1.273.73 1.259,98 | 481552
| 2001 1.388,08 1.747,99 | 5.366,39
2002 1.378,52 1.966,67 541574
2003 1.403 44 2.229,76 5683234
2004 1.505.62 2.505,76 6.151,14
| 2005 1.569 37 281398 | 6.666,54
| 2006 1.604.46 3.057,74 | 7.037,63
2007 1.614.58 3.335,09 7.284.84
2008 1.707 .58 3.928,08 7.868,97
2009 1.690.07 4.059,26 7.880,71
2010° 1.708,57 4.328,39 8.021,84
| 2011* 1.722.89 4.509,60 | 8.20643
2012 1.733.00 4.688,35 8.402,50
2013° 1.736.49 4.860,11 B.576,29
| 2014° 1.739,90 5.040,90 | B.759,38
2015* 1.743.32 5.205,32 | B.84382
Imagen 6. 5 Renta per capita

Fuente: http://imf.org/external/ns/cs.aspx?id=28 (20 de octubre 2010)

6.1.2.3 TENDENCIAS CULTURALES

La cultura y el modo de vida ecuatoriano son muy similares al del resto
de Sudamérica, aunque vale sefialar que las formas de ocio varian mucho entre
regiones, principalmente debido a la diferencia de temperatura. En la sierra
cuando anochece la poblacion abandona las calles para acudir a lugares

cerrados, ya que por la noche la temperatura baja hasta los 11-13 grados.
6.1.3 ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
6.1.3.1 HABITOS DE CONSUMO

No es posible ofrecer el calculo exacto del consumo aparente puesto

gque, a pesar de disponer de datos exactos sobre exportacion e importacion, las
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autoridades ecuatorianas y las Asociaciones de Fabricantes afirman no disponer
de cifras de producciéon por cddigo arancelario. Mas aln, ni siquiera ofrecen
cifras de la produccién nacional por prendas. Los Unicos datos sobre produccion

disponibles son los indices de produccidn incluidos en el apartado que estudia la

oferta.
Region Region
Grupos y Subgrupos de Consumo (USD) Total Cuota Sigrra Cuota Cogsta Cuota
TOTAL 538,89 | 100,00% 540,33 | 100,00% 539,82 | 100,00%
ALIMENTOS Y BEBIDAS 189,42 | 35,15% 188,54 | 34,89% 191,32 | 35,44%
Cereales y derivados 3927 7,29% 4095 | 758% 3B41| 712%
Carne y preparaciones 3068| 569% 30,38| 5,62% 3075| 570%
Pescados y mariscos 859 159% 894 165% B47| 157%
Grasas y aceites comestibles 647 1,20% 643 1.19% 649 1,20%
Leche, productos lacteos y huevos 2991| 555% 2667 | 494% 314| 582%
Verduras frescas 12,87 2,39% 12,28| 227T% 13,71 2,54%
Tubérculos y derivados 12,82 2,38% 12,23 | 2,26% 134 2,48%
Leguminosas y derivados 406 0,75% 389 0,72% 411| 0,76%
Frutas frescas 942 1,75% 953| 1,76% 927 1,72%
Azicar, sal y condimentos 991 1,84% 96| 1,78% 1011 1,87%
Café, té y bebidas gaseosas 637 1,18% 641 1,19% 6,36 1,18%
Otros productos alimenticios 212| 0,39% 214 040% 211 0,39%
Alim. y beb. consumidas fuera del domicilio 16,93 314% 17,11 317% 16,75 3,10%
VIVIENDA 150,7| 27 96% 148,82 | 27 54% 154,43| 28,61%
Alquiler 122, 44| 22 72% 120,94 | 22,38% 125,43 | 23,24%
Alumbrado y combustible 12,99 241% 13,56 | 251% 1241 2,30%
Lavado y mantenimiento 14,03 2.60% 13| 241% 1549 287%
Otros artefactos del hogar 1,23 0,23% 1,32 0,24% 1,09] 0,20%
INDUMENTARIA 33,59| 6,23% 3419 | 6,33% 31,98| 592%
Telas, hechuras y accesorios 2,06| 0,38% 211 0,39% 1,95| 0,36%
Ropa confeccionada hombre 16,51 3,06% 16,78 | 3,11% 16,05| 2,97%
Ropa confeccionada mujer 13,06 2,42% 13,28 | 2,46% 12,24 2,27%
Servicio de limpieza 1,96 0,36% 203| 0,38% 1,74 0,32%
MISCELANEOS 165,19 | 30,65% 168,77 | 31,23% 162,1| 30,03%
Cuidado de la salud 79,16| 14,69% 80,84 | 14,96% 78,02| 14,45%
Cuidado y articulos personales 13,81 2,56% 14,22 | 263% 13,22 245%
Recreo, material de lectura 1868 347% 18,21 337T% 1955 3,62%
Tabaco 14,19| 263% 1465 271% 13,53 2,51%
Educacion 11,71 2,17% 13,07 242% 10,24| 1,90%
Transporte 2765| 513% 2777 | 5/14% 2753| 5,10%

Imagen 6. 6 Porcentaje de los grupos de consumo

Fuente: Informe de la ofidna Econdmica y comercial de la Embajada de Espaiia en Quito Mayo

2010 (20 de octubre 2010)

Si se analizan los datos, se puede comprobar que la media de consumo en
articulos textiles es del 5,86% del total de consunmo, siendo en la regién de la
sierra, en proporcion la que mas parte de su renta dedica a la compra de
productos textiles. Esta diferencia se genera no solo debido a factores de
riqueza, sino Mas bien a la diferencia en los articulos que compran y a su costo.
En la sierra, en parte, por la dificultad de acceder a ella y por la busqueda de una

diferenciacion, el consunmo de ropa suele ser de valores mas elevados.
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6.1.4 PROCESO DE PROGRAMACION DE COLECCIONES

6.1.4.1 IVERCADO IVETA

De acuerdo a los datos expuestos en la Imagen 6.6 el porcentaje de
consumo de ropa confeccionada de mujer es del 2,46% en la Sierra, sin embargo
se debe considerar que debido a que la propuesta desarrolla colecciones
casuales como universo y como categoria y que la oferta de este tipo de
vestimenta es mayor en el Ecuador, dirigida daro esta a distintos tipos de target;
se precisa definir el mercado meta bajo pardmetros que permitan desarrollar la
propuesta como conmpetencia real en el mercado, lo que implica que se
establecen estrategias que definen el porcentaje del mercado al que se va a

satisfacer.

Tomando en cuenta los datos anteriores, es menester que por ser una
propuesta que recién inicia y hasta lograr e reconocimiento de la dientela y el
posicionamiento de la marca, se planifica la produccién del primer afo, a fin de
satisfacer las necesidades del 1% del universo del mercado meta; entonces si el
universo seleccionado para la propuesta de esta tesis es de 107.410 pobladores,
cuyo cdlculo se demuestra en el Capitulo Il, en e subtema 2.3 Tamario de la
muestra, pag. 51 y que corresponden a personas del sexo femenino
comprendidas en la edad de 35 a 49 aios, que residen en €l sector norte de la
ciudad de Quito, cuyos ingresos superan los 1000 ddlares al mes y que tienen
sobrepeso; la cifra correspondiente al 1% es 1074.1 lo que redondeado da la

cifra de 1074 personas que integran €l mercado meta.

6.1.4.2 DEMANDA DE PRODUCTOS

En el Capitulo Il del estudio de mercado, las encuestas sefialan que la

demanda de productos anual por persona es la sucesiva:
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Prenda Cantidad (anual)
Camisetas 9al2
Blusas 9a 12
Sweaters o Jerseys 9al12
Pantalones 6a9
Chaquetas 3a6
Faldas 3a6
Vestidos 1a3

Por lo tanto se establece una tabla para determinar el promedio anual de

requerimiento y con el dato del mercado meta, se obtienen los totales de la

demanda.

Prenda Promedio anual | Mercado Total
T-shirts 12 1074 12888
Blusas 12 1074 12888
Sweaters o Jerseys 12 1074 12888
Pantalones 9 1074 9666
Chaquetas 6 1074 6444
Faldas 6 1074 6444
Vestidos 3 1074 3222

6.1.4.3 ESTACIONALIDAD Y TEMIPORADA DE VENTAS A CONSIDERAR

La estacionalidad de las confecciones en Ecuador y de sus insumos esta
relacionada con la temporada de vacaciones, lo que a su vez tiene relacion
directa con los cambios de dima. Estos aspectos aunados con que las épocas de
lluvias, que inplican cambios en e modo de vestir, inciden en la estacionalidad
de la demanda, la cual se ve refleada en el comportamiento de las

importaciones de los insumos para la confeccién.

Quito presenta su temporada de vacaciones entre Julio y Septiembre, coincide

con la llegada del verano en la Sierra.

Otro aspecto que se debe tener en cuenta son los detalles de las ventas mes a
mes, para detectar incrementos o disminuciones en la oferta. En Ecuador el flujo
de las ventas en e sector textil de acuerdo al reporte de los indices de
produccion industrial a mayo del 2010, informacidn obtenida en la pagina web

www.ecuadorencifras.comdel 10 de octubre del 2010, se estructura de la forma

consiguiente:


http://www.ecuador/�
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Mes Crecimiento Tendencia en ventas
Enero 9% Aumentan por produccion
Febrero 7% Se equilibran
Marzo 8% Aumentan un punto
Abril 7% Se vuelve al equilibrio
Mayo 10% Aumentan por temporada
Junio 7% Retornan al equilibrio
Julio 9% Aumentan por temporada
Agosto 8% Disminuyen un punto por sobreoferta
Septiembre 9% Aumentan por temporada
Octubre 8% Disminuyen un punto por sobreoferta
Noviembre 8% Se mantienen
Diciembre 10% Aumentan en base a propuesta de produccion

El cuadro anterior demuestra que existen incrementos en cuatro meses, que

corresponden a:

- MAYO. Festividades varias dia de la Madre y dia de la Mujer
=  JUUO. Inicio de vacaciones
=  SEPTIEIVBRE. Fin de la temporada vacacional e inicio de clases

- DICIENVBRE. Festividades navidenas

Para las colecciones se establecen porcentajes de produccidon trimestral,

distribuidos de la siguiente manera:

= PRIIVER TRIIVESTRE. Corresponde a los meses de Enero, Febrero y
Marzo, que en cifras representan el 24% del 100% de las ventas anuales tal
como lo indica el cuadro anterior.

=  SEGUNDO TRIIVESTRE. Corresponde a los meses de Abril, Mayo y
Junio, aun cuando Mhayo es un mes que de acuerdo a los indices de produccion
industrial genera por si solo un porcentaje de venta del 10% del 100% de la
venta total anual, debido a que en esta fecha se celebra en Ecuador el Dia de la
Madre; el porcentaje que suman estos tres meses es del 24% al igual que el
trimestre anterior.

=  TERCER TRIMESTRE. Corresponde a los meses de Julio, Agosto y
Septiembre; a diferencia de los trimestres anteriores este ubica a dos meses de

importancia en ventas.
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Julio representa el inicio de las vacaciones y con esto las actividades de ocio se
incrementan, por lo tanto la adquisicion de prendas casuales de acuerdo a la

ocasion de uso se incrementa también.

Agosto inicia con el periodo escolar y con la adquisicion de uniformes para los
nifnos; sin embargo aqui se genera un fendmeno, debido a que en Ecuador es la
mujer quien distribuye los gastos del hogar, por lo tanto su opcién de compra es
mas elevada que la del hombre. Sucede entonces que con el inicio de clases, las

mujeres también compran prendas para renovar su vestimenta.

En suma el porcentaje de este trimestre corresponde al 26% del 100% de la

totalidad de las ventas anuales.

= CUARTO TRIMESTRE. Corresponde a los meses de Octubre,
Noviembre y Diciembre, al igual que € segundo trimestre, en este se encuentra
Diciembre que es un mes que genera por si solo un porcentaje de venta del 10%
del 100% de la venta total anual, debido a que en este mes se celebra la Navidad
gque es una festividad muy importante en el imaginario cultural ecuatoriano; el
porcentaje que suman estos tres meses es del 26% al igual que el trimestre

anterior.

De acuerdo al cido de la moda, en Agosto se inicia la produccion de la
temporada Otoio-Invierno, que para el caso de Ecuador que no posee
estacionalidades especificas, se situa en los meses correspondientes a Octubre

del afio en curso hasta Marzo del afio que sigue.

En Febrero comienza la produccién de la temporada Primavera-Verano, misna
gque por las razones expuestas anteriormente se ubica en los meses de Abril a

Septienbre del afio que viene.

Por lo anterior se comprende que las producciones de cada coleccidn inician con
dos meses de anticipacion a la temporada, con un periodo de rotaciéon de
producto de ocho semanas entre colecciones, de ahi que el calendario para la

produccién de las colecciones de la propuesta es el siguiente:



Mes Actividad Productiva Actividad Ventas
ago-10 Inicio de la produccion para el cuarto trimestre Octubre a Diciembre 2010
sep-10 Final del tercer trimestre de ventas
oct-10 Inicio del cuarto trimestre de ventas
nov-10 Inicio de la produccién para el primer trimestre Enero a Marzo 2010
dic-10 Final del cuarto trimestre de ventas
ene-11 Inicio del primer trimestre de ventas
feb-11 Inicio de la produccién para el segundo trimestre Abril a Junio 2011
mar-11 Final del primer trimestre de ventas
abr-11 Inicio del segundo trimestre de ventas
may-11 Inicio de la produccion para el tercer trimestre Julio a Septiembre 2011
jun-11 Final del segundo trimestre de ventas
jul-11 Inicio del tercer trimestre de ventas
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Las especificaciones anteriores determinan las siguientes cifras de produccion:

Prenda Demanda | Trimestre 1(24%) | Trimestre 2 (24%) | Trimestre 3 (26%) | Trimestre 4 (26%)
T-shirts 12888 3093,12 3093,12 3350,88 3350,88
Blusas 12888 3093,12 3093,12 3350,88 3350,88
Sweaters o Jerseys 12888 3093,12 3093,12 3350,88 3350,88
Pantalones 9666 2319,84 2319,84 2513,16 2513,16
Chaquetas 6444 1546,56 1546,56 1675,44 1675,44
Faldas 6444 1546,56 1546,56 1675,44 1675,44
Vestidos 3222 773,28 773,28 837,72 837,72

6.1.4.4 ORGANIZACION DE LA TEMPORADA

La primera temporada correspondiente al tercer y cuarto trimestres,

definidos con anterioridad en este capitulo, sirve de marco referencial para €

desarrollo de las colecciones para todo el afo, de ahi que para esta tesis, la

distribucion por cantidad de tallas, colores y produccion de prendas se la realiza

de la siguiente manera:

Total de la produccion

Descripcién (Otofio-Invierno2010) | Tallas | Colores | Prendas a pr dl
5 5 10

T-shirts 670,76 1340,352 | 268,07 26,8 27
5 5 10

Blusas 6701,76 1340,352 | 268,07 26,8 27
5 5 10

Sweaters o Jerseys 6701,76 1340,352 | 268,07 26,8 27
5 5 10

Pantalones 5026,32 1005,264 | 201,05 20,1 20
5 5 10

Chaquetas 3350,88 670,176 | 134,03 134 13
S 5 10

Faldas 3350,88 670,176 | 134,03 13,4 13
5 5 10

Vestidos 1675,44 335,088 67,01 6,7 7

=  T-SHIRTS. Se plantean 27 modelos con una produccion de 10

prendas por 5 tallas en 5 colores, para poder dinamizar el disefio basico de la t-

shirt, ademds porque es una prenda que tiene mucha acogida.
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=  BLUSAS. Son 27 modelos con una produccion de 10 prendas en 5
tallas, con variaciéon de 5 colores, debido a que la blusa es siempre un elemento
basico, funcional y versétil en las combinaciones.

=  SWEATERS O JERSEYS. Cabe recalcar que a pesar de que la
naturaleza del sweater y del jersey es un tejido de tricot elaborado en maquina
rectilinea y debido a que no se puede acceder a dicha maquina para la
confeccidn de un prototipo, la propuesta se desarrolla en términos de prendas
que mantengan la funcionalidad del sweater y del jersey, pero que se
estructuran con tejidos de punto. Para esta prenda se proponen 27 modelos
debido a la gran demanda del mercado, elaborados en 10 prendas de 5 tallas y 5
colores.

- PANTALONES. 20 modelos que conmplementan los 27 modelos de
prendas superiores, elaborados en la cantidad de 10 prendas por modelo con
una variacion de 5 tallas en 5 colores.

=  CHAQUETAS. Al igual que los sweaters, las chaquetas permanecen
como una constante en todas las colecciones, disefiadas de acuerdo a la
estacionalidad en telas mds o menos livianas, 10 prendas por cada uno de los 13
modelos en 5 tallas y 5 colores.

- FALDAS. 13 modelos afianzan la feminidad de las colecciones, se
elaboran 10 prendas por modelo en 5 colores y 5 tallas.

= VESTIDOS. Aun cundo es el menos solicitado, el vestido es una
prenda cuyo resurgimiento se ha evidenciado en los ultimos afos, un adecuado
corte puede convertirlo en el compaiiero perfecto de un par de medias osauras
para usarlo en la noche o una par de leggins para darle un look mas desenfadado
en el dia. El andlisis solo predice el desarrollo de 7 modelos con 10 prendas cada

uno, en 5 colores y 5 tallas.
6.1.4.5 ORGANIZACION DE LAS COLECCIONES

Debido a la globalizacién y su aceleracidon, la moda se ha tornado
mucho mas estrepitosa en su cidicidad, por lo que considerando este fendmeno

y en base al andlisis del comportamiento de la demanda, para esta tesis se



decide trabajar colecciones casuales como categoria y como universo. Cono
categoria se entiende que las producciones son masivas, elaboradas al 100% con
maquinaria industrial, de costos accesibles al mercado meta; mientras que cono
universo se precisa el planteamiento de prendas combinables entre si, con una
cantidad de opciones de colores, asi como de modelos que puedan compensar la
demanda y que permitan la movilidad del stock, por lo que se plantea la
realizacién de 8 mini colecciones por temporada, mismas que se muestran en el
cuadro combinadas debido a que se refieren al ultimo ciclo de la temporada
otono-inviemo del 2010 y en forma consecutiva al primer cidlo de la temporada
otono-inviemo del 2011, se realiza esta combinaciéon dada la proximidad de las
fechas y debido al andlisis previo de esta tesis; dichas colecciones se programan
a fin de que se complementen entre ellas, para que exista mayor variedad en la
oferta de la propuesta; asi se obtiene por coleccién un promedio de 14 tipos de
prendas en 35 colores que pueden repetirse en cada una de las diferentes
prendas de la coleccidn para lograr un equilibro en los combinados; en el cuadro

siguiente se distribuyen y organizan los 134 modelos para las 8 mini colecciones:

Coleccién 3 Coleccion 6 | Coleccion 7
Colecciéon 1| Coleccién2| Agosto Colecciéon 4 | Coleccion 5| Octubre | Noviembre | Coleccién 8
Prenda Julio Julio Agosto | Septiembre | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre | Diciembre | Total modelos
T-shirts 4 3 3 4 3 3 3 4 27
Blusas 4 3 3 4 3 3 3 4 27
Sweaters o Jerseys 4 3 3 4 3 3 3 4 27
Pantalones 3 2 2 3 2 2 3 3 20
Chaquetas 2 2 1 2 1 1 2 2 13
Faldas 2 2 1 2 1 1 2 2 13
Vestidos 1 1 1 1 1 1 1 7
Total 20 16 14 20 14 14 16 20 134

6.2 PROCESO ESTILISTICO

El desarrollo de colecciones en moda, parte de un proceso de conceptualizacion en
el que se establecen los lineamientos estéticos sobre los cuales se crean las colecciones.
Al mencionado proceso se lo denomina proceso estilistico y esta constituido de manera

general por los siguientes pasos:

e Definicion del target
e Andlisis y seleccion de tendencias

e Seleccion del tema de inspiracion
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e Filosofia de coleccion

e Collage de ambientacion

e (Cartas de colores, texturas y tejidos
e |lustracion de los disefios

e Fichas técnicas de los disenos
6.2.1 DEFINICION DEL TARGET

En el Gapitulo Il (Estudio de mercado), pag. 43, se detallan los datos que
definen el target al cual se dirige la propuesta; en este subtema se evidencian, en

cambio, las caracteristicas psicoldgicas del mismo.

e GENERO Y EDAD: Femenino 3549 afios, subdivido en dos grupos
generacionales, el primero conformado por mujeres de 35 a 41 afios y el segundo
establecido por mujeres cuyas edades van desde los 42 a los 49 aiios; esta
subdivision se la realiza tomando en cuenta aspectos diferenciables en la propuesta
estética; sin embargo y pese a que cada una de las colecciones de la propuesta se
dirigen a una grupo especifico, la propuesta misma mantiene una versatilidad de
opciones a fin de que estas puedan ser facilmente combinables entre uno y otro
grupo.

e CUMA: Templado con inestables variaciones de tienmpo.

e  UBICACION GEOGRAFICA: Zona norte de Quito.

e ESTRATO SOCIAL: dase media, con tendencia a abarcar la dlase media alta.

e DETERMINACION: Con inclinaciones culturales establecidas, los grupos a
los que se dirige la propuesta, son conformados por mujeres de filosofias de vida
contemporaneas, con una estética comprometida a sus multiples formas de vida,
modemas e innovadoras con cada uno de los aspectos que rodean a su entorno
social. Mujeres con predisposicion a la versatilidad, quienes muestran grandes
aptitudes para cualquier cosa que desarrollan en sus vidas; que pese a que su figura
no responde a los cdnones establecidos, intentan reconocerse en la libertad de sus
cuerpos. Aquellas mujeres que teniendo un gusto especifico optan por conseguir

prendas que denoten versatilidad y comodidad, que ademas de las caracteristicas ya
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mencionadas les permita mantener su diferenciacion y la libertad propia de su
pensamiento modemo. Mujeres sensibles, con cierto aire de elegancia innata.
Aquellas que desean proyectarse como elementos demostrativos de las cualidades
de su género; algunas veces femeninas y otras tantas con algo de fuerza propia de la
masculinidad, con una sobriedad que denota su particular caracter, pero sin perder la

dulzura y la magia propias de su edad, sin exhibicionismos.

Un conjunto de sutiles caracteristicas que se catalogan como refinamiento con

sencillez, porte y dase sin alardes.

e ESTRUCTURA FiSICA: Los diferentes tipos morfolégicos correspondientes a
mujeres con sobrepeso, son considerados en las ocho colecciones desarrolladas, con
la finalidad de sacarle provecho a sus cualidades y disimular sus zonas probleméticas,
adaptando las siluetas y los cortes de las prendas para este fin; asi estos se reparten
de la siguiente manera:

=  Coleccion Audrey H. Attitude: Morfotipo reloj de arena

=  Coleccion British College: Morfotipo triangular

=  Coleccién Velvet Goldmine: Morfotipo reloj de arena

=  Colecddn Teddy Girls: Morfotipo rectangular

=  Coleccén Embrujo Gitano: Morfotipo rectangular y/u oval
=  Coleccién Onna Odori: Morfotipo triangular

= Coleccion Army: Morfotipo triangular

=  Coleccidn Zen Soul: Morfotipo rectangular y/u oval

6.2.2 TENDENCIAS OTONO INVIERNO 2010-2011

Como se explicara en el Capitulo | Generalidades de la Moda, en el subtera
1.5 Tendencias, pag. 25, es importante para una propuesta de colecciones casuales,
tomar como punto de referencia lo que dictan las mismas; en el mencionado
segmento se presentan las tendencias conceptualizadas para e otofio- invierno
2010-2011, por lo que en este subtema se presentan en forma grafica, con una

preseleccion; los recursos, variaciones en tipologias de prendas de vestir, looks y



materiales que pertenecen a las tendencias conceptualizadas en capitulos anteriores

y que son la base estética para el desarrollo de las colecciones de esta propuesta.

6.2.2.1 TIPOLOGIAS EN PRENDAS DE VESTIR

deble ageaie

Mhutimarca Ny

Colores oscuros + abrigos de pafo con estilo masculino

Imagen 6. 7 Tipologias de prendas de vestir (Abrigos)

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

Feiss Londres

ELEGANTES SMDKiNG 80's

Imagen 6. 8 Tipologias de prendas de vestir (Blazer)

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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Imagen 6. 9 Tipologias de prendas de vestir (Abrigos)

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

CON LAZOS CON CINTURON / RETENIDAS

Imagen 6. 10 Tipologias de prendas de vestir (Blusones)

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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ELEGANTE SPORT RECTOS ANCHOS

Imagen 6. 11 Tipologias de prendas de vestir (Pantalones)

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

6.2.2.2 LOOKS

la mejor alumaa

Anifiado y conservador. Tipologias college con un toque 80s

Imagen 6. 12 Total Look: La mejor alumna

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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edvaidians
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Juego de blanco y negro, Eﬂcaje-s. jabots, camafeos complementan un look haswﬂno

Imagen 6. 13 Total Look: Eduardiano

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

T () Textiles

p—

Imagen 6. 14 Total Look : Confort

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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6.2.2.3 MATERIALES

jaspeades y picd de povle

[j_mﬂ@?extiles ' OBSERVATORIO DE TENDENCIAS

Imagen 6. 15 Materiales: Jaspeados y Pied de Poule

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

Etro Paris

L_
CUADROS Y TARTANES

Imagen 6. 16 Materiales: Cuadros y tartanes

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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w lisos neutros 11 @) Texiles

Imagen 6. 17 Materiales: Lisos neutros

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

wi combinados o1 (@) Textiles

Imagen 6. 18 Materiales: Combinados

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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wé punto livianos i1 @ Textiles

Imagen 6. 19 Materiales: Puntos livianos

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

6.2.2.4 RECURSOS

lazos rusticos en cintura

Imagen 6. 20 Recurso Decorativo: Lazos rusticos

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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wé abrigos manga corta / arremangados | @ Textiles

Imagen 6. 21 Recurso Estético: Manga corta / arremangados

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

Huge Boss NY

Imagen 6. 22 Recursos de Costura: Elasticos

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)
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eeosivia. vives

& Halph Lauren HY Courrages Parks
o

Anive Foritalme NY

Imagen 6. 23 Recurso de Costura: Vivos

Fuente: www.femeninas.comar (8 febrero 2010)

-

Imagen 6. 24 Recurso de Costura: Corte bajo el brazo

Fuente: www.femeninas.com.ar (8 febrero 2010)
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6.3 DESARROLLO DE COLECCIONES

Desarrollar colecciones no es sino otra cosa que poner en practica todos los
conceptos y criterios, tanto a nivel estético, conceptual y estilistico como a nivel tedrico y
técnico del proceso de crear moda; en este subtema se expone de manera visual la
propuesta de colecciones para esta tesis, establecidas en base al andlisis tedrico expuesto

en los capitulos anteriores y presentadas desde el estilo particular de la disefiadora.
6.3.1 COLECCION AUDREY H. ATTITUDE
6.3.1.1 INSPIRACION. AUDREY HEPBURN

Audrey Hepbum fue una actriz anglo-belga, ganadora del Oscar y del
premio Tony. Es conocida por ser la primera actriz que impuso la tendencia del
look casual en vez del glanmour. Fue la pionera de las “muchachas no divas” que
son toda una pauta de la época. Sin embargo su innovacion, su prefiguracion de
la espontaneidad juvenil, la “cara de dngel” con su frescura que lucia en pantalla
vy su forma de vestir, que impuso estilos y modas, la transformaron para la

historia del cine como otro de los mitos del séptimo arte.

A mediados de los 50, Audrey no solo era una de las mayores estrellas de
Hollywood, sino un icono de la moda. Su estilo, tan personal y elegante, era

admirado e imitado.

Su interpretacion de Holly Golightly en Desayuno con diamantes (1961) se
convirtié en un icono del cine americano. El elegante vestuario que uso en la

pelicula estaba disefiado por Givenchy.

Audrey Hepburn es vista como un icono de la moda, pero ella misma sienpre
huia de etiquetas y de falsos premios, por lo que siempre se mantuvo fiel a
Givenchy, el modisto que la conocia mejor que nadie y el cual cred para ella su
perfume LInterdit. Su imagen radica en la elegancia natural y en la no
ostentacién de joyas ni vestuario, ni incluso de caracter, lo que le valié una gran

admiracion por todo el mundo.


http://es.wikipedia.org/wiki/Premio_%C3%93scar�
http://es.wikipedia.org/wiki/Premios_Tony�
http://es.wikipedia.org/wiki/Cine�
http://es.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9ptimo_arte�
http://es.wikipedia.org/wiki/Breakfast_at_Tiffany%27s�
http://es.wikipedia.org/wiki/Givenchy�
http://es.wikipedia.org/wiki/Givenchy�
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6.3.1.2 FILOSOFIA

Encubiertas en la timidez se descubren formas absolutamente
femeninas, que cruzan interzonas, disfrutan de euforias y locuras propias de

una juventud que mira a la madurez.

La coleccion exhibe propuestas en las que la femineidad en su mas sutil
apariencia se muestra evocando las imaginerias de un contexto en el que lo

femenino se rescata como cualidad de una mujer aparentemente liberada.

Un reencontrarse entre atrevimientos y dubitaciones. El enfrentamiento de la
libertad frente al romanticismo. Nuevo espiritu de elegancia inspirado por el

icono que fuera Audrey Hepburn. Retorno del encanto.

e LUNEA. Femenina, interés por la profusion de prendas
hiperfermeninas. Las siluetas se estrechan dejando ver la madurez de los acuerpos
otrora jévenes.

e THIDOS. Vuelta a los volumenes més grandes en prendas
superiores y a las prendas inferiores mas cefiidas. Se opta por los pied de pouley
por la combinacién de encajes con jersey, para looks mas desenfadados; la
presencia del dril y la gabardina siguen estando vigentes debido a la naturaleza
de la coleccion.

e COLORES. Destacan el negro, e blanco y el rosa chide, como
contrastantes de una época en la que los acentos primaban sobre los colores
neutros, ademas que para esta coleccidn la eleccidon del rosa chide, logra una
apariencia juvenil debido a su fuerte presencia en las tendencias de la
temporada.

e SILUETAS. Pantalones con bastas mds angostas, que combinados
con amplios sacones, disimulan las curvas de la mujer de talla grande, faldas en
A y blusas sin elementos que entallen demasiado la figura, establecidos para
mujeres del morfotipo reloj de arena, por lo que las prendas sacan partido a las

proporciones de esta tipologia.
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6.3.1.3 COLLAGE AVBIENTACION
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6.3.1.4 CARTAS DE COLORES Y THJIIDOS

CARTA DE COLORES

14/4202 TEX

18/0502 TEX

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONER FASHION + HOME COTTON




Acabado: 50833

Composicién: 100% algoc-

Ancho: 168 cm
Tejido: D21

Tenide: Sulfuroso negro

Acabado; £9333
Composichén: 100% Algodé
Peso: 221 giim” » 6,5 ozyd’
Ancho: 180 cm

Tejido: Fantasia

cabado: 513/45
omposicion: 100% alg*
Ancho: 16dcm -

enido: Sulfu_rm negro

CARTA DE TEJIDOS

ONIX DIMANTE 11.0 OT.
ACABADO: 508/22 )
COMPOSICION: 100% ALGODON
ANCHO: 168 €M.

TEJNIDO: P11

CITRONELA 22117

ACAPADO: 892/22 )
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 121CR/M?

ANCHO: 160 CM.

TEJIDO: FANTASIA

SUPERFLANEL
COMPOSICION: 100% LANA
PESO: 275 GR/M?

riTuLos

URDIMERE: 1/22 LANA
TRAMA: 1/22 TRAMA
TENIDO: HILO

ARITONA
COMPOSICION: 100 % ALCODON
PESO: 220 CR/M?

ANCHO: 155

RENDIMIENTO: 2.7T6 M/KG

SIENA CREY

ACABADO: 513/45
COMPOSICION: 100% ALCODON
ANCHO: 164 €M.

TEJIDO: DD
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6.3.1.5 DISENOS
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6.3.1.6 BOARD DE COLECCION

ATUENIMIN. 1

ATUENDMOY K. 5

I
MR | TR

ATUENIMY . 2

ATUENIM) N. 5

ArT ANR R I FEENIL 3

ATUENIM} N, 4

| WEF ARZAL | P |
COLEIS : TELA:

HEF: ANMZSE | FHENEA

[ KEF: ANZ03 | FRENI S

|||||||| s

| [T

PR

REF: ARG PRENIMA: |

CIHLMEES &

REF: AHS.ANE PFRENDA: 2

TELA:

COLIRES :

REF: AHIZ.04 | PRENDA: 4

COLORES -

THLA:

EIENA GREY 1200
=N

HEF: ABdid | FRENEA

AVQ
Yae$

A TIFBAS NOS OUERA

BOARD DE COLECCION
COLECCION: AUDREY H. ATTITUDE

TEMPORADA: OTONO- INVIERNO 2010-2011

DISENO: ANDREA VIVAS
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6.3.2 COLECCION BRITISH COLLEGE
6.3.2.1 INSPIRACION. ESTILO PREPPY UPPER EAST SIDE

Proveniente de finales de la década de los 70 y los afios 80, el estilo
preppy, posee un espiritu dasico, este estilo se basa en los uniformes de los
colegios britanicos de élite, con ciertos rasgos cldsicos y romanticos. El preppy

combina comodidad, dase y algo de deporte.

Su espiritu es la elegancia de vestir con prolijidad y comodidad pero también
denotar pertenencia a una dase social distinguida que se preocupa por la buena

apariencia. El preppy es pulcro y conservador.

Muchos disefios del preppy estan inspirados en la bandera britdnica, por lo que
son exponentes del estilo a cuadros, a rayas diplométicas, los colores grises,

verdes, ademas de los clasicos blanco, azul y rojo.

Vaqueros en tonos neutros, camisas daras, suéteres a rombos, chalecos,
camisetas de rugby, vestidos camiseros y zapatos de cordones, son algunas de

las tipicas piezas del preppy.

Para la mujer, el preppy les sienta como traje de “nifia buena”, lo cual puede ser
muy dasico. Es asi que para esta moda va muy bien una falda de tipo colegiala
abotonada, con camisa blanca y blazer; en los pies, bailarinas o tacones. Otra
opcidon puede ser una camiseta de rugby, con chaqueta, pantalén beige, y

zapatos de punta redonda.
6.3.2.2 FILOSOFIA

La estética britanica ha sido a menudo objeto de multiplicidad de
discrepancias entre si es demasiado austera o conceptualmente vanguardista,
esta dicotomia se hace presente en la presente coleccidon con prendas que
siendo disefiadas para mujeres de tallas grandes exploran un lado mucho més

arriesgado en cuanto a estilo se refiere.
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Diversidad de criterios estéticos conjugados en la mezcla de telas estampadas
sin aparente coordinacion. Una rememnbranza de la liberaciéon de la juventud
britdnica de los 90's en profunda simbiosis con la estética mas vanguardista de

finales de la misma década.

e LINEA. Masculina. Prendas originales de uso tradicional masculino,
reestructuradas a partir de una nueva concepcién del cuerpo. H estilo britanico
en su manifestacidn mas explicita, recogiendo elementos que fueran
denotativos de la década del 70.

e THIDOS. Popelinas a cuadros que simulan los tradicionales tartanes,
jerseys 100% algoddn que convierten una coleccion de apariencia semiformal,
en absolutamente casual, driles pretefidos y gabardinas estampadas completan
la versatilidad de esta coleccidn. La aplicacion del tartan en la coleccidn aparece
sugerida, para no aportar volumen; debido a que los cuadros por su estructura
pueden agrandar visualmente una imagen, se opta por disefos que tienden a la
verticalidad, asi rombos, lineas y ajedrez, manifiestan la esencia del tartan, sin
presentarlo en su forma tradicional, aportando recursos estéticos a la tela, pero
sin descuidar la correcta proporcion, para no deformar la figura.

e COLORES. En una simbiosis demostrativa de un espectro de
tonalidades, el naranja, el marrén y sus tonalidades aparecen como grandes
representantes de la coleccion acentuados o matizados con la presencia del gris,
gque permite darle ese togue de austeridad del estilo britanico; la presencia de
los tonos neutros en la parte inferior hace que se disimulen las caderas,
desviando la atencidon hacia la zona del pecho que se destaca por los
estampados , la presencia de los tartanes y fuertes colores como el naranja y €
rojo.

e SILUETAS. Prendas semientalladas, para reforzar la apariencia
masculinag, faldas en linea evasée, pantalones rectos de cintura que disimulan el
volumen de las piernas y americanas de corte dasico, estructuran esta coleccion,
que recoge la maestria de la sastreria inglesa. Siluetas creadas para distraer el
punto de atenciéon de las caderas hacia la parte superior de las mujeres de

morfotipo triangular.
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6.3.2.3 COLLAGE AVBIENTACION
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6.3.2.4CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES

G
=
0
O

110510 TEX

12502 TEX

"

120916 TEX

*CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON
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CARTA DE TEJIDOS

SUPEROTOMAN 24590

PESO: 220 CR/M?
COMPOSICION: 100% ALCODON
ANCHO: 150 €M.

TEJIDO: OXFORD X1

ARITONA 10929

ACABADO: 592/24
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 1412 CR/M?

ANCHO: 130 CM.

TEJIDO: TAFETAN

TWILL NADIR 12076
i COMPOSICION: 100% ALCODON
i, PESO: 192 CR/M?
g ANCHO:150 CM.

TEJIDO: DIAGONAL 2X1ITQUIERDO

NIQUEL 29228

COMPOSICION: 100 % ALCODON
PESO: 246 CR/M?

ANCHO: 155 €M.

TEJIDO: FANTASIA

DRIL SAFARI 24524

ACABADO: 160/42

COMPOSICION: 100% ALCODON
ANCHO: 150 €M.

TEJIDO: DIACONAL 2X11ZQUIERDO
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6.3.2.5 DISENOS
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6.3.2.6 BOARD DE COLECCION
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6.3.3 COLECCION VELVET GOLDIVINE

6.3.3.1 INSPIRACION. GLAM ROCK DE LOS 80'S

El Glam Rock, también conocido como Glitter Rock, es un género
musical nacido en Gran Bretaiia, cuyo apogeo tuvo lugar entre 1971 y 1974. Su

nombre es un apdcope de la palabra “glanmour”.

Nacié en una época en la que el rock psicodélico derivd hacia unos estilos que
abusaban del virtuosismo y los largos desarrollos en las canciones, en perjuicio
de la frescura que se podia encontrar en el viejo rock'n'roll. Por ello, muchos
artistas, como Marc Bolan de T.Rex y David Bowie, comenzaron a buscar esa

espontaneidad perdida.

Si por algo se caracterizaba este estilo era por dar tanta importancia a su musica
como a su estética, o mejor dicho, su estética era también parte de su musica.
Asi que frente a la imagen de macho-rock imperante en esos dias, €ellos se
rebelaron jugando con la ambigliedad sexual y exhibiendo una actitud descarada

Y provocativa.

El pionero fue Marc Bolan, entre cuyos "hallazgos" estéticos se encuentran los
estampados de leopardo, las chisteras, las boas de pluma y la purpurina.
Conforme iba creciendo el género se fueron popularizando los trajes futuristas
brillantes, las botas con plataforma, los peinados imposibles y los kilos de
maquillaje y purpurina que utilizaban. David Bowie también contribuyd al
inspirarse en las travestis neoyorquinas del entomo de Andy Warhol, por cuya
estética sentia predileccion. Y asi nacié la extravagante imagen Glam, que solo

podia haberse dado en una década tan propensa a los excesos estéticos.

6.3.3.2 FILOSOFIA

Encubiertos en la penumbra se descubren formas extrafas, que se
complacen con el gozo, se mueven sin miedo, se desquitan de lo correcto y

proponen mundos en los que la sensualidad se desborda.


http://es.wikipedia.org/wiki/Gran_Breta%C3%B1a�
http://es.wikipedia.org/wiki/1971�
http://es.wikipedia.org/wiki/1974�
http://es.wikipedia.org/wiki/Rock_psicod%C3%A9lico�
http://es.wikipedia.org/wiki/Rock%27n%27roll�
http://es.wikipedia.org/wiki/Marc_Bolan�
http://es.wikipedia.org/wiki/T.Rex�
http://es.wikipedia.org/wiki/David_Bowie�
http://es.wikipedia.org/wiki/Marc_Bolan�
http://es.wikipedia.org/wiki/David_Bowie�
http://es.wikipedia.org/wiki/Andy_Warhol�
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La presente coleccion ejemplifica una vitrina de conciertos, que exhibe
propuestas que desnudan prejuicios y ruborizan sensibilidades, la femineidad

explotada en su faceta mas arriesgada.

Hibridez de texturas entre telas sueltas y rigidas que evocan la imagineria de
encuentros de una generacion rebelde, la versatilidad versus la exageracion,

conjugadas en un juego de reivindicaciones, libres de prejuicios, sin inhibiciones.

Atrevimientos y dubitaciones, el orden establecido versus aquello que se quiere
ser. La rigidez de las prendas clasicas frente a la anarquia de aquellas que se
permiten ser exageradas. Retomo a la libertad y al movimiento sin sutilezas,

envueltos en la adrenalina de no preocuparse del qué diran.
Retorno de la imagen de chica rebelde. Estética glamorosa.

e LUNEA. Prendas con estética rock ochentera, para mujeres que
buscan la versatilidad en un estilo. Con la elegancia y el glamour de su
conceptualizacion pero con la accesibilidad de su naturaleza casual. Contraste de
sensaciones que evocan en la modemidad, aquellas prendas que recurren al
exhibicionismo que provoca.

e THIIDOS. El jersey, la gabardina y el dril con tejido de sarga,
convierten a esta colecciéon rockera en una presencia muy accesible que sin
perder su esencia se adapta facilmente a cualquier tipo de estilo. Americanas
estructuradas con pantalones tipo vaquero y camisetas, completan este look
absolutamente informal con un toque chic.

e COLORES. Negro, gris, azul y rojo, los colores socialmente
preestablecidos para la subcultura del rock, son los que marcan la coleccién.
Colores que ademas favorecen a cualquier tipo de cuerpo.

e SILUETAS. Prendas semientalladas de cortes muy modernos, que
destacan por su exactitud, establecidas para nmujeres del morfotipo reloj de
arena, ya que al ser prendas que llaman la atencidn por si solas es preferible

combinarlas en un cuerpo a cuyas proporciones se les pueda sacar partido.



;
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6.3.3.4 CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON
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CARTA DE TEJIDOS

AVICNON 18272

COMPOSICION: 100 % ALCODON
PESO: 128 €R/M?

ANCHO: 150 €M.

TEJIDO: FANTASIA

KRITIA
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 175 GR/M?

ANCHO: 140 €M.
RENDIMIENTO: 4.0 M/KG

GAPARDINA FENIX 1201

ACARADO: 180/12

' COMPOSICION: 100% ALGODON
iy  PESO:205GR/M2

2o\ ANCHO: 155 CM.

TEJIDO: DIAGONAL ?X1 DERECHO

ONIX DIMANTE 11.0 07,
ACABADO: 508/22
COMPOSICION: 100% ALCODON
ANCHO: 168 €M.
TEJIDO: D211

_______
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6.3.3.5 DISENOS
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6.3.4 COLECCION TEDDY GIRLS
6.3.4.1 INSPIRACION. TEDDY BOYS

Los britdnicos llamados Teddy Boys es una atribucion tipica de los
hombres jévenes vestidos e inspirados en los estilos de la época eduardiana, los
sastres de Savile Row habian tratado de volver a introducir este estilo después
de la Segunda Guerra Mundial. El grupo obtuvo su nombre después de que un
titular de prensa en 1953 abrevié Edward a Teddy y acuiié el término Teddy Boy
(también conocido como Ted). La subaultura se inicid en Londres en la década

de 1950 y se extendié rapidamente por todo el Reino Unido.

Los Teddy Boys fueron el grupo de jovenes que por primera vez en Inglaterra se
vistieron asi para diferenciarse en la adolescencia, ayudando a crear un mercado

de la juventud.

Algunos Teds formaron bandas que ganaron notoriedad después de violentos
enfrentamientos con bandas rivales que eran exagerados con frecuencia por la

prensa popular.

Teddy boys de principios de los 50 que viven las frustraciones postbélicas de la Il
Guerra Mundial al amparo del rock 'n roll norteamericano. Nacidos en el seno de
la dase trabajadora, esa frustracion también se expresa en la adopcion de
elementos de distincidn a través de la vestimenta, la chaqueta de medio cuerpo
inspirada en la moda eduardiana de principios del siglo XX, los brothel
creepers™, |os estilos de peinado tipo quiff’®, pompadour'® \ ﬂattop17, todoun

4 Brothel creepers.- Tienen su origen en los afics posteriores a la Segunda Guerra Mundial: los soldados de las bases
norafricanas llevaban botas de lona con suelas duras de goma para aguantar las condiciones del suelo desértico. Una vez
que abandonan € gjército, muchos de ellos defienden su reputacion en la noche londinense con este tipo de calzado
convertido en zapato. Al desarrdlarse en el ambiente de los barrios de Kings Crass y Soho, llegan a conocerse como tal.

* Peinado Quiff.- Es un estilo que tuvo su esplendor en los afios 50, usado indistintamente por hombres y mujeres y
generalmente asociado al tipo de musica rockabilly, doo wop y rhythm and blues.

* pPeinado Pompadour.- Peinado en el cua se juega con e cabello medianamente largo, peinando este hacia atrés
dejando algo similar a un copo de helado en la parte frontal de la cabeza. Lo llevaban Elvis Presley, Brian Setzer (Stray
Cats (80's Rockahilly)) y Wayne Cochran.

¥ peinado Rattop.- Llamado asi porque la parte de arriba del pelo esta completamente plana. Puede ser con numero 1,
media, cero, doble cero o rasurado. Este es un corte estilo militar.


http://es.wikipedia.org/wiki/Segunda_Guerra_Mundial�
http://es.wikipedia.org/wiki/Kings_Cross�
http://es.wikipedia.org/wiki/Soho�
http://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_1950�
http://es.wikipedia.org/wiki/Rockabilly�
http://es.wikipedia.org/wiki/Doo_wop�
http://es.wikipedia.org/wiki/Rhythm_and_blues�
http://es.wikipedia.org/wiki/Elvis_Presley�
http://es.wikipedia.org/wiki/Brian_Setzer�
http://es.wikipedia.org/wiki/Stray_Cats�
http://es.wikipedia.org/wiki/Stray_Cats�
http://es.wikipedia.org/wiki/Stray_Cats�
http://es.wikipedia.org/wiki/Rockabilly�
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elenco de avalorios dispuestos como registros de identidad. La adscripcion
incondicional al grupo es el elemento que unifica los demds y alimenta una

nueva forma de conducta juvenil.
6.3.4.2 FILOSOFIA

Una coleccidn de iconos. Un paseo por la inagineria de los poderes que
mueven empiricamente al mundo, de los mecanismos que accionan € reloj

cultural.

Un homenaje inplicito a la era eduardiana, con matices de la época de oro del
rock’'n’roll, telas pesadas que se aligeran con el color. Visiones simbdlicas y
desmitificaciones. Enfoque de temporalidades y collage de épocas e ideologias.
La elegancia y distincién de un revival, su aparente ausencia y realidad presente

en la actualidad.

e LINEA. Masculina con una modernizacién del estilo eduardiano.
Profusion del traje gecutivo desde una nueva dptica. La reinvencién de la
formalidad bajo una coyuntura de libertad.

e THEIIDOS. El casimir es sustituido por el dril, que proporciona cuerpo
a las prendas, pero no las formaliza. Los tejidos tricotados de peso ligero vy el
jersey de algoddn 100%, estructuran una coleccién absolutamente pulida.

e COLORES. La dasica combinacion del azul con el negro, y la
ocasional presencia del marrdn, dan cuenta de una coleccién que pudiera ser
catalogada como ejecutiva y que ademas resulta muy favorecedora, debido a
que la mayoria de prendas juegan en una misma gama cromdtica, no existen
contrastes que corten la figura.

e SILUETAS. Prendas semientalladas con breteles o pinzas, definen los
disefios para una mujer del norfotipo rectangular, cortes minimalistas y
recursos de adorno sutiles, destacan los cortes estilo imperio, que alargan la
zona del torso o simplemente la prolongan al no existir una ruptura fuerte en los

contrastes de color.
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6.3.4.3 COLLAGE AIVBIENTACION
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6.3.4.4 CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES

19 1044 TEX 126914 TEX 18 0502 TEX

17 1228 TeX 125200 T€X 14 4002 TEX

NECRO BLANCO

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON
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CARTA DE TEJIDOS
ONIX DIMANTE 11.0 OT.
ACARADO: 508/ )
COMPOTICION: 100% ALCODON
ANCHO: 168 CM.
Acabada: 50833 “m m‘
Composicidn: 100% algodon
Ancho: 168 ¢m
Tejido: D21
Tehido: Sulfuraso negro
MARTINICA )
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 155 GR/M?
ANCHO: 158 €M.
RENDIMIENTO: 4.02 M/KC
AVICNON 19272 )
COMPOSICION: 100% ALGODON
PESO: 120 GR/M?
ANCHO: 150 €M.
TEJIDO: FANTASIA
Acabado: 120035
Compaosicion: 100% Algoddn
Peso: 128 gn'm’ » 3.8 oxfyd’
Ancha: 150 em
Tajido: Fantasia
PAHIA 18409 X
COMPOSICION: 100 % ALGODON
PESO: 129 GR/M2
ANCHO: 150 €M.

TEJIDO: DIAGONAL 2X11TQUIERDO

SIENA CREY
ACARADO: 512/45 )
COMPOSICION: 100% ALEODON
ANCHO: 164 CM.

TEJIDO: D21
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6.3.4.5 DISENOS
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6.3.5
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COLECCION EMBRUJO GITANO
6.3.5.1 INSPIRACION. PUEBLO GITANO

Se denominan gitanos, romanies, zingaros o pueblo gitano a una
comunidad o etnia de origen indio, que data de los Reinos medios de la India,
con rasgos culturales comunes aunque con enormes diferencias entre sus
subgrupos. Se encuentran asentados principalmente en Europa, ya que de hecho
son la mayor minoria étnica de la Unién Europea, aungque estan presentes

también, pero en menor proporcion, en € resto del mundo.

El término “gitano” es mayoritario en espafol y se recogen significados
positivos, aunque tanmbién connotaciones peyorativas. Esta circunstancia ha
originado en Espafia una propuesta reciente para sustituir este término por

romani.

Reconocido como pueblo transnacional por la ONU, los gitanos tienen que
cumplir, ademas de la legislacion del lugar en el que habitan, una serie de leyes
gitanas que han ido sobreviviendo con el paso del tiempo y que audn les
caracterizan como etnia. Ademds de estas leyes gitanas, presentan unas
caracteristicas culturales muy concretas, entre otras se mencionan las mas

importantes:

e Prevalenda del grupo frente a la individualidad de la persona. Este
factor es esencial para entender la cultura gitana, y supone una importante
diferencia respecto de la, cada vez mas individualista, sociedad mayoritaria.

e Papel dave de la mujer gitana en su comunidad. Las mujeres
gitanas son las educadoras, las cuidadoras de nifos y mayores, y las
transmisoras de las normas y valores de la cultura gitana, ademas de sus valores
estéticos presentes en su vestimenta, en e desarrollo de sus propias joyas, que
a menudo son simbdlicamente religiosas y en el mantenimiento de sus

tradiciones.


http://es.wikipedia.org/wiki/Etnia�
http://es.wikipedia.org/wiki/Reinos_medios_de_la_India�
http://es.wikipedia.org/wiki/Uni%C3%B3n_Europea�
http://es.wikipedia.org/wiki/Peyorativo�
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6.3.5.2 FILOSOFIA

Misticismo, tiempos dificiles, exilio, tiempos de electricidad y pasion.
Aquel que es parte del sistema sanguineo de Catalufa, el que logra la
melancolia, la nostalgia o simplemente la tristeza, pero también las pasiones, los
embrujos y las maldiciones. El flamenco que baila, rie y llena € alma. Este baila
lleno de sensualidad, de pasion, de entrega, comprende el leitmotiv de esta
coleccidon. Una coleccidon que seduce en cada corte, con el virtuosismo de la
belleza que permite crear magia en medio de la calamidad, una coleccidén que
desarrolla un paisaje sdlido de la vida de un impredecible y simultdneo estado

de exilio, ira, tristeza y amor.

Un viaje al fondo, a la oportunidad de relajarse en la cadencia y en cada
respiracion o implemente intoxicarse con la maravilla de las formas vy el placer

del disfrute de la sensualidad.

e LNEA. Femenina, prendas casi étnicas, desde una perspectiva socio
cultural. Un desafio a la marginalidad de estos personajes que aparecen cono
indeseables pero que tanta intriga y curiosidad generan.

e THEIIDOS. Destacan los tejidos con suave caida casi vaporosos. La
mezda del algoddn con el modal permite la utilizacion del mismo en capas sin
gque esto aporte un volumen con pesadez, que vaya en detrimento de la esbeltez
que se busca.

e COLORES. Rojo y negro, como colores fetiches, se complementan
con el lila y variaciones tonales del palo de rosa, para completar una colecciéon
muy femenina.

e SILUETAS. Faldas vaporosas, combinadas con prendas superiores
con escotes y mangas anmplias, denotan la necesidad de presentar la imagen
arquetipica de la feminidad, concebidas para mujeres del morfotipo rectangular,
estas prendas buscan disimular la ausencia de una cintura marcada a través de

varios elementos en esta zona que ayudan a redefinir las formas.



6.3.5.3 COLLAGE AIVBIENTACION
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6.3.5.4 CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES

19 2428 TEX 17 2625 TEX

182120 TEX 17 2675 TEX

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON
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CARTA DE TEJIDOS

INDIANA PLUS 18159

ACABADO: 420/70 )
COMPOSICION: 100% ALEODON
PESO: 106 CR/M?

ANCHO: 150 €M.

omposicion: 100% Algodén TEJIDO: TAFETAN
Peso: 106 gr/m” * 3,1 oz/yd’
ho: 150 cm
ejido: Tafetdn

CITRONELA 20117

ACABADO: 893/22
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 221GR/M2?

ANCHO: 160 €M.

TEJIDO: FANTASIA

SUPERFLANEL
COMPOSICION: 100% LANA
PESO: 275 CR/M?

TiTULOS

URDIMERE: 1/22 LANA
TRAMA: 1/22 TRAMA
TENIDO: HILO

ESTEFANIA

COMPOSICION: 52/49 ALCODON MODAL
PESO: 160 CR/M?

ANCHO: 175 €M.

RENDIMIENTO: 2.52 M/KG

NAPOLITANA 19402

ACABADO: 205/34
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 152 CR/M?

ANCHO: 145 €M.

TEJIDO: TAFETAN
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6.3.6 COLECCION ONNA ODORI

6.3.6.1 INSPIRACION. TEATRO KABUKI

Kabuki es un tipo de teatro musical que aparece a comienzos del
periodo Edo (1600-1868) entre la dase comerciante. Opuesto a la seriedad y
economia escénica del Noh como arte teatral representativo de la elite samurai,
la esencia del Kabuki se basa en la exageracion y utiliza un lenguaje que era muy

apreciado por la gente del comun.

El Kabuki se inica como una serie de danzas populares (Kabuki Odori)
interpretadas principalmente por mujeres. A esta forma se le conocia conmo
Onna Kabuki (Kabuki femenino). Registros de esas danzas se pueden apreciar en
grabados de comienzos del siglo XVIl en el que se describe a un grupo de
bailarinas en circulo, en las laderas del rio Kano en Kioto. A una de las
intérpretes mas famosas de tales grupos conocida como Okuni, se le considera
la creadora del Kabuki. Se conoce parte de su vida ya que sus representaciones
llegaron a ser tan apreciadas, especialmente las piezas Nenbutsu-odori (de
caracter religioso) y Yayako-odori (imitacion de movimientos y gestos de nifios),
que incluso personas de la élite y tenmplos la invitaban a hacer funciones en sus
recintos. Existe un grabado en donde se le puede ver vestida de hombre y con
algunos elementos "exdticos" de los occidentales que llegaban a Japdn por la

época, uno de estos elementos era un crucifijo que colgaba de su cuello.

Debe destacarse en la historia del Kabuki, su interrelacion con el teatro de
titeres Bunraku, del cual toma ciertos elementos y sobre cual ejerce también,
cierta influencia. Es comidn ver que un buen numero de sus obras, o bien
provienen del teatro de titeres, o son originarias del Kabuki y posteriormente

adoptadas para ser representadas por titeres.

6.3.6.2 FILOSOFIA

La necesidad de descubrirse siendo un ser humano integral con altas

dosis de una serie de hibridos, que plantean una separacion de aquello que
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llamamos pertenencia o tal vez la acercan, es el planteamiento basico que

estructura esta coleccion.

Retomando elementos orientales y fusiondndolos con otros absolutamente
occidentales, que lejos de divorciarse de los anteriores, se transmutan, se
desdoblan, se disgregan y se funden. Seres de otros espacios se apoderan de los

cuerpos sometidos por la velocidad de aquello que no existe: el tiempo.

Redescubrir de formas en pos de la creacidn, elevarse mas alla de las siluetas y
sentir € gozo de la creacion comunicando a través de las telas que reposan

sobre los cuerpos vibrantes.

e LNEA. Prendas holgadas, Interés por la profusidn de prendas
hiperfemeninas. Contraste de sensaciones que evocan en la modemidad,
aquellas prendas que recurren al exhibicionismo que provoca.

e THIIDOS. Las prendas en viscosa, lino y algoddn reflejan el caracter
de una mujer libre, inteligente, fuerte, dulce y romantica que no le teme a
explorar vy utilizar su feminidad.

e COLORES. Los colores pasteles como beige, terracota y morado
mate cubren esta coleccidn, asi como los tierras, verdes y rojos, en donde los
diseios desestructuran el cuerpo de la mujer con cortes abiertos para darle €
confort de movilidad y elegancia.

e SILUETAS. Como ya se mencionara con anterioridad las prendas son
holgadas, primando la linea recta, en A y la redingote con breteles, con disefios
gque llevan la atencidon hacia la parte superior del cuerpo y disimulan las caderas
de las mujeres del morfotipo triangular, destacando en la mayoria de los casos la
cintura con fajines elaborados en las mismas telas de la coleccidon, en
tonalidades de acentos, que contribuyen a desarrollar esta esbeltez que se
necesita, unido a lo anterior se presentan los sacones bajo la linea del tiro, que

coadyuva a mejorar la silueta haciéndola lucir mas alta.



6.3.6.3 COLLAGE AIVBIENTACION
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6.3.6.4 CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES
15/1611 TEX
18-5718 TEX IE I
1 12 6014 TEX
171228 TEX
! 192428 TEX
192120 TEX

17 2625 T€X

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON




" |

CARTA DE TEJIDOS

MONICA

COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 180 CR/M?

ANCHO: 170 €M.
RENDIMIENTO: 2.22 M/KC
TEJIDO: JERSEY

PALMETO SOFT 1724
ACABADO: 519/22
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 192 CR/M?

ANCHO: 150 €M.

TEJIDO: TAFETAN

UNGARO 75751

COMPOSICION: ALG/LINO 29/12
PESO: 193 €R/M2

ANCHO: 140 CM.

TEJIDO: TAFETAN

ETAMINA LISA 18256
ACABADO: 480/T?
COMPOSICION: 100 % ALGODON
PESO: T4 CR/M2

ANCHO: 145 €M.

TEJIDO: TAFETAN

BONN 22005

ACABADO: 425/22
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 218 CR/M?

ANCHO: 155 €M.

TEJIDO: FANTASIA










6.3.6.6 BOARD DE COLECCION
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AQ

TEMPORADA: OTONO- INVIERNO 2010-2011

-,

ANDREA VIVAS

DISENO

A TODAS NOS OUEDA



6.3.7 COLECCION ARMIY

6.3.7.1 INSPIRACION. UNIFORIVES IVILITARES

Los uniformes militares fueron creados histéricamente para distinguir
claramente los combatientes que estaban protegidos por las leyes de la guerra de
otras personas que portaban armas, que no siempre gozan de dicha proteccion.
Otro de los objetivos fue hacer que sea dificil para los desertores no ser detectados;
ya que los uniformes militares eran tan distintivos con botones de metal y colores
Unicos que no podian ser nodificados en la ropa irreconocible. Estas dos
importantes caracteristicas han hecho y siguen haciendo de los uniformes militares
un tipo de vestimenta que en cualquier ocasion denota diferenciacion, creando asi
una estética que resulta efectiva sobretodo como fuente de inspiracion para

colecciones de la temporada de invierno.

El atractivo distintivo de los uniformes hacia que los jévenes desearan desarrollar
una vida militar que fuera envidiable, en 1914 el ejército britanico descubrié que los
regimientos que nmas atraian a los redutas eran aquellos cuyos uniformes eran
particularmente llamativos, por lo que se decidié optar por un atractivo escarlata en

lugar del anticuado gris.

A lo largo de los siglos XVl y XIX, la combinaciéon de colores tipicos incluyen
arreglos de contraste de colores brillantes y altos lo que hizo mas facil distinguir las
unidades en la batalla. Sin embargo, con la creciente prevalencia exacta de fusiles y
otras armas de fuego para la infanteria , en la década de 1880 se conocid que estos
colores resultaban un blanco facil para los soldados enemigos al disparar a
distancia. En respuesta, las fuerzas militares, comenzando con las Fuerzas Armadas
Britanicas , cambian los colores, sobre todo los combinados de tal manera que se
mezcden mas con €l terreno, tales como color caqui o verde oliva , y los efectos de

camuflaje.

Ademas, esta idea fue seguida con uniformes adecuados para los dimas y las
estaciones particulares. Ahora la mayoria de los ejércitos tienen algun tipo de

uniforme camuflado.


http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Combatant&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhjU68D7T8gVvB4PsS35tycgvhSdxA�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Laws_of_war&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhgWAmKTwu9bdeSCFOZHHIdwXYFq0g�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Desertion&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhj_Q7Mx_HxIrewG5JJ7VyMeMmKj3Q�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Rifle&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhg6Df5ODlHZ2PhkJqbkzVxE2koKYA�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Firearm&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhiFuugJtbat9IjKNUhww2KK4PU17A�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Infantry&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhgFN1P4SZ1Zj5xazwHaO-0gKG2dZg�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Khaki&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhh5KQvKg-FHsNPgLzWfUMu213LmgA�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Olive_drab&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhiSS0A_7LlDbmWf-cVldNhml0hoVw�
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Camouflage&rurl=translate.google.com&usg=ALkJrhjZ5aT0qJPtzYUwRo0Am05e19UU0A�
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6.3.7.2 FILOSOFIA

Nuevas heroinas enwueltas en espacios del tiempo, las normas que rigen la
vida divil y las que rigen la vida militar presentes en un sincretismo que lejos de
encasillar y distanciar a la moda por sectores, la pluraliza, la metamorfosea, la

redescubre y materializa.

Siguiendo con la fuerte tendencia del estilo militar se exponen el predominio de los
uniformes, presentes bajo un nuevo discurso; las nuevas heroinas, que bajo el
amparo de la coleccion se mezdan entre las insensibles formas de la urbe, para

despertar la atencidon de una ciudad que parece estar aun dormida.

Enfoques plurales de gallardia y anarquia. La busqueda de los lugares comunes,
para las personas que no lo son. Decisiones tomadas por seres que se enfrentana la

posibilidad de generarse nuevas estructuras de orden a partir de las ya establecidas.

e LNEA. Masculina militar, presencia exacerbada y evidente de la
inspiracién, como resultado de la democratizacidon de la moda y de su indusiéon en
todos los sectores sociales.

e THIIDOS. Jersey, popelina y gabardina se presentan para brindar
confort y entregar versatilidad a prendas excesivamente estructuradas. Destacan los
tejidos con suave caida con otros muy rigidos que permiten realizar prendas con la
rigidez del corte de sastreria y la maleabilidad de la confeccién en masa.

e COLORES. El verde militar y una anmplia gama de tonalidades, se
neutraliza con el contraste del palo de rosa, que otorga el toque femenino a estas
prendas bastante masculinas.

e  SILUETAS. Americanas estructuradas con breteles y cinturas cenidas,
pantalones rectos y faldas con caida, enfatizan las formas de la mujer del morfotipo
triangular, nuevamente la atencién se disipa de las caderas debido a que las

prendas superiores poseen varios recursos estéticos de distraccion.
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6.3.7.3 COLLAGE AIVBIENTACION




6.3.7.4 CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES

18-5718 TEX | wenorex

a-""-

12/6106 TEX | 1o/snTex

12/2902 TEX L sienTex

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON




CARTA DE TEJIDOS

MONICA

COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 12 CR/M?

ANCHO: 170 €M.
RENDIMIENTO: 2.22 M/KC

MANAOS 24566
ACABADO: 160/62
COMPOSICION: 100% ALCODON
PESO: 252 CR/M?

ANCHO: 150 CM.

TEJIDO: FANTASIA

ATAERAN 22150

* COMPOSICION: 100% ALCODON

PESO: 257 GR/M?
ANCHO: 150 €M.
TEJIDO: ESPICGA 2X1

AXON24581

COMPOSICION: 100 % ALGCODON
PESO: 224 CR/M?

ANCHO: 150

TEJIDO: FANTASIA

POPELINA ANDINA 17026
ACABADO: 180/70
COMPOSICION: 100% ALGODON
PESO: 147 CR/M?

ANCHO: 140 €M.

TEJIDO: TAFETAN
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6.3.7.5 DISENOS
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6.3.8 COLECCION ZEN SOUL
6.3.8.1 INSPIRACION: SABIDURIA ZEN

El Zen es una variedad del budismo y taoismo meditativos, asi como una
practica de sabiduria primal y perenne, existente también en otras tradiciones,
espedialmente las originarias (que involucran la vida, las artes y el movimiento),
apelando a la vivencia directa mas alld de los conceptos. Procura ayudar a la
persona y a las comunidades sociales a alcanzar un estado de “despertar”,
caracterizado por la experiencia directa de la naturaleza genuina de la realidad, sin

la intermediacion de abstracciones, palabras, creencias, conceptos o dualismos.

El Zen o Chan enfatiza la importancia de la atencidn, tanto en quietud como en
movimiento; esta Ultima involucra las artes internas del movimiento del Zen chino
para realizar y expresar ese despertar a la verdadera naturaleza, en la vida cotidiana

de cada uno/a.

Zen es el nombre en japonés de una reconocida rama de escuelas de taoismo primal
y budismo mahayana. Puede ser considerado, de acuerdo a la perspectiva
individual, una religion, una filosofia o simplemente una practica. Tanmbién ha sido
descrito como un estilo de vida y una forma de arte. Recibe este mismo nombre en

japonés, inglés y castellano.

En la segunda mitad del siglo XX, el Zen se convirtié en un fenédmeno intemacional,
con centros en muchos paises alrededor del mundo, entre otros los de América

Latina desde la década de los ’80.
6.3.8.2 FILOSOFIA DE COLECCION

Descubriendo nuevas sensibilidades se descubren formas que denotan las
sinuosidades sin alterar la forma natural del cuerpo en movimiento, se mueven sin
miedo, prendas preconcebidas en un contexto oriental, que se reflejan en una
realidad occidental mas cercana a este “mirar con otros 0jos”, que propone la

sabiduria Zen.
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La presente coleccion se muestra sobre todo como una galeria, que exhibe
propuestas en las que la fusion de las doctrinas filoséficas como estilo de vida, se
ven explotadas en varias de sus facetas. Un desenvolverse entre telas sueltas y
rigidas que evocan la imagineria de encuentros, la comodidad versus la elegancia,
conjugadas en un juego de versatilidad y alienacidn. Retorno a la libertad y al

movimiento con sutileza.

e LNEA. Femenina. Interés por la profusion de prendas femeninas, en un
contexto sin predominio de género. Contraste de sensaciones que evocan en la
modemidad, aquellas prendas que recurren a la reminiscencia de una libertad
conceptualizada en un estilo de vida. Establecido para mujeres de morfotipo
rectangular, que buscan redistribuir sus proporciones disimulando la falta de cintura
destacada, estableciendo visualmente una cintura aparente.

e THIDOS. Destacan los tejidos compuestos por fibras naturales: algoddn
Y Viscosa, por un lado el jersey tanto de punto como plano, de suave caida y por
otro la gabardina rigida en estructuracién, mas no en textura, telas combinables,
que permiten el desarrollo de prendas tanto estructuradas como sueltas, para
lograr un mejor realce de la silueta, debido a que los tejidos mate no centran la
atencién en una zona especifica, sino que crean la ilusién de homogeneidad, lo que
contribuye a que la silueta se vea mejor proporcionada, ademas que sus diferentes
texturas otorgan tanto soporte como fluidez lo que permite que la figura de la
mujer no se cifa sino mas bien se delinee. Ademas la naturaleza de la composicion
de las fibras naturales permite una mejor oxigenacion del cuerpo, pues éstas
poseen la capacidad de ser ultra absorbentes, lo que permite que el cuerpo
mantenga una temperatura corporal idénea, lo que a su vez contribuye a una
estabilidad de los niveles de pH de la piel, haciendo de éstas, prendas con un valor
cosmético adicional.

e COLORES. El negro y € blanco cono tonos representantes del
equilibrio y de la elegandia en la simplicidad, matizados por una gama de grises; se
han seleccionado los mencionados colores debido a que por su proximidad en la
gama de los tonos neutros, logran la ilusidon de expansion, en este caso la expansion
se visualiza en sentido longitudinal lo que permite que la silueta se alargue, por otro

lado e contraste entre el negro y € blanco resalta en algunos casos la parte
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superior del cuerpo, creando la idea de una falsa cintura, destacando el busto y
llevando el peso visual hacia la parte superior, lo que ocasiona que la figura se
estilice.

e SILUETAS. Formas que insindan, abrazan, pero no cifien, corte imperio,
breteles en silueta redingote, mangas tipo kimono y canesu en prendas inferiores,
disefiadas para nmujeres de morfologia rectangular; se logra estilizar la figura y
disimular la ausencia de las proporciones ideales, en zonas como la cintura y
vientre. Mixtura de formas tradicionalmente orientales como el cuello mao, las
prendas cruzadas y las mangas tipo kimono, con aquellas mas occidentales como: la

chaqueta, el abrigo y el sweater negro.



6.3.8.3 COLLAGE AIVBIENTACION
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6.3.8.4 CARTAS DE COLORES Y TEJIDOS

CARTA DE COLORES

NEGRO » 17 5702 TCX

19 303 TCX 12 503 TCX

* CODIGOS DEL SISTEMA PANTONE, OBTENIDOS DE LA CARTA
PANTONE® FASHION + HOME COTTON




CARTA DE TEJIDOS

Acabado: 480/33
Composicion: Alg./line 88/12
Peso: 183 gr/m” + 5,4 oz/yd’
Ancho: 140 cm

Tejido: Tafetan

Acabado: 480/95
Composicion: 100% Algodén
Peso: 253 gr/m” = 7,5 ozfyd’
Ancho: 150 em

Tejido: Diagonal 3x1 izquierdo

Acabado: B73/33
Composicion: 100% Algodin
Peso: 206 grim™ * 8,1 oz/yd
Ancho: ¢

Tejido: Tafetan

UNGARO 75751

ACABADO: 480/33
COMPOSICION: ALG./LINO 88/12
PESO: 183 GR/M2

ANCHO: 140 CM

TEJIDO: TAFETAN

CONFORT

COMPOSICION: 100% ALGODON
PESO: 180 GR/M2

ANCHO: 145 CM

RENDIMIENTO (M/KG): 3.77
TEJIDO: JERSEY

DRIL VULCANO 24568

ACABADO: 430/96
COMPOSICION: 100% ALGODON
PESO 253 GR/MT2

ANCHO: 150 CM

TEJIDO: DIAGONAL 3X1 IZOUIERDO

FUEGO 14513

ACABADO: 873/33
COMPOSICION: 100% ALGODON
PESO:206 GR/M2

ANCHO: 160 CM

TEJIDO: TAFETAN
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6.3.8.7 FICHAS TECNICAS

Las fichas técnicas se desarrollan con la finalidad de especificar las
normativas para la produccién de cada una de las prendas que conforman una
coleccion; para el desarrollo de la propuesta se realizan las fichas
correspondientes a dos completos de la coleccion Zen Soul, las que engloban €l
conjunto de tipologias de prendas propuestas en esta coleccion. A continuacion

se detallan las fichas realizadas y la informacion contenida en las mismas.

e FICHA TECNICA DE DISENO.- Presenta la prenda graficamente, tanto
el delantero conmo el posterior, ademas se la detalla en forma tedrica,
induyendo todos los detalles técnicos, fomituras tales como: cierres, botones,
entre otros, en esta ficha se ha induido ademas, las medidas estandarizadas
para las prendas terminadas.

e FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS.- Especifica los
materiales e insumos requeridos para confeccionar la prenda, asi como su
descripcién, el consumo por prenda, su valor unitario en el mercado vy el valor
que genera por prenda.

e FICHA DE ORDEN DE CORTE.- Indica la cantidad de prendas que se
deben cortar por cada color y por cada talla, el promedio por prenda y el ancho
de la tela que se va a utilizar.

e FICHA TECNICA DE PATRONAJE- Tiene la informacion
correspondiente al nUmero de piezas, sentido del corte, y cantidad de veces en
la que se debe cortar cada pieza en cada material.

e FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL.- Registra la secuendia de
pasos que debe seguir el operario para confeccionar la prenda, estos consideran
un tiempo cronometrado medido en segundos y la maquinaria necesaria para su
desempeio, se incluye ademas la capacidad de produccidon que es el porcentaje
de productividad del taller o la planta, asi como los tiempos suplementarios,
considerando un margen de error del 5% por la puesta en marcha del
cronémetro; lo anterior da cono resultado € tiempo establecido en el que se

debe finalizar la confeccién de una prenda.



e FICHA TECNICA DE COSTOS.- Incluye todos los ftems que se agregan
a la prenda hasta su distribucion y venta, esta ficha determina tanto los costos
directos cono los costos indirectos, el valor unitario y el valor por prenda de
cada uno de estos; de la misma forma establece el margen de utilidad
considerando los valores agregados de cada prenda, € porcentaje de
participacion por concepto de ventas y €l I.V.A. que corresponde al 12%del valor

total, de ahi se obtiene el precio de venta al publico por prenda.

Debido a que esta ficha presenta valores generales, la obtencion de los valores

tanto de costos directos como de costos indirectos, se detalla a continuacion:

= COSTOS DIRECTOS

° MATERIA PRIMA.- Se obtiene a partir de una
evaluacidn de la cantidad de items que se requieren para elaborar
una prenda hasta su venta final, por tanto deben incluirse los
valores generados por concepto de empaque y embalaje si el
producto asi lo requiere; se especifica su consumo y su valor por
prenda.

. MANO DE OBRA DIRECTA.- Se considera el costo de
la mano de obra por hora y el costo resultante de acuerdo al tiempo
que se establece en la ficha de orden operacional para la
elaboracién de una prenda o parte de su ensamblado. Para la
propuesta, se sugiere considerar el sueldo de dos operarios de
mano de obra calificada, un cortador, un auxiliar poli funcional, un
disefiador y un patronista; considerando que de acuerdo al
Ministerio de Relaciones Laborales el salario minimo en el 2011,
para la comisiéon sectorial N.10 Productos textiles, cuero y calzado,
se establece en 272,58 ddlares americanos, no pudiéndose pagar
dividendos menores al salario basico unificado establecido en 264

ddlares americanos.
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Cargo

Salario | IESS (9,35%) |IESS Patronal ( 11,15%)| Total | Liquido a recibir | Costo MOD

Operario MOC

272,58 | 25,48623 30,39267 328,46 272,58 302,97

Operario MOC

272,58 | 25,48623 30,39267 328,46 272,58 302,97

Cortador

272,58 | 25,48623 30,39267 328,46 272,58 302,97

Auxiliar

269,94 [ 25,23939 30,09831 325,28 269,94 300,04

Disefiador

528 49,368 58,872 636,24 528,00 586,87

Patronista

272,58 | 25,48623 30,39267 328,46 272,58 302,97

Total 2098,80

- COSTOS INDIRECTOS

° MANO DE OBRA INDIRECTA.- A pesar de no
intervenir directamente en la elaboracién del producto, realizan
funciones en pro de su desarrallo y comerdializacion, por lo que
deben ser remunerados, bajo el mismo criterio que para los

trabajadores de mano de obra directa. Se necesita un vendedor, un

asistente de limpieza, un contador y el gerente.

Para definir el costo por prenda se establece la cantidad de las
mismas que se deben fabricar mensualmente para satisfacer la
demanda del mercado al que se pretende llegar; asi, si el promedio
de prendas consumidas al afio por persona es de 60 (cifra obtenida
en el segundo cuadro del numeral 6.1.4.2. Demanda de productos,
de este capitulo) el requerimiento anual es de 64440 prendas para
satisfacer el target (1074 personas correspondientes al 1% del
universo poblacional), de ahi se obtiene que la produccion mensual
de prendas es de 5370. Este dato se divide para el costo mensual del
rubro mano de obra indirecta y se obtiene entonces el costo por

prenda producida.

Cargo

Salario

IESS (9,35%)

IESS Patronal ( 11,15%)

Total

Liquido a recibir

Costo MOI

Gerente

1500

140,25

167,25

1807,5

1500,00

1667,25

Contador

323,31

30,229485

36,049065

389,59

323,31

359,36

Vendedor

281,47

26,317445

31,383905

339,17

281,47

312,85

Limpieza

269,94

25,23939

30,09831

325,28

269,94

300,04

Total

2639,50

GASTOS ADMINISTRATIVOS.- Se incluyen todos los

rubros que no forman parte de la producciéon en si, tanto aquellos

que se efecttan en la cotidianidad, como los adquiridos por



224

conceptos de financiamiento. El costo de produccidn por prenda de
estos gastos, se obtiene bajo el mismo precepto que los costos de
mano de obra indirecta, ya que estos rubros se consumen
mensualmente; por lo que se establece una relacion directa entre la
cantidad de prendas producidas mensualmente y los gastos
administrativos que conllevan su produccion. Asi, se dividen los
subtotales para el nimero de prendas producidas y se obtiene el

costo por prenda.

Detalle Valor
Suministros
Papeleria 183
Campafia publicitaria 748,75
Desarrollo de prototipos 226
Total 1157,75
Servicios basicos
Luz 115,76
Agua 53
Teléfono 160
Arriendo 1586
Total 1914,76
Programas y licencias

Internet 100
Suscripcion informe de
tendencias 280
Total 380

. DEPRECIACION DE LA MAQUINARIA.- Los activos
fijos son bienes de la empresa que tienen una vida relativamente
larga y no estan para la venta dentro de las actividades normales de
la empresa, y solo estan para su senvicio, sin embargo debido a su
uso sufren un envejecimiento y estos gastos son valores que debe
asumir la empresa, por lo que se debe considerar dentro de los

gastos indirectos.

El monto de activos fijos que se generaliza corresponde a la
sumatoria de los costos de la maquinaria adquirida, que sin
embargo no aparece detallada; para reconocer aquello que

comprende estos activos, se debe considerar la variedad de



maquinas que aparecen como requisito en las fichas de orden
operacional. Las cantidades obtenidas se establecen basadas en la
cotizacién actual de la maquinaria que se utiliza y considerando que
el tiempo de depreciacion establecido para las maquinas es de 5
anos, se procede a instaurar un costo que debe ser cancelado
debido a que esta maquinaria, forma necesariamente parte de los
activos de la empresa, por lo que su depreciacidn debe ser
considerada; sin embargo a diferencia de los rubros anteriores, para
la obtencidn del costo unitario o por prenda de la depreciacion de la
maquinaria, se debe tomar en cuenta la cifra correspondiente a la
depreciacion diaria y ésta se implanta de acuerdo al tiempo que
toma confeccionar cada prenda, pues no se puede realizar una
estimacidon mensual debido a que las maquinas estan directamente
vinculadas a la produccién y dependiendo € tiempo que se utilicen

se desgastan mas o menos.

Depreciacion de la maquinaria
Monto activos fijos 12600*
Tiempo de depreciacion 5 afios
Tasa de depreciacién 10%

Ano| Depreciacion anual |Depreciacién acumulada| Valor en libros
1 2520 2520 10080
2 2520 5040 7560
3 2520 7560 5040
4 2520 10080 2520
5 2520 12600 0

Depreciacion anual 2520
Depreciacion mensual | 210
Depreciacion diaria 6,77

. ANORTIZACION DEL PRESTAMO.- Para financiar un
proyecto es necesario contar con un capital que sirva para darle
liquidez a la empresa, por lo que para esta propuesta se establece
un préstamo de 23000 ddlares americanos, cifra que se funda en
base a una aproximacion de los costos que conlleva la creacion de

una empresa, sin embargo detallar los mismos, conduce a
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establecer el plan de negocios de la misma, situacion que se sale del
alcance de la propuesta de esta tesis. El préstamo mencionado se lo
obtiene con una tasa de interés compuesto del 18% anual y un plazo
de tres anos para su cancelacion. El cuadro de anmortizacion, se
detalla en el anexo 3 de esta tesis. La cuota mensual del pago de un
préstamo se determina previo a la obtencidon del misno, por lo que
es un costo inamovible e invariable. Para conseguir el costo que la
amortizacion de un préstamo genera por prenda, se procede a
dividir la cuota mensual del pago del préstamo por la cantidad de
prendas que se producen al mes, debido a que la cantidad de
prendas producidas al mes es también una constante, cuyas
variaciones son minimas; por lo que, si se obtiene ganancia por una
determinada cantidad producida, se podra entonces solventar este
tipo de gastos, es decir la produccidn por si sola paga estas cuotas,

ya que el dinero del préstanmo se invierte en el desarrollo de esta

produccién.
Caélculo de Cuotas
NOMBRE A todas nos queda
Total pagos 36
Pagos al afio 12
arios 3
Valor del préstamo Q 23.000,00
Pago mensual Q 831,51
Pago Solicitado Q -
tasa int. Compuesto 18%
capitalizaciones al afio 12
Interés a cobrar 6.934,18
Monto final a pagar en el
plazo 29.934,18
Inicio de vigencia 01-mar-10
fin de vigencia febrero-13

e FICHA TECNICA DE TELAS.- Esta ficha se induye debido a que la
propuesta requiere conocimiento de las caracteristicas de las telas y de su
manejo y uso, para optimizar sus beneficios. En esta se presentan las referencias
de la coleccion que se elaboran en este tipo de tela y los datos que se
mencionan anteriormente. A diferencia de las anteriores, esta se realiza no por

cada prenda sino por cada tipo de tela utilizado en la confeccidn.
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6.3.8.8 FICHAS TECNICAS COLECCION ZEN SOUL

)
=

A

AP

A TODAS NOS QUEDA

FICHA TECNICA DE DISENO

Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

(i Coleccion: Zen Soul

Prenda: Chaqueta

Cadigo: 252.01

Linea: Casual

DELANTERO

POSTERIOR

MEDIDAS EN PRENDA TERMINADA

Tallas

Detalle 14 16 18 20 22
Contorno de busto 100 104 110 116 122
Contorno de dntura 81 87 93 99 105
Contorno de cadera 106 110 116 122 128
Talle delantero 45,8 46,7 47,6 485 49,4
Talle posterior 42,3 42,7 43,1 43,5 439
Largo de manga 62 62,5 63 63,5 64
Hombro 13,5 13,7 14 14,2 14,5
Largo delantero 72 71,5 72,5 73,5 74,5
I.arg: posterior 69 66,5 67,5 68,5 69,5
Alto de cadera 18 18,66 19,33 20 20,66

DESCRIPCION
Mangas desmontables con cierre Mangas desmontables con cierre

Cinco botones de cuatro orificios con ojales
horizontales en el pecho hasta el alto de tiro

Corte central en pieza, que arma una pinza
posterior

Cuello sport Dos pasadores en la zona de la cintura

Breteles a la sisa Tira para sujetarse a la cintura

Puiios asimétricos Pufios asimétricos

Pespuntes visibles en cierres, contomo, bajo, cuelloy Pespuntes visibles en pieza central, cierres, bajo,
mangas cuello y mangas

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otofo-Invierno 2010 2011

Prenda: Chaqueta

Cédigo: 252.01

Linea: Casual

MATERIALES E INSUMOS

Material Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Acabado: 873/33 Composicidn: 100%
Tela Fuego 14513 algoddén Peso:206 gr/m2 Tejido: tafetan | 140 cm. 5,9899 8,3858
Hilo Pinto 120 235 mt 0,35 0,1645
Insumos Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cierre Tipo: Desmontable Largo:35 cm. Nylon 2 0,75 1,5
Botones Sastreria N.34 5 0,3 1,5
Etiquetas y marquillas Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Hang tag Cartén grueso de 10x4cm 1 0,06 0,06
Tejida en damasco con marca y logo
bordados al centro, en color blanco
Etiqueta interna de marca |sobre fondo negro, 5,5 x 1,4cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco, en color blanco
sobre fondo negro, 6cm. de largo
Etiquetainternade talla  |doblada por la mitad y 1cm. de ancho. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de registro 2,5cm. 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de instrucciones |2,5cm. 1 0,05 0,05
Etiqueta especial de En forma de triptico, en cartén grueso,
propiedades impresa en offsett, con acabado mate 1 2,99 2,99
Empague y embalaje Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cartulina delgada 45 X 35cm. con
Bolsa de papel 14cm. de profundidad. 1 1 1
Plastico biodegradable grande de 50 X
45cm., mediana de 40 X 35cm. pequeiia
Bolsa pldstica de 30 X 25cm. 1 0,58 0,58
ORDEN DE CORTE
Tallas
Color 14 16 18 20 2 Total
2 17-5102 TCX 10 0 | 10 | 10 | 10 50
a 12-5203 TCX 10 10 10 10 10 50
5 15-1607 TCX 10 10 10 10 10 50
Total 50 50 50 50 50 250
Promedio por prenda: 140 cm.|
Ancho de tela: 160 cm.




FICHA TECNICA DE PATRONAIJE
}ll (! Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
N
M Prenda: Chaqueta Cédigo: 252.01
A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual
PATRONES TELA
1
8
1 1
1
N. Nombre Descripcion Cantidad Orientacion
1 [DEL Delantero 2 Al hilo
2 |DEL COST Delantero costado 2 Al hilo
3 |POST Posterior 1 Al hilo
4 |FALSDEL Falso delantero 2 Al hilo
5 [MANSUP Manga superior 2 Al hilo
6 | MANINF Manga inferior 2 Al hilo
7 |CUFF Cuello 1 Al través
8 | BELT Cinturdn 1 Al hilo

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL
j—‘,T (! Coleccion: Zen Soul Temporada: Otono-Invierno 2010 2011
N
&5{3@ Prenda: Chaqueta Codigo: 252.01
A 'l'(IIlIAS NOS .IIIJI'ZIM Ll'nea: casual
Operacion Tiempo (s) Maquina
Orillar chaqueta 300 Overlock
Coser tablon 60 Recta
Pegar mangas al cuerpo 60 Overlock 5 hilos
Coser breteles 60 Recta
Cerrar costado y mangas 24 Overlock 5 hilos
Cerrar mangas inferiores 16 Overlock 5 hilos
Armar cierre de mangas 120 Recta
Armar cuello parte superior 90 Recta
Unir cuello cuerpo 60 Overlock 5 hilos
Unir cuello solapa 180 Overlock 5 hilos
Cerrar centro frente y bajo 120 Recubridora
Terminar armado de cuello 120 Recta
Hacer dobladillos 20 Recta
Hacer 5 gjales en puntas senalados 58 Ojaladora
Pegar botones (5) 64 Botonadora
Cortar hilos y pulir 300 Manual
Planchar 60 Plancha
Empacar y embalar 120 Manual
Total en segundos 1902
Total en minutos 31,70
Tiempo real o2
5% Error de cronometraje 16
80% Capacidad de produccion estimada 33,28
20% Tiempos suplementarios 6,656
Total 39,94

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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AXQ

A TODAS NOS QUEDA

FICHA TECNICA DE COSTOS

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otofo-Invierno 2010 2011

Prenda: Chaqueta

Cddigo: 252.01

Linea: Casual

Costos Consumo por prenda | Valor Unitario| Valor por prenda
Tela Fuego 14513 140 cm. 5,9899 8,3858
Hilo 235mt 0,35 0,1645
Cierres 2 0,75 1,5
i Botones 5 03 1,5
E |Hang tag g 0,06 c/u 0,06
< |Etiqueta intema de marca 1 0,05 c/u 0,05
- E Etiqueta intema de talla 1 0,05 c/u 0,05
% g Marquilla de registro 1 0,05 c/u 0,05
v Marquilla de instrucciones 1 0,05c/u 0,05
E Bolsa de papel 1 1c/u 1
g Bolsa plastica 1 0,58 c/u 0,58
S Etiqueta especial de propiedades 1 2,99 ¢/u 2,99
Patronista 39,94 272,58 1,080044167
Auxiliar 39,94 269,94 1,06958369
a | Cortador 39,94 272,58 1,080044167
O | Operario confeccion 39,94 272,58 1,080044167
= Operario confeccion 3994 272,58 1,080044167
Cortador 39,94 272,58 1,080044167
Disefiador 39,94 528 2,092095238
o
= | MO total 5370 2639,5 0,491527002
Papeleria 5370 183 0,034078212
2 Camparia publicitaria 5370 748,75 0,13943203
E Desarrollo de prototipos 5370 226 0,042085661
% @ |Luz 5370 115,76 0,021556797
£| .£|Agua 5370 53 0,009869646
3 g Teléfono 5370 160 0,029795158
§ '€ | Amiendo 5370 1586 0,295344507
£ [intemet 5370 100 0,018621974
f Suscripcion informe de tendencias 5370 280 0,052141527
% Depreciaciéon mensual maquinaria 39,94 210 0,832083333
& [cuota de préstamo amortizada 5370 831,51 0,154843575
Total 27,06
Utilidad 40% 10,83
Subtotal 37,89
Servicios 20% 7,58
Ventas 5% 1,89
Total 47,36
LV.A 12% 5,68
P.V.P. 53,04
Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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A0

A TODAS NOS QUEDA

FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion: Zen

Soul Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

Prenda: T-shirt

Cddigo: 252.02

Linea: Casual

DELANTERO

POSTERIOR

MEDIDAS EN PRENDA TERMINADA

Tallas
Detalle 14 16 18 20 22
Contorno de busto 100,43 104,02 109,63 116,25 122,16
Contorno de cintura 81,20 87,00 93,20 96,05 105,07
Contorno de cadera 105,96 109,92 115,62 121,80 127,72
Largo blusa 64,00 64,20 64,40 64,60 64,80
Ancho de espalda 38,01 39,07 41,10 42,11 43,47
Ancho de pecho 38,07 38,84 40,01 40,95 41,42
Hombro 13,47 13,70 13,91 13,90 14,37
Alto de Busto 26,99 27,60 29,24 29,26 30,16
Separacion de busto 19,07 19,56 20,02 19,72 20,72
Largo de codo 33,31 34,16 34,49 34,42 35,02
Pufio 27,00 27,00 28,00 28,00 29,00
DESCRIPCION
Manga 3/4 con puiio Manga 3/4 con pufio

Cruce doble bajo el busto
Escote cuadrado en blusa intema

Pespunte visible en piezas de cruce ybajo | pespunte visible en piezas de cruce y bajo
Largo al alto de cadera

Unidn de cruce de piezas delanteras en cintura
Broche de sujecion de piezas cruzadas

Largo al alto de cadera

Responsable: Andrea Vivas

Fecha:
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Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

Prenda: T-shirt

Cddigo: Z252.02

Linea: Casual

MATERIALES E INSUMOS

Material Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Composicion: 100% algodon Peso: 180
gr/m2 Rendimiento (m/kg): 3.77 Tejido:
Tela Confort jersey 150 ecm. 7,7799 11,6698
Hilo Pinto 120 122 mts. 0,35 0,0854
Broches Metalico de lenceria 1 0,26 0,26
Etiquetas y marquillas Descripcidn Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Hang tag Carton grueso de 10x4cm 1 0,06 0,06
Tejida en damasco con marca y logo
bordados al centro, en color blanco
Etiqueta interna de marca |sobre fondo negro, 5,5 x 1,4cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco, en color blanco
sobre fondo negro, 6cm. de largo
Etiqueta interna de talla doblada por |la mitad y 1cm. de ancho. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de registro 2,5cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de instrucciones |2,5cm. 1 0,05 0,05
Etiqueta especial de En forma de triptico, en cartén grueso,
propiedades impresa en offsett, con acabado mate 1 2,99 2,99
Empaque y embalaje Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cartulina delgada 45 X 35cm. con
Bolsa de papel 14cm. de profundidad. 1 1 1
Plastico biodegradable grande de 50 X
45cm., mediana de 40 X 35cm. pequefia
Bolsa plastica de 30 X 25cm. 1 0,58 0,58
ORDEN DE CORTE
Tallas
14 16 18 20 22 Total
NEGRO ol R W0 =
2 l 7-5 102 TCX 10 10 10 10 10 50
3 14-4203 TCX 10 10 10 10 10 50
a 11-0105 TCX 10 | 10 | 10 | 10| 10 50
5 12"5203 TCX 10 10 10 10 10 50
Total 50 50 50 50 50 250
Promedio por prenda: 150 cm.
Ancho de tela: 145 cm.
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A TODAS NOS QUEDA

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Coleccion: Zen Soul Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

Prenda: T-shirt Cddigo: 252.02

Linea: Casual

PATRONES TELA
<
)

X

X
ke
N. Nombre Descripcion Cantidad Orientacion
1 |POST Posterior 1 Al hilo
2 | DELINT Delantero interno 1 Al hilo
3 | DELEXT Delantero externo 2 Al hilo
4 |MAN Manga 2 Al hilo
5 |PUNO Pufio 2 Al través

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL
Coleccion: Zen Soul Temporada: Otono-Invierno 2010 2011
Prenda: T-shirt Cddigo: Z252.02
A TODAS NOS IIIIIIEIM Linea: Casual
Operacion Tiempo (s) Maquina

Unir hombros 15 Overlock 5 hilos
Hacer dobladillos en escotes 120 Recubridora
Hacer dobladillos en parte inferior de cruce 60 Recubridora
Unir mangas a cuerpo 120 Overlock 5 hilos
Cerrar costados y mangas 20 Overlock 5 hilos
Cerrar punos 15 Overlock 5 hilos
Pegar punos 60 Overlock 5 hilos
Hacer ruedo 90 Recubridora
Cortar hilos y pulir 180 Manual
Planchar 30 Plancha
Empacar y embalar 60 Manual
Total en segundos 840
Total en minutos 14,00
Tiempo real 1233
5% Error de cronometraje 0,6165
80% Capacidad de produccion estimada, .| 1282332 1. ..

20% Tiempes suplementarios ™ - 2,56464

Totak = | 15,39 [ |

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE COSTOS

Coleccidon: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

Prenda: T-shirt

Cédigo: 252.02

A 'I'IIII;IS NOS QUEDA Linea: Casual
Costos Consumo por prenda | Valor Unitario| Valor por prenda
Tela Confort 150 cm. 7, 7799 11,6698
Hilo 122 mts 0,35 0,084
Broches 1 0,26 0,26
E Hang tag 1 0,06 c/u 0,06
& |Etiqueta intera de marca 1 0,05 c/u 0,05
-8 | Etiqueta interna de talla 1 0,05 ¢/u 0,05
b % Marquilla de registro 1 0,05 c/u 0,05
"3' = | Marquilla de instrucciones 1 0,05 c/u 0,05
-5 Bolsa de papel 1 1c/u 1
4 Bolsa plastica 1 0,58 c/u 0,58
"g Etiqueta especial de propiedades 1 2,99 c/u 2,99
b Patronista 15,39 272,58 0,41617125
Auxiliar 15,39 269,94 0,412140536
o | Cortador 15,39 272,58 0,41617125
Ci Operario confeccion 15,39 272,58 0,41617125
= Operario confeccion 15,39 272,58 0,41617125
Cortador 15,39 272,58 0,41617125
Disefiador 15,39 528 0,806142857
S
= | MO total 5370 2639,5 0,491527002
Papeleria 5370 183 0,034078212
@ Campania publicitaria 5370 748,75 0,13943203
E Desarrollo de prototipos 5370 226 0,042085661
% @ |Luz 5370 115,76 0,021556797
£| .2 |Agua 5370 53 0,009869646
8| & [Teléfono 5370 160 0,029795158
:’3‘ "E | Arriendo 5370 1586 0,295344507
£ [Internet 5370 100 0,018621974
ﬁ Suscripcion informe de tendencias 5370 280 0,052141527
*E Depreciacion mensual maquinaria 15,39 210 0,320625
& [Cuota de préstamo amortizada 5370 831,51 0,154843575
Total 21,75
Utilidad 40% 8,70
Subtotal 30,46
Servicios 20% 6,09
Ventas 5% 1,52
Total 38,07
LV.A 12% 4,57
P.V.P. 42,64
Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

A:Q

Prenda: Falda

Codigo: 252.03

A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual

DELANTERO

POSTERIOR

MEDIDAS EN PRENDA TERMINADA

Tallas

Detalle 14 16 18 20 22
Contorno bajo busto 88 100 106 112 118
Contorno de dintura 81 87 93 99 105
Contorno de cadera 104 108 114 120 126
Alto de cadera 18 18,66 15,33 20 20,66
Largo total 75 76 77 78 79

DESCRIPCION
Falds da anturs alts Falda de cintl.-lra altanu o
Pinzas posteriores sin vértice

Pinzas delanteras sin vértice con pespunte Bajo redondeado
Bajo redondeado Pespunte visible en bajo
Pespunte visible en bajo Largo bajo la rodilla

Largo bajo la rodilla

Cierre fijo en posterior con pespunte visible

Responsable: Andrea Vivas

Fecha:
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Coleccidn: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

Prenda: Falda

Cadigo: 252.03

Linea: Casual

MATERIALES E INSUMOS

Material Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Acabado: 480/96 Composicion: 100%
algodén Peso 253 gr/mt2 Tejido:
Tela Dril Vulcano 24568 diagonal 3x1izquierdo 0,9 7,2499 6,5249
Hilo Pinto 120 68 mts 0,35 0,0476
Insumos Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cierre Tipo: Fijo Largo: 30 cm. Nylon 1 0,32 0,32
Etiguetas y marquillas Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Hang tag Carton grueso de 10x4cm 1 0,06 0,06
Tejida en damasco con marca y logo
bordados al centro, en color blanco
Etiqueta interna de marca  [sobre fondo negro, 5,5 x 1,4cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco, en color blanco
sobre fondo negro, 6cm. de largo
Etiqueta interna de talla doblada por la mitad y 1cm. de ancho. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de registro 2,5cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de instrucciones [2,5cm. 13 0,05 0,05
Etiqueta especial de En forma de triptico, en cartdn grueso,
propiedades impresa en offsett, con acabado mate 1 2,99 2,99
Empague y embalaje Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cartulina delgada 45 X 35cm. con
Bolsa de papel 14cm. de profundidad. 1 1 1
Plastico biodegradable grande de 50 X
45¢cm., mediana de 40 X 35cm. pequefia
Bolsa plastica de 30 X 25cm. 1 0,58 0,58
ORDEN DE CORTE
Tallas
Color 14 16 18 20 2 Total
1 NEGRO 1 o7 | 96 | o0 | 0
2 10 10 10 10 10 50
3 14-4203 TCX 10 10 10 10 | 10 50
Ml 19-3903 TCX  [J I I i B B B
A 19-5708 TCX * W e # ®
50 50 50 50 50 250
Promedio por prenda: 0.90 cm.
Ancho de tela: 150 cm
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE
jl‘l ‘! Coleccidn: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
N
a : , E_ Prenda: Falda Cadigo: 252.03
A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual
PATRONES TELA
I
| | .| I —
2
1 = —
+ o+ o+ o+ o+
%
X
X
| -
N. Nombre Descripcion Cantidad Orientacion
1 |POST Posterior 2 Al hilo
2 |DEL Delantero 1 Al hilo
3 |FALSOPOST Falso posterior 2 Al hilo
4 |FALSODEL Falso delantero 1L Al hilo

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

Prenda: Falda

Cddigo: 252.03

A0

A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual
Operacion Tiempo (s) Maquina

Orillar falda 60 Overlock
Coser tablones 60 Recta
Armar falsos 45 Recta
Coser falsos falda 45 Recta
Realizar costura de vencimiento en falsos 15 Recta
Cerrar costados 10 Overlock 5 hilos
Cerrar centro atras 5 Overlock 5 hilos
Pegar cierre 90 Recta
Sujetar falsos costado 15 Recta
Planchar costados 60 Plancha
Hacer dobladillo 120 Recta
Cortar hilos y pulir 180 Manual
Planchar 60 Plancha
Empacar y embalar 120 Manual
Total en segundos 885
Total en minutos 14,75
Tiempo real 15
5% Error de cronometraje 0,75
80% Capacidad de produccion estimada 15,6
20% Tiempos suplementarios 8,12
Total 18,72

Responsable: Andrea Vivas

Fecha:
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FICHA TECNICA DE COSTOS

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

1‘1 (! Coleccion: Zen Soul
N

A TODAS NOS QUEDA

Prenda: Falda

Codigo: 252.03

Linea: Casual
Costos Consumo por prenda | Valor Unitario| Valor por prenda
Tela Dril Vulcano 24568 09 7,2499 6,5249
Hilo 68 mts 0,35 0,0476
Cierre 1 0,32 032
£ [Hang tag 1 0,06 c/u 0,06
& |Etiqueta interna de marca 1 0,05¢/u 0,05
-B | Etiqueta interna de talla 1 0,05c/u 0,05
3 % Marquilla de registro 1 0,05 c/u 0,05
E = | Marquilla de instrucciones 1 0,05¢c/u 0,05
= Bolsa de papel 1 1c/u 1
b Bolsa plastica 1 0,58 c/u 0,58
‘g Etiqueta especial de propiedades 1 2,99¢c/u 2,99
b Patronista 18,72 272,58 0,50622
Auxiliar 18,72 269,94 0,501317143
(=] Cortador 18,72 272,58 0,50622
© | Operario confeccion 18,72 272,58 0,50622
= Operario confeccidn 18,72 272,58 0,50622
Cortador 18,72 272,58 0,50622
Disefiador 18,72 528 0,980571429
S
= | MO total 5370 2639,5 0,491527002
Papeleria 5370 183 0,034078212
2 Campaiia publicitaria 5370 748,75 0,13843203
"8’ Desarrollo de prototipos 5370 226 0,042085661
% & Luz 5370 115,76 0,021556797
£| £|Agua 5370 53 0,009869646
8| E|Teléfono 5370 160 0,029795158
3| ‘£ |Arriendo 5370 1586 0,295344507
< Elinternet 5370 100 0,018621974
ﬁ Suscripcion informe de tendencias 5370 280 0,052141527
% Depreciacién mensual maquinaria 18,72 210 0,39
& [Cuota de préstamo amortizada 5370 831,51 0,154843575
Total 17,41
Utilidad 40% 6,97
Subtotal 24,38
Servicios 20% 4,88
Ventas 5% 1,22
Total 30,48
LV.A 12% 3,66
P.V.P. 34,13
Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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5@% FICHA TECNICA DE DISENO

1‘1 (! Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofo-Invierno 2010 2011
N
%@% Prenda: Cardigan Cédigo: 255.01
A "I'(Ill:’ls NOS J|l'|]|':|hl Linea: Casllal
DELANTERO POSTERIOR
MEDIDAS EN PRENDA TERMINADA
Tallas
Detalle 14 16 18 20 22

Largo total 76,00 76,20 76,40 76,60 76,80
Ancho delantero 53,50 53,50 53,50 53,50 53,50
Ancho posterior 126,00 126,00 126,00 126,00 126,00
Contorno de puiio inf. 9,00 9,00 10,00 10,00 11,00
Contorno de puio sup. 14,00 14,00 15,00 15,00 16,00
Largo puiio 24,00 24,50 25,00 25,50 26,00
Costado 58,00 58,10 58,20 58,30 58,40

DESCRIPCION

Manga murciélago con encarrujado en puiio Manga murciélago con encarrujado en puiio

Puiios anchos Puiios anchos

Faja de igual tela a lo largo de todo el contomo Faja de igual tela a lo largo de todo el contorno
Cuerpo y mangas una sola pieza Cuerpo y mangas una sola pieza

Largo al alto de tiro Largo bajo las posaderas

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

Prenda: Cardigan

Codigo: 255.01

Linea: Casual

MATERIALES E INSUMOS

Ancho de tela:

Material Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Composicion: 100% algodon Peso: 180
gr/m2 Rendimiento (m/kg): 3.77 Tejido:
Tela Confort jersey 150 cm. 7,7799 11,6698
Hilo Pinto 120 216 mts 0,35 0,1512
Etiguetas y marquillas Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Hang tag Cartdn grueso de 10x4cm 1 0,06 0,06
Tejida en damasco con marca y logo
bordados al centro, en color blanco
Etiquetainterna de marca |sobre fondo negro, 5,5 x 1,4cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco, en color blanco
sobre fondo negro, 6cm. de largo
Etigueta interna de talla doblada por la mitad y 1cm. de ancha. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de registro 2,5cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de instrucciones |2,5cm. 1 0,05 0,05
Etiqueta especial de En forma de triptico, en carton grueso,
propiedades impresa en offsett, con acabado mate 1 2,99 2,99
Empaque y embalaje Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cartulina delgada 45 X 35cm. con
Bolsa de papel 14cm. de profundidad. 1 1 1
Plastico biodegradable grande de 50 X
45cm., mediana de 40 X 35cm. pequefia
Bolsa plastica de 30 X 25cm. 1 0,58 0,58
ORDEN DE CORTE
Tallas
14 16 18 20 22 Total
1 NEGRO 10 10 10 10 10 50
2 17-5102 TCX 0 | 10| 0 | 10| 10 50
3 19-3903 TCX 0| © | 10 B0 50
4 12-5203 TCX 10 10 10 10 50
5 10 10 10 10 50
50 50 50 50 250
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE
T Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
j‘ (l Prenda: Cardigan Codigo: 255.01
A mms NOS QUEDA Linea: Casual
PATRONES TELA

ML Newvdwe | Deseripcidn | Cantidad | Orlentagion
-1 PORT Posterior 1 Al hilo

2 DEL Delantero 2 Al hilo

3 FAIACNT | Faia central 2 |Alhilo

4 FAIAINF |Faja inferior 1 Al traves

"5 PUNO  |Pufio 2 |Alhilo

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL

j"l‘ (l Coleccidn: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
N

%@ Prenda: Cardigan Cédigo: 255.01

A 'I‘OIII;-!.S NOS .l]UIZl].i Lin ea: ca su al

Operacién Tiempo (s) Maquina

Unir hombros 60 Overlock 5 hilos
Unir costados 15 Overlock 5 hilos
Armar punos 10 Overlock 5 hilos
Encarrujar bordes de mangas 90 Recta
Pegar punos 60 Overlock 5 hilos
Unir costados y hombros faja 60 Overlock 5 hilos
Armar centro frente faja 60 Overlock 5 hilos
Unir faja cuerpo 90 Recubridora
Cortar hilos y pulir 180 Manual
Planchar 15 Plancha
Empacar y embalar 40 Manual
Total en segundos 680
Total en minutos 11,33
Tiempo real 11,33
5% Error de cronometraje 0,5665
80% Capacidad de produccion estimada 11,7832
20% Tiempos suplementarios 2,35664
Total 14,14

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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FICHA TECNICA DE COSTOS

)
2

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

A:Q

Prenda: Cardigan

Cddigo: Z55.01

A TODAS NOS QUEDA

Linea: Casual

Costos Consumo por prenda | Valor Unitario| Valor por prenda
Tela Confort 150 cm. 7,7799 11,6698
Hilo 216 mts 0,35 0,1512
 |Hang tag 1 0,06 c/u 0,06
g Etiqueta interna de marca 1 0,05 c/u 0,05
i Etigueta interna de talla 1 0,05c/u 0,05
- E Marquilla de registro 1 0,05 c/u 0,05
..g g Marquilla de instrucciones 1 0,05¢c/u 0,05
Q Bolsa de papel 1 1c/u 1
'9: Bolsa plastica 1 0,58 c/u 0,58
_g Etiqueta especial de propiedades 1 2,99¢/u 2,99
8 Patronista 14,14 272,58 0,382369167
Auxiliar 14,14 269,94 0,378665833
a Cortador 14,14 272,58 0,382369167
Q | Operario confeccion 14,14 272,58 0,382369167
= Operario confeccién 14,14 272,58 0,382369167
Cortador 14,14 272,58 0,382369167
Disefiador 14,14 528 0,740666667
6:
= | MO total 5370 2639,5 0,491527002
Papeleria 5370 183 0,034078212
o Campania publicitaria 5370 748,75 0,13943203
"g Desarrollo de prototipos 5370 226 0,042085661
-_E @ Luz 5370 115,76 0,021556797
£| 2 |Agua 5370 53 0,009869646
8 g Teléfono 5370 160 0,029795158
3| ‘£ |Amiendo 5370 1586 0,295344507
“| £ [intemet 5370 100 0,018621974
f Suscripcion informe de tendencias 5370 280 0,052141527
§ Depreciacion mensual maquinaria 14,14 210 0,294583333
& [ cuota de préstamo amortizada 5370 831,51 0,154843575
Total 21,27
Utilidad 40% 8,51
Subtotal 29,77
Servicios 20% 595
Ventas 5% 1,49
Total 37,22
I.V.A. 12% 4,47
P.V.P. 41,68

Responsable: Andrea Vivas

Fecha:
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6‘{}% FICHA TECNICA DE DISENO

1“;’(i Coleccidon: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
9 Q Prenda: T-shirt Cédigo: Z55.02
A TOMAE: NS QN Linea: Casual
DELANTERO POSTERIOR

MEDIDAS EN PRENDA TERMINADA

Tallas
Detalle 14 16 18 20 22
Contorno de busto 100,43 104,02 109,63 116,25 122,16
Contorno de cintura 81,20 87,00 93,20 99,05 105,07
Contorno de cadera 105,96 109,92 115,62 121,80 127,72
Largo blusa 56,00 56,20 56,40 56,60 56,80
Ancho de espalda 38,01 39,07 41,10 42,11 43,47
Ancho de pecho 38,07 38,84 40,01 40,95 41,42
Hombro 13,47 13,70 13,91 13,90 14,37
Alto de Busto 26,99 27,60 29,24 29,26 30,16
Separacion de busto 19,07 19,56 20,02 19,72 20,72
Largo manga 13,00 13,30 13,90 14,20 14,80
DESCRIPCION
Cuello tipo bandeja Cuello tipo bandeja
Manga ranglan Manga ranglan
Seis alforzas laterales Posterior una sola pieza sin cortes
Cuello sin pespunte

Recubridora en mangas y bajo
Recubridora en mangas y bajo

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

Prenda: T-shirt

Codigo: 255.02

Linea: Casual

MATERIALES E INSUMOS

Material Descripciéon Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Composicién: 100% algodén Peso: 180
gr/m2 Rendimiento (m/kg): 3.77 Tejido:
Tela Confort jersey 100 cm. 7,7799 7,7799
Hilo Pinto 120 151 mt 0,35 0,1057
Insumos Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Etiquetas y marquillas Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Hang tag Carton grueso de 10x4cm 1 0,06 0,06
Tejida en damasco con marca y logo
bordados al centro, en color blanco
Etiqueta interna de marca |sobre fondo negro, 5,5 x 1,4cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco, en color blanco
sobre fondo negro, 6¢cm. de largo
Etiqueta interna de talla doblada por la mitad y 1cm. de ancho. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de registro 2,5cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de instrucciones |2,5cm. 1 0,05 0,05
Etiqueta especial de En forma de triptico, en carton grueso,
propiedades impresa en offsett, con acabado mate 1 2,99 2,99
Empaque y embalaje Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cartulina delgada 45 X 35cm. con
Bolsa de papel 14cm. de profundidad. 1 1 1
Pléstico biodegradable grande de 50 X
45cm., mediana de 40 X 35cm. pequefia
Bolsa plastica de 30 X 25cm. 1 0,58 0,58
ORDEN DE CORTE
Tallas
14 16 18 20 2 Total
N]E‘;l{() 10 10 10 10 10 50
2 17-5102 TCX 0 [ 0 | 0| 10| 10 50
3 14-4203 TCX 0 | 10 | 10 [ 10 | 10 50
a 11-0105 TCX 10 0 | 10 [ 10| 10 50
5 12-5203TCX | © | v | 0 | 0| 0| =
Total 50 50 50 50 50 250
Promedio por prenda: 100 cm.
Ancho de tela: 145 cm.
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

=

Coleccidon: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

A0
N
ja : , 9 Prenda: T-shirt Cadigo: Z255.02

A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual

PATRONES TELA

N. Nombre Descripcion Cantidad Orientacion
1 |DEL Delantero 1 Al hilo
2 |POST Posterior 1 Al hilo
3 |MAN Manga 2 Altravés
4 |CUFFPOST Cuello posterior 2 Al hilo
5 |CUFFDEL Cuello delantero 2 Al hilo

Responsable: Andrea Vivas Fecha:




FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

)

AQ

Prenda: T-shirt

Codigo: Z55.02

A TODAS NOS QUEDA

Linea: Casual
Operacion Tiempo (s) Maquina

Coser alforzas 120 Recta
Pegar mangas 60 Overlock 5 hilos
Armar escotes parte superior 90 Recta
Unir faja de escote blusa 120 Overlock 5 hilos
Hacer doblado mangas 90
Hacer doblado bajo 60 Recubridora
Cortar hilosy pulir 180 Manual
Planchar 60 Plancha
Empacar y embalar 60 Manual
Total en segundos 840
Total en minutos 14,00
Tiempo real 14
5% Error de cronometraje 0,7
80% Capacidad de produccion estimada 14,56
20% Tiempos suplementarios 2912
Total 17,47

Responsable: Andrea Vivas

Fecha:
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P
L=

A0

A TODAS NOS QUEDA

FICHA TECNICA DE COSTOS

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

Prenda: T-shirt

Cédigo: Z55.02

Responsable: Andrea Vivas

Linea: Casual
Costos Consumo por prenda | Valor Unitario| Valor por prenda
Tela Confort 100cm. 7,7799 7, 7799
Hilo 151 mt 0,35 0,1057
Botones 2 0,22 0,44
£ |Hang tag 1L 0,06¢/u 0,06
& |Etigueta interna de marca 1 0,05c¢/u 0,05
.8 | Etiqueta interna de talla 1 0,05c/u 0,05
@| & Marquilla de registro 1 0,05¢/u 0,05
'g = | Marquilla de instrucciones 1 0,05c/u 0,05
= Bolsa de papel 1 1c/u 1
-4 Bolsa plastica 1 0,58 ¢/u 0,58
"g Etiqueta especial de propiedades 1 2,99c/u 2,99
b Patronista 17,47 272,58 0472417917
Auxiliar 17,47 269,94 0,46784244
a | Cortador 17,47 272,58 0,472417917
Ci Operario confeccion 17,47 272,58 0,472417917
= Operario confeccion 17,47 272,58 0,472417917
Cortador 17,47 272,58 0,472417917
Disefiador 17,47 528 0,915095238
S
= | MO total 5370 2635,5 0,491527002
Papeleria 5370 183 0,034078212
2 Campania publicitaria 5370 748,75 0,13943203
"13 Desarrollo de prototipos 5370 226 0,042085661
% a Luz 5370 115,76 0,021556797
L= E Agua 5370 53 0,009869646
8| £ |[Teléfono 5370 160 0,029795158
§ 'E | Arriendo 5370 1586 0,295344507
£ lInternet 5370 100 0,018621974
ﬁ Suscripcién informe de tendencias 5370 280 0,052141527
% Depreciacién mensual maquinaria 17,47 210 0,363958333
& [cuota de préstamo amortizada 5370 831,51 0,154843575
Total 18,55
Utilidad 40% 7,42
Subtotal 25,98
Servicios 2026 5,20
Ventas 5% 1,30
Total 32,47
LV.A 12% 3,90
P.V.P. 36,37
Fecha:
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofo-Invierno 2010 2011

Prenda: Pantalén Codigo: Z255.03

A0

A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual

DELANTERO POSTERIOR

MEDIDAS EN PRENDA TERMINADA

Tallas

Detalle 14 16 18 20 22
Contorno de cintura 81 87 93 99 105
Contorno de cadera 106 110 116 122 128
Alto de cadera 18 18,66 19,33 20 20,66
Tiro 27 28 29 30 31
Largo total 105,2 105,8 106,4 107 107,6
Ancho de rodilla 25 26 27 28 29
Ancho de basta 25 26 27 28 29

DESCRIPCION

Canesu en cadera con cuatro filas de pespuntes Pantalén recto

visibles

Cierre fijo cubierto con bragueta

Corte central con pespunte visible

Dos botones con dos ojales horizontales
Alto a la cintura

Canesu en cadera con cuatro filas de pespuntes
visibles

Corte central con pespunte visible
Alto a la cintura

Responsable: Andrea Vivas Fecha:




Coleccidn: Zen Soul

Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011

Prenda: Pantalon

Codigo: 255.03

Linea: Casual

MATERIALES E INSUMOS

Material Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Acabado: 480/96 Composicion: 100%
algoddn Peso 253 gr/mt2 Tejido:
Tela Dril Vulcano 24568 diagonal 3x1izquierdo 120 cm. 7,2499 8,6998
Hilo Pinto 120 162 mt. 0,35 0,1134
Insumos Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cierre Tipo: Fijo Largo: 30 cm. Metalico 1 0,32 0,32
Botones Medianos cuatro agujeros externos 2 0,22 0,44
Etiquetas y marquillas Descripcién Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Hang tag Carton grueso de 10x4cm 1 0,06 0,06
Tejida en damasco con marca y logo
bordados al centro, en color blanco
Etiqueta interna de marca |sobre fondo negro, 5,5 x 1,4cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco, en color blanco
sobre fondo negro, 6cm. de largo
Etiqueta interna de talla doblada por la mitad y 1cm. de ancho. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de registro 2,5cm. 1 0,05 0,05
Tejida en damasco blanco con
estampado en color negro, 6,5 x
Marquilla de instrucciones |2,5¢cm. 1 0,05 0,05
Etiqueta especial de En forma de triptico, en carton grueso,
propiedades impresa en offsett, con acabado mate 1 2,99 2,99
Empaque y embalaje Descripcion Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
Cartulina delgada 45 X 35cm. con
Bolsa de papel 14cm. de profundidad. 1 1 1
Plastico biodegradable grande de 50 X
45¢cm., mediana de 40 X 35cm. pequefia
Bolsa plastica de 30 X 25¢cm. 1 0,58 0,58
ORDEN DE CORTE
Tallas
Color 14 16 18 20 2 Total
1 NEG 1{0 10 10 10 10 10 50
2 10 10 10 10 10 50
3 14-4203 TCX 10 10 10 10 10 50
9 19-3903 TCX i 0| & BN =0
5 19-5708 TCX 10 10 | 10 [ 10| 10 50
50 50 50 50 50 250
Promedio por prenda: 120 cm.
Ancho de tela: 150 cm.




SW) FICHA TECNICA DE PATRONAJE
5 l.l. ‘ 2 Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
8@;\%! Prenda: Pantalén Codigo: 2S5.03
atopasNosouepa | Linea: Casual
PATRONES TELA

I§
10
- E i ] i
N. Nombre Descripcion Cantidad Orientacion
1 |FALSODEL Falso delantero 2 Al hilo
2 |CANDEL Canesu delantero 2 Al hilo
3 |DEL Delantero 2 Al hilo
4 |DELCOST Delantero costado 2 Al hilo
5 |CANPOST Canesu posterior ifi Al hilo
6 |FALSOPOST Falso posterior 1 Al hilo
7 |POST Posterior 2 Al hilo
8 |POSTCOST Posterior costado 2 Al hilo
9 |ALETILLA Aletilla ili Al hilo
10 | ALETILLON Aletillon il Al hilo

Responsable: Andrea Vivas Fecha:




FICHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL
‘1 (! Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
8 ; N? S Prenda: Pantalon Codigo: 255.03
A TODAS NOS QUEDA Linea: Casual
Operacion Tiempo (s) Maquina
Armar delanteros linea de quiebre 60 Recta
Armar posteriores linea de quiebre 60 Recta
Asentar delanteros y posteriores con pespuntes 120 Recta
Cerrar tiros del-post 10 Overlock 5 hilos
Orillar aletilla 3 Overlock
Orillar aletillon 3 Overlock
Pegar aletilla 3 Recta
Pespuntar aletilla 3 Recta
Pegar cierre 2 Recta
Pespuntar bragueta (J) 4 Recta
Cerrar delantero 120 Recta
Atracar delantero 2 Recta (zigzag)
Cerrar costados 120 Overlock 5 hilos
Cerrar entrepiernas 60 Overlock 5 hilos
Armar pretina 180 Recta
Pespuntar pretina 60 Recta
Hacer gjales 2 30 Ojaladora
Pegar botones 2 30 Botonadora
Hacer dobladillos 20 Recta
Cortar hilos y pulir 180 Manual
Planchar 60 Plancha
Empacar y embalar 120 Manual
Total en segundos 1320
Total en minutos 22,00
Tiempo real 22
5% Error de cronometraje 1.1
80% Capacidad de produccion estimada 22,88
20% Tiempos suplementarios 4,576
Total 27,46

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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A TODAS NOS QUEDA

FICHA TECNICA DE COSTOS

Coleccion: Zen Soul

Temporada: Otono-Invierno 2010 2011

Prenda: Pantalén

Cddigo: 255.03

Linea: Casual

Costos Consumo por prenda | Valor Unitario| Valor por prenda
Tela Dril Vulcano 24568 120cm 7,2499 8,6998
Hilo 162 mt. 0,35 0,1134
Cierre 1 0,32 032
- Botones 2 0,22 0,44
.E |Hang tag 1 0,06 c/u 0,06
- | Etiqueta interna de marca 1 0,05 c/u 0,05
- § Etiqueta interna de talla 1 0,05¢c/u 0,05
..g g Marquilla de registro 1 0,05c/u 0,05
o Marquilla de instrucciones 1 0,05 c/u 0,05
E Bolsa de papel 1 1c/u 1
% Bolsa plastica 1 0,58 c/u 0,58
3 Etiqueta especial de propiedades 1 2,99¢/u 2,99
Patronista 27,46 272,58 0,742564167
Auxiliar 27,46 269,94 0,735372262
o | Cortador 27,46 272,58 0,742564167
S [Operario confeccion 27,46 272,58 0,742564167
= Operario confeccion 27,46 272,58 0,742564167
Cortador 27,46 272,58 0,742564167
Disefiador 27,46 528 1,438380952
3
= | MOl total 5370 2639,5 0,491527002
Papeleria 5370 183 0,034078212
b Campania publicitaria 5370 748,75 0,13943203
E Desarrollo de prototipos 5370 226 0,042085661
;E 2 Luz 5370 115,76 0,021556797
=| 2 [Agua 5370 53 0,009869646
8| S |[Teléfono 5370 160 0,029795158
§ ‘c | Arriendo 5370 1586 0,295344507
£ [Intemet 5370 100 0,018621974
< [suscripcién informe de tendencias 5370 280 0,052141527
% Depreciacion mensual maquinaria 27,46 210 0,572083333
& [cuota de préstamo amortizada 5370 831,51 0,154843575
Total 22,15
Utilidad 40% 8,86
Subtotal 31,01
Servicios 20% 6,20
Ventas 5% 1,55
Total 38,76
LV.A 12% 4,65
P.V.P. 43,42

Responsable: Andrea Vivas

Fecha:
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%@% FICHA TECNICA DE TELAS
T \ Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
AQ =
8 S Linea: Casual
A TODAS NOS QUEDA
DRIL VULCANO
Razon social: A TODAS NOS QUEDA 24568

Coleccion: Zen Soul

Material: Dril Vulcano 24568

Prendas: Ref: 252.03

Ref: Z55.03

Caracteristicas fisicas y quimicas
Composicién: Algodon 100%
Resistencia a la abrasion: Alta
Resistencia al calor: Media
Resistencia a la tension: Alta
Elasticidad: Es resistente al uso intenso
Se lava facilmente
Apropiado para plisados permanentes
No necesita planchado
No desarrolla peeling

Acabado: 480/95
Composicién: 100% Algoddn
Peso: 253 gri/m’ * 7,5 ozfyd’
Ancho: 150 cm

Tejido: Diagonal 3x1 izquierdo

Acabados

Confort-Fresh (Confort y frescura)

Proceso dado a las telas para lograr que las prendas tengan por su parte interna alto grado de
humectacion y por el lado externo alta repelencia a la humedad (hidrofilico-hidrofébico),
logrando buena transpiracidon dando proteccién a los cambios climaticos.

Hipoalergénico

Brinda a la tela un tacto suave, protegiendo la fibra de la formacidn de bacterias y evitando el
deterioro de la prenda y los posibles dafios sobre las vias respiratorias y alergias de la piel.
Usada especialmente en algoddn y poliéster/algodén para prendas delicadas.

Manejo y uso del material

N. de aguja: Punta de bola 90/14 - 100/16

Tension del pie: Alta

Debido a su densidad su cuidado no requiere mayores especificaciones, se puede limpiar
mediante métodos de lavado caseros.

Resiste altas y bajas temperaturas, sin embargo para un mejor aprovechamiento de las ventajas
del acabado se recomienda no someter las prendas a temperaturas superiores a los 40°.

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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'® C

T Coleccidn: Zen Soul Temporada: Otofio-Invierno 2010 2011
A0
%63% Linea: Casual

A TODAS NOS QUEDA UNG AHO

Razén social: A TODAS NOS QUEDA 75751
Coleccion: Zen Soul
Material: Ungaro 75751
Prendas: Ref:254.02

Ref: ZS13.01

Caracteristicas fisicas y quimicas

icidn: An/ i Acabado: 480/33
Cort.lpOSlC.an. Algodov’/ |I-l‘l0 .88/12 Composicion: Alg./lino 88/12
Resistencia a la abrasion: Baja Peso: 183 gr/m’ * 5,4 ozlyd’
Resistencia al calor: Alta Ancho: 140 cm

Resistencia a la tensién: Media Tejido: Tafetan

Encogimiento: No encoje si se maneja con bajas temperaturas , sanforizado
Elasticidad: Es resistente al uso intenso
Se lava facilmente es fresco, absorbe facilmente la humedad y conserva el calor corporal

Acabados

Acabado Soft (Fisico-friccion)

Proceso fisico abrasivo sobre la tela, para conseguir un tacto supersuave y afelpado (piel de
durazno), logrado por aplicacién directa de punta de cerdas con acabados endurecidos,
levantar uniformemente la fibra de los hilos que componen la tela, evitando en procesos de
lavado y tacto posteriores la formacidén de motas y mala apariencia. Como el proceso en si, le da
alatela (prenda) un tacto muy suave, se recomienda no someter la prenda a procesos de
lavanderia diferentes a los normales de los efectuados en casa (con detergentes en lavadora y
luego secado a 400C). Ademas, el proceso por su naturaleza ahorra dinero al comparar con
prendas que no lo tengan y necesitan ser sometidos a lavados fuertes para obtener los tactos
deseados.

Manejo y uso del material

N. de aguja: Punta de bola dorada 65/9 - 90/14

Tension del pie: Media

Lavar por separado, seleccionando los colores claros de los oscuros y las telas con diferentes
tipos de fibras.

Usar detergentes exentos de blanqueadores, cloro y oxigeno activo, especialmente en los tonos
muy intensos u 0scuros.

No sobrecargar la maquina.

Hacer un buen enjuague final eliminando residuos de detergentes, especialmente si ha estado
en remojo por varias horas. Evite retorcer la prenda al enjuagar.

La exposicidn a la luz solar puede ser causa de amarillamientos en las telas de color blanco.
Los tejidos con fibras naturales como la lana y el lino, se deforman al secarse colgados, es
preferible secarlos extendidos.

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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I‘T (! Coleccion: Zen Soul Temporada: Otofno-Invierno 2010 2011
N

8@6&8 Linea: Casual

A TODAS NOS QUEDA

confort

Razon Social: A TODAS NOS QUEDA
Coleccidn: Zen Soul
Material: Confort

Prendas: Ref: 751.02
Ref: 2S2.02
Ref: Z513.01
Ref: ZS5.01
Ref: ZS4.01
Ref: ZS5.02

Caracteristicas fisicas y quimicas
Composicién: 100% algodén
Resistencia a la abrasion: Baja
Resistencia al calor: Alta
Resistencia a la tension: Media
Encogimiento: No encoje si se maneja con bajas temperaturas , sanforizado

Elasticidad: Es resistente al uso intenso

Se lava facilmente es fresco, absorbe facilmente la humedad y conserva el calor corporal

Acabados

Antibacterial

Evita que las bacterias transferidas de la piel o del medio ambiente se reproduzcan en la ropa.
Actua como antiolor, ya que al inhibir el volumen de bacterias, el cuerpo no desarrolla procesos
de descomposician.

Manejo y uso del material
N. de aguja: Punta de bola dorada 65/9 - 90/14
Tension del pie: Media

El lavado de las prendas se debe hacer preferiblemente en lavadora domeéstica.

Ciclo normal o suave segun la estructura de la tela.

Lavar con agua a temperatura ambiente.

Clasificar las prendas por color, no mezclar colores claros con oscuros.

Seguir cuidadosamente las instrucciones del fabricante del detergente.

Disolver muy bien el detergente antes de lavar las prendas y no dejarlas en remojo, ya que esto
puede ocasionar manchas localizadas de blanqueador dptico, el cual esta presente en la gran
mayoria de los detergentes que se encuentran en el mercado.

Enjuagar con abundante agua.

Preferiblemente secar extendido é en maquina en ciclo suave para evitar la deformacion de la
prenda. No se debe exceder los 60°C de temperatura.

Evite exponer innecesariamente las prendas a la luz directa del sol.

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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m FICHA TECNICA DE TELAS

1‘1‘ (! Coleccion: Zen Soul Temporada: Otoiio-Invierno 2010 2011
N

%Qg Linea: Casual

A TODAS NOS QUEDA

Razén social: A TODAS NOS QUEDA
Coleccion: Zen Soul

Material: fuego 14513

Prendas: Ref:Z751.01

Ref: 252.01

Ref: 253.02

Ref: Z54.03
Caracteristicas fisicas y quimicas
Composicién: Algodén 100% Acabado: BT
Resistencia a la abrasion: Alta Composician: 100% Algodon
Resistencia al calor: Media Peso: 206 gr/im” = 8,1 an'pd’
Resistencia a la tension: Alta Ancho: 180 cm

Elasticidad: Es resistente al uso intenso Tejido: Tatatan
Se lava facilmente
No desarrolla peeling

Acabados
Antibacterial
Evita que las bacterias transferidas de la piel o del medio ambiente se reproduzcan en la ropa.

Confort-Fresh (Confort y frescura)

Proceso dado a las telas para lograr que las prendas tengan por su parte interna alto grado de
humectaciéon y por el lado externo alta repelencia a la humedad (hidrofilico-hidrofébico),
logrando buena transpiracion dando proteccidn a los cambios climaticos.

Manejo y uso del material

N. de aguja: Punta de bola 60 a 70

Tension del pie: Media

Tolera por completo un lavado a maquina a 30 ° C con velocidades de hasta 800 vueltas.

En una bolsa de lavanderia de su correspondiente tamafio.

Planchar siempre del revés con temperatura baja (1 punto) y humedecer ligeramente —mejor
con vapor que rociar —, puesto que de lo contrario pueden quedar manchas de agua.

Las partes con arrugas no se deben planchar en absoluto.

Responsable: Andrea Vivas Fecha:
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6.4 ACEPTACION DE LA PROPUESTA

Para el proceso de evaluacidn de aceptacion de la propuesta se decide optar por
el método cualitativo de recoleccién de datos conocido como focus group’®, para lo cual
se convocan a cuatro grupos de 10 mujeres cada uno, segmentados en dos rangos de
edad y en dos niveles socioecondmicos, establecidos de acuerdo a las normativas

requeridas para este tipo de investigacion.
Los focus group quedan establecidos de la siguiente manera:

e Grupo A: Mujeres de entre 35 a 41 aios, de nivel socioeconédmico medio.
e Grupo B: Mujeres de entre 35 a 41 ainos, de nivel socioeconémico medio alto.
e Grupo C: Mujeres de entre 42 a 49 aiios, de nivel socioecondmico medio.

e Grupo D: Mujeres de entre 42 a 49 aios, de nivel socioecondémico medio alto.

Este proceso se lo realiza en cuatro dias laborables, brindandole a las encuestadas la
posibilidad de portar consigo una de las prendas de la coleccidn a ser testeada, para

evaluar sus beneficios de manera cercana.

Los resultados obtenidos del anterior sistema de evaluacién son recogidos dentro del
lugar habilitado para cada focus group, para lo cual se determina una natriz de 8
variantes a ser consideradas para la evaluaciéon del producto (entiéndase como producto
a cada uno de los prototipos), sin embargo estas no pueden ser aplicadas como encuestas
debido a la naturaleza del método de investigacion, por lo que los resultados responden
mas bien a las caracteristicas de: descriptivos, subjetivos, exploratorios y aproximados, y

en ningln caso pueden ser sistematizados con valores porcentuales.

6.4.1 VARIABLE 1. COLOR

Los resultados en cuanto al color determinan que debido a la neutralidad
de los mismos, es una coleccion de facil acceso para las usuarias puesto que aun si
no se compraran todos los elementos de cada completo, facilmente se podrian

comprar las prendas por separado y buscar una opcidn de combinacidon que no sea

8 Focus group.- Es una de las formes de los Estudios Cualitativos en el que se reline a un grupo de personas para
indagar acerca de actitudes y reacciones frente a un Producto, Servicio, Concepto, Publicidad, Idea o Empaque.
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la preestablecida, ademés que la sensacion que les provoca la combinacion de
estos colores la asocian con la elegancia, caracteristica que resulta ser importante

especialmente para los grupos By C.

6.4.2 VARIABLE 2. TELAS

Las consideraciones de los cuatro grupos develan que las telas, aun
cuando simples en apariencia son adecuadas para € segmento casual, ademas se
considera que la caida y la versatilidad del jersey aporta en si mismo un valor
agregado, pues se manifiesta que el uso de este material principalmente en
prendas superiores, le da a la usuaria la posibilidad de comprar una prenda que
pueda ser utilizada como un bdsico de otros universos de la moda, no
exclusivamente el casual. Sin embargo se muestra un poco de resistencia a la
gabardina pues se la considera una tela demasiado comun y que podria resultar un
poco incomoda debido a la rudeza de su textura, los grupos A,B y C, manifestaron
que les resultaria mas cdnoda una tela cuya composicidon incluyera lycra o

elastano.

Se considera la posibilidad de expandir las opciones textiles a las mezclas de
composicidon 75/25 algoddn lycra y 80/20 algoddn viscosa, que ofrecen mas
elasticidad, manteniendo en una proporcién bastante admisible los beneficios de
las fibras naturales; para los tejidos planos es necesario realizar procesos previos
de lavanderia que suavizan € teido, se sugieren el esmerilado®,
n‘icroesmeriladozo, frisado™* y el suavizado a través del tacto seco de la silicona,
ademéds de la adicién obligatoria del acabado soft , para mejorar la apariencia al
tacto y considerar la mezda 80/20 algoddn modal en tela, misma que logra un
tacto muy suave al tejido plano, pero que hasta el momento solo se desarrolla en
tejido de punto, en fabricas cuya producciéon textil es para consumo propio, es
decir no comerdializan sus textiles, sino que los desarrollan para crear sus propios

productos.

9 Esmerilado.- Acabado fisico de superficie mediante el cual se logra un tacto suave y afelpado.

2 Microesmerilado.- Efecto similar al esmerilado, pero més perfeccionado, y cuyo tacto frisado, es practicamente
imperceptible a la vista humana, solo se lo detecta a través del tacto.

! Frisado.- Proceso mediante el cual algunos hilos de tejido son llevados ala superficie en un proceso llamado flotante y
que permite darle al sustrato un tacto mas suave similar al algodon pyma.
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6.4.3 VARIABLE 3. DISENO

El disefio de las prendas tuvo una recepcion positiva en los cuatro grupos,
pese a lo anterior surge una contradiccion en la percepcidn de las usuarias debido
a que las mujeres del grupo C, manifiestan que les resulta complicado combinar
estas prendas con otras que pudieran encontrar en el almacén es decir que si no
pudieran acceder al completo en su totalidad tal y como se establece en la
combinacién de la propuesta, no optarian por estas prendas; opinidon contraria a lo
que se manifestara en la variante 1, cuando se mencionaba que eran prendas

facilmente combinables debido a la neutralidad del color.

Mas adelante al conocer la propuesta visual de las otras colecciones, e mismo
segmento denota que les resulta poco familiar el estilo con que éstas son
manejadas y que quizas se deba al origen cultural de la disefiadora, lo opuesto
sucede con los otros tres segmentos que catalogan a la propuesta desde una
consideracion estética como: original, diferente, propositiva y hasta divertida en

algunos casos.

6.4.4 VARIABLE 4. AJUSTE DE LAS PRENDAS

Las mujeres que pudieron medirse los prototipos (debido a que estos
fueron realizados solo en la talla base 14), manifestaron su conformidad con la
forma en que les ajustaban los mismos, no obstante algunas de ellas
pertenecientes a los grupos C y D, manifiestan que si bien las prendas inferiores
confeccionadas con gabardina les ofrecen un mayor soporte a zonas como el bajo
vientre, las mismas les resultan incomodas, debido a que consideran que este
soporte es una caracteristica positiva para las mujeres mas jévenes que buscan
ludir su cuerpo y no para ellas que buscan holgura y comodidad, debido a su edad

Y a su peso.

En cuanto al tallaje se pudo comprobar que el cuadro de tallas establecido resulta
util para e segmento determinado, ya que puede ser susceptible a anmpliarse o a

reducirse debido a la morfologia que presentan las encuestadas..
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6.4.5 VARIABLE 5. AUTOPERCEPCION DE LA IMAGEN

Al referirse a los beneficios estéticos que estas prendas pudieran ctorgar
al target seleccionado se menciona que la sola idea de contar con una marca que
disefie excdusivamente ropa para mujeres de tallas grandes les proporciona una
satisfaccion a nivel emocional debido a que se sienten incduidas dentro del sistema
de la moda, que siempre lo han visto cono restringido. Lo anterior les motiva a
conocer mas sobre estos productos puesto que hacen una diferenciacion con ellas
y les permiten ser parte de un target que ahora se proyecta como exclusivo con la
finalidad de satisfacer solo sus necesidades. Ademas una vez que han tenido una
relaciéon mas directa con el producto, consideran que su autoconfianza y la forma
de proyectarse hacia los demds se ven estimuladas con la posibilidad de ser
atendidas por profesionales que se dediquen a desarrollar prendas que resalten
sus atributos, consideren sus defectos como potenciales virtudes y se preocupen

siempre de destacar su imagen a pesar de su talla y morfologia.

Todas las referencias de la coleccion (véase Capitulo VI, 6.2.8.6. Board de
coleccidn), a excepcion de la referencia ZS1.01, presentaron el resultado previsto
para la silueta rectangular: crean la ilusion de curvas, perfilando la cintura, sin
ceiiirla. Las encuestadas manifiestan que el cambio es perceptible y que los
resultados son satisfactorios, muchas de ellas mencionan que con estas prendas
no tienen la necesidad de utilizar las incdmodas fajas, pues aunque no les cambia
la estructura del cuerpo, ni se sienten comprimidas; visualmente se ven mas

esbeltas.

El problema que se presenta con la referencia ZS1.01, es que cifie correctamente
el torso, pero ajusta indebidamente la zona del busto, por la combinacion de telas,
pues la una es mas flexible que la tela principal, por lo que el busto se divide
dejando la parte ancha en la zona blanca que tiende a anmpliar visualmente la
imagen. Se sugiere el cambio de la tela principal, a una tela que contenga un
porcentaje minimo de lycra, pues de lo contrario, ya no se lograria el mismo

soporte que posee la prenda original.
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Se constata la versatilidad de las prendas en cuanto a su funcionalidad, debido a
que las mujeres participantes en la entrevista, pertenecen a distintos morfotipos y
al probarse las prendas los resultados obtenidos muestran que, si bien esta
coleccion esta definida para un morfotipo predeterminado, resulta accesible a
otras variaciones, lo que anplia su espectro de comercializacion. Asi, las
referencias Z52.01, 7S2.02, ZS2.03 y 7Z51.02 favorecen a la silueta reloj de arena,
destacando sus cunvas; las referencias Z54.02, ZS1.02, Z55.03, Z54.03, ZS3.02 y
ZS3.01, ayudan a mejorar la apariencia del morfotipo oval, simulando una cintura
estrecha, desvian la atencidon del vientre y crean una estructura mejor
proporcionada; y finalmente en el morfotipo triangular invertido, las referencias
Z55.02, Z51.01 y Z54.01, disimulan la amplitud de la zona de los hombros y

aportan volumen a las caderas, aportando equilibrio a la figura.

6.4.6 VARIABLE 6. VALOR AGREGADO

El valor agregado como uno de los puntos clave de esta tesis, se da en la
indusién de telas que mejoren la apariencia y comodidad de la piel las mujeres de
tallas grandes que continuamente sufren de afecciones dérmicas debido a su
peso. Para evaluar la efectividad de este valor agregado se sugiere que las
encuestadas puedan llevar a sus casas una de las prendas de la coleccidon y la usen
por el lapso de 1 dia entero en sus tareas cotidianas, de lo anterior se obtiene que
la mayoria de las mujeres coinciden en que las prendas les permitieron
experimentar una sensacion de frescura y ligereza, al portar las prendas y que
ademds notaron que la transpiracion habitual no se incrementdé aun en dias
soleados, pese a lo antepuesto consideran que para evaluar los verdaderos
beneficios de los acabados hipoalergénicos y los antibacteriales seria necesario
que pudieran utilizar estas prendas por un lapso de tiermpo mayor y que su uso sea
frecuente y consecutivo, de lo contrario resulta un poco apresurado dar un criterio
real sobre los verdaderos beneficios de este tipo de prendas, ya que lo comparan
con los productos de uso cosmético, que muestran resultados después de algunas
dias de uso; por lo que a su criterio se debiera educar mas a las futuras

compradoras en la forma de uso y el cuidado que se les debe dar a este tipo de
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prendas, para que el publico pueda disfrutar de estos beneficios de una mejor

manera y entender que los resultados no son mediaticos.

Un aspecto que debiera considerarse para la propuesta es que en estos grupos se
manifestd una necesidad de un subsegmento que a menudo forma parte de este
target y es el de las mujeres con diabetes tipo I, las anteriormente mencionadas
suelen sufrir afecciones cutaneas provocadas ya sea por cortes, lastimaduras o
golpes propios de la cotidianidad, que resultan dificiles de cicatrizar debido a su
enfermedad, y que son facilmente susceptibles de adquirir alguna bacteria del
ambiente, por su sistema inmunodeficiente; por lo que a criterio de las mismas,
este tipo de prendas pudieran resultar de gran ayuda en € proceso de
cicatrizaciéon de sus heridas, asi serian no solo prendas cosméticas sino también

preventivas de estas afecciones.

6.4.7 VARIABLE 7. PRECIO

Los precios que se establecieran en primera instancia para las prendas,
como resultado de una ocotizacidn estimada de los materiales e insumos
requeridos para su produccidn, se consideran accesibles para los grupos B y D,
reflexionando ademds que son prendas de categoria casual, que su frecuencia de
compra es elevada en relacion a las otras categorias y que debido a que son
producidas y no solo comercializadas en el pais pueden aportar mas elementos de
valor agregado, ademas de los beneficios no solo por la composicidon y estructura
de la prenda en si, sino por la distinguida atenciéon que se da a la dientela, a

través de las asesorias con la compra y registro de cada prenda.

Para los grupos A y C, los precios de las referencias: ZS2.02, ZS4.02 Y ZS5.02 (véase
Capitulo V1, 6.2.8.6. Board de coleccidn), son elevados, pues seglin sus opiniones,
estas referencias son t-shirts modificadas (indluyen en esta tipologia a la
referencia Z54.02, que es una blusa); que a pesar de ser estéticamente \vistosas,
pueden ser obtenidas a un precio relativamente menor; al detallarles los
beneficios de estas prendas y compararlas con sus potenciales competidoras (se
presenta e caso de t-shirts de la marca MING que con un diseiio simple, calidad

alta, pero sin valores agregados, establecen el precio de venta de cada una desde
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34 a 45 ddlares americanos; las encuestadas contraponen este ejemplo con el de
la marca XXI FASHION que comercializa t-shirts de moda, de baja calidad,
confeccionadas masivamente por maquiladoras chinas, con tallas variadas, pero
que dependiendo el disefio pueden alcanzar las tallas grandes, a precios que en
rebaja llegan a los 5 ddlares americanos), las participantes denotan un interés
mayor, sin embargo no se muestran del todo convencidas, manifiestan que
“prefieren una t-shirt mas entallada (apretada, que no corresponde a su talla)

pero que no aueste mucho, para poder comprar varias”.

Por lo anterior se sugieren dos opciones, incrementar €l precio de otras prendas
para disminuir e de las referencias mencionadas y continuar obteniendo los
mismos beneficios de comercializacion o restringir el target y cambiar la categoria
de la propuesta, para continuar manejando los mismos precios e incrementarios
progresivamente, pues los grupos B y D, manifiestan que si los disefios fuesen

muy exclusivos, estarian dispuestas a pagar valores relativamente mas altos.
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CONCLUSIONES

1. Durante el desarrollo de esta tesis se disefian colecciones de categoria casual
informal, para mujeres de tallas grandes de entre 35 a 49 afnos, respondiendo a
una demanda de prendas que incduyen caracteristicas como: confortabilidad y
funcionalidad, obtenidas del estudio de mercado que se realiza en el Capitulo II; se
analiza ademas la oferta nacional de la materia prinrma necesaria para su
fabricacién, adicional a lo anterior, se conduye que el comprador de este tipo de
confeccidn no renuncia por su peso a prendas con disefo y que estén a la moda,
por lo que se aplican los procesos requeridos de adaptacion de las prendas
tendencistas a través de un andlisis de las siluetas que les sientan mejor a los
diferentes morfotipos corporales existentes en este target y al desarrollo de un
cuadro de tallas que permite la produccién de las anteriores, sin que el disefio
propuesto se deforme.

2. Debido a la necesaria exploracidon tedrica de las fibras con las que se pretende
realizar la propuesta; se deduce que la opcdén de trabajar con fibras
hipoalergénicas y/o antibacteriales, resulta demasiado costosa, tomando en
cuenta que las colecciones planteadas responden a la categoria casual; por lo que
se opta por una altemativa eficaz, que es la de trabajar con telas que incluyen un
acabado antibacterial e hipoalergénico en su superficie -tecnologia que si bien aun
no se desarrolla en su totalidad en el pais, ya se comercdializa a través de empresas
en su mayoria, de procedencia mlonmbiana- y que ademés poseen una
composicion del 100% de fibras naturales. Para esta tesis se selecciona el algoddn
como principal materia prima, porque posee cualidades que aun si no fueran
potencializadas por los acabados antes mencionados, siguen siendo eficaces en
términos de proteccidn antibacterial, debido a su hidrofilidad y facil absorcion.

3. Respondiendo a las necesidades relativas a la manera en que entallan las prendas
de esta categoria en €l target especificado, se realiza un estudio ergonémico
exploratorio, que reune a 25 mujeres de cada salto de talla (desde la 14 hasta la
22) y se obtiene un cuadro de tallas unificado, cuya efectividad se comprueba con
la realizacién de prototipos de prendas basicas (blusa, pantalén y falda), ademas

de su comprobacion, correccion y aceptacion por parte de un grupo focal en las
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telas y disenos ya definidos. Para la realizacion de los mencionados prototipos se
desarrolla un andlisis de los diferentes tipos de morfologias del cuerpo femenino,
lo que determina que segun el cuadro de tallas obtenido, de manera general, el
promedio de las mujeres que pertenecen al target al que se pretende acceder
posee un morfotipo conocido como rectangular.

Mediante el andlisis de tendencias, y el estudio de los diferentes tipos
morfoldgicos, se perfeccionan las siluetas idéneas para cada uno de ellos, que
rednen disefo y satisfaccion de necesidades en prendas que otorgan beneficios de
hipoalergenia y proteccion antibacterial, conjuntamente evitan problemas de
autoestima en mujeres que se sienten relegadas debido a su peso y a que no
cuentan con una asesoria profesional que les recomiende la forma en que pueden
potencializar sus cualidades y disimular sus defectos.

Después del correspondiente andlisis de los costos de fabricacion que inplica el
desarrollo de la coleccién prototipo, se establece que si bien dichos costos
pudieran hacer que el proyecto sea rentable; no lo es la aceptaciéon por parte de
un segmento del target que pertenece a la dase media, que prioriza las prendas
“de moda” a aquellas que otorgan beneficios importantes; por lo que cono se
menciona en 6.4. Aceptacion de la propuesta, 6.4.7. Variable 7. Precio, pag.266, se
sugieren dos opciones, incrementar el precio de otras prendas para disminuir el de
las referencias mencionadas y continuar obteniendo los mismos beneficios de
comercializacion o restringir el target y cambiar la categoria de la propuesta, para
continuar manejando los mismos precios e incrementarlos progresivamente, lo
que pagania el costo de la inversion en una campaina de publicidad, que potencie
las ventajas de la adquisicion del producto, a través del fortalecimiento del
beneficio de las etiquetas especiales.

El consumidor de tallas grandes es un grupo que ha sido, y aun es, “descuidado”
por el mercado, que no le presta la atencién que se merece. Esta circunstancia

supone una oportunidad en este segmento creciente.

Los propios consumidores de tallas grandes son quienes mejor pueden decir a los
fabricantes qué pueden hacer para mejorar la confeccidn de tallas grandes. Las

principales mejoras y necesidades sefialadas por los consumidores de tallas
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grandes en una encuesta realizada por el Fairchild Fashion Group, que se
encuentra en € libro The Why of the Buy: Consumer Behavior and Fashion
Marketing, de los autores Patricia M. Rath, Stefani Bay, Richard Petrizzi y Penny
Gill, 2008.,son:

. Mis estilos y tallas disponibles en grandes almacenes: “sélo porque

seamos grandes no quiere decir que no queramos vestir arreglados y a la moda”.

. Disponer de la misma oferta de estilos y moda en tallas mas
grandes.

. Acceder a una mejor red de tiendas dénde conprar.

° Mejor control de calidad y cosido mas resistente.

. Tallaje no universal: lo que es una XL en una marca puede ser una L

en otra, y viceversa.

. Tener en cuenta que confeccionar una talla grande no es sdlo

aumentar el tamano de la prenda, sin mas.

Consideraciones que se han tomado en cuenta en el desarrollo de esta tesis,

potenciando la viabilidad de su progreso.
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RECOIVENDACIONES

1. Ecuador es un pais que en los Udltimos afos, debido a las politicas

gubernamentales tiene mas posibilidades de desarrollo de empresa y en el cual en
términos generales se registra un deterioro de los niveles de productividad, valor
agregado y rentabilidad, asi como una menor generacion de empleo; como
consecuencia de un escaso esfuerzo para mejorar el capital humano, renovar e
incrementar el stock, innovar y diversificar los mercados; es por esto que la
necesidad de producir elementos que fortalezcan la industria con la inclusion de
valores agregados es imperante. Lo anterior responde entonces al objetivo
principal de esta tesis, mismo que pese a las limitantes que demuestra el sector
textil manufacturero del pais, se aumple bajo ciertas restricciones, por lo que una
de las recomendaciones mds importantes, sino la principal, es que se debe
propender al mejoramiento de las condiciones en las que se desenvuelve este
sector productivo, trabajando desde el desarrollo de la materia prima que permita
la produccion de un producto 100% ecuatoriano, que responda a las necesidades
del mercado y que logre el perfeccionamiento de productos de calidad de
exportacion.

El talento y el impetu caracteristicos de los estudiantes que egresan de la carrera
de Disefio de Modas debe tomarse en cuenta para inducirflos a explorar por
distintos segmentos del gran mercado que significa la Moda, pues a menudo se
opta por la solucién laboral medidtica y se olvida de las inquietudes propias de la
avidez de conocimiento; por lo que se recomienda a los estudiantes no cerrarse a
la investigacion de nichos de mercado aparentemente faciles (por su
establecimiento y permanencia) sino buscar las necesidades reales que existen en
el pais.

Como ya se mencionara anteriormente el problema de la escasez de opciones en
la oferta textil, hace que se recurra a otras altemativas presentes en e mercado y
gue sin embargo se deben considerar de manera muy cuidadosa, pues poseen
caracteristicas que requieren un mayor conocimiento del desarrollo de las
mismas. En este caso puntual, se exhorta a desarrollar marquillas de instruccién

de cuidado de la prenda que especifiquen la forma, periodicidad y observaciones
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que se deben tomar en cuenta para que el acabado sobre la tela dure por un
periodo de tiempo prolongado y se efectivicen sus cualidades, conjuntamente se
debe instruir al usuario en € uso de estas tecnologias. En relaciéon al uso de telas
como la gabardinay el dril, se recomienda realizar procesos de lavado previos a su
utilizacion, a fin de que la tela suavice su textura y sea mds benevolente con el
usuario.

Puesto que el proyecto posee una rentabilidad relativa a la reestructuracién de su
propuesta o la reeleccidon del target, se recomienda diversificar las condiciones del
producto, otorgandole otro tipo de acabados que puedan ofrecer una mayor
posibilidad de beneficios. Asimismo, de acuerdo al nivel de aceptacién del
producto, se sugiere el desarrollo de colecciones de categoria Prét-a-Porter
Casual, confeccionadas con textiles saludables a base de lana/turba (50/50)
producto de origen finlandés, que neutraliza las secreciones de la piel, debido a
sus propiedades hipoalergénicas. Esta oferta se puede expandir a otros universos
como el Sport Wear y la Lenceria tanto intima como de cama.

La mejor manera de engrandecer un proyecto en marcha es la inversion extema,
ya sea de capital o de recursos humanos; situacidon que puede generarse a través
del contacto permanente con los empresarios relacionados con el sector textil y
con sus productores, por lo que se invita a establecer relaciones directas con los
mismos, a fin de concebir propuestas que vinculen a productores con creadores
en pos de un producto conceptualmente disefiado bajo parametros de calidad,
cotizado de acuerdo a los sistemas estandarizados de produccién que brinde valor

agregado y que genere niveles de rentabilidad que permitan la competitividad.
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ANEXOS



ANEXO 1
MATRIZ DE ENCUESTAS
Esta informacion es estrictamente académica
1.- ¢Conoce usted locales que comercialicen ropa casual femenina para mujeres con sobrepeso?
Si |:|
e ]
Especifique

Si su respuesta es negativa, pase a la pregunta 4.

2.- ¢Las prendas que ahi se comercializan satisfacen sus necesidades en cuanto a la comodidad?
Si [ ]
o [
3.- ¢Considera que estas prendas son modernas?
Si I:I
Noo []

4.- De estas caracteristicas enumere tres requisitos que considera importantes para una prenda
casual, siendo 1 el mas importante.

Confortabilidad
Modernidad
Disefio
Calidad

Excelente materia prima

L OO0

Durabilidad

5.- ¢Cudles son los principales problemas con los que se enfrenta al momento de realizar una
compra de este tipo de prendas?

No encuentra su talla |:|
No le gustan los colores |:|
No le entallan adecuadamente I:I
No le satisface el disefio I:I

6.- Ordene segun importancia, siendo 1 el mas importante. Es significativo que las prendas se
adapten a su cuerpo por:

Estética |:|
s []

Proteccion |:|



Autoestima |:|
Vanidad |:|
7.- ¢Cudles son las telas que més utiliza en prendas casuales?
Jersey |:|
Gabardina I:l
Jean |:|
Tejidos de lana o similares |:|

Lycras |:|

8.- ¢Considera importante que una prenda sea confeccionada con materiales hipoalergénicos
(protegen y previenen alergias)?

s []
No [ ]

Por qué?

9.- ¢A mas de lo anterior qué considera usted como valor agregado o beneficio en este tipo de
prendas? Priorice, siendo 1 lo mas importante.

Ahorro econdmico
Moldeo de silueta

Alta autoestima

Hinin{n

Prevencion de enfermedades dermatolgicas
10.- ¢De las siguientes cudles prendas considera que se adaptarian mejor a su cuerpo?

Prendas holgadas

Prendas sin cortes

Prendas sin soportes

Prendas con costuras que insinden las formas

Prendas con soporte tipo faja

NN

Prendas que se ajusten al cuerpo

11.- ¢De los siguientes cudles colores considera adecuados para la realizacion de una de sus
prendas?

Rojo
Metalizados (plateado, dorado)
Azul

Amarillo

(100 O

Tierras



Grises
Pasteles

Vivos

HRE|ngn

Oscuros
12.- ¢ CoOmMo considera la oferta de prendas para su talla en €l pais?

Buena

Mala

Deficiente

HREEN

13.- ¢ Cudl es €l porcentaje de sus ingresos que destina para la compra de prendas de vestir?
Maés del 50% I:I
30-50% []
15-30% []
5-15% []

14.- ¢ Qué cantidad de ropa compra al afio? Especifique cantidades.
Pantalones
Camisetas
Blusas
Chaguetas
Sweaters o jerseys
Vestidos

HiNININN N

Faldas

15.- ¢Cuanto estaria dispuesta a pagar por una blusa de calada 100% algoddn, de mangas largas,
cuello camisero, con breteles, botones reforzados y con repuestos, que combina con pantalones
tanto de vestir como con jeans?

De 45 a 55 ddlares |:|
De 55 a 65 dolares I:I
De65a75ddlares [ |
De 75 a 80 ddlares |:|

16.- ¢Considera que una correcta asesoria de imagen podria mejorar su aspecto sin tener que
recurrir a cambios drasticos en su anatomia?

s []
No [ ]

Por qué?




ANEXO 2
TABLAS DE MEDIDAS
2.1 TABLA DE MEDIDAS CORRESPONDIENTES A LA TALLA 14

Talla 14

Detalle 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 |Promedio
Contorno de busto 100,0| 104,4| 103,8| 103,1| 96,0 | 101,3 | 101,6| 102,0| 99,2 | 99,8 | 102,6| 10L6 988 | 1006 | 101,6 | 102,8 | 100,1 | 96,0 | 101,3| 96,0 | 101,3 | 1000 | 1000| 982 | 99,0 100,43
Contorno de cintura 860 | 86| 800 | 780 | 793 | 768 | 803 | 806 | 850 | 832 | 838 82,6 86 | 826 | 86 | 8,7 | 735|782 | 780| 798 | 81,6 | 80 | 795 | 8,4 | 815 81,20
Contorno de cadera 108,8| 105,0| 104,8| 103,5| 107,0 | 1052 | 106,5| 106,0| 105,2| 107,0| 1120| 1068 | 1068 | 1054 | 1060 | 1082 | 1064 | 104,3| 103,0| 102,8 | 104,5 | 105,3 [ 103,3 | 1068 | 1088 105,96
Talle delantero 470| 480 | 404 | 480 | 455 | 420 | 416| 440 | 450 | 444 | 480 | 488 460 | 468 | 456 | 455 | 460 | 480 | 484 | 505 | 500 | 466 | 480 | 440 | 412 45,97
Talle posterior 432|428 | 431 | 41,3 | 430 | 41,6 | 448 | 430 | 432 | 416 | 403 42,8 42,2 | 425 | 41,8 | 432 | 423 | 40| 410| 423 | 420 | 41,8 | 423 | 405 | 408 42,16
Contorno de cuello 43,0| 433 | 400 | 390 | 396 | 384 | 402 | 403 | 430 | 416 | 41,9 41,3 24,8 | 413 | 413 | 41,4 | 368 | 39,1 | 390| 399 | 408 | 410 | 398 | 407 | 408 40,60
Ancho de espalda 384 | 405| 403|370 | 348 | 386 | 402|383 | 374 | 380 | 392 | 375 377 | 383 | 385 | 408 | 363 | 375|360 378 | 402 | 368 | 380 | 340 | 384 38,01
Ancho de pecho 380|402 | 368 | 380 | 340 | 384 | 374 | 380 | 392 | 375 | 37,7 37,0 348 | 386 | 402 | 405 | 403 | 370 | 348 | 386 | 402 | 374 | 380 | 392 | 402 38,07
Hombro 126| 140( 149 | 138 | 138 | 124 | 143 | 133 | 136 | 139 | 139 13,8 13,2 137 | 140 | 132 | 129 | 130| 135| 136 | 132 | 128 | 140 | 126 | 129 13,47
Alto de Busto 275| 280| 242 | 280 | 268 | 250 | 248| 260 | 265 | 262 | 280 | 284 270 | 274 | 268 | 268 | 270 | 280 282 | 293 | 200 | 273 | 280 | 260 | 246 26,9
Separacion de busto 1950] 186| 200 | 21,0 | 200 | 196 | 180| 183 | 183 | 188 | 180 20,0 180 | 180 | 182 | 185 | 184 | 186 | 194 | 188 [ 200 | 190 | 200 | 210 | 192 19,07
Largo de brazo 586 | 548 | 590 | 61,0 | 595 | 628 | 603 | 585 | 588 | 576 | 588 63,3 594 | 586 | 563 | 588 | 545 | 53,8 | 620 | 598 | 602 | 606 | 57,0 | 544 | 57,0 58,60
Largo de codo 333|314| 335|345| 338 | 354 | 342 | 333 | 334| 328 | 334 35,6 337 | 333 | 322 | 334 | 313|309 350 339 341 | 343 | 325 | 312 | 325 33,31
Contorno de antebrazo 315|326 326 | 318 | 315 | 322 | 318|320 | 310 324 | 326 | 313 316 | 320 | 326 | 328 | 320 | 318 326 322 | 320 | 326 | 323 | 326 | 332 32,13
Contorno de mufieca 178 183 | 183 | 179 | 178 | 181 | 178 | 180 | 175 | 182 | 183 17,6 178 | 180 | 183 | 184 | 180 | 178 | 183 | 181 | 180 | 183 | 182 | 183 18,6 18,06
Alto de cadera 200 | 200| 180 | 180 | 180 | 160 | 190| 190 | 180 | 160 | 180 19,0 170 | 190 | 160 | 170 | 180 | 180 | 180 | 180 | 170 | 190 | 180 | 190 | 190 18,08
Tiro 280| 280| 270 | 275 | 200 | 280 | 270| 290 | 290 | 280 | 290 | 270 290 | 290 | 240 | 300 | 31,0 | 3L0| 290 290 | 280 | 320 | 290 | 320 | 290 28,74
Largo a rodilla 600 | 600| 580 | 600 | 600 | 580 | 570| 580 | 600 | 60,0 | 560 52,0 590 | 600 | 560 | 580 | 590 | 59,0 | 61,0 | 610 | 580 | 570 | 550 | 580 | 59,0 58,36
Largo a tobillo 107,0| 107,0| 100,0| 103,0| 1080 | 980 | 100,0| 102,0| 1080| 1020| 95,0 98,0 101,0 | 102,0 | 1040 | 101,0 | 102,0 | 102,0| 105,0| 1050 | 104,0 | 100,0 | 102,0| 104,0 | 102,0 102,48
Ancho de rodilla 275 275| 270 | 250 | 255 | 260 | 245| 260 | 270 | 265 | 255 | 275 235 | 275 | 180 | 260 | 265 | 265 | 265 | 265 | 260 | 280 | 255 | 280 | 280 26,08
Ancho de basta 270 270| 270 | 245 | 240 | 245 | 240| 245 | 260 | 250 | 22,5 26,5 235 | 265 | 180 | 250 | 258 | 245 | 240 | 240 | 240 | 260 | 245 | 265 | 275 24,89




2.2 TABLA DE MEDIDAS CORRESPONDIENTES A LA TALLA 16

Talla 16
Detalle 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 |Promedio
Contorno de busto 103,2 | 103,8| 103,3 | 104,2 | 102,8| 104,6 | 1047 | 1060 | 104,1 | 102,0 | 104,3 | 1056 | 102,8 | 104,6| 105,6 | 105,0 | 103,6| 106,0| 105,1 | 100,0 | 103,3 [ 105,6| 102,0| 104,6| 104,0| 104,02
Contorno de cintura 920 [ 892 8,0 | 86 | 80| 86 | 80| 87 | 795 | 82 | 80| 8,0 | 8,0 | 86| 80| 80 | 86| 87| 795 | 8,0 | 840 | 80| 89,6 836 | 836 87,00
Contorno de cadera 109,2 | 111,0| 116,0 | 1108 | 110,8| 1094 | 1100 | 1122 | 1104 | 1083 | 1070 | 1108 | 110,8| 1094 | 110,0| 112,2 | 110,0| 112,2| 1104 | 1080 106,0| 1080| 106,0| 109,4| 110,0| 109,92
Talle delantero 46,0 | 460 | 480 | 488 | 460 | 468 | 496 | 460 | 460 | 480 | 484 | 488 | 460 | 468 | 460 | 460 | 460 460 | 490 | 480 | 484 | 488 | 476| 468 | 464 | 4721
Talle posterior 432 | 20| 420 | 428 | 422 | 425 | 425 | 432 | 423 | 420 | 420 | 428 | 422 | 425 | 428 | 432 | 430 432 | 423 | 428 | 430 | 430 | 422 | 425 | 428 | 4260
Contorno de cuello 460 | 446 | 445 | 443 | 445| 443 | 440 | 444 | 398 | 421 | 415 | 425 | 430 | 443 | 440 | 440 | 443 | 444 | 398 | 420 | 420 | 420| 420| 420 | 420 | 4312
Ancho de espalda 384 | 380 402 | 385 | 3837 | 383 | 385 | 408 | 383 | 398 | 383 | 385 | 400 | 383 | 385 | 408 | 402 | 408 | 393 | 389 | 388 | 395| 389 383 | 385 39,07
Ancho de pecho 370 | 375 402 | 370 | 384 | 386 | 402 | 405 | 403 | 380 | 378 | 380 | 390 [ 386 | 402 | 405 | 398| 405 | 403 | 370 | 378 | 370 | 380 386 | 4022 38,84
Hombro 136 | 140| 140 | 140 | 132 | 137 | 140 | 132 132 | 130 | 135 | 142 | 132 | 140 | 140 | 132 | 140| 140 | 132 | 135 | 140 | 138 | 13,8| 142 | 140 13,70
Alto de Busto 270 | 270| 280 | 284 | 270 | 274 | 288 | 270 | 270 | 280 | 282 | 284 | 270 | 274 | 270 | 270 | 270| 270 | 285 | 280 | 282 | 284 | 278 | 274 | 27,2 27,60
Separacion de busto 190 | 195| 190 | 200 | 195 | 195 | 195 | 195 198 | 196 | 198 | 200 | 195 | 195| 195| 198 | 195| 198 | 196 | 190 | 196 | 200| 195| 195 | 194 19,56
Largo de brazo 588 | 590 | 588 | 600 | 594 | 586 | 593 | 588 [ 565 | 588 | 610 | 600 | 594 [ 586 | 563 | 588 | 563 | 588 | 59,5 | 59,8 | 600 | 633 | 594 | 586 | 59,3 59,08
Largo de codo 338 | 338 334 | 356 | 337 | 348 | 345 | 364 | 340 | 340 | 350 | 356 | 33,7 (333 | 322 | 334 | 322| 334 | 338 | 339 | 340 | 356 | 33,7| 340 362 34,16
Contorno de antebrazo | 33,0 | 328 | 326 | 333 | 336 | 320 | 326 | 328 | 320 | 338 | 336 | 333 | 336 | 333 | 326 | 328 | 326| 328 | 330 | 338 336 | 333 | 336| 330 | 326 33,03
Contorno de mufieca 180 | 184 | 183 | 176 | 180 | 180 | 180 | 180 | 180 | 178 | 180 | 176 | 180 | 180 | 183 | 184 | 180 184 | 180 | 178 | 180 | 176 | 180 180 | 183 18,02
Alto de cadera 190 | 180| 180 | 1950 | 190| 190 | 185 | 170 | 180 | 180 | 180 | 200 | 180 | 200 | 189 | 175 | 180| 175 | 190 | 180 | 190 | 200| 190| 200 | 190 18,62
Tiro 290 | 280| 290 | 270 | 290 | 290 | 240 | 300 | 260 | 31,0 | 290 | 270 | 290 | 290 | 290 | 300 | 260| 300 | 290 | 290 | 280 | 280 | 280| 280 | 240 28,20
Largo a rodilla 580 | 580 | 560 | 520 | 590 | 580 | 560 | 580 [ 590 | 560 | 580 | 520 | 560 | 600 | 580 | 560 | 560 | 580 | 59,0 | 59,0 | 61,0 | 520 | 59,0 | 56,0 | 56,0 57,04
Largo a tobillo 106,0 | 106,0| 1064 | 1068 | 106,5| 1065 | 1064 | 1050 | 1065 | 1064 | 1050 | 1068 | 105,6| 105,2| 106,0| 106,4 | 105,3| 105,5| 106,8 | 1054 | 105,0| 105,0| 104,1| 105,6| 104,8| 105,80
Ancho de rodilla 275 | 275| 270 | 260 | 265 | 270 | 265 | 260 | 270 | 265 | 265 | 275 | 265 | 275 | 260 | 270 | 275| 265 | 275 | 265 | 270 | 280 | 265| 290 | 280 27,00
Ancho de basta 260 | 250| 270 | 265 | 250 | 265 | 255 | 250 | 268 | 250 | 255 | 265 | 255 | 265 | 250 | 260 | 265| 250 | 268 | 250 | 260 | 275 | 255| 285 | 27,0 26,04




2.3 TABLA DE MEDIDAS CORRESPONDIENTES A LA TALLA 18

Talla 18
Detalle 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 |Promedio
Contorno de busto 111,0 | 112,6| 1082| 109,3 | 111,0| 110,6| 1088 | 108,3| 108,3 | 108,3| 1080| 108,6| 109,7| 1082 | 109,8| 108,3| 109,3| 1086 | 112,0| 109,7 | 111,3| 109,8| 109,0| 1100| 1120| 109,63
Contorno de cintura 93,0 [ 900 | 932 900 | 956 | 920 920 | 920| 928 | 935| 938 | 836 | 958 945 | A4,1| 48| 964 | 920 | 923 | 8,2 | 943| 926 | 960 | 960 | 956 93,20
Contorno de cadera 115,0 | 116,8| 114,9| 116,0| 114,0| 114,8| 116,2 | 115,4| 114,4| 116,0| 115,9| 117,0| 114,0| 114,9| 116,8| 116,0| 1180| 116,0 | 116,7| 115,6 | 116,0| 114,0( 1160| 114,0| 1160| 11562
Talle delantero 51,0 | 508 | 500| 504 | 504 | 508 | 500 | 504 | 508 | 500| 500 | 508 | 520 | 500 | 460| 500| 500 | 50,8 | 504 | 460 | 500| 500| 508 | 520 | 470 | 5002
Talle posterior 430 (430|422 435| 430 438 432 |430| 430 | 440| 440 | 440 | 425 432 | 420| 420 | 422 | 440 | 430| 420 | 420| 422 | 440 | 439 | 440 43,07
Contorno de cuello 430 | 440 | 420| 420 | 430 | 440 | 420 | 440| 400 | 420| 400 | 423 | 429| 420 | 420 400 | 400 | 400 | 400 | 400 | 380 | 400 | 400 | 400 | 400 41,33
Ancho de espalda 42,0 | 400 | 420| 420 | 42,0| 400 | 420 | 400| 405 | 402 | 400 | 400 | 420 | 420 | 420| 41,2 | 430 393 [ 430| 400 | 41,2 | 39,7 | 393 | 420 | 420 41,10
Ancho de pecho 402 | 390|400 388 | 402 | 3950 400 | 398| 380 | 412| 394 | 396 | 41,2 390 | 39,7| 402 | 420 | 386 | 420 | 395 (412| 394 | 396 | 41,2 | 414 40,01
Hombro 140 | 142 | 132 140| 140| 142| 132 | 140| 140 140| 132 | 140| 140 140 | 140| 140| 140 142 | 140| 140 | 140| 132 | 142 | 140 | 14,2 13,91
Alto de Busto 295 | 294 | 290| 292 | 292 | 294 | 290 | 292 | 294 | 290| 290 | 294 | 300| 290 | 290| 290 290| 294 | 292 | 290 | 290| 290| 294 | 300 | 2922 29,24
Separacion de busto 204 | 200 200| 200 | 204 | 200| 205 | 200 21,0 | 200 200 | 200 | 200| 200| 200| 200 200 200 | 200 200 | 200| 200| 195 | 196 | 190 20,02
Largo de brazo 593 | 600 | 594| 600 | 593 | 600| 594 | 600| 63,3 | 588| 594 | 586 | 59,3 | 588 | 59,0| 588 | 594 | 586 | 593 | 590 | 588 | 59,4 | 586 | 59,3 | 59,3 59,40
Largo de codo 362 | 356 | 337| 340| 362 356| 33,7 | 340| 356 | 334| 337 | 348 345| 338 | 338]| 334 337| 340 | 362 | 338 | 334| 337 | 348 | 345 | 362 34,49
Contorno de antebrazo | 34,6 | 343 | 346| 346 | 356 | 353 353 | 356/ 353|356 356 | 360| 356| 360 | 358 356| 366 | 360 | 366| 368 | 366| 346 | 350 | 350 | 350 | 3550
Contorno de muiieca 193 | 176 | 180| 180 | 198 | 176 | 180 | 180| 176 | 198 180 | 200 | 190 | 190 | 199 198 1950 150 | 203 | 204 | 203 | 190 | 195 | 190 | 155 19,02
Alto de cadera 190 | 200 | 190 190 | 190 | 200 | 150 | 190| 200 | 190| 200 | 200 | 195| 190 | 190| 190| 190| 21,0 | 200 | 200 | 190| 190| 190 | 185 | 19,0 19,36
Tiro 290 | 270 | 290| 280 | 290| 270| 290 | 280| 280 | 290| 290 | 290 | 240| 290 | 280| 290| 280| 280 | 290 | 280 | 290| 290| 290 | 290 | 290 | 2836
Largo a rodilla 580 | 580 560| 61,0 | 560 | 580 | 560 | 61,0 580 | 580 590 | 580 | 580 | 580 | 580| 560 590 | 580 | 560 | 600 | 560 | 550 | 600 | 580 | 600 58,12
Largo a tobillo 106,4 | 106,8| 105,6| 105,0| 105,8| 106,8| 105,6 | 105,0| 106,0| 106,4| 106,5| 106,5 | 106,4| 106,0| 106,0| 106,4| 106,1| 105,6 | 106,8| 106,0| 106,4| 106,5( 106,5 | 1064 | 105,8| 106,13
Ancho de rodilla 280 | 275| 280| 280 | 280 | 290| 290 | 280 | 280 | 275| 280 | 270 | 280 | 280 | 290| 290 290| 290 | 290 | 290 | 280| 290| 290 | 275 | 290 2834
Ancho de basta 270 | 265 255 260 | 270 | 265| 255 | 260 275 | 270 260 | 265 | 270| 280 | 280 280 280 | 285 | 280 280 | 270 | 280 | 280 | 260 | 280 27,10




2.4 TABLA DE MEDIDAS CORRESPONDIENTES A LA TALLA 20

Talla 20
Detalle 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 2 23 24 25 |Promedio
Contorno de busto 114,9 | 115,3 | 116,8| 116,0| 114,2| 114,0| 115,0| 114,0| 114,0| 116,8| 1180| 116,0| 116,0| 1183| 119,3| 1186 1160 | 119,7| 116,0| 119,8| 115,8( 1198 | 1160 114,0| 1120 116,25
Contorno de cintura 989 | 983 | 96| 90| 97| 986 | 980 | 986 | 973 | 96| 96| 90| 96| 97| 93| 98| 98 | 92| 93| 96| 973 | 94 | 90| 990 | 99,0 99,05
Contorno de cadera 122,0 | 120,0| 124,0| 120,0| 120,0] 122,0| 122,0| 1200| 1180| 123,5| 123,8| 123,6| 124,0| 122,0| 122,0( 121,0| 121,0 | 120,0| 122,0| 122,0( 122,9( 122,6 | 121,8| 121,9| 1229 121,80
Talle delantero 500 | 500 | 500 508 | 520 470 | 520 | 470 | 500 | 500 | 508 | 520 | 470| 500| 500 | 508 | 504 | 460 500| 500 | 500 | 500 | 508 | 52,0 | 47,0 49,82
Talle posterior 42,2 | 420 | 422 | 440|439 440 | 439 | 440 | 420 | 422 | 440 | 439 | 440 | 420| 422 | 440 | 430 | 420 420 422 | 420 | 422 | 440 | 439 | 440 43,03
Contorno de cuello 420 | 420 | 420 420 410 41,0 | 410 | 420 | 400 | 420 | 410| 41,0 | 410 | 420| 41,0 | 420 | 400 | 420 420 420 | 420 | 420 | 420 | 420 | 420 41,56
Ancho de espalda 42,7 | 422 | 420 429 420 420 | 420 | 420 | 41,2 | 428 | 433 | 420 | 420 422 | 430 | 420 | 430 | 400 41,2 | 420 | 41,2 | 42,7 | 423 | 420 | 420 42,11
Ancho de pecho 39,7 | 41,2 | 39,7| 393 | 420| 420 | 420 | 420 | 41,2 | 397 | 393 | 420 | 420 | 41,2 | 430 | 393 | 430 | 400| 41,2| 39,7 | 41,2 | 39,7 | 393 | 420 | 420 40,95
Hombro 132 | 140 | 132| 142 | 140| 142 | 140 | 142 | 140 | 132 | 142 | 140 | 142 | 140| 140 | 142 | 140 | 140| 140| 132 | 140 | 132 | 142 | 140 | 142 13,90
Alto de Busto 290 | 290 | 290| 294 | 300| 292 | 300 | 292 | 290| 290 | 294 | 300 | 292 | 290 290 | 294 | 292 | 290| 290| 290 | 290 | 290 | 294 | 300 | 292 29,26
Separacion de busto 200 | 200 | 200| 195| 196| 190 | 196 | 190 | 200| 200 | 195| 196 | 190 | 200| 200 | 200 | 200 | 200| 200| 200 | 200 | 200 | 195 | 196 | 190 19,72
Largo de brazo 594 | 588 | 594|586|593| 593 | 593 | 593| 588| 594 | 586 | 593 | 593|588 594 | 586 | 593 | 590| 588| 594 | 588 | 594 | 586 | 59,3 | 59,3 59,10
Largo de codo 337 (334337348 345| 362 | 345|362 | 334 337 | 348 345362334 337|340| 362 | 338|334 337|334 | 337 | 348 | 345 | 362 34,42
Contorno de antebrazo| 34,6 | 366 | 34,6 | 350/ 350 350 | 350 | 350 | 366 | 346 | 350| 350 | 350 | 356| 366 | 360 | 366 | 368| 366| 346 | 366 | 346 | 350| 350 | 350| 3544
Contornodemufieca | 190 | 203 | 190| 195| 190| 195 | 190 | 195 | 203 | 190 | 195| 190 | 195 | 198| 190 | 190 | 203 | 204| 203| 190 | 203 | 190 | 195| 190 | 195| 1949
Alto de cadera 190 | 190 | 190| 190| 185| 190 | 185 | 190 | 190 | 190 | 190| 185 | 190 | 190 190 | 21,0 | 200 | 200| 190| 190 | 190 | 190 | 190| 185 | 190 1908
Tiro 300 | 290 | 290 290 31,0 290 | 300 | 300 | 300 | 31,0 | 300| 290 | 300 | 290| 31,0 | 280 | 290 | 31,0 290 300| 290 | 290 | 31,0| 290 | 31,0 29,72
Largo a rodilla 550 | 560 | 590 600| 580| 600 | 580 | 600 | 560 | 590 | 600 | 580 | 600 | 560| 550 | 580 | 560 | 600 560 | 550 | 560 | 550 | 600 | 580 | 600 58,40
Largo a tobillo 106,5 | 106,4 | 106,5| 106,5| 106,4| 105,8| 1064 | 105,8| 106,4| 106,5| 106,5| 1064 | 105,8| 106,4| 106,1| 105,6 | 106,8 | 106,0| 106,4| 106,5| 106,4| 106,5 | 106,5| 1064 | 105,8| 106,29
Ancho de rodilla 290 | 280 | 290 290 275| 290 | 275 | 2950 | 280 | 290 | 290 | 275 | 290 | 290| 290 | 290 | 290 | 290 280 290 | 280 | 290 | 290 | 275 | 290 28,60
Ancho de basta 280 | 270 | 280 280 260 280 | 260 | 280 | 270 | 280 | 280 | 260 | 280 | 280| 280 | 285 | 280 | 280 270| 280 | 270 | 280 | 280 | 260 | 280 27,54




2.5 TABLA DE MEDIDAS CORRESPONDIENTES A LA TALLA 22

Talla 22
Detalle 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 2 23 24 25 |Promedio
Contorno de busto 122,0| 122,2| 124,0| 120,4| 120,0| 121,0| 123,0| 124,6( 124,8| 124,6]| 1224 | 121,0|122,8| 121,0| 120,6| 122,8| 121,0( 122,0| 1202 124,6| 122,8| 121,6| 1200 | 122,0| 122,16
Contorno de cintura 103,0| 103,6| 106,7| 105,0| 105,0| 105,6 | 107,0| 104,6( 105,6 | 106,0| 105,0 | 105,0 | 105,7| 105,3 | 105,3| 105,4| 105,0| 105,0| 105,3| 105,6| 103,9| 103,3| 105,9 | 106,0| 105,07
Contorno de cadera 126,9| 126,0| 128,0| 128,3| 129,1| 1289 1280 1283( 129,2| 126,9| 126,3 | 126,8 | 127,0| 1282 | 128,5| 1288| 129,9| 1282| 126,0( 126,5| 126,8| 126,6| 126,9 | 1289 127,72
Talle delantero 47,0 | 470| 500| 51,2 | 520| 470 | 554 | 540 | 556 | 546 | 520 | 470 | 540| 500 | 540 | 508 | 544 | 470| 500 51,8 | 508 | 55,0 | 54,0 | 47,0 51,34
Talle posterior 44,0 | 440| 420| 422 | 439| 440 | 420 | 422 | 440 | 439 | 439 | 440 | 420| 420 | 422 | 440| 439 | 440 | 420| 422 | 440 | 439 | 439 | 440 | 4328
Contorno de cuello 43,7 | 433| 43,0| 430 435| 430 | 430 | 430| 430 | 430| 430 | 420 | 430| 420 | 430| 420| 430| 430| 420| 430 | 420 | 420| 430 | 430 4286
Ancho de espalda 432 | 432| 438| 443 | 430| 440 | 432 | 440| 443 | 430| 430 | 430 | 432| 432 | 438 | 443 | 430| 430 | 422 | 438 | 443 | 440 | 430 | 440 | 4347
Ancho de pecho 42,0 | 420| 41,2| 39,7 | 420 | 420 | 41,2 | 39,7 | 393 | 420| 420 | 420 | 41,2 | 41,2 | 40,7 | 403 | 420 420| 41,2 | 420 | 420 | 420 | 41,2 | 426 41,42
Hombro 140 ( 140( 148 | 142 | 142 | 142 | 147 | 145| 142 | 145]| 140 | 142 | 149| 140 | 147 | 142 | 147 | 142 | 148 | 142 | 149 | 142 | 140 | 142 14,37
Alto de Busto 292|292 290| 296 | 300 | 31,2 | 31,7 | 3,0 31,8 | 31,3 | 300 | 292 | 31,0| 290 | 31,0| 294 | 31,2 | 292 | 290| 299 | 294 | 315 | 31,0 | 292 30,16
Separacion de busto 200|200 216| 21,0 | 206 | 200 | 21,9 | 21,0 205| 206 | 206 | 200 | 21,0| 21,9 | 21,0| 205| 206 | 200| 21,0| 21,0| 205 | 206 | 206 | 21,0 20,72
Largo de brazo 59,3 |593|588| 609| 593| 609|588 | 623 586| 61,3| 603 | 593 |597| 588 | 604 | 599| 61,3| 593 | 588 | 594 | 608 | 606 | 603 | 603 60,04
Largo de codo 34,7 | 347 | 344| 355|347 | 355 344 | 362 343 | 357| 352 | 347|349 344 | 352 | 350 357| 347| 344| 347 | 354 | 353 | 352 | 352 35,02
Contorno de antebrazo | 364 | 37,8 | 368 | 390 | 368| 385 | 379 | 384 385 | 330| 3950 | 379 | 356| 366 | 361 | 368 | 376 | 380| 366 | 383 | 380 | 380 379 | 378 37,62
Contorno de mufieca 20,2 | 209|204 | 190 | 1950| 21,3 | 21,0 | 200 21,3 | 200| 200 | 21,0 | 198 | 203 | 190| 204 | 190| 21,0| 203 | 200 | 21,0 | 200 | 190 | 200 20,16
Alto de cadera 21,0| 200 21,0| 200 | 185| 190 (| 200 | 21,0 200 | 198 | 19,7 | 200 | 21,0| 200 | 209 | 21,0| 195| 200| 200| 1950 | 200 | 195 199 | 200 20,02
Tiro 3L,0| 297|300| 31,0 | 299| 31,0 31,2 | 3,0 300 | 290| 312 | 31,0 | 299| 300 | 31,5| 31,6 | 290| 31,0| 306 | 31,0| 300 | 302 | 31,1 | 31,0 30,51
Largo a rodilla 600 | 61,3|583| 609 | 580| 600 | 599 | 590 600 | 598 | 580 [ 600 | 590| 590 | 602 | 600 | 590| 600| 580| 609 | 61,0 | 604 | 603 | 61,0 59,68
Largo a tobillo 108,0| 110,6| 104,6| 105,8| 104,0| 1080( 107,8 | 106,0( 1080| 107,6| 104,0 | 108,0 | 106,0| 106,0 | 108,4| 108,0| 106,0( 108,0| 104,0( 105,8| 110,0| 108,8| 108,6 | 110,0| 107,36
Ancho de rodilla 30,0| 300( 290| 300| 285| 300 | 290 | 300 300 | 285| 285 | 300 | 300| 290 | 300| 300| 285| 300| 290| 300 | 300 | 2950 300 | 300 29,50
Ancho de basta 290 | 290 280| 290 | 275| 290 | 280 | 290 290 | 275| 275 | 290 | 2950| 280 | 290 | 290| 275 | 290 | 280| 290 | 290 | 280 | 290 | 290 2848




ANEXO 3

Tabla de amortizacion

Deudor
[ 10/02/2011 ] [ Atodas nos queda ]
Saldo a Financiar Q. 23.000,00 Tasa Interés 18%
Inicio Final febrero'13
p’:;; el | Amortizacion| Amortizacien|  Intereses
mensual | del Préstamo

1| Q. 23.000,00 Q. 831,51 Q. 486,51 Q. 345,00
2 2251349 831,51 493,80 337,70
3 22.019,69 831,51 501,21 330,30
4 21.51848 831,51 508,73 322,78
5 21.009,75 831,51 516,36 315,15
6 20.493,40 831,51 524,10 307,40
7 19.969,29 831,51 531,97 299,54
8 19.437,33 831,51 539,95 291,56
9 18.897,38 831,51 54804 283,46
10 18.349,34 831,51 556,27 275,24
11 17.793,07 831,51 564,61 266,90
12 17.228,46 831,51 573,08 258,43
13 16.655,38 831,51 581,67 249,83
14 16.073,71 831,51 590,40 241,11
15 15.483,31 831,51 599,26 232,25
16 14.884,05 831,51 608,24 223,26
17 14.275,81 831,51 617,37 214,14
18 13.65844 831,51 626,63 204,83
19 13.031,81 831,51 636,03 195,48
20 12.395,79 831,51 645,57 1859
21 11.750,22 831,51 655,25 176,25
22 11.094,97 831,51 665,08 166,42
23 10.429,89 831,51 675,06 156,45
24 9.754,83 831,51 685,18 146,32
25 9.069,65 831,51 695,46 136,04
26 8.374,19 831,51 705,89 12561
27 7.668,29 831,51 716,48 115,02
28 6.951,81 831,51 727,23 104,28
29 6.224,58 831,51 738,14 93,37
30 5.486,45 831,51 749,21 82,30
31 4.737,24 831,51 760,45 71,06
32 3.976,79 831,51 771,85 59,65
3 3204, 831,51 78343 48,07
A 242151 831,51 795,18 36,32
35 1.626,33 831,51 807,11 24,39
36 819,22 831,51 819,22 12,29

Q. 2993418 Q. 2300000 Q. 6.934,18
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