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[todo la comodidad en las prendas de vestir
debido a que estas son consideradas como una
segunda piel y mucho méas las prendas
dirigidas a bebes.

Para aquello se recopil6 datos sobre la
importancia de la antropometria en general y
aplicada a la moda, ademas las caracteristicas
propias de los bebes en cada una de sus etapas
de desarrollo y crecimiento.

Aplicando informacidn de la base de datos del
Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
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proceder con la toma de medidas al nimero de
bebes indicado, logrando una respuesta con
nivel de certeza alto. Una vez recopiladas las
medidas se realiza una media aritmética y se
obtiene una medida promedio con la cual se
elabora el nuevo cuadro de tallas, el cual sera
la base para la elaboracion de moldes para roba
infantil.

Mediante una encuesta realizada a padres con
bebes entre 0 y 24 meses se adquiere
informacion sobre la aceptacion del cliente en

cuanto a colores, disefio, precio, funcionalidad
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de las prendas, datos que seran de mucha

ayuda al momento de realizar las colecciones.
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ABSTRACT: The objective of this project is to realize an
anthropometric study in Quito city to babies
from 0 to 24 months to perform a size chart
according to the target market, the
functionality in the design and above all the
comfort clothing which are considered as a
second skin and much more clothing aimed to
babies.

For this project the information was compiled
on the importance of anthropometry in general
and applied to fashion clothing, in addition to
the own babies characteristics for each stages
of development and growth.

The information gained from the database of
the National Institute of Statistics and Census
(INEC), in census 2010 the result was obtained
from the children population between 0 and 4
years, which will be used to find the sample
size and based on this data to proceed with the
capture measures to the babies, achieving a
high level of response with certainty. Once the

measures are compiled, an arithmetic average
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is calculated and the result is an average
measure that performs the new size chart,
which will be the base for the development of
molds for children’s clothing.

Through a survey realized to parents with
babies between 0 and 24 months, the data
obtained belongs to the customer acceptance in
colors, design, price, and functionality of the
clothes, which will be very helpful to realize

the collection.
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INTRODUCCION

La falta de cuadros de tallas apropiados para bebes de 0 a 24 meses en la ciudad de Quito y
el escaso interés en investigacion sobre medidas antropométricas en nuestro entorno,
conlleva a que las empresas dedicadas a la confeccion de ropa infantil utilicen cuadros

previamente establecidos.

Al no existir cuadros apropiados para confeccionar prendas infantiles, se establecid realizar
un estudio sobre las medidas antropométricas en las edades mencionadas anteriormente,
con ayuda de los datos recopilados se implantara un cuadro de tallas real acorde a nuestro
medio el mismo que sera de utilidad para que la industria nacional pueda mejorar la

calidad de sus productos.

El estudio se efectla en cuatro capitulos, la primera parte del trabajo investigativo es una
recopilacién de datos histéricos referentes a la antropometria, el crecimiento y desarrollo
del nifio dividido en edades, los cuales son regulados mediante un control antropométrico,
estableciendo un cuadro de tallas real con el cual se crea colecciones, las mismas que se
producen mediante sistemas automatizados que favorecen a la productividad, rapidez y
calidad del producto. EIl segundo capitulo contempla datos sobre el estudio de mercado
con la finalidad de tener una vision clara de las necesidades del consumidor al que esta
dirigido el presente trabajo, para cumplir el objetivo propuesto se realiza la toma de
medidas a la cantidad de poblacion requerida en el tamafio de la muestra, obteniendo un
cuadro de tallas especifico para cada edad. El tercer capitulo explica como las grandes
casas de moda manejan tendencias infantiles. Creacion del disefio de la marca, logotipo de
la empresa, desarrollo de la misma y elaboracion de colecciones mediante fichas técnicas y
confeccion de prendas para comprobar el cuadro de tallas elaborado. Finalmente se

expone conclusiones y recomendaciones en base al estudio realizado.



CAPITULOI

1 EL PROBLEMA

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
En la actualidad debido a la falta de interés y al facilismo en nuestra sociedad no se emplea
cuadros de tallas apropiados en prendas para nifios de 0 a 24 meses y se los generaliza

demasiado en cuanto a su desarrollo fisico.

La falta de andlisis en nuestro entorno en aspectos de gran ayuda como la antropometria
conllevan a limitarse en la obtencion de medidas adecuadas, ademas la incorrecta
aplicacion de aspectos basicos al momento de realizar moldes para prendas de vestir,
siendo una realidad la falta de cuadros de tallas en general y sobre todo en los que estan
dirigidos a estas edades origina que las prendas no estén realizadas con medidas adecuadas

a nuestro medio.

En cuanto a la investigacion por parte de los disefiadores sobre aspectos de funcionalidad y
comodidad en las prendas influye a que tanto los bebes como los padres no estén muy

satisfechos con las prendas a utilizar.

Asimismo la falta de lugares especificos para la compra de materiales, el no identificar
insumos favorables, el desconocimiento en la aplicacion adecuada de los textiles, la poca
creatividad, la mala utilizacién de la maquinaria al momento de la confeccion, el
desinterés en la aplicacion de un orden operacional, la poca experiencia en el manejo de
sistemas automatizados y la falta de personal capacitado ha hecho que se obtenga como
resultado prendas sin innovacion y con insumos convencionales asi como también el

desperdicio y poca rentabilidad en el negocio.



1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA
¢De qué manera el estudio antropométrico para bebes de 0 a 24 meses con aplicacion de
disefio y patronaje digitalizado sera de beneficio para la industria textil en el mercado

nacional?

1.3. JUSTIFICACION DEL PROBLEMA
En base a los antecedentes expuestos en parrafos anteriores se obtiene las razones por las
cuales es trascendental realizar un estudio antropomeétrico a bebes de 0 a 24 meses con el

cual se contribuira con un cuadro de tallas apropiado a nuestro entorno.

Destacando también la importancia que tiene la aplicacién de sistemas tecnoldgicos
aplicados a la moda para el desarrollo de prendas de vestir y las facilidades que estos no

pueden brindar en cuanto a productividad y rentabilidad en el negocio.

El manejo de materiales e insumos adecuados es muy importante ya que se considera a las
prendas como una segunda piel, siendo asi debe servir para cubrir y brindar comodidad a
las personas tomando en cuenta que no se debe perder la creatividad e innovacion en las
prendas, todo esto trae consigo un estudio minucioso de los tipos de tejidos, texturas e
insumos que existen en el mercado, la tecnologia en maquinaria y ademas capacitar al

personal para aplicar los materiales correctos segun la necesidad.

El conocimiento profundo de patronaje convencional o digitalizado y de los procesos
adecuados de confeccién de las prendas llevara a que al momento de la elaboracion de la
indumentaria para bebes esta no tenga malos acabados y que no vaya a responder a las

necesidades requeridas.



1.4. OBJETIVO

1.4.1. OBJETIVO GENERAL
Elaborar un cuadro de tallas mediante un estudio antropomeétrico dirigido a bebes de 0 a 24
meses en la ciudad de Quito el cual sera un aporte a las empresas dedicadas a la confeccion

y comercializacion de prendas de vestir infantiles.

1.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS
1.4.2.1. Realizar un estudio de la antropometria en general y emplearla en la moda
permitiendo asi una aplicacion adecuada para la elaboracion de cuadros de tallas y el

control en las medidas para bebes.

1.4.2.2. Analizar aspectos de desarrollo fisico e intelectual de los bebes para tomarlos en
cuenta al momento de realizar prendas de vestir las cuales cumplan con normas de

comodidad y funcionalidad.

1.4.2.3. Crear y elaborar colecciones basadas en un estudio de tendencias actuales
aplicando procesos industriales de disefio, patronaje, escalado, trazo por &rdenes,
procesos de confeccién y fichas técnicas logrando mayor aprovechamiento y productividad

en la produccién industrial.



1.5. MARCO REFERENCIAL

1.5.1. RESULTADOS ESPERADOS

. Cuadros de tallas adecuados a nuestro medio.

. Diserios de colecciones aplicando tendencias actuales para la temporada.
. Buenos acabados y control de calidad.

. Desarrollo de prendas econdmicamente asequible al mercado.

1.6. HIPOTESIS

Si se realiza un estudio antropométrico en la ciudad de quito a los bebes permitira la
realizacion de cuadros de talla para su aplicacién en el patronaje automatizado y
fabricacion de prendas infantiles adecuadas al mercado nacional, desarrollando medidas

acorde a las dimensiones corporales del target.

Si se aplica un cuadro de tallas adecuado al medio se obtendra patrones, escalado, trazo,
tendido y cortes adecuados y realizando una investigacion profunda de los materiales e
insumos apropiados se obtendrd disefios funcionales e innovadores que faciliten la

insercion en el mercado asi como mayor productividad en las empresas.

Si se realiza moldes digitales, escalado, trazo y una adecuada investigacion de tendencia se
realizard colecciones para bebes de 0 a 24 meses con gran éxito en el mercado y con la
aplicacion correcta de procesos de produccién industrial a las prendas de vestir
complementados con procesos de confeccion apropiados y mediante un control de calidad

minucioso se llegara a una prenda terminada de excelentes caracteristicas.



1.7. METODOS DE INVESTIGACION CIENTIFICA

1.7.1. METODOS EMPIRICOS
1.7.1.1. ENCUESTAS: se realizard encuestas a los padres para saber si las prendas de

vestir que adquieren para sus bebes satisfacen sus necesidades y sus expectativas.

1.7.1.2. ENTREVISTAS: se realizara entrevistas a los disefiadores para conseguir
informacidn sobre aspectos importantes en la elaboracion de prendas de vestir para bebes
de 0 a 24 meses como también materiales adecuados para la elaboracion o la importancia

de un estudio antropomeétrico.

1.7.2. METODOS TEORICOS

1.7.2.1. METODO LOGICO: este método ayudara a determinar los procesos a seguir en
el estudio antropométrico de bebes de o a 24 meses para realizar cuadros de tallas
adecuados complementados con el desarrollo de colecciones y su respectivo patronaje,

escalado, trazo, corte y confeccion.

1.7.2.2. METODO ANALITICO: Se efectuara un analisis de la materia prima e insumos
Optimos para la confeccion de prendas infantiles con altos indices de calidad.
Ademas se analizara y estudiara el mercado al que va dirigido la coleccién, para establecer

las necesidades y expectativas en base a la moda.

1.7.2.3. METODO DE MODELACION: en base a este método se proyectaran
propuestas de disefios, patronaje, escalado, trazo, corte y confeccion en base a un estudio
antropomeétrico para bebes de 0 a 24 meses Yy asi obtener un patron de disefio que facilite la

creacion de colecciones con criterios de funcionalidad.



1.7.2.4. METODO HISTORICO: mediante este método se investigara la antropometria
de bebes de 0 a 24 meses y la historia de la ropa infantil asi como antecedentes de la

elaboracion de cuadros de tallas.

1.8. MARCO INVESTIGATIVO METODOLOGICO
En el proceso de investigacion de la aplicacion de un estudio antropométrico en el disefio
de patronaje digitalizado con aplicacién de disefio para bebes de 0 a 24 meses se analizara

los siguientes componentes:

1.8.1. DEFINICION DE LA POBLACION
Esta propuesta estd enfocada a bebes de 0 a 24 meses, a estudiantes de disefio de modas,

maestros de disefio de modas, padres y madres y a toda la comunidad en general.

1.8.2. ANALISIS DE LAS TECNICAS DE MUESTREO

El Muestreo sera un procedimiento empleado para obtener una 0 mas muestras de una
poblacién, es una herramienta de la investigacion cientifica cuya funcion bésica es
determinar que parte de una realidad en estudio (poblacion o universo) debe examinarse

con la finalidad de hacer inferencias sobre dicha poblacidn.

1.8.3. ANALISIS DE LAS TECNICAS ESTADISTICAS PARA EL MANEJO DE
LAS MUESTRAS, TABULACIONES Y PROMEDIOS:

Para lo que nos valdremos de:

. Observacion de campo y aplicacion de encuestas y entrevistas.
. Definicion de la poblacion.
. Establecimiento de la muestra.



. Debido a que la poblacién es demasiado amplia y presenta varias dificultades para
poder llegar a cada uno de los mismos, se ha determinado una muestra basada en la
siguiente formula.

(Z*N*p*q

n=
(N-1)e* +(2)**p*q

Descripcion de la formula:

n = Tamano de la muestra

Z = Nivel de confiabilidad (95% = 1,96)

g = Variabilidad negativa (probabilidad 50%)

p = Variabilidad positiva (probabilidad 50%)

e = Error permitido mas — menos (5%)

N = Universo



1.9. MARCO TEORICO

1.9.1. ANTROPOMETRIA
“Antropometria es el tratado de las proporciones y medidas del cuerpo humano”,

Bustamante en (2009)

“La antropometria es el método de tomar medidas corporales humanas comparativas”

(Palavecino, 2002)

En si la antropometria es una ciencia que se encarga de obtener las medidas o dimensiones
corporales a diferentes individuos para luego analizarlas en relacion a proporciones entre si

y las diferencias que existen segun estrato social, raza, sexo, edad, etc.

1.9.1.1. ORIGENES DE LA ANTROPOMETRIA
Segiin (ERGONOMIA Y PSICOSOCIOLOGIA APLICADA. MANUAL PARA LA

FORMACION DEL ESPECIALISTA (12a EDICION), 2009)
La antropometria es una técnica que surge en Egipto; 3000 afios antes de Cristo.

El estudio més detallado de las proporciones humanas que se conoce del tiempo del
imperio romano data aproximadamente del afio 15 a.C.; en este estudio el arquitecto
VITRUVIO argumentaba que las dimensiones de los objetos arquitectonicos debian
fundamentarse en ciertos principios sobre proporciones y dimensiones del cuerpo
humano. Vitruvio tuvo escasa influencia en su época, pero no asi en el
Renacimiento, ya que fue el punto de partida de los trabajos y la justificacion de las
teorias de LEONARDO DA VINCI, sin duda el primer ergbnomo por su
multidisciplinaridad cientifica y su permanente preocupacion por desarrollar y
facilitar las actividades humanas. Leonardo recupera el hombre de Vitruvio, la

conocida figura donde se trata de describir las proporciones del ser humano



“perfecto”, que se corresponde con una vision antropométrica: el hombre cono
centro del Universo. Al desarrollar el esquema del circulo y el cuadrado realiza un
estudio anatomico buscando la proporcionalidad del cuerpo humano, el canon

clasico o ideal de belleza (p. 161).

Imagen 1 Hombre de Vitruvio, Leonardo Da Vinci

Recuperado de: http:// http://www.biografiasyvidas.com/biografia/v/vitruvio.htm

Seguidamente segin (Gayot & Chastagnaret, 2010) desde una perspectiva mas actual

expone que:

Una larga trayectoria de estudios antropométricos se remonta a la década de 1820,
siendo pioneros los trabajos de Louis René Villermé (1782-1863) y Adolphe
Quetelet (1796-1874), que estudiaron la estatura de los soldados y de los nifios de
Francia y Bélgica, respectivamente. Antes, en 1817, una pequefia memoria
realizada por Antoine-Audet Hargenvilliers (1768-1835), jefe del negociado del
reclutamiento francés, habia reclamado la atencion sobre la importancia de la
estatura en las levas francesas. De este mido tuvieron lugar las primeras

investigaciones antropométricas que mostraban la variabilidad biologica de las
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poblaciones humanas, tanto en grupos sociales como en circunscripciones

territoriales (p.150).

1.9.1.2. IMPORTANCIA

Realizar valoraciones antropometricas en cuanto a las medidas corporales es un aspecto

basico que debe tomar en cuenta la salud publica para analizar la nutricion en la poblacion,

ademas en la actualidad la antropometria esta siendo utilizada de manera correcta en

cuanto a la evalaucion nutricional del ser humano (Suverza, 2009). Tomando en cuenta

que la sociedad esta llegando a los extremos tanto en desnutricion como en obesidad.

Explican, Escobar, Espinoza, & Moreira en (2001) que:

La informacion antropométrica parece es poco especifica y no permite identificar

las causas en los defectos del crecimiento. Su mayor beneficio radica en su

relacién cercana con la cuantificacion de la variavilidad de las dimensiones que

afectan la salud de los individuos y especialmente de los nifios.

En otras palabras la utilidad mas iportante de la antropometria radica en:

a)
b)

d)

gue es un metodo practico para describir un problema de salud;

da informacion sobre la tasa de crecimiento y desarrollo de los individuos y de
las poblaciones, lo que generalmente es mas valioso que el conocimiento de las
dimensiones corporalesen un solo momento;

las mediciones antropométricas constituyen el mejor proxy (variable
aproximada), para evaluar las caracteristicas que son resultado de la dieta, los
riesgos del medio ambiente y de las enfermedades;

la antropometria es una predictivo fuerte y confiable en el nivel individual y
poblacional de determinados eventos asociados con el crecimiento y el

desarrollo normal, y
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e) puede convertirse en un indicador confiable del éxito o fracaso de determinados

programas orientados a mejorar el estado de nutricion de la poblacién.

1.9.1.3. CARACTERISTICAS GENERALES
Palavecino en (2002) enumera alguas caracteristica generales muy acertadas acerca de la

antropometria entre las cuales estan:

1) Es un metodo objetivo y no invasivo de medir la constitucion y compocicion
general y partes especificas.
2) Utiliza medidas sencillas, rapidas y econémicas.

3) Reflejas cambios en la ingesta nutricional producidos a largo plazo.

1.9.1.4. CLASIFICACION
La antropometria esta divida en dos partes como explican (Menéndez, Fernandez, Llaneza,

Véazquez, Rodriguez, & Espeso, 2008, pag. 471)

La antropometria estética se basa en las medidas efectuadas sobre el ser humano

segun la norma indicada, las cuales dependen de:

Talla, peso, sexo, edad, medio social, etcétera.

La antropometria dinamica valora los movimientos como sistemas complejos

independientes de la longitud de los segmentos corporales.
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1.9.1.5. APLICACIONES
Barrios en (2007) sefiala algo muy importante y de gran utilidad para cada pais al momento

de realizar productos de moda.

El disefiador de hoy debe considerar importante determinar las caracteristicas
antropométricas de su mercado objetivo para identificar cuéles son las preferencias

comunes del consumidor y optar por una mayor participacion en el mercado.

En Colombia se estan construyendo base de datos antropométricos con el objeto de
establecer caracteristicas propias de los colombianos, y evitar la estandarizacion de
medidas anténimas de otras regiones del mundo al producto nacional y asi disefiar
prendas de vestir, accesorios y complementos de modas que le permitan confort y

funcionalidad al consumidor en nuestro pais.

En base a lo sefialado aplicar estudios antropométricos en cada pais o region ayuda a
identificar las proporciones, siluetas, somatotipos en el cuerpo humano, define las
caracteristicas individuales y grupales, identifica positivamente las diversidades entre
regiones (Barrios, 2007) y sobre todo es la mejor manera de darle un plus a los objetos de
uso diario de los individuos especialmente y con mayor énfasis a los de moda ya que estos
ademas de brindar proteccion y presentacion de los seres humanos debe proporcionar

comodidad y cumplir con las necesidades del consumidor.

13



1.9.2. ESTUDIO DE PROPORCIONES

1.9.2.1. CANON HUMANO
“El termino canon viene del mismo nombre griego cuyo significado equivale a regla o

medida” (Calderon, 2001, pag. 7)

Sobre como se maenjo el canon a travez de la historia (Calderon, 2001) sefiala que:

Canon egipcio la altura dada es de 8 %2 cabezas

Imagen 2: Grupo de Micerino y su esposa, labrado en
basalto, Museo de Boston.

(Calderon, 2001)

Policleto estableci6 la proporcion equivalente a 7
cabezas.

Imagen 3: El Doriforo de Policleto: Museo de
Napoles; 199 m. de altura

(Calderén, 2001)
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1.9.2.2. LOS SOMATOTIPOS

En cuanto a los somatotipos Giron (1951) explica que estos se clasifican en tres que se

describen a continuacion:

Endomorfo

El Endomorfo posee un cuerpo redondeado y suave; los diametros anteroposteriores
y laterales tienden a igualarse en la cabeza, el cuello, el tronco y los miembros.
Hay una concentracion central de la masa. Hay predominio de volumen del tronco
sobre las extremidades; del abdomen sobre el torax
de los segmentos proximales de los distales. Muslos

y brazos ajamonados. Hombros altos, de suaves

contornos y cuello corto (Giron, 1951, pég. 70) .

Imagen 4: Picnico, el tipo endomorfo
(Ahonen, 2001, pag. 134)

Mesomorfo

En el mesomorfo el cuerpo es duro, musculado, con huesos grandes y prominentes
y relieves musculares muy marcados. Los didmetros transversales se acercan o
exceden a los del endomorfo, pero los diametros anteroposteriores son menores que
aquel. El tronco, amplio y musculado, no
tiene una concentracion central de masa, como
el endomorfo. Los miembros son también

musculados (Giron, 1951, pag. 73)

Imagen 5: Atleta, el tipo mesomorfo

(Ahonen, 2001, pag. 134)
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Ectomorfo

Fragil, lineal delicado. Huesos pequefios, delgados. Mdasculos ligeros. Didmetros
anteroposteriores muy reducidos. Los hombros
caidos son frecuentes. EI tronco relativamente
corto y las piernas relativamente largas, sugieren

una descentralizacion de la estructura (Giron,

1951, pag. 76)

Imagen 6: Leptosomatico, el tipo ectomorfo

(Ahonen, 2001, pag. 133)
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1.9.3. EL NINO
He aprendido que cuando un recién nacido aprieta con su pequefio pufio, por primera vez,

el dedo de su padre, lo tiene atrapado por siempre.

Gabriel Garcia Marquez

Imagen 7: El Nifio
Autor: Eliana Montenegro

Fotografia: Joselyn Bejarano

> \\&_ i %

Cuando se habla del nifio se refiere al sujeto que siente, desea, comunica, actla y responde
a estimulos (Posada, Gomez, & Ramirez, 2005) provocados por los seres humanos que los

rodean.

No se puede referir a un nifio como un ser importante para el futuro sin tomar en cuenta
como fue su pasado y cual es el trato que recibe en el presente, siendo este el mas

importante en cuanto al desarrollo que se espera.

Debido a que acarrea toda una herencia de costumbres y tradiciones de las personas y de la
sociedad en la que convive, en la actualidad varios expertos se han dedicado a estudiarlos

con mayor profundidad en todos los aspectos que conllevan el cuidado y el crecimiento.
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“Cada nifo y cada nifa son gestores de su propio desarrollo y los adultos (puericultores)
deben ser los acompafiantes inteligentes y afectuosos de este proceso” (Posada, GOmez, &

Ramirez, 2005, pég. 23).

1.9.3.1. PROCESO EVOLUTIVO DEL NINO
Para hablar sobre el proceso evolutivo de las personas y en especial de los nifios (Posada,

Gbmez, & Ramirez, 2005) explican que:

En el proceso de evolucion, el ser humano debe pasar necesariamente por varios
periodos (de huevo, embrionario, fetal, neonatal, lactancia, preescolar, escolar,
adolescencia, adultez y ancianidad) con caracteristicas y necesidades propias para

cada uno de ellos.

En el concepto de nifio estan involucrados varios de estos periodos, con marcadas
diferencias entre si, en los campos bioldgico, metal, emocional, espiritual, y social:
asi, un nifio durante su periodo de lactancia es bastante diferente a el mismo durante
su periodo escolar o de adolecente; y, por su puesto también habra grandes

diferencias de género, bien sea que se hable de un nifio o una nifias.

1.9.3.2. CARACTERISTICAS GENERALES

La Unicef en La Convencion de las Naciones Unidas sobre los derechos del Nifio, la cual
fue firmada por la mayoria de los presidentes de las diferentes naciones del mundo, en
noviembre de 1989, y en su articulo 1 refiere que: Se entiende por nifio todo ser humano
menor de dieciocho afios, salvo que, en virtud de la ley que le sea aplicable, haya
alcanzado antes la mayoria de edad, como se cita en (Posada, Gomez, & Ramirez, 2005,

pag. 23)
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Otro termino con el cual se describe a los nifios es la infancia que segun (Santrock, 2004)
Infancia se refiere a la etapa de desarrollo que va desde el nacimiento hasta el instante

mismo en que el nifio empieza a hablar generalmente en su segundo afio de vida.

Una de las caracteristicas mas marcadas en los nifios y nifias es el crecimiento y desarrollo

tan acelerado entre cada una de las etapas de su vida.

De la misma manera que cualquier otro ser humano son seres Unicos con particularidades

propias de cada edad.

Asi como estan marcadas las diferencias entre cada ser humano también existen grandes
similitudes entre los nifios de una edad determinada, lo que ha permitido estandarizar
ciertas medidas antropométricas e identificar ciertos comportamientos especificos para

cada edad (Posada, Gomez, & Ramirez, 2005), con los cuales se puede trabajar.

Otro punto importante es que el ser humano es uno de los seres vivos méas indefensos al
nacer y es muy indispensable de la ayuda y cuidado de otra persona adulta por algln

tiempo para su progreso.

En conclusién los nifios son seres que van creciendo tanto fisica y mentalmente, tratando

con su actividad diaria de entender la realidad en la que viven.

En la etapa de la infancia los nifios se desarrollan, cambian y aprenden con una rapidez que
muchos envidiamos, a diferencia de los adultos, son seres con capacidades por desarrollar

que deben ser vistos como una riqueza espiritual, social y material para cualquier sociedad.
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1.9.3.3. CRECIMIENTO DEL NINO
“Es el proceso de aumento de la masa corporal de un ser vivo”, (Voyer, Ruvinsky, &

Cambiano, 2003, pég. 117).

El crecimiento es un proceso cuantitativo, por lo que es medible. Se produce en todos los
seres humanos y hay un momento en el que se completa totalmente (generalmente entre los
16 y 18 afios en la mujer y entre los 18 y 20 en el vardn) (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano,

2003, pag. 118)

Se conoce por crecimiento el proceso mediante el cual los érganos del cuerpo humano
aumentan de tamafio conforme transcurre el tiempo. Esta determinado por la herencia de
cada individuo y hay variacién de una persona a otra. Esta fuertemente influido por el
ambiente y por la calidad y la cantidad de alimentos que se ingiere mientras se crece

(Hernandez & Rodriguez, 1987, pag. 21)

Como exponen Voyer, Ruvinsky, & Cambiano en (2003, pag. 118):

El crecimiento esta dividido en dos periodos que son el crecimiento intrauterino y el

posnatal. En este caso y con mayor profundidad se hablara sobre el crecimiento posnatal.

Crecimiento posnatal: se caracteriza por periodos de aceleracion y desaceleracion
del crecimiento y transcurre desde el nacimiento hasta la segunda década de la vida.

Se divide en:

A) Primera infancia: transcurre desde el nacimiento hasta los 3 afios de edad. El
crecimiento en esta etapa es rapido y sensible a las carencias nutricionales, las
infecciones y otras patologias. EI control debe ser r periédico ya que las
alteraciones del crecimiento en esta edad son dificiles de corregir si no se detectan

precozmente.
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B) Segunda infancia: comprende desde los 3 afios hasta la pubertad.
C) Aceleracién o empuje puberal: es un periodo de rapidas transformaciones.
D) Detencion final del crecimiento: es el final del periodo que se inici6 en la

concepcion y se completa al terminar la segunda década de vida.

Imagen 8: Cambios de las proporciones corporales entre los segmentos superior e
inferior de las edades sefialadas

(Escobar, Espinoza, & Moreira, 2001, pag. 171)

21



1.9.3.3.1. GRAFICOS DE CRECIMIENTO

Un gréafico de crecimiento es una figura en la que se destacan tres o cuatro curvas, las que
definen los limites de normalidad y los diversos grados de patologia. Existen graficos para
registrar el peso y la talla segun sexo y edad, asi como una que registra peso para talla

(Hernandez & Rodriguez, 1987, pag. 21).
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1.9.3.4. DESARROLLO DEL NINO

Pediatria , 1989, pag. 6)

Imagen 11: desarrollo del nifio de 0 a 2 afios
Autor: Eliana Montenegro

Fotografia: Joselyn Bejarano

El desarrollo supone a la diferenciacion de las
formas del cuerpo, pero se refiere sobre todo a
los cambios de sus funciones, incluyendo
aquellos que en gran parte dependen de la
interaccion con el entorno estructural,

emocional y social (Nelson, Tratado de

Segln (Hernandez & Rodriguez, 1987, pag. 15) el desarrollo es un proceso gradual y

continuo de cambio en lo referente a la cantidad y calidad de las conductas que el sujeto va

presentando durante su vida.

El desarrollo del nifio, como todos los fendmenos de la naturaleza, sigue un orden.

Consiste en una serie de etapas sucesivas, cada una con caracteristicas distintas que sirven

de apoyo para la etapa o fase siguiente (Hernandez & Rodriguez, 1987, pag. 15).

Hernandez & Rodriguez en (1987) consideran que las etapas de desarrollo son momentos

en la vida del nifio que se caracterizan por la aparicién y utilizacion de nuevas conductas

que lo ayudan a adaptarse a un medio en forma cada vez mas eficiente.
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1.9.3.4.1. AREAS DE DESARROLLO DE LOS NINOS

Comentan Hernandez & Rodriguez en (1987, pag. 16) que las areas de desarrollo son

grupos de conductas que tienen una finalidad comun y las dividen en:

a)

b)

d)

Reflejos ( se valoran solamente en el recien nacido)

Son respuestas auntomaticas, mecanicas que se presentan con gran intensidad en el
recien nacido. Estas conductas dependen de la integridad del Sistema Nervioso
Central y constituyen la base de la conducta futura del nifio; por esa razon, es muy
importante su evaluacion y estimulacion.

Motora Grueza

Comprende las habilidades que el nifio va adquiriendo para mover armoniozamente
los musculos del cuerpo de modo que puede, poco a poco, mantener el equilibrio de
la cabeza, del tronco y extremidades para sentarse, gatear, ponerse de pie y
desplazarse con facilidad caminado o corriendo.

Motora Fina

Abarca las destrezas que el nifio va adquiriendo progresivamente en el uso de sus
manos, para tomar objetos, sostenerlos y manipularlos en forma cada vez mas
precisa.

Cognoscitiva

Eata area abarca el proceso mediante el cual el nifio va adquieriendo conocimientos
acerca de si mismo, de los demas y del mundo en que vive. Comprende también el
estilo que el pequefio usa para aprender, para pensar y para interpretar las cosas.
Lenguaje

Se entiende por lenguaje todas las conductas que le permiten al nifio comunicarse
con las personas que lo rodean. Esto incluye los sonidos que emite y aquellos que

escucha e interpreta; los gestos que acompanan la converzacion y el manejo de los
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simbolos verbales y graficos, como es la escritura, que adquiere generalmente
cuando entra a la escuela.

f) Socioafectiva
En esta area abarca, por un lado, el proceso mediante el cual el nifio aprende a
comportarse dentro del grupo (familia, amigos, compafieros de la escuela, etc.) y
las etapas por las que va pensando desde que nace, cuando es totalmente
dependiente de los otros, hasta que logra adquirir un alto grado de independencia
que le permitird tomar algunas decisiones, saber cual es su nombre, el apellido de
su familia, su sexo, lo que siente y lo que es bueno y malo para él y los demas.

g) Habitos de salud y nutricion
Esta area abarca las conductas que ayudan al nifio a conservar su salud fisica, entre
ellas la alimentacion, el suefio y la limpieza. Los habitos adquiridos en estos tres
campos dependen en gran medida de que los adultos que los cuidan estén
dispuestos a ensefiarselos. En esta area la capacitacion de los padres y familiares

del nifio es, por lo tanto, sumamente importante.

1.9.3.5. ETAPAS DEL NINO ENTRE EDADES
Debido al constante cambio que surge en el crecimiento y desarrollo de los nifios se debe
conocer como es el avance en su vida y cudles son las caracteristicas en cada una de las

etapas por esto se analiza el desarrollo segun las edades de los infantes.

En este caso se entiende que el nifio lleva una secuencia en las etapas de desarrollo sin
embargo no todos estan preparados para realizar las actividades correspondientes a su edad

por lo tanto es recomendable analizar las destrezas para cada etapa.
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1.9.35.1. DEOA1MES
Segun Escobar, Espinoza, & Moreira, (2001, pag. 212) el periodo de recién nacido se
extiende desde el momento del nacimiento a los 28 dias de vida extrauterina; desde un

punto de vista préctico debe considerarse el primer mes de vida.

Casi inmediatamente después del nacimiento, el neonato se halla alerta y, si se le da

oportunidad succiona facilmente (Nelson, MANUAL DE PEDIATRIA, 2002, pag. 18).

En cuanto al comportamiento del recien nacido (Nelson, MANUAL DE PEDIATRIA,
2002, pag. 19) comenta que se han descrito seis estados: suefio tranquilo, suefio activo,

somnolencia, alerta, nerviosismo y llanto.

Los movimientos de las extremidades son, en su mayor parte, contorsiones incontroladas, y
la manos se abren y se cierran sin propésito. La sonrisa es involuntaria. Por el contrario,
la mirada, el giro de la cabeza y la succién estan bajo control consiente y, por tanto, se
pueden emplear para demostrar la percepcién y la cognicion del lactante (Nelson,

MANUAL DE PEDIATRIA, 2002, pag. 21)

Imagen 12: Bebe rencien nacido

Autor: Eliana Montenegro

Fotogrtafia: Joselin Bejarano

26



1.9.35.2. DE1A2MESES
Sobre las actividades del bebe durante este segundo mes (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano,

2003, pag. 128) explican que:

Este es un mes en el que los padres descubren que ademés de comer y dormir, su
nifio intenta comunicarse. Aparecerd la sonrisa social y los sonidos guturales

(gorjeos, ajo) lo que mantendra a toda la familia atenta a las respuestas del nifio.

En el control del crecimiento fisico se observa que aumenta rapidamente de peso
(entre 800 y 1.000g por mes) y talla (al desaparecer la postura rigida y flexionada
del nacimiento); también hay un aumento del perimetro cefélico (por desaparicion

del cabalgamiento 6seo).

A los dos meses el nifio estd mas alerta que el mes anterior, sonrie cuando le

hablan, sus movimientos son méas coordinados y menos generalizados.

Imagen 13: Bebe 1 a 2 meses

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 128)
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1.9.3.5.3. DE 3 A6 MESES

Este es un trimestre de grandes cambios en el desarrollo psicomotor. De la posicion
indiferente en decUbito dorsal pasara progresivamente a la posicién sentado. El
crecimiento fisico es discretamente mas lento (entre 600 y 700g/mes) (Voyer, Ruvinsky, &

Cambiano, 2003, péag. 129)

Imagen 14: Se mantiene sentado con espalda en arco (3-4 meses)

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 129)

Imagen 15: Adopta posicion en tripode con apoyo de las manos (4-5 meses)

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 129)

Imagen 16: Se mantiene sentado con la espalda recta y las manos libres (6 meses)

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 129)
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1.9.3.5.4. DE 6 A 9 MESES
Para detallar las actividades del bebe durante este trimestre Voyer, Ruvinsky, & Cambiano

en (2003, pag. 129) departen que:

Este nifio que ya se sienta solo, comienza a desplazarse por si mismo (reptacion,
gateo). La prensién es voluntaria y puede elegir entre varios objetos cual quiere

tomar con el esbozo de pinza.

A partir de los 6 meses se inicia la alimentacion con semisolidos, debe ser gradual
para “educar” al nifio en el pasaje de la succion al uso de la cuchara y el manejo de
la comida en la boca (al principio la “escupe” por que no sabe llevarla hacia atras y

realiza el movimiento para la succion).

A partir de esta etapa es muy susceptible a sufrir accidentes domésticos si no se
toman medidas de precaucidn, ya que se desplaza por toda la casa y lo atrae todo lo

que lo rodea ( enchufes, escalones, horno de cocina, objetos pequefios, plantas, etc).

I@//u

Imagen 17: Bebe de 6 a 9 meses

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 129)
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1.9.3.5.5. DE9 A 12 MESES
En cuanto a las actividades sobre el desarrollo del bebe durante este trimestre (Voyer,

Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 130) exponen lo siguiente:

A partir de los 9 meses el nifio que gateaba busca puntos de apoyo para comenzar a
dar los primeros pasos. Al principio camina lateralmente agarrado de los muebles o
del borde del corralito y progresivamente adquiere la seguridad para desplazarse

hacia adelante (siempre con apoyo).

Es un periodo de gran actividad motora ya que se para y se sienta constantemente,
toma y deja objetos, y perfecciona la presion con la adquisicion de la pinza digital.
No solo se interesa por lo que ve sino que busca objetos que salen de su campo

visual.

La alimentacion ya es compartida en la mesa familiar y constituye un momento
importante para el desarrollo del nifio, ya es capaz de diferenciar sabores y toma

liquidos de un vaso con ayuda.

Imagen 18: Bebe de 9 a 12 meses

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 130)
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1.9.3.5.6. DE 12 MESES
Llegé su primer afio de vida y (Nelson, MANUAL DE PEDIATRIA, 2002, pag. 20)

explica que:

Durante el primer afio de vida, el nifio crece fisicamente, madura, adquiere
capacidades y se reorganiza psicolégicamente de una forma muy rapida y en brotes
discontinuos. Estos cambios modifican cualitativamente el comportamiento del
nifio y sus relaciones sociales. EIl crecimiento fisico es rdpido en este periodo; se

pueden calcular los parametros de crecimiento segun la tallay el peso alcanzados.

Aparte del crecimiento fisico (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 130) habla sobre

el desarrollo del nifio expresando que a esta edad:

Explora los alimentos con las manos y quiere comer solo llevandose la comida a la
boca. Busca objetos que estimulen sus sentidos por su color, sus sonidos, sus

movimientos.

Comparte los horarios familiares (suefio, comida, llegada de los padres, etc.). el
juego ocupa la mayoria de sus horas de vigilia y es un gran “investigador”. Jega

solo.

El crecimiento fisico es mas lento.

Imagen 19: Bebe de 12 meses

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 130)
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1.9.3.5.7. DE 15 MESES

Las actividades en cuanto a esta edad segin (Nelson, MANUAL DE PEDIATRIA, 2002,

pag. 29) son:

e Motor: Camina solo, sube las escaleras reptando.

e Adaptacion: Hace torres de 3 cubos; dibuja lineas con el lapiz; introduce la pelota
en el frasco.

e Lenguaje: Jerga, comprende ordenes sencillas, puede nombrar objetos familiares.

e Social: Indica algunos deseos o0 nesecidades sefialando; abraza a los padres.

SEANNN

Imagen 20: Nifia de 15 meses
Autor: Eliana Montenegro

Fotogrtafia: Joselin Bejarano
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1.9.3.5.8. DE 18 A 24 MESES
Sobre las destrezas de los nifios de 15 a 18 meses (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003,

pag. 130) comentan que:

A esta edad el nifio es mas independiente, se agacha y se levanta solo, juega con
cubos tratando de apilarlos y forma torres de 4 a 5 cubos, lo apasionan los juegos de
habilidades (encontrarse, arrastrarse, etc.), es capaz de realizar imitaciones sin el

modelo presente, patea la pelota y sube escalones con ayuda.

Comienza con el control de esfinteres pues avisa desples de mojarse, se viste con
ayuda. Su lenguaje es mas fluido, se enriquece con nuevas palabras y utiliza la

“palabra frase”.

Su alimentacidn es variada, intenta usar los cubiertos (cuchara) y es capaz de tomar

solo de una taza con pico.

Imagen 21: Bebe de 18 a 24 meses

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003, pag. 130)
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1.9.4. CONTROL ANTROPOMETRICO

Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, (2003, pag. 124) explican sobre la importancia de el
control antropométrico ya que sirve para saber si un nifio crece bien y se debe controlar el
peso, la talla y el perimetro cefalico y luego graficarlos en las correspodientes tablas

estandar.

Imagen 22: Equipo basico para el examen antropométrico

Autor: (Baiocchi, Contreras, Delgado, Gonzales, & Rengifo, 1998, pag. 9)

1.9.4.1. PESO

(Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 13) Explican que:

El peso es una variable antropométrica de extrema utilidad en la evaluacion clinica y en el

seguimiento de los pacientes.
Pueden establecerse las siguientes recomendaciones generales para la obtencion de peso:

1. Debe utilizarse una balanza adecuada para cada rango de edad. Preferiblemente,
los lactantes deben pesarse desnudos, y los nifios mayores y adolescentes con ropa

interior. La medicién en dos oportunidades aumenta su exactitud.
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2. En lactantes y nifios pequefios debe utilizarse una balanza de lactantes y en nifios

mayores una balanza de pie.

Imagen 23: Peso en lactantes

Autor: (Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 13)

Imagen 24: Peso en nifios y adultos

Autor: (Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 13)

Las balanzas deben ser controladas y calibradas cada tres meses (Voyer, Ruvinsky, &

Cambiano, 2003, pag. 124)
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1.9.4.2. LONGITUD Y TALLA

En base a la talla o longitud (Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 33) exponen que:

La longitud o talla es la distancia existente entre el vertex y la planta de los pies. Para la
medicién de la longitud corporal en nifios menores de 3 afios es aconsejable utilizar la
posicion supina, con las caderas y rodillas en extensién maxima. Se debe utilizar un

tallimetro o una cinta reglada.

Imagen 25: Longitud supina

Autor: (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano,
2003, pag. 124)

Para medir a niflos mayores de 3 afios lo

AV RN N TS v N

mas recomendable es utilizar un tallimetro

0 una cinta pegada a la pared, colocando al nifio con vista al frente y la cabeza recta.

Imagen 26: Talla en nifios ||

Autor: (Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 13)
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1.9.4.3. TALLA SENTADO

Es la distancia entre el vertex y las nalgas. En los lactantes debe medirse con un tablero de
medicion de talla o con un estadiébmetro. En los nifios mayores con una silla-tablero
graduada. La cabeza las nalgas y el dorso deben estar en contacto con el plano vertical y

los ojos alineados hacia el frente (Lapunzina & Aiello, 2002, péag. 53).

T,

—

Imagen 27: Talla sentado en lactantes

Autor: (Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 53)

Imagen 28: Talla sentado en nifios y adultos

Autor: (Lapunzina & Aiello, 2002, pag. 53)
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1.9.4.4. PERIMETRO CEFALICO
El perimetro cefalico considera el crecimiento global del craneo y sus estructura internas, y

es un parametro basico de la préctica clinica pediatrica (Lapunzina & Aiello, 2002).

.
e ™

Imagen 29: Perimetro cefélico

(Pachamorro, 2016)

A continuacion (Voyer, Ruvinsky, & Cambiano, 2003) explican sobre el instrumento y la

técnica para conseguir la medida del perimetro ceféalico.

El instrumento que se emplea debe ser una cinta métrica dividida en milimetros.

Imagen 30: Cinta para medir el perimetro cefalico

Autor: (Pachamorro, 2016)

38



Generalmente se utilizan las metalicas pero pueden ser de otro material siempre que
sean flexibles e inextendibles. Es conveniente que su ancho sea de 5 mm y que el
cero de la escala este a cierta distancia del extremo de la cinta para facilitar su

lectura.

Se coloca la cinta alrededor de la cabeza en forma paralela al plano Francfort (pasa
por los meatos auditivos externos y los bordes inferiores de las Orbitas) se eleva y
desciende hasta alcanzar el perimetro méaximo. Hay que cuidar que el nifio no

tenga hebillas u otros objetos que varien su medicion.

Imagen 31: Plano de Francfort

Recuperado el 25 de Septiembre del 2013, en
http://www.efdeportes.com/

Plano de Frankfurt

En los recién nacidos se producen errores en las primeras 48 horas de vida por el
modelaje que muchos presentan, ademas si llora al hacer la medicion puede

aumentar el perimetro hasta 2 cm por extensibilidad del craneo.

Imagen 32: Perimetro cefélico

Autor: Eliana Montenegro 2013
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1.9.5. TALLAS

1.9.5.1. TALLAS DE ROPA

Se refiere a los tamafios de etiquetas utilizadas para las prendas que se venden fuera de la
plataforma. Hay un gran nimero de sistemas estandar de tamafio alrededor del mundo para
diversas prendas, como vestidos, tops, faldas y pantalones, (Recuperado de

http://en.wikipedia.org 25, sep. 2013).

LARGE | ANCHO | CONTORNG | CONTORNO | CONTORMO
TALLAS

BLUSA | ESPALDA| DE BUSTO |DE CNTURA|DE capena| HOMERE

Fequena (B)| &2 35 az GE g 12
Mediana [1EI:| ] a7 a5 i | = 05] 12.5
Grande (12) | 24 39 {04 T4-TH |04 |3

Imagen 33: Cuadro de tallas de Ropa

Autor: (Aprendamos modisteria: manual préctico, 2001, pég. 15)

1.9.5.2. HISTORIA DE LAS TALLAS DE ROPA ESTANDAR

Antes de la invencién de tallas de ropa en el 1800, toda la ropa se hizo para adaptarse a los
individuos ya sea por sastres o los fabricantes de prendas de vestir en los hogares. A
continuacion, los fabricantes de prendas de vestir notaron que el rango de dimensiones del
cuerpo humano fue relativamente pequefio. Por lo tanto, los tamafios se inventaron como
un paso crucial, y poco apreciados en la fabricacion en serie de prendas de vestir,

(Recuperado de http://en.wikipedia.org 11, feb. 2013).

40


http://en.wikipedia.org/
http://en.wikipedia.org/

1.9.5.3. TIPOS DE MEDIDAS
En lo que se refiere a tipos de medidas se puede mencionar que existen 3 los cuales se

dividen de la siguiente manera:

Medidas verticales o longitudinales que comprende:

e Talle posterior
e Talle delantero
e Largos totales y de mangas

Medidas horizontales

Ancho de espalda
Ancho de hombro
De hombro a hombro
Distancia de busto

Medidas de contornos

Contorno de pecho o busto
Contorno de cintura
Contorno de cadera
Contorno de brazo
Contorno de mufieca
Contorno de muslo
Contorno de rodilla
Contorno de tobillo

¢

Imagen 34: Forma de tomar medidas

Autor: (Aprendamos modisteria: manual practico, 2001, pag. 20)
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1.9.6. SOFTWARE ESPECIALIZADOS

1.9.6.1. GERBER TECHNOLOGY
Durante casi medio siglo, Gerber Technology ha ayudado a las empresas de todo el mundo
a desarrollar, fabricar y lanzar sus productos al mercado de forma mas inteligente, rapida y

eficiente.

En la actualidad, la empresa proporciona soluciones de software y hardware a mas de 78
000 clientes en los sectores aeroespacial, de la construccién, mobiliario, moda y textil,
medios de transporte, textiles técnicos, empaquetado, energia edlica y sefalizacion,

incluidas a mas de 100 empresas de la lista Fortune 500 en 130 paises.

Sobre la base de su extenso historial de innovacion, los principales sistemas de Gerber
Technology ayudan a los clientes a alcanzar su nivel 6ptimo maximizando la productividad
y reduciendo los errores y los desperdicios, Recuperado de (GERBER TECHNOLOGY),

2015.

Accumark v8.5.1.137
A Gerber Scientific Company

Edicion Profesional .
Diseno Patrones, Digitalizacion

Creacion Trazos, Editores

Plotter y Corte

Explorador , Utilidades

Documentacion

Imagen 35: Captura de pantalla de Sistema Gerber Technology

Autor: Eliana Montenegro
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1.9.6.1.1. GERBER cutters

Gerber aprovecha décadas de conocimiento y experiencia en sus cortadoras inigualables.
Las cortadoras GERBERcutters® ejecutan planes de corte con precision y fiabilidad, lo
que le permite acelerar la entrega de sus productos al mercado, (GERBER

TECHNOLOGY). 2015.

Imagen 36: GERBER cutters

(GERBER TECHNOLOGY), 2015, Recuperado el 22
junio 2016, en http://www.gerbertechnology.com/es-
es/gerbercutters/

h o

1.9.6.1.2. GERBER spreaders

Las soluciones Gerber extienden el papel de forma rapida y uniforme, con independencia
del grosor o el peso. Las soluciones de extension de Gerber permiten llevar el uso del
material a un nivel completamente nuevo. Nuestra linea completa de sistemas de extensién
de materiales automatizados y asequibles ofrece tendidos sin tension de materiales planos,

bobinados o enrollados, (GERBER TECHNOLOGY). 2015.

Imagen 37: GERBER spreaders

(GERBER TECHNOLOGY), 2015, Recuperado el
22 junio 2016, en
http://www.gerbertechnology.com/es-
es/gerberspreaders/
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1.9.6.1.3. GERBER plotters y GERBER digitizers

Las soluciones de trazado y digitalizacion estan fabricadas para ofrecer rendimiento y se
han disefiado para destacar. Nuestra linea completa de trazado y digitalizacion de uso
sencillo se integra sin problemas con nuestro software de disefio para acelerar el flujo de
trabajo, reducir el tiempo de desarrollo del producto y ayudarle a obtener la maxima
productividad y rentabilidad posibles. Los plotters y digitalizadores le ayudan a convertir

sus ideas de disefio en patrones de representacion exacta, (GERBER TECHNOLOGY).

2015.

Imagen 38: GERBER plotters

(GERBER TECHNOLOGY), 2015, Recuperado el 22
junio 2016, en http://www.gerbertechnology.com/es-
es/gerberplotters-y-gerberdigitizers/

of FER R

Imagen 39: GERBER digitizers

(GERBER TECHNOLOGY), 2015, Recuperado .
el 22 junio 2016, en
http://www.gerbertechnology.com/es-
es/gerberplotters-y-gerberdigitizers/
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1.9.6.1.4. ACCUMARK

Durante décadas, cientos de los fabricantes mas importantes del mundo han confiado en el
software AccuMark® para cumplir con los requisitos mas exigentes de disefio y
produccion. AccuMark ofrece integracion sin problemas con los sistemas automatizados de
extendido, corte y PLM de Gerber para una gestion mas efectiva de los pedidos de trabajo,
ayudando asi a los clientes a aumentar la eficiencia y optimizar los resultados, (GERBER

TECHNOLOGY). 2015.

GERBER

10

Imagen 40: AccuMark

(GERBER TECHNOLOGY), 2015, Recuperado el 22 junio 2016, en
http://www.gerbertechnology.com/es-es/software-de-dise%C3%B10-de-patrones-
accumark/

45



1.9.6.1.5. SOFTWARE ACCUNEST

El programa AccuNest combina la capacidad de trazo automatico con las funciones

versatiles de administracion de trabajos para maximizar tiempos y utilizacion del material.

AccuNest crea disefios eficientes de trazos nuevos automaticamente, analizando multiples

soluciones y seleccionando el trazo que tiene la mejor utilizacion del material.

AccuNest es facil de operar y substancialmente mas rapido y eficiente que realizar el trazo

manual, permitiéndole ahorrar tiempo y dinero cuando realiza muestras, costeo o trazos

para produccion, (Introductora Técnica Gerber Tecnology), 2016

[+
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Job Options ] Markers ]
Activity Job Prerequisite
v MNest Marker [+ Compact Marker |4 Minutes Execute After 0
Mesting Mode Mest Type Placement Groups
& FINISH Marker B
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" RESTART Marker ')
{* Full . r
p
s i
Full Options Available Engines
Time: Limit: 3 Mirutes - [ Engine 1 99 %
Target Utiization |99 percent [ Engine 2 93 %
¥ Replace only if better [ Engine 3
Engine 1 Optionis) Engine 3 Optionis)
= r 125
™ Adaptive nesting time
Overmides
-
i {¥ i i i
[~ Match Symmetrically L Ratation
Fabric Cost I~ Aip 0] ol
1 / Meter
[~ CW Tilt Limit 0 Degrees
Fabric Weight
i GSM [ cow Tt Limt |0 Degrees
Aceptar | Cancelar |

Imagen 41: Captura de pantalla Software Accunest

Autor: Eliana Montenegro
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1.9.6.1.6. SOFTWARE AccuMark PDS (DISENO DE MOLDES)
AccuMark PDS ayuda al fabricante de patrones y al graduador a mejorar la calidad, a crear

y graduar mas patrones en menos tiempo.

AccuMark PDS incluye funciones que permiten desempefiar las tareas de elaboracion de
patrones desde basicos hasta complejos. Las poderosas herramientas para graduar aceleran

aquellas tareas consumidoras de tiempo, asociadas con la creacion de tallas especificas,

(Introductora Técnica Gerber Tecnology),2016.
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Imagen 42: Captura de pantalla Software AccuMark PDS

Autor: Eliana Montenegro
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1.9.6.1.7. SOFTWARE Hecho a medida MTM (Molderia y Tizado)

El modulo MTM cumple con las necesidades complejas de la industria de la ropa hecha a
medida. Gerber es la Unica industria de software que provee una verdadera automatizacion
desde la modificacion de patrones hasta las especificaciones basadas en reglas avanzadas y

la produccion de pedidos.

La répida y facil entrada de informacion, la base de datos sobre el gusto de conocimientos
sobre el gusto de los compradores y el procesamiento inmediato de estas, son la esencia del

sistema de Gerber Hecho a la Medida, (Introductora Técnica Gerber Tecnology),2016.

Imagen 43: Software Hecho a medida MTM (Molderia y Tizado)

(Introductora Técnica Gerber Tecnology) 2016, Recuperado el 23 junio 2016, en
http://www.introtec.com.ar/software_hecho_medida.php
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1.9.7. PROGRAMAS ESPECIALIZADOS

1.9.7.1. ADOBE PHOTOSHOP CS6
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Imagen 44: Captura de pantalla Adobe Photoshop CS6

Autor: Eliana Montenegro

En cuanto a las aplicaciones de programas digitales en la moda Delli, (2013, pags:

135,136) explica que:

Las aplicaciones de Adobe Photoshop, para la Moda son diversas, puede ser
utilizado para realizar ilustraciones digitales tanto de dibujos técnicos con
especificaciones para la confeccion; como para el dibujo de figurinas artisticas

dotadas de efectos armodnicos y estéticos que aporta este programa tecnolégico, para
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el desarrollo de herramientas competitivas en el campo de la moda. Este programa
también puede ser utilizado para el retoque de fotografias de moda, de pasarela,
composiciones de bodegon para catalogos; las herramientas y efectos que
proporciona Adobe Photoshop, junto a la creatividad y recursos del disefiador,
constituyen una herramienta que puede ser explotada enriqueciendo el proceso
textil, dotandolo de mejoras e innovaciones. Cuando se combina Adobe Illustrator,
con Photoshop, se consigue una gran versatilidad para el desarrollo de disefio de
moda, lo que permite trabajar con varias imagenes de mapas bits importados, e

imagenes de Illustrator.

Se pueden realizar cambios de color en texturas de tela, tales como: denim, twill,
jersey o puntadas; afiadir sombras y luces realistas para presentaciones sin perder el
detalle de las texturas. Los patrones complejos pueden ser escaneados para hacer
modificaciones sencillas de color o crear colores a partir de cero. Los disefiadores
de moda pueden crear obras de arte, grafica original, ya sea a través del dibujo a
mano alzada, o mediante la aplicacién de diversas técnicas como la acuarela,

aerografo, carbdn vegetal y otros efectos artisticos.

UTILIDADES

Realiza analisis cuantitativos

Permite controlar el color y el tono crea graficos 3D con facilidad

Permite aprovechar el optimizado flujo de trabajo

Permite controlar el color y el tono

Imagen 45: Utilidades para la
aplicacion de Disefio de Moda

Camera Raw 7

Procesa imagenes de manera profesional con el plug-i Photoshop

Autor: (Delli, 2013, pag. 139)

Trabaja con herramientas de fotografia de dltima generacion

Crea contenido para peliculas y videos de forma intuitiva

Crea disefios e imagenes de calidad superior

Edita y perfecciona las imagenes
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1.9.7.2. ADOBE ILLUSTRATOR CS6

Adobe Illustrator es un programa basado en vectores, lo que significa que las ilustraciones
se pueden escalar e imprimir en cualquier tamafio y resolucion, mientras se mantiene el
detalle y claridad. Este aspecto lo hace un programa ideal para la produccion de bosquejos
de moda planos, presentaciones CAD, croquis, ilustraciones de moda y otras imagenes,

(Delli, 2013, pag. 152)
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Imagen 46: Captura de pantalla Adobe Illustrator CS6

Autor: Eliana Montenegro
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1.9.7.3. COREL DRAW

Delli, (2013) hace una breve descripcion de lo que es este programa:

CoreDRAW es un programa de dibujo vectorial que facilita la creacion de ilustraciones

como simples logotipos a complejos diagramas técnicos.

Las prestaciones mejoradas de utilizacion de texto y las herramientas de escritura de
CoreIDRAW permiten crear proyectos de gran cantidad de texto, como folletos e informes,
con mas facilidad que nunca. En los ultimos afios, el software de disefio vectorial
CoreIDRAW se ha convertido en el programa mas utilizado en el ambito del disefio de
moda profesional, utilizado por Zara y el grupo INDITEX. CoreIDRAW es el programa
lider del sector del disefio de moda por ordenador, constituye uno de los programas de
disefio vectorial mas intuitivos del mercado, cuenta con funciones exclusivas que resultan

indispensables para el disefiador,

1.9.7.3.1. FUNCIONES PRINCIPALES DE COREL DRAW

La aplicacion de disefio CoreDRAW ofrece caracteristicas potentes de dibujo, manejo de
texto, vectorizacion, separacion de colores y efectos especiales en un conjunto de
programas complementarios. Desde su aparicion CoreDRAW se convirtié en uno de los
programas de disefio grafico y vectorial para PC destinado a los profesionales del disefio

grafico, de modas, etc., (Delli, 2013, pag. 166)
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CAPITULO 11

2.1 ESTUDIO DE MERCADO
Es el proceso de recopilar, estudiar y descifrar datos que ayudan con informacion sobre los
clientes y sus preferencias en determinado producto o servicio, y a la competencia en

cuanto a precios y ofertas con el fin de evaluar el producto o servicio a ofertar.

2.1.1 MERCADO

El mercado es el conjunto de consumidores individuales que pueden, quieren y estan
dispuestos a comprar un producto dado. En este sentido, el fabricante o el distribuidor
utilizan la palabra mercado posesivamente y con un significado de presente o futuro,

(Céspedes, 2008, pag. 33).

2.1.2 IMPORTANCIA DEL ESTUDIO DE MERCADO

Para analizar la importancia del estudio de mercado Céspedes en (2008) explica que:

Las pautas de venta que pueden utilizarse durante un periodo considerable de tiempo no
pueden ser correctas y tener éxito si se formulan basdndose en intuiciones y conjeturas.
Las campafas de venta resultan inevitablemente infructuosas a menos que se basen en
método precisos de andlisis de datos sobre el mercado. EI mercado es el objetivo de la
produccion, y tiene que definirse, clasificarse, evaluarse, interpretarse y medirse antes de
fabricar las mercancias. Las investigaciones sobre los productos se realizan teniendo en
cuanta el mercado. Analogamente, hay que estudiar la competencia en relacion con las

posibilidades del mercado en general.
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2.1.4 SEGMENTACION DE MERCADO

La segmentacion de mercado es un proceso que consiste en dividir el mercado total,
heterogéneo para un producto o servicio y dividirlo en varios grupos pequefios 0
subgrupos. La esencia de la segmentacion es conocer realmente a los consumidores, y es
también, un esfuerzo por mejorar la precision del marketing de una empresa, (Céspedes,

2008, pag. 56)

2.1.4.1. VARIABLES DE LA SEGMENTACION DE MERCADO
Para segmentar un mercado es necesario considerar una serie de variables que ofrecen la

posibilidad de hacerlo de una manera clara y precisa.

Con respecto a las variables Céspedes en (2008, pag. 58) presenta 3 tipos de variables que

son:

Segmentacidn geogréafica: consiste en separar los mercados, en que se quiere 0 se
puede operar, por regiones escogiendo aquellas en las que se pueda obtener

mayores utilidades. Por ejemplo region norte, region occidente, region central etc.

Segmentacién demogafica: con este tipo de segmentacion las empresas tratan de
distinguir grupos por criterios como: edad, sexo, tamafio de la familia, ingresos,
ocupacion, educacion, ciclo de vida familiar, religion, nacionalidad o clase social.
Se utiliza con mucha frecuencia y estd muy relacionada con la demanda pues es
relativamante facil de medir. Una de las razones es que las variaciones en las
necesidades, los deseos y los indices de utilizacion de los clientes, a menudo estan

estrechamente relacionadas con las variables demogéficas.

Segmentacién psicogréfica: la segmentacion psicografica divide los compradores
en diferentes grupos, segun el estilo de vida, o las caracteristicas de personalidad.

Las personas del mismo grupo demografico pueden tener caracteristicas
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psicograficas muy diferentes. Los mercadologos estan segmentando cada vez mas

a sus mercados segun el estilo de vida y valores del consumidor.+

2.1.4.2. BENEFICIOS DE LA SEGMENTACION

La segmentacion del mercado esté orientada al cliente, y por esta razon, es compatible con
el concepto del marketing. Al segmentar primero identificamos las necesidades del cliente
dentro de un submercado y luego decidimos si conviene disefiar una mezcla de marketing

para satisfacerla.

Segmentando el mercado se consigue llegar al cliente méas facilmente debido a que:

e Tanto el producto como la publicidad son més especificos.
e Es mas facil identificar las necesidades requeridas por el cliente y a su vez
satisfacerlas.

e Permite conocer y analizar a la competencia.

2.1.4.3. NICHOS DE MERCADO

Para el marketing, un nicho de mercado es un segmento de mercado en el cual los
individuos tienen caracteristicas y necesidades homogéneas que no estan siendo satisfechas
por la oferta. Hablar de un nicho de mercado, por lo tanto, es hablar de una oportunidad
que brinda la economia para desarrollar una cierta actividad comercial o productiva con

elevadas posibilidades de éxito ante las condiciones del mercado, (Pérez & Merino, 2009)
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2.2 ANALISIS DE LA DEMANDA

2.2.1 DEFINICION
Se entiende por demanda la cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o
solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio determinado,

(Baca, 2006, pag. 17)

La demanda expresada en favor de un producto o servicio es simplemente la cantidad

vendida en un lugar y en un periodo dado, (Lambin, 1995).

Se define a la demanda como la cantidad del producto que se logre vender, mientras menor

es el costo mas demanda tendra.

2.3 ANALISIS DE LA OFERTA

2.3.1 DEFINICION
Oferta es la cantidad de bienes y servicios que un cierto nimero de ofertantes (productos)
estd dispuesto a poner a disposicion del mercado a un precio determinado, (Baca, 2006,

pag. 48)

A la oferta se la detalla como el conjunto de los productos que el vendedor ofrecera al

consumidor o cliente con un precio establecido.
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2.4 UNIVERSO
Explica (Ibafiez, 2011) que:
Se conoce como Universo a todo el conjunto de elementos que en algin momento

pueden ser sujetos de estudio o proporcionar la informacion necesaria para el

mismo.

La Determinacion del Universo consiste en identificar las siguientes caracteristicas:

Elemento de Analisis: Es el tema, bien o servicio sobre el que se va a realizar el

estudio.

Unidad de Analisis: Es la fuente de la informacion para la investigacion. Por lo

general, es el usuario o los lugares donde se distribuye el bien o servicio.

Unidad de Entrevista: Es la persona que proporcionara la informacion dentro de la
fuente. La unidad de entrevista no necesariamente es la misma unidad de anélisis, a
menos que sea usuario de nuestro producto. Por ejemplo, en el caso de productos
para bebé, la unidad de analisis es el nifio o nifia; sin embargo, no sera él o ella
quien sea la unidad de entrevista, sino que la madre o el padre nos proporcionara la

informacion
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2.5. MUESTRA

2.5.1. CANTIDAD DE POBLACION
CEPAL/CELADE Redatam+SP 1/21/2013

Base de datos

Ecuador::Censo de Poblacidén y Vivienda 2010
Area Geografica

Seleccién\PROVIN 17.sel

Crosstab
de Grupos quinquenales de edad
por Sexo

AREA # 1701 QUITO

Grupos quinquenales de

edad Sexo
Hombre Mujer Total
Menor de 1 afio 18071 17787 35858
De 1 a 4 afos 84674 81205 165879
De 5 a 9 afios 105266 102961 208227
De 10 a 14 afios 104263 101320 205583
De 15 a 19 afios 102306 102530 204836
De 20 a 24 afios 105506 109519 215025
De 25 a 29 afios 102305 107359 209664
De 30 a 34 afios 87870 94478 182348
De 35 a 39 afios 74910 83405 158315
De 40 a 44 afios 64032 71680 135712
De 45 a 49 afios 59386 67322 126708
De 50 a 54 afios 47880 53798 101678
De 55 a 59 afios 39468 44251 83719
De 60 a 64 afios 29985 34138 64123
De 65 a 69 afios 23153 26760 49913
De 70 a 74 afios 15764 19039 34803
De 75 a 79 afios 10754 13581 24335
De 80 a 84 afios 7390 10232 17622
De 85 a 89 afios 3740 5590 9330
De 90 a 94 afios 1565 2523 4088
De 95 a 99 afios 421 742 1163
De 100 afios y méas 102 160 262
Total 1088811 1150380 2239191

Procesado con Redatam+SP
CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2010
INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS - INEC, ECUADOR

CUADRO 1. Resultados censo poblacion y vivienda 2010

(INEC)
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2.5.2. CALCULOS PARA DETERMINAR LA MUESTRA.
Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) en el ultimo registro realizado
en el 2014 y 2015 y lo que lleva del 2016 los nifios y nifias nacidos vivos e inscritos en el
canton Quito son 118797, siendo este el tamafio a analizar tomando en cuenta que para la
presente fecha estan entre los 0 y 24 meses de nacidos.

(2**N*p*q

n:
(N-1)e* + (2)**p*q

Descripcion de la formula:

n = Tamafo de la muestra Z = Nivel de confiabilidad (95% = 1,96) q = Variabilidad
negativa (probabilidad 50%) p = Variabilidad positiva (probabilidad 50%) e = Error

permitido mas — menos (5%) N = Universo

n= (1,96)? (118797) (0,50) (0,50)
(118797-1) (0,05)% * + (1,96)? *(0,50) * (0,50)

n= (3,84) (118797) (0,25)
(118796) (0,0025) + (3,84) (0,25)

n= 114045.12
(118796) (0,0025) + (3,84) (0,25)
n= 114045.12

297,95

n = 383 ENCUESTAS
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2.5.3. TABULACION DE ENCUESTAS

1.- ¢Qué tipo de prenda considera usted la mas comoda para su bebé?

Enterizo Camiseta Pantalon Sacos Otros

15 5 9 7 4

PRENDAS

10%

18%/‘

23%_/

® ENTERIZO

B CAMISETA
PANTALON

B SACO

m OTROS

12%

Tabla 1: Tabulacion tipo de prendas

Conclusiones

Las prendas se las compra de acuerdo a la edad de los bebes y la etapa que estan
atravesando ya que en cada una de ellas las necesidades en la vestimenta son diferentes,
como por ejemplo no es lo mismo vestirle a un bebé recién nacido el cual no tiene mucha
actividad y movimiento debido a que pasa el mayor tiempo recostado y durmiendo que uno

de un afio que esta en la etapa de exploracion y necesita de mayor comodidad en la ropa.
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2.- ¢De los siguientes colores cuales le gustaria para ropa de bebé?

Rosado Azul Celeste Verde
7 9 11 13
COLORES

17%

W ROSADO
mAZUL

m CELESTE
W VERDE

Tabla 2: Tabulacion colores preferidos por el consumidor

Conclusiones

En la actualidad los padres no prefieren los colores estandarizados para cada sexo, ahora
han optado por colores mas neutros que vayan tanto como para hombre como para mujer,

todo depende de la combinacion de los mismos y el tipo de prenda en el que se aplique.
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3. ¢Encuentra usted en el mercado ropa adecuada a la talla de su bebé?

S NO
17 23
Ventas

42% m sl
mNO

58%

Tabla 3 Tabulacién tallas para bebes
Analisis
En cuanto a las tallas en ropa infantil (bebes de 0 a 24 meses) los padres encuestados
indican que un 58% como la mayoria no encuentran ropa con tallas adecuadas a las edades
de sus bebes mientras que un 42% indican que si encuentran ropa adecuada para sus bebes,
esto debido a que en nuestro entorno las industrias dedicadas a la confeccién no realizan
estudios sobre cuadros de tallas adecuados a cada regién, ademas en cuanto a la division de

tallas tiene saltos demasiado extensos.

Conclusiones

La mayoria de los padres no encuentran tallas adecuadas para sus bebes esto puede ser un
problema por el tamafio de los nifios recién nacidos en nuestro medio y el alto grado de
desnutricion que existe y porque en el mercado la gran mayoria no maneja tallas para cada

etapa de los bebes.
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4.- ;En qué tipo de tela le gustaria mas la ropa de su bebé?

Algodon Poli algodon Otros
25 12 3
TEXTILES
8%\
H ALGODON

30% B POLI ALGODON

OTROS
62% -

Tabla 4: Tabulacion tipo de prenda de preferencia

Conclusiones

La mayoria de los padres dicen preferir que las prendas sean de algodon esto por
desconocimiento ya que el algodén es una fibra con muchas propiedades tales como la
absorcion, frescura u otras pero a esta fibra se la debe mezclar con otra como poliéster para
evitar que asi como tiene muchas propiedades también tiende a encoger con facilidad por
esto es favorable las mezclas por lo tanto lo que mas se encuentra en el mercado textil son

las mezclas de poli algodon.
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5. ¢Cudl de estos acabados le gustaria mas en la prenda de su bebé?

Bordados Estampados Otros
17 19 5
ACABADOS
12%_

42% H BORDADOS
(]

m ESTAMPADOS
OTROS

Tabla 5: Tabulacién sobre tipos de acabados para las prendas

Conclusiones

En este caso las prendas se trabajan con los dos tipos de acabados porque ambos
proporcionan estética y brindan alegria a las prendas infantiles, el acabado o detalle a
utilizar en la ropa dependera del disefiador y también del plus que cada marca desee

proyectar.
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6. ¢ Qué factor considera primordial al momento de comprar la ropa de su bebe?

Calidad Acabados Precio Disefo
15 5 9 11
FACTORES

4%

B CALIDAD
30% _/
50% B ACABADOS
PRECIO
m DISENO

16%

Tabla 6: Tabulacion sobre factores que influyen en la compra de ropa infantil

Conclusiones

Las colecciones se realizaran poniendo énfasis en la durabilidad de las prendas sin
descuidar el disefio y sobre todo logrando un precio adecuado con acabados agradables y

que brinden un plus a las prendas.
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7. ¢Cuénto estaria dispuesta a pagar por un ajuar de bebe?

$35 $30 $20

10 12 18

PRECIO

m S35
mS$30
mS$20

45%

Tabla 7: Tabulacion sobre el precio de la Ropa infantil

Conclusiones

Un alto porcentaje de padres considera que 20$ es un valor prudente para pagar por un
ajuar de bebe, con el argumento de que los bebes y nifios crecen con rapidez y no se puede
usar las prendas por un periodo extendido y deberan cambiar con mayor rapidez el ropero
de sus nifios. En casi un porcentaje muy similar si pagarian un poco mas por una prenda
para sus hijos pero tomando en cuenta que tengan buena calidad y excelentes acabados, por
lo tanto el costo de una prenda de vestir para los nifios podria ser un poco mas elevado si

estas cuentan con acabados llamativos para los padres y que estén de moda.
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2.6. APLICACION

2.6.1. TOMA DE MEDIDAS Y APLICACION AL CUADRO DE TALLAS
Se refiere a coger una cierta cantidad de medidas especificas a una persona para utilizar en
la elaboracion de cualquier tipo de prenda de vestir, las cuales emplearemos en la

elaboracion de un molde o patrén exacto al cuerpo del cliente.

2.6.2. COMO SE TOMAN LAS MEDIAS

Normas general:

e Contar con una cinta métrica que tenga los nimeros claros y que no esté
deteriorada.

e Utilizar un cuaderno de notas solo para la toma de medidas.

e Colocar el nombre de la persona a la cual se le va a tomar las medidas.

e Tomar nota de las medidas en orden y con letra clara y legible.

e La persona debe estar en un lugar plano.

e Estar con el menor nimero de prendas para evitar alterar las medidas.

e Se pasara una cinta estrecha alrededor de la cintura, procurando que quede en lugar
justo, esto quiere decir a la mitad de las costillas y la pelvis.

e Las medidas se deben tomar justas de ninguna

manera flojo a ajustado

Imagen 47:Ttoma de medidas

Autor: (Aprendamos modisteria: manual practico,
2001, pag. 20)
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Las medidas de contornos y anchos se toman enteras; sin embargo, al hacer patrones se
emplea la cuarta parte o la mitad de ellas dependiendo la utilidad que se le vaya a dar, por
lo que al final de cada una de ellas habra que anotar la parte que se debe aplicar al

dibujarlo.

Las medidas de longitud o largo se toman enteras, y al realizar el molde se las emplea

enteras.

2.6.2.1 LARGO DE TALLE: se toma la medida por detras, desde la terminacion del

cuello o desde la séptima vértebra cervical hasta la parte mas concava de la cintura, se

emplea medida entera.

Imagen 48: Largo de talle
(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.2 PERIMETRO CEFALICO: Se toma contorneando la cinta por la cabeza en la

parte mas prominente.

Imagen 49: Perimetro Cefalico

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.3 CONTORNO DEL PECHO: se pasara la cinta métrica contorneando la espalda y
en pecho, de manera que por la espalda la cinta se encuentre lo mas recto posible pasando
justo por debajo de los brazos y por delante por encima del pecho o busto, se toma en

contorno y se aplica la cuarta parte o la mitad dependiendo la aplicacion que se le va a dar.

Imagen 50: Contorno del pecho
(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.4 CONTORNO DE CINTURA: Se rodea la cintura con la cinta métrica, pasando
por la cinta elastica que estd marcando la cintura, la medida se toma normal no flojo ni

ajustado, solo se emplea la cuarta parte o la mitad dependiendo del uso.

Imagen 51: Contorno de Cintura

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.5 CONTORNO DE CADERA: Se pasara la cinta métrica alrededor de la cadera,
por la parte mas prominente de la nalga y de la misma manera en el costado, se la toma en

contorno y se la aplica en cuartas partes o mitades.

Imagen 52: Contorno de cadera

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.6 CONTORNO DE BRAZO: se rodea la cinta métrica por el brazo en la parte mas

gruesa, se la emplea entera o la mitad dependiendo el uso en los moldes.

Imagen 53: Contorno de
brazo

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano

2.6.2.7 CONTORNO DE MUNECA: Con la cinta métrica se rodea la mufieca, junto a la

mano, se la emplea por la mitad o entera dependiendo la manera del patrén.

Imagen 54: Contorno de mufieca

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.8 CONTORNO DE MUSLO: Se rodea con la cinta métrica en la parte superior mas
ancha de la pierna.

Imagen 55: Contorno de muslo

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.9 CONTORNO DE RODILLA: se rodea con la cinta métrica por la rodilla
colocando dos dedos dentro de la cinta para dar movilidad a la pierna, de ella se emplea la

mitad.

Imagen 56: Contorno de rodilla

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.10 CONTORNO DE TOBILLO: Con la cinta métrica se rodea el tobillo, se emplea

la mitad y depende mucho de los dictados de la moda.

Imagen 57: Contorno de tobillo

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.11 LARGO DE BRAZO: Esta medida ira desde el final del hombro hasta la
mufieca. Se la puede tomar de dos manera con el brazo en angulo de 40° y esta va desde la
unién entre el brazo y la clavicula hasta en nudillo de la mufieca, o su vez con el brazo
extendido la medida va desde la unién del brazo y la clavicula hasta la mitad de la mano o

los nudillos de los dedos.

Imagen 58: Largo de Brazo

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.12 LARGO HASTA EL TOBILLO: Esta medida se emplea entera se toma por el

costado desde la cintura hasta el nudillo del tobillo.

Imagen 59: Largo hasta el tobillo

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano

78



2.6.2.13 HOMBRO: Se toma desde la base del cuello hasta el inicio del brazo.

- B

Imagen 60: Hombro

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.14 ANCHO DE ESPALDA: se toma por la parte posterior pasando la cinta de

extremo a extremo de la espalda ubicando la cinta métrica en la base del brazo.

Imagen 61: Ancho de espalda

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.2.15 ALTO DE CABEZA: se toma desde la base del cuello.

Imagen 62: Alto de Cabeza

(Eliana Montenegro, 2016)

Fotografia: Joselyn Bejarano
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2.6.3. TOMA DE MEDIAS EN LA CIUDAD DE QUITO
Se realiza la toma de medidas en la parte sur de la ciudad de Quito en Centros de Quito de

Desarrollo Infantil, parque, familiares, vecinos etc.

2.6.4. CALCULO DE LAS MEDIDAS EN BASE A LA MEDIA ARITMETICA

Sobre la media aritmética (Mode, 1990, pag. 83) explica que:

En general la media aritmética es un promedio razonable estable. No es afectada
hondamente por algunos pocos valores moderadamente pequefio 0 moderadamente
grande y esta estabilidad aumenta con la frecuencia total. Es una medida estadistica

muy conveniente, debido a su estabilidad general.

Tiene infinidad de usos en diferentes campos: En meteorologia, para obtener la
temperatura media o la precipitacion pluvial media; en medicina, para calcular la
duracion media de una enfermedad; en antropologia, para estimar ciertas
caracteristicas medias de un grupo de seres humanos; en economia, para calcular

salarios medios, precios, numeros indice, etc.

Debido a la diversidad de usos de la media aritmética y de su estabilidad para calcular
medidas promedio, se utiliz6 para la elaboracion del nuevo cuadro de tallas para bebes de 0

a 24 meses de edad en la ciudad de Quito.

Para ello se realizé la toma de medidas a 40 nifios en las diferentes edades para con ello
calcular la media aritmética y lograr una medida estandar, la cual servira en el cuadro de

tallas.
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2.6.5. TOMA DE MEDIDAS DE 0 MESES

TOMAS 123 |4|5|6|7|8|9|10|11|12|13|14|15|16|17 (18|19 |20 |21 |22 |23 |24|25|26|27|28(29(30|31|32|33|34|35|36(3738)30(40 . o0 |y
EDAD o|lofo|ofo|o|lo|o|o|]o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|]o|o|o|o|]o|Oo]|oO]|oO

PESO EN KILOS 4|3 |3|ala|ala|lala|3|a|3|a|als|3|a|3|a|ala|lalalala|ala|3|a|3|a|a|s3|a|a|3]|a|a]a]|a 10 35
MEDIDAS

TALLA 52 |51 |51 |53|53|51|54|51|53|51|53|51|54|54|52|51|52(51|54|53|52|53|53[52|53|51|52|51|52[51|51|52|51|53]|51[52]|51]52]51]51 2080 52
PERIMETRO CEFALICO 34 (32|34 |35|36|34|36|34]|35[33|33[32(34[33|32(32]|34(34|35[35|34|36|34[34|36[35|32[33|34[33|35[35|34[36|34[33]34[34]|33]34 1360 34
ALTO DE CABEZA 1110|210 12|12 |12 |12|10]|12|10]|12 10|12 |10]|22 |12 |11 |10]|12 |12 |12 |12]|11|12|12|20]|22|12]|20f10]|11|12]|11|12]|12|12]12|12]12]10 40 11
TALLE POSTERIOR 15 (14 |15 |16 |16 |14 |16 [15 |15 |14 |16 |14 |16 [ 15|15 |15 |15 (14 |16 |16 | 15 |16 | 15 [ 16 |16 |15 |15 |14 |15 [14 |14 | 15|15 |16 | 14 [ 15| 14 [ 15| 15 | 14 500 15
LARGO CINTURATOBILLO | 32 [ 30 | 30 [ 33 |33 |30 |33 31|33 |32|33|31|33(33|32[30|33|31|33[32|33[33|32(33|33|32|31[30|32(31|32|32|32[33|32|32(32]|33]32]32 1280 32
LARGO ENTREPIERNA 18 (17 |17 |18 |19 |18 |19 [17 |19 |17 |19 |17 |18 |19 |18 |17 |18 |17 |19 |18 |18 |19 |18 |19 |19 |18 |18 |17 |18 |17 |18 |18 |17 |19 |18 |19 |17 18| 18|18 20 18
LARGO BRAZO 17 (18|17 |18 |19 |18 |18 [17 |18 |17 |19 |17 |19 |19 |18 |17 |18 [ 17|18 |19 |19 |18 |19 |18 |19 |18 |18 |17 |18 |18 |17 |17 |18 |18 |19 |19 |17 [18] 18 | 19 20 18
HOMBRO 4| ala|ala|lalalalalalalala|lala|lalalala|lala|lala|lala|a|a|lala|lala|a|a|la|a|al|a|a]a]|a 160 4
ESPALDA 18 |17 |17 |18 |19 |18 |19 [17 [ 19 |17 |19 |17 |18 |19 |18 |17 |18 |17 | 19|18 |18 |19 |18 |19 |19 |18 |18 |17 |18 |17 |18 |18 |17 |19 |18 |19 |17 |18 | 18| 18 120 18
CONTORNO DE PECHO 40 |38 |39 |42 |42 |38 |42 |38 |42 |38 |42 |38 |42 |42 |39 |38 |40|38|41|40 | 40|42 |40|42|42|40|39|38|40|38|40|42|38|42|40]|40]|38]|40]|41]39 1600 40
CONTORNODE CINTURA | 42 | 40 | 41 | 44 |44 | 40 | 44 | 40 | 44 | 40 | 44 | 40 | 44 | 44 | 41 | 40 |42 | 40 | 43 |42 |42 | 44 | 42 |44 |24 |42 | 241 | 40 | 42 |40 |42 |44 | 20 | 44 |42 | 42 | 20 | 42 | 43 | 41 1680 42
CONTORNO DE CADERA | 44 | 42 | 43 | 46 | 46 | 42 | 46 | 42 | 46 | 42 | 46 | 42 | 46 | 46 | 43 | 42 | 44 | 42 | 45 | 44 | 44 | 46 | 44 | 46 | 46 | 44 | 43 | 42 | 44 | 42 | 44 | 46 | 44 | 46 | 44 | 44 | 40 | 44 | 45 | 43 1760 44
CONTORNO DE BRAZO 14 |13 |14 | 15|15 |13 |15 |14 [ 14 |13 |15 |13 |15 |14 |14 |14 |14 |13 | 15| 15|14 |15 |14 | 15| 15|14 |14 [ 13 |14 [ 13 |13 |14 |14 |15 |13 |14 |13 |14 | 14 | 13 560 14
CONTORNODEMUNECA |8 |7 |7 |9 |9 |8 |9 |7 |8|8|9|7|8|7|8|8|8|7|9|8|8|9|8|s|a|7|8|8|7|7|8|8|8|8|o|s|a]|s|9o]7 220 8
CONTORNO DE MUSLO 17 (18 |17 |18 |19 |18 |18 [17 |18 |17 |19 |17 |19 |19 |18 |17 |18 [ 17|18 |19 |19 |18 |19 |18 |19 |18 |18 |17 |18 |18 |17 |17 |18 |18 |19 |19 |17 |18 18 | 19 20 18
CONTORNODERODILLA | 16 | 15 | 16 | 17 | 17 | 15 | 17 | 16 | 16 | 15 [ 17 |15 |17 |16 |17 |16 |16 |15 |17 |17 |16 |17 | 15| 17 |17 | 16 | 16 | 15 [ 16 | 15 [ 15 [ 16 | 16 | 17 |15 | 16 | 15 | 16 | 16 | 15 640 16
CONTORNODE TOBILLO |12 |11 |11 |13 |13 |12 |13 |11 12|11 |13 |11 |12 |11 |12 |12 |12 |11 |13 |12 |12 |13 |12 |12 |13 |21 |12 |12 |12 |12 |12 |13 |12|12 |18 |12 |13 |12 |13|11 480 12

Tabla 8: Toma de medidas a bebes de 0 meses
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2.6.6. TOMA DE MEDIDAS DE 1 A 3 MESES

TOMAS 123 |4|5|6|7|8|9|10|11|12|13|14|15|16|17 (18|19 |20 |21 |22 |23 |24|25|26|27|28(29(30|31|32|33|34|35|36(3738)30(40 . o0 |y
EDAD o|lofo|ofo|o|lo|o|o|]o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|o|]o|o|o|o|]o|Oo]|oO]|oO

PESO EN KILOS 6|5|6|5|6|5|6|6|6|5|6|6|5|6|5|6|5|6|5|6|5|6|5|6|5|5|6|a4|5|5|6|5|6|6|5|5|6|5|6]6 204 551
MEDIDAS

TALLA 59 | 59 | 58 | 57 | 58 | 58 | 58 [ 59 | 59 | 57 | 58 | 57 | 59 | 57 | 56 | 58 | 59 | 57 | 58 | 59 | 58 | 58 | 57 | 59 | 57 | 57 | 58 | 59 | 58 | 58 | 58 | 57 | 59 | 57 | 57 | 58 | 59 | 59 | 59 | 58 2320 58
PERIMETRO CEFALICO 39 |37 |38 |36 |37 (38|39 |37 |38|37|39|38|37|37|38|38|39(37|38[39|38|38|39[37|39|38|38|39|39[37|37|38|38|38]|37[39]38]39]309]|309 1520 38
ALTO DE CABEZA 1313|1412 1313|1214 13|13 |14 |12|14 12|13 |13 |12 |14|13|12| 12|13 |14 |12|12|13|14 |13 |14 |12|14 |13 |14 |14 |13 |12|12|13| 14|13 520 13
TALLE POSTERIOR 17 (17|18 |17 |16 |16 |18 |17 |16 |17 |18 |18 |17 |16 |17 |16 |18 |17 |16 |17 |17 |17 |17 |16 |17 |18 |17 |17 |17 |18 |18 |16 |17 |16 |16 |17 |17 |18 |17 |18 680 17
LARGO CINTURATOBILLO | 33 [ 33 | 34 [ 36 | 33 |34 |33 (35|34 |34 |34 |34 |33 (35|33 |34 |36|34|33|35|33|34|36|34|36|33|34[35|36|34|34|33|34[33|33|3433(34]|34]33 1360 34
LARGO ENTREPIERNA 19 (18|20 |18 |19 |18 |19 |18 |19 |18 |19 | 20| 20|19 |18 | 20|19 [ 20|19 [ 19|20 |19 |19 [19| 20|20 |17 |19 |19 19|18 |18 | 20|20 |18 |18 |19 20| 20 | 19 760 19
LARGO BRAZO 2019|2119 1919|2019 20|19 20| 20| 21|20 19|21 20|21|20|21]|21|20]|20|20]21|21]|19|20]|20|20]20|19]21|21]20[19]20|21]20]19 800 20
HOMBRO 4| ala|ala|lalalalalalalala|lala|lalalala|lala|lala|lala|a|a|lala|lala|a|a|la|a|al|a|a]a]|a 160 4
ESPALDA 19 |18 |20 |18 |19 |18 [ 19 [ 18 [ 19 |18 |19 [ 20 |20 |19 |18 |20 | 19 | 20| 19| 19| 20| 19 |19 |19 |20 |20 |17 [ 19 |19 [ 19 [ 18 |18 |20 |20 |18 | 18 | 19 | 20 | 20 | 19 760 19
CONTORNO DE PECHO 42 |40 |41 |44 |44 | 40 | 44 | 40 |44 |40 |44 | 40 |44 | 44 | 41 | 40 | 41 |40 | 43 | 42 | 42 |44 |42 |44 | 44 | 42 | 42 | 40 |42 |40 | 42 | 44 | 40 | 44 | 42 | 42 |40 | 42 | 43 | 41 1680 42
CONTORNODECINTURA | 44 | 42 | 43 | 46 | 46 | 42 | 46 | 42 | 46 | 42 | 46 | 42 | 46 | 46 | 44 | 42 | 43 | 42 | 45 | 44 | 44 | 46 | 44 | 46 | 46 | 44 | 44 | 42 | 44 | 42 | 24 | 45 | 42 | 46 | 44 | 44 | 42 | 44 | 45 | 43 1760 44
CONTORNO DE CADERA | 46 | 44 | 45 | 48 | 48 | 44 | 48 | 44 | 48 | 44 | 48 | 44 | 48 | 48 | 45 | 44 | 46 | 44 | 47 | 46 | 46 | 48 | 46 | 48 | 48 | 46 | 46 | 44 | 46 | 44 | 46 | 47 | 44 | 48 | 46 | 46 | 43 | 47 | 47 | 45 1840 46
CONTORNO DE BRAZO 15 (15| 16 |14 | 15 |15 | 14 [ 16 |15 |15 | 16 |14 | 16 [ 14 |15 |15 | 14 [ 16 | 15 |14 |14 | 15| 16 [ 14 |14 |15 | 16 | 15| 16 [ 14 | 16 | 15| 16 |16 | 15 [ 14 | 14 [ 15| 16 | 15 600 15
CONTORNODEMURNECA | 9 |8 |8 |10|120| 9 |10|8 |9 |9 |10|8|9|8|9|9|9|8|10|9|9o|w|o|9|w0|8|o9|9|8|8|a|9|9]|9 |09 10|09 10]3s 360 9
CONTORNO DE MUSLO 21 (20|19 19|21 20|20 |19 19|19 |21 19|21 |21]|20|19]|20|19|20|21|21|20]|21|20]21|20]|20|19]|20|20]19|19]|20|20]21|21]19[20]20 |21 800 20
CONTORNODERODILLA |19 |17 |18 | 19 | 19 | 17 |19 |18 |18 |17 [ 18 |17 |18 |18 |19 |18 |18 |17 |19 |19 |18 |19 |17 |18 |19 |18 |18 |17 |18 |17 |17 |18 |18 |19 |17 |18 |17 |18 | 19| 18 20 18
CONTORNODE TOBILLO |12 |13 |12 |13 |13 |14 |14 |13 |14 |12 |12 |13 |14 |13 |12 |13 |14 |13 |13 |12 |13 |12 |14 |13 |12 |12 |14 |14 |13 |13 |14 |12 |13 |14 |14 |12 |12 |13 | 14| 13 520 13

Tabla 9: Toma de medidas a bebes de 1 a 3 meses
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2.6.7. TOMA DE MEDIDAS DE 4 A 6 MESES

TOMAS 1 2 3| 4 5 6 7 8 9 |10 (11|12 |13 |14 |15 (16|17 (18 |19 |20 (21 |22 (23 |24 |25 |26 |27 (28|29 |30 |31 |32 |33 |34|35|36|37 3839|240 TOTAL | MEDIDAS
EDAD 0 0|0fO 0|0fO 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0|0 0fo0

PESO EN KILOS 8 7 8 7 8 7 8 8 8 7 8 8 7 8 7 8 7 8 7 8 7 8 7 8 7 7 8 6 7 7 8 7 8 8 7 7 8 7 8 8 300 7,5
MEDIDAS

TALLA 64 |64 | 63 | 66 | 64 | 64 | 64 | 65 | 64 | 65 | 64 | 63 | 65 | 65 | 64 | 65 | 64 | 63 | 64 | 66 | 65 | 64 | 63 | 62 | 64 | 63 | 65 | 63 | 62 | 64 | 62 | 65 | 64 | 63 | 64 | 65 | 62 | 63 | 65 | 66 2560 64
PERIMETRO CEFALICO 41139 |40 |38 (39|40 (41 |39 |40 |39 |41 (4139|3940 |40 (41|39 (40 |41 |40 |40 |41 |39 |41 |40 (40|41 (413939 |40 |40 |40 |39 (41|40 |41 41|40 1600 40
ALTO DE CABEZA 1515|116 (14 (15 (15|14 |16 | 15|15 |16 (14 (16 (14 | 15|15 |14 |16 |15 |14 (14 | 15|16 |14 |14 |15 |16 (15|16 |14 |16 |15 |16 |16 | 15| 14 (14 (15| 16 | 15 600 15
TALLE POSTERIOR 19 (1920|1920 (18|19 |18 (18|19 (20| 20|19 (18|19 (18|20 |19 |18 |19 (19|19 (19|18 |19 (20|19 (19| 19| 20|20 |18 (19|18 (18 |19 |19 (20| 19 |20 760 19
LARGO CINTURATOBILLO | 36 | 37 | 36 | 35 |35 (36 |37 | 35|36 |36 |36 |35 (37 (37 (37|36|35|36|37|36|36 |35 |38 |36|35|35|36|37 |38 |3 |36 |37 |36|36|35|35|37|36|35]|35 1440 36
LARGO ENTREPIERNA 2019121 (2019|1920 |19 (20|19 (20|21 |21 (20|19 (21|20 (21|20 |20 (21|20 (20|20 |21 (21|18 (20|20 (20|19 |19 (21|21 (19 |19|20 21|21 |20 800 20
LARGO BRAZO 22|21 |23 (21|21 (21|22 |21 |22 |21 |22 (22|23 |22 |21 |23 |22 |23 (22|23 (23|22 | 22| 22|23 |23 |21|22|22 23|22 |21 |23 |23 |21 (212223 |22]|21 880 22
HOMBRO 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 515 51|65 200 5
ESPALDA 20119121 (1920 (1920|1920 (19|20 (19|21 (20|19 |21 | 20|21 (20|20 (21 |20| 20| 20|21 |21 |18 (2019|2120 |19 |21 |21 |19 (20 (21 |20 21|20 800 20
CONTORNO DE PECHO 44 | 44 | 43 | 46 | 46 | 40 | 46 | 41 | 46 | 41 | 46 | 41 | 46 | 46 | 43 |42 | 45 | 41 | 45 | 44 | 44 | 46 |44 | 46 | 46 | 44 | 44 | 44 | 44 | 42 | 46 | 46 | 41 | 46 | 44 | 44 | 41 | 44 | 45 | 43 1760 44
CONTORNO DE CINTURA 46 | 44 | 45 | 48 | 48 | 44 | 48 |44 | 48 | 44 | 4B | 44 | 48 | 48 | 46 | 44 | 45 | 44 | 4T | 46 | 46 | 48 | 46 | 48 | 48 | 46 | 46 | 44 | 46 | 46 | 46 | 47 | 44 | 48 | 46 | 46 | 44 | 45 | 47 | 44 1840 46
CONTORNO DE CADERA 48 | 46 | 47 | 50 | 50 | 46 [ 50 [ 46 | 50 | 46 | 50 | 46 | 50 | 50 | 47 | 46 | 48 | 46 | 49 | 48 | 48 [ 50 [ 48 [ 50 | 50 | 48 | 48 | 46 | 48 | 46 | 48 | 49 | 46 | 50 | 48 | 48 | 46 | 48 | 49 | 47 1920 48
CONTORNO DE BRAZO 16|16 |17 (15|16 (16 | 15|17 | 15|15 |17 (15|17 (15|16 |16 |15 |17 (16 (15 (15|16 |17 | 15|15 |16 |17 (16 (17 |15 |17 |16 |17 |17 |15 |16 (16 (17 | 17 | 16 640 16
CONTORNO DE MUNECA 0] 9 9 (11 (11|10|11|9 |10f20f21(9 109 |10|10|10| 9 (11|(10(10|11|10|10|11| 9 |10|10] 9 9 (10|10 (10| 10|11 |10 |11 |10 (11| 9 200 10
CONTORNO DE MUSLO 23|22 |21 (21|23 (22|22 |21 |21 |21 |23 |21 |23 |23 |22 |21 |22 |21 (22|23 (23|22 |23 |22 |23 |22|22|21|22|22|21|21|22|22 |23 (23|21 |22|22]|23 880 22
CONTORNO DE RODILLA 20119120 (21|21 (19|21 20|20|19 |20 (19|20 (2021|2020 |19 (21|21 ({20|21|19|20|21|20|20 (1920|1919 |20|20|21 |19 (2019 (202120 800 20
CONTORNO DE TOBILLO 13|14 |13 (14|14 (15| 15|14 | 15|13 |13 |14 (15|14 |13 |14 |15 |14 |14 |13 (14|13 | 15|14 |13 |13 |15 (15|14 15|15 |13 |14 |15 |14 (13 (13 |14 | 15| 14 560 14

Tabla 10: Toma de medidas a bebes de 4 a 6 meses
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2.6.8. TOMA DE MEDIDAS DE 7 A9 MESES

TOMAS 1 2 3| 4 5 6 7 8 9 |10 (11|12 |13 |14 |15 (16|17 (18 |19 |20 (21 |22 (23 |24 |25 |26 |27 (28|29 |30 |31 |32 |33 |34|35|36|37 3839|240 TOTAL | MEDIDAS
EDAD 0 0|0fO 0|0fO 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0|0 0fo0

PESO EN KILOS 9 8 9 9 9 8 9 8 9 8 9 9 8 9 8 9 8 9 8 9 8 9 8 8 9 8 9 9 8 9 9 9 9 7 9 8 9 8 7 8 340 8,5
MEDIDAS

TALLA 70|70 |69 (72|70 (70|70 71| 70| 71|70 |69 |70 |71|70|71|70| 69|70 |72(71|70|69|68|70|69|71|[69(|68|70)|68|71|70|71|70 716869 |71]|71 2800 70
PERIMETRO CEFALICO 43 | 41 | 42 | 40 (42 | 41 |43 | 41 | 42 | 41 | 43 |43 | 41 | 41 |42 | 42 |43 | 41 |42 | 43 | 42 | 42 | 43 | 41 | 43 | 42 | 42 | 43 |43 | 41 | 41 | 42 | 42 | 42 | 41 | 43 | 42 | 43 | 43 | 42 1680 42
ALTO DE CABEZA 17|17 |18 |16 (17 (17 |16 |18 |17 |18 |18 (15|18 (15 |17 |17 |16 |18 (17 |16 (16 |17 |18 |16 |16 |17 |18 (17 (18 |16 |18 |17 |18 | 18 | 18 [ 16 [ 16 | 17 | 18 | 17 680 17
TALLE POSTERIOR 2020|121 (2021|191 20|19 (19|20 (21|21 |20 (19|20 (1921|2019 |20 (20|20 |20 |19|20 (21|20 (20|20 |21 |21 |19 (20|19 (19|20 |20 (21|20 |21 800 20
LARGO CINTURATOBILLO | 38 | 39 | 38 [ 37 [ 37 (38|39 |37 |38 |38 |38 |37 (39|39 (39|38 |37|38|39|38 |38 |37 |40(38|37|37|38|39|40 (3738 |39|38|38|37|37|39]37]37]38 1520 38
LARGO ENTREPIERNA 21 (20122 (2112020121 |20 (21|20 |21 | 22|22 (21|20 (22|21 |22 |21 |21 (22|21 |21 |21|22 (22|19 (21|21 |21|20|20(22|22(20|20|21(22]|22]21 840 21
LARGO BRAZO 24 [ 23 125 (23 |23 (23|24 |23 (24|23 (24|24 (25|24 |23 (25|24 (25|24 |25(25 |24 |24 |24|25|25|23 (24|24 (25|24 |23 (25 |25(23 |23 |24 |25 |24|23 960 24
HOMBRO 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 515 51|65 200 5
ESPALDA 21120122 (2120 (20|21 | 20|21 |20 |21 (22|22 |21 |20 |22 |21 |22 (21|21 (22|21 |21 |21 |22 (22|19 (21|21 |21)|20|20|22|22|20 (20|21 |22|22]|21 840 21
CONTORNO DE PECHO 46 | 44 | 45 | 48 | 48 | 44 | 48 |44 | 48 | 44 | 4B | 44 | 48 | 48 | 46 |44 | 45 | 44 | AT | 46 | 46 | 48 | 46 | 48 | 48 | 46 | 46 | 44 | 46 | 46 | 46 | 47 | 44 | 48 | 46 | 46 | 44 | 45 | 47 | 44 1840 46
CONTORNO DE CINTURA 48 | 46 | 47 | 50 | 50 | 46 [ 50 [ 46 | 50 | 46 | 50 | 46 | 50 | 50 [ 47 | 46 | 48 | 46 | 49 | 48 | 48 [ 50 [ 48 [ 50 | 50 | 48 | 48 | 46 | 48 | 46 | 48 | 49 | 46 | 50 | 48 | 48 | 46 | 48 | 49 | 47 1920 48
CONTORNO DE CADERA 50 | 48 | 49 [ 52 [ 52 | 48 | 52 | 48 | 52 | 48 | 52 | 48 [ 52 | 52 | 49 | 48 | 50 | 48 [ 51 [ 50 [ 50 | 52 | 50 | 52 | 52 | 50 | 50 | 48 [ 50 | 48 | 50 | 51 | 48 | 52 | 50 [ 52 | 48 | 50 | 49 | 49 2000 50
CONTORNO DE BRAZO 17|17 |18 |16 (17 (17|16 |18 |17 |18 |18 |15 |18 (15 |17 |17 |16 |18 (17 |16 (16 |17 |18 |16 |16 |17 |18 (17 (18 |16 |18 | 17 | 18 | 18 | 18 [ 16 | 16 | 17 | 18 | 17 680 17
CONTORNO DE MUNECA 11|10|11(12(12 (1112|1011 |11 |12|(10(f11 (10|11 |11 |12 |10(f212|210(f11|12|11|11|12 |10 |11 |11 (10|10 11 |10 |11 |11 |12 |11 (1211|1210 440 11
CONTORNO DE MUSLO 24 123 |25 (23 (23 |23 | 24|23 |24 |23 |24 |24 |25 |24 |23 |25 |24 |25 |24 |25 (25|24 |24 |24 |25 |25 |23 |24 (24 |25| 24|23 |25 |25 |23 (23 (2425|2423 960 24
CONTORNO DE RODILLA 22|21 |23 (21|21 (21|22 |21 | 22|21 |22(22(23 (22|21 |23 |22|23(22(23 (23|22 | 22| 22|23 |23 |21 (2222|2322 |21 |23 |23 |21 (212223 |22]|21 880 22
CONTORNO DE TOBILLO 1415|114 (15|15 (16 |16 |15 |16 |14 |14 [ 15|16 (15|14 | 15|16 | 15|15 |14 (15|14 |16 | 15|14 |14 |16 |16 [ 15|15 | 16 |14 | 15|16 | 16 [ 14 [ 14 [ 15 | 16 | 15 600 15

Tabla 11: Toma de medidas a bebes de 7 a 9 meses
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2.6.9. TOMA DE MEDIDAS DE 10 A 12 MESES

TOMAS 1 2 3| 4 5 6 7 8 9 |10 (11|12 |13 |14 |15 (16|17 (18 |19 |20 (21 |22 (23 |24 |25 |26 |27 (28|29 |30 |31 |32 |33 |34|35|36|37 3839|240 TOTAL | MEDIDAS
EDAD 0 0|0fO 0|0fO 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0|0 0fo0

PESO EN KILOS 0(9|10(f(10)10|9)10|9 (10| 9 (10|10 9 (20| 9 10| 9 |10| 9 |10f9 10| 9 9 |10(9|10|10| 9 |10f(10]|10|10| 9 |10 9 |10]| 9 8 8 380 9,5
MEDIDAS

TALLA 76 | 76 | 75 (78 |76 (76|76 |77 |76 | 77 |76 |75 |76 |77 |76 |78 |76 | 75|76 |78 (77|76 |75 |74 |76 |75 |77 (75|74 |76 |75 |77 |76 |77 |76 |77 (7475|7676 3040 76
PERIMETRO CEFALICO 44 | 44 | 43 | 46 | 46 | 40 | 46 | 41 | 46 | 41 | 46 | 41 | 46 | 46 | 43 | 42 | 45 | 41 [ 45 | 44 | 44 | 46 | 44 | 46 | 46 | 44 | 44 | 44 | 44 | 42 | 46 | 46 | 41 | 46 | 44 | 44 | 41 | 44 | 45 | 43 1760 44
ALTO DE CABEZA 19|17 |18 (19|19 (17|19 |18 |18 |17 |18 |17 (18 (18 |19 |18 |18 |17 (19 |19 (18 |19 |17 |18 |19 |18 |18 (17 (18 |17 |17 |18 |18 |19 |17 (18 (17 (18 | 19 | 18 720 18
TALLE POSTERIOR 21 (20122 (2112020121 |20 (21|20 |21 | 22|22 (21|20 |22 |21 |22 |21 |21 (22|21 |21 |21|22 (22|19 (21|21 |21|20|20(22|22(20|20|21(22|22]|21 840 21
LARGO CINTURATOBILLO | 41 | 39 | 40 [ 38 [ 39 [ 40 | 41 |39 | 40|39 |41 |41 (39 (39 (40|40 |41 |39 |40 |41 |40 |40 |41 (39|41 |40 |40 |41 |41 |39 (39|40 |40 |40 |39 |41 |40 |41 |41 |40 1600 40
LARGO ENTREPIERNA 22 (21|23 (21|21 |21 |22 |21 (22|21 |22 | 22|23 (22|21 |23 |22 |23 |22 |23 (23| 22|22 |22|23 (23|21 |22 |22|23 |22 |21 (23|23 |21 |21|22|23|22]|21 880 22
LARGO BRAZO 26 25|27 | 25|25 | 25|26 | 25|26 | 25|26 |26 |27 |26 |25 |27 | 26 | 27 | 26 | 27 [ 27 | 26 | 26 | 26 | 27 |27 | 25 | 26 | 26 | 27 | 26 | 25 [ 27 | 27 [ 25 | 25| 26 | 27 | 26 | 25 1040 26
HOMBRO 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 240 6
ESPALDA 22 |21 |23 (21|21 (21|22 |21 | 22|21 |22(22(23 |22 |21 |23 | 22|23 (22|23 (23|22 | 22| 22|23 |23 |21 (222223 22|21 |23 |23 |21 (21 (22|23 |22]|21 880 22
CONTORNO DE PECHO 48 | 46 | 47 | 50 | 50 | 46 [ 50 [ 46 | 50 | 46 | 50 | 46 | 50 | 50 | 47 | 46 | 48 | 46 | 49 | 48 | 48 [ 50 [ 48 [ 50 | 50 | 48 | 48 | 46 | 48 | 46 | 48 | 49 | 46 | 50 | 48 | 48 | 46 | 48 | 49 | 47 1920 48
CONTORNO DE CINTURA 50 | 48 | 49 [ 52 [ 52 | 48 | 52 | 48 | 52 | 48 | 52 | 48 [ 52 | 52 | 49 | 48 | 50 | 48 [ 51 [ 50 [ 50 | 52 | 50 | 52 | 52 | 50 | 50 [ 48 [ 50 | 48 | 50 | 51 | 48 | 52 | 50 [ 52 | 48 | 50 | 49 | 49 2000 50
CONTORNO DE CADERA 52 | 50 | 51 (54|54 50|54 |50 |54 |50 |54 |50 (54|54 |51|50|52]|50]|53|52(52|54|52|54]|54]|52|52|50](52|50|52]|53]|50]|54|52(54](50]|52]|51]51 2080 52
CONTORNO DE BRAZO 17|18 |17 (18|19 (18|18 |17 |18 |17 |19 (17 (19 (19 |18 |17 |18 |17 (18 (19 (19 |18 |19 |18 |19 |18 |18 (17 (18 |18 |17 |17 |18 |18 |19 [ 19 (17 | 18 | 18 | 19 720 18
CONTORNO DE MUNECA 12|11 |11 (13|13 (12|13 |11 |12 |11 |13 (11|12 (11|12 |12 |12 |11 (13|12 (12|13 |12 |12 |13 |11 |12 (12|11 |11 |12 |13 |12 |12 |13 (12|13 (1213|111 480 12
CONTORNO DE MUSLO 27 | 26 | 27 [ 26 |27 |27 | 27 | 26 | 26 | 26 | 27 | 27 |25 |26 | 26 | 27 | 26 | 25 |27 |27 [ 25| 25 | 26 | 27 | 26 | 25 | 25 [ 26 [ 26 | 25 | 26 | 25 | 27 | 25 | 25 [ 25 ( 26 | 25 | 26 | 26 1040 26
CONTORNO DE RODILLA 24 | 23 125 (23 (23 (23|24 |23 |24 |23 |24 (242524 |23 |25 |24 |25 (24|25 (25|24 |24 |24 |25|25|23 (24|24 |25|24|23|25|25|23 (23 (2425|2423 960 24
CONTORNO DE TOBILLO 16|16 |17 (15|16 (16 | 15|17 | 15|15 |17 [ 15|17 (15|16 |16 |15 |17 (16 |15 (15| 16 |17 | 15| 15|16 |17 [ 16 [ 17 |15 |17 | 16 | 17 |17 | 15 |16 [ 16 | 17 | 17 | 16 640 16

Tabla 12: Toma de medidas a bebes de 10 a 12 meses
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2.6.10. TOMA DE MEDIDAS DE 13 A 18 MESES

TOMAS 1 2 3| 4 5 6 7 8 9 |10 (11|12 |13 |14 |15 (16|17 (18 |19 |20 (21 |22 (23 |24 |25 |26 |27 (28|29 |30 |31 |32 |33 |34|35|36|37 3839|240 TOTAL | MEDIDAS
EDAD 0 0|0fO 0|0fO 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0|0 0fo0

PESO EN KILOS 1(10)11(f(12)11|10)11|10f12}|10f12|12|10f21})10(f(12)20|11|10|11f(10|11|10(20|121 (201112 |10|11|11|10f(11|10(11|10|11|10]|10( 9 420 10,5
MEDIDAS

TALLA 8182|8188 |8|82|82 |81 |8 |8 |8 (881|838 |82 |8 (81|84 (8|82 |82 |82|81 |8 |8 (8|81 |83)|82|82|81|84|80 (82|81 |84]|82]381 2280 82
PERIMETRO CEFALICO 47 | A7 | 46 | 49 | 49 | 43 | 49 | 44 | 49 | 44 | 49 | 44 | 49 | 49 | 45 | AT | AT | 44 | 48 | 47 | AT | 49 | 47 | 49 | 49 | 47 | 47 | 48 | 48 | 45 | 48 | 47 | 45 | 49 | 45 | 48 | 49 | 47 | 45 | 45 1880 47
ALTO DE CABEZA 1919|2019 (20 (18|19 |18 |18 |19 |20 |20 (19 (18 |19 |18 |20 |19 (18 (19 (19|19 |19 |18 |19 |20 |19 |19 (19 (20| 20|18 |19 |18 |18 (19 (19 (20 |19 | 20 760 19
TALLE POSTERIOR 22 (21|23 (21|21 |21 | 22|21 (22|21 |22 | 22|23 (22|21 |23 |22 |23 |22 |23 (23| 22|22 |22|23 (23|21 (22|22 |23 |22 |21 (23|23 |21 |21|22|23|22]|21 880 22
LARGO CINTURATOBILLO | 42 | 40 | 41 | 44 | 44 [ 40 | 44 | 40 | 44 | 40 | 44 | 40 | 44 |44 |41 | 40 | 41 | 40 | 43 | 42 | 42 |44 |42 |44 | 44 | 42 | 42 | 40 | 42 | 40 | 42 |44 | 40 | 44 | 42 | 42 | 40 | 42 | 43 | 41 1680 42
LARGO ENTREPIERNA 23 (22|24 (22122 (22|23 |22 (23|22 (23|23 |24 (23|22 |24 |23 |24 |23 |24 (24|23 (23|23 |24 (24|22 (23|23 |24 |23 |22 (24|23 (2222|2423 |24]|22 920 23
LARGO BRAZO 28 |27 |29 |27 | 27 | 27 | 28 | 27 |28 | 27 |28 | 28 |29 (28 |27 |29 |28 |29 |28 |29 (29 | 28 | 28 | 28 |29 (29 | 27 (28 | 28 |29 | 28 | 27 (29 | 29 | 27 | 27 | 28 | 29 | 28 | 27 1120 28
HOMBRO 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 280 7
ESPALDA 23 | 24 |24 (23 (23 |23 |24 |24 |22 |23 |23 (24|23 |22 |24 |23 |22 | 22|24 |23 (24|22 |23 |22 |24 |22|22|22 (23|22 |23 |22 |23 |23 |24 (23 (22|24 |23|24 920 23
CONTORNO DE PECHO 50 | 48 | 49 [ 52 [ 52 | 48 | 52 | 48 | 52 | 48 | 52 | 48 [ 52 | 52 | 49 | 48 | 50 | 48 [ 51 [ 50 [ 50 | 52 | 50 | 52 | 52 | 50 | 50 | 48 [ 50 | 48 | 50 | 51 | 48 | 52 | 50 [ 52 | 48 | 50 | 49 | 49 2000 50
CONTORNO DE CINTURA 52 | 50 | 51 (54 |54 50|54 |50 |54 |50 |54 |50 (54|54 |51|50|52|50 (53|52 (52|54 |52|54]|54]|52|52|50(52|50)|52|53]|50]|54|52(54(50]|52]|51]51 2080 52
CONTORNO DE CADERA 54 | 52|53 |55 |56 52|56 |52 |55|52]|56|52|56|56|53|52|54|52|55|56|54|56|54|56|56|54|54|52|54|52)|54|55]|52|056]|54(56]|52]|54]|53]53 2160 54
CONTORNO DE BRAZO 18|20|20(18 (19 (20|18 |19 |18 |19 |19 |18 |19 (19|18 |20 |18 |18 (19|19 (20|19 |19 | 20|19 |20 |18 |19 (20|18 |19 |20 | 20|19 |18 |19 (18 (20 |19 | 20 760 19
CONTORNO DE MUNECA 1213|112 (13 (13 (14|14 |13 |14 |12 |12 (13|14 (13|12 |13 |14 |13 (13|12 (13|12 |14 |13 |12 |12 |14 |14 (13|13 |14 |12 |13 |14 |14 |12 (12|13 | 14|13 520 13
CONTORNO DE MUSLO 29| 28129 (29|28 |28 |28 |29 |29 |27 |28 (28|29 |28 |27 |29 |29 |27 |27 |28 (29 |28 |27 |28 |27 |29 |27 |27 (27 |28 |27 |28 |27 |28 |28 (29 (28 |27 |29 |28 1120 28
CONTORNO DE RODILLA 27 | 26 | 27 [ 26 [ 27 |27 | 27 | 26 | 26 | 26 | 27 | 27 |25 |26 | 26 | 27 | 26 | 25 |27 |27 [ 25| 25 | 26 | 27 | 26 | 25 | 25 [ 26 [ 26 | 25 | 26 | 25 | 27 | 25 | 25 [ 25 ( 26 | 25 | 26 | 26 1040 26
CONTORNO DE TOBILLO 17|17 |18 |16 (17 (17|16 |18 |17 |18 |18 (15|18 (15 |17 |17 |16 |18 (17 |16 (16 |17 |18 |16 |16 |17 |18 (17 (18 |16 | 18 | 17 | 18 | 18 | 18 [ 16 | 16 | 17 | 18 | 17 680 17

Tabla 13: Toma de medidas a bebes de 13 a 18 meses
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2.6.11. TOMA DE MEDIDAS DE 24 MESES

TOMAS 1 2 3| 4 5 6 7 8 9 |10 (11|12 |13 |14 |15 (16|17 (18 |19 |20 (21 |22 (23 |24 |25 |26 |27 (28|29 |30 |31 |32 |33 |34|35|36|37 3839|240 TOTAL | MEDIDAS
EDAD 0 0|0fO 0|0fO 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0|0 0fo0

PESO EN KILOS 13 (11|13 (1211|1211 |12 (12|11 (13|11 |13 (12|13 (12|11 |13 |11 |12 (13|12 |11 |13 |12 (11|13 (12|11 |12 |12 |13 (12|13 |11 |12 |12 11| 13|12 480 12
MEDIDAS

TALLA 87 |88 |87 (89 |88 |8 |87 |88 |87 |8 |83 |8 (8 (87 |89 |88 |88 |8 (87 |90 (83|88 |88 |88 |87 |90 |8 (8 (87|89 |88 |88 |87 |90 |8 |87 (87|90 |88| 87 3520 88
PERIMETRO CEFALICO 49 | 49 | 48 | 51 [ 50 | 47 [ 51 | 46 | 51 | 46 | 51 | 46 | 51 | 51 | 47 | 49 [ 49 | 46 [ 50 | 49 | 49 | 51 | 49 [ 51 | 51 | 49 | 49 | 50 [ 50 | 47 [ 50 | 49 | 47 | 51 | 47 | 49 | 51 | 49 | 47 | 47 1960 49
ALTO DE CABEZA 2001921191919 2019|2019 |20 (20|21 (20|19 |21 | 20|21 (20|21 (21|20 20|20 21|21 |19 |20 (20|20 20|19 |21 |21 |20 (19 (20 (21|20 |19 800 20
TALLE POSTERIOR 23 (22|24 (22122 (22|23 |22 (23|22 (23|23 |24 (23|22 |24 |23 |24 |23 |24 (24|23 (22|23 |24 (24|22 (23|23 |24 |23 |22 (23|24 (22 |22|23|24|24|28 920 23
LARGO CINTURATOBILLO | 44 | 44 | 43 | 46 | 46 [ 40 | 46 | 41 | 46 | 41 | 46 | 41 | 46 | 46 | 43 | 42 | 45 | 41 | 45 | 44 | 44 | 46 | 44 | 46 | 46 | 44 | 44 | 44 | 44 | 42 | 46 | 46 | 41 | 46 | 44 | 44 | 41 | 44 | 45 | 43 1760 44
LARGO ENTREPIERNA 24 [ 23 125 (23 |23 |23 |24 |23 (24|23 (24|24 (25|24 |23 (25|24 (25|24 |25(25 |24 |24 |24|25|25|23 (24|24 (25|24 |23 (25 |25(23 |23 |24 |25 |24|23 960 24
LARGO BRAZO 30 (31130 (29)30[29)|31|29(29]29 (3029|300 (29|30 |30|31(30|29|31(30|31|30|31|31(30]30(30|31[31|29|30(30|31[30]|29|31(31]29]29 1200 30
HOMBRO 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 280 7
ESPALDA 24 | 23 |25 (23 (23 (23|24 |23 | 24|23 |24 (24|25 |24 |23 |25 |24 |25 (24|25 (25|24 |24 |24 |25 (25|23 |24 (24 |25|24 |23 |25|25|23 (23 (2425|2423 960 24
CONTORNO DE PECHO 52 | 50 | 51 (54|54 50|54 |50 |54|50 |54 |50 (54|54 51|50 |52]|50]|53|52(52|54|52|54]|54]|52|52|50]|52|50|52]|53]|50]|54|52(54](50]|52]|51]51 2080 52
CONTORNO DE CINTURA 54 | 52 | 53 [ 55 [ 56 | 52 | 56 | 52 | 55 | 52 | 56 | 52 [ 56 | 56 | 53 | 52 | 54 | 52 | 55 | 56 [ 54 | 56 | 54 | 56 | 56 | 54 | 54 [ 52 [ 54 | 52 | 54 | 55 | 52 | 56 | 54 [ 56 | 52 | 54 | 53 | 53 2160 54
CONTORNO DE CADERA 56 | 54 | 55 [ 57 [ 58 | 54 | 58 | 54 | 57 | 54 | 58 | 54 [ 58 | 58 | 55 | 54 | 56 | 54 | 57 | 58 [ 56 | 58 | 56 | 58 | 58 | 56 | 56 | 54 [ 56 | 54 | 56 | 57 | 54 | 58 | 56 | 58 [ 54 | 56 | 55 | 55 2240 56
CONTORNO DE BRAZO 201201222120 (20|21 |20 |21 |20 |21 |22 (22|21 |20 |22 |21 |22 (21|21 (22|21 |21 |21 |22 |22 |19 (21|21 |21)|20|20|22|22|20 (2021 |22|22]|21 840 21
CONTORNO DE MUNECA 14|15|14 (15|15 (16|16 | 15|16 |14 |14 [ 15|16 (15|14 | 15|16 |15 (15|14 (15|14 |16 | 15|14 |14 |16 (16 (15|15 |16 |14 | 15|16 |16 [ 14 (14 [ 15| 16 | 15 600 15
CONTORNO DE MUSLO 3130|311 (31|30 (3030|3131 |29|30 |30 (3130|2931 |31|29(29|30(31|30|29|30|29|31|29([29(29|30)|29|30|29|30|30|31(30(29|31]30 1200 30
CONTORNO DE RODILLA 29 | 28129 (29 (28 (28|28 |29 |29 |27 |28 (28|29 (28 |27 |29 |29 |27 (27 |28 (29 |28 |27 |28 |27 |29 |27 (27 (27 |28 |27 |28 |27 |28 |28 (29 (28 |27 |29 | 28 1120 28
CONTORNO DE TOBILLO 17|18 |17 (18|19 (18|18 |17 |18 |17 |19 |17 (19 (19 |18 |17 |18 |17 |18 (19 (19 |18 |19 |18 |19 |18 |18 (17 (18 |18 |17 |17 |18 |18 |19 (19 (17 | 18 | 18 | 19 720 18

Tabla 14: Toma de medidas a bebes de 24 meses
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2.6.12. CUADRO DE MEDIDAS

MEDIDAS

EDAD 0 MESES | 3 MESES | 6 MESES | 9 MESES | 12 MESES | 18 MESES | 24 MESES | DESAHOGOS
PESO 3.5 kg. 5.5 kg. 7.5 kg. 8.5 kg. 9.5 kg. 10.5 kg. 12 kg. Prendas
TALLA 52 58 64 70 76 82 88 +06-2cm
PERIMETRO CEFALICO 34 37 40 42 44 47 49 3
ALTO DE CABEZA 11 13 15 17 18 19 20 3
TALLE POSTERIOR 15 17 19 20 21 22 23 1
LARGO CINTURA TOBILLO 32 34 36 38 40 42 44 2
LARGO ENTREPIERNA 18 19 20 21 22 23 24 2
LARGO BRAZO 18 20 22 24 26 28 30 2
HOMBRO 4 4 5 5 6 7 7 1
ESPALDA 18 19 20 21 22 23 24 1
CONTORNO DE PECHO 40 42 44 46 48 50 52 2-4
CONTORNO DE CINTURA 42 44 46 48 50 52 54 2-4
CONTORNO DE CADERA 44 46 48 50 52 54 56 2-4
CONTORNO DE BRAZO 14 15 16 17 18 19 20 2
CONTORNO DE MUNECA 8 9 10 11 12 13 14 2
CONTORNO DE MUSLO 18 20 22 24 26 28 30 2
CONTORNO DE RODILLA 16 18 20 22 24 26 28 2
CONTORNO DE TOBILLO 12 13 14 15 16 17 18 2
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CAPITULO 111

3.1. DISENADORES INFANTILES
Una explicacion sobre como las marcas de moda manejan su linea infantil recopilado de

(Gallarini, 2011).

La moda infantil es uno de los ramos de la moda que mas ha crecido en los ultimos
tiempo y los disefiadores mas prestigiosos, se han dado cuenta de ello, ocupandose
de disefiar para estos fashionistas de tallas pequefias. Gigantes de la moda como
Armani, Dior, Marc Jacobs, John Galliano, Donna Karan, Gucci o Ralph Lauren

dedican el mismo esfuerzo y creatividad a la linea infantil de la firma.

3.1.1. Agatha Ruiz de la Prada: La excéntrica y versatil disefiadora espafola
extiende su colorido y ludico universo a su linea infantil proponiendo disefios llenos
de humor y optimismo, extraordinario colorido y por supuesto sus tradicionales y
vibrantes estampados de flores, nubes y corazones. Su linea de Bebé contiene
prendas y accesorios para nifios y nifias de 0 a 3 afios y su linea para nifios y nifias
parte desde los 4 hasta los 12 afios. Una verdadera ternura sus sandalias de esparto

para bebés y sus coloridos vestiditos para nifias.

Imagen 63: Agatha Ruiz de la Prada

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-
infantil-grandes-disenadores.html
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http://3.bp.blogspot.com/-Fqlekd1PqMA/Tbh2UD3juXI/AAAAAAAACSI/DRMN8K2M7Y4/s1600/agatha2.jpg

3.1.2. Armani Junior: Giorgio Armani, el emperador italiano del buen gusto,
presenta una coleccion infantil muy contemporanea que combina su habitual
elegancia y confort con las Ultimas tendencias de la moda. Fieles a la filosofia
Armani, sus disefios infantiles mantienen su estilo elegante, sobrio y refinado, asi
como la atencion a los detalles y el empleo de los mejores materiales que las hacen
extremamente ponibles y duraderas. Su linea Junior se subdivide en Armani Baby,

Armani Junior y Armani Teen.

Imagen 64: Armani Junior

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://2.bp.blogspot.com/-UCNhoLCS8rk/Tbh3d4lQkcI/AAAAAAAACSQ/0si2542N4Tc/s1600/ADV_Junior4a.jpg

3.1.3. Baby Dior: La linea infantil de la marca francesa Christian Dior es sin dudas
la mas conocida entre las prendas de lujo para nifios y también una de las pioneras.
La primera boutique de Baby Dior abrié sus puertas en 1967 en la parisina Avenue
Montaigne. Sus colecciones estan pensadas para que los mas pequefios puedan
contagiarse también del glamour y el lujo de la firma Dior. La linea para bebés
incluye items como batitas en algodon para recién nacidos, biberones, coquetos
baberos y chupetes firmados, hasta peluches y ballerinas doradas con la D de Dior
incrustada en cristales Swarovski para las bebas mas osadas. La linea para nifios
incluye diversas prendas con el caracteristico sello Dior. Los vestiditos de nena son
una verdadera delicia, confeccionados en lujosos géneros como organza de seda o
chiféon de seda dignos de una princesita. Un item aDiorable es la mufieca de trapo

Dior que viene con 3 vestiditos Dior para cambiarla.

Imagen 65: Baby Dior

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://1.bp.blogspot.com/-ANLGBYeKRxo/Tbh4ZxY5NxI/AAAAAAAACSc/W_IX-Xq8RmQ/s1600/baby-dior.jpg

3.1.4. Burberry Kids: La icénicamente britanica marca establecida en Londres en
1856 lanzd su primera linea infantil a mediados de los 90s. Actualmente la linea
infantil incluye desde peluches y prendas, hasta los mas diversos accesorios,
ofreciendo sin lugar a dudas las prendas méas impregnadas del british chic del
planeta. Sus colecciones, para nifios de 0 a 14 afios, son bastante conservadoras, en
cuanto a que siguen lineas muy clasicas y tradicionales, proponiendo prendas
adorablemente irresistibles. jComo resistirse a los vestiditos estampados con los
cuadros de la casa Burberry o a su mitico trench coat disponible en tallas tan

pequefias como para bebés de 2 afios por “tan s6lo” 275 dolares!

Imagen 66: Burberry Kids

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html

94


http://1.bp.blogspot.com/-zxQ5aecnyP0/TbiBf4b_CdI/AAAAAAAACUA/ygMFhtWMpBA/s1600/Burberry+kids.jpg

3.1.5. Chloé Bebe: La firma de lujo francesa fundada en 1956 por Jacques Lenoir y
Gaby Aghion cuenta con una preciosa linea infantil exclusiva para nifias. Sus
prendas siguen el estilo femenino, delicado y chic de la casa. Sus vestidos son de
una gama cromatica suave y agradable, con gran simplicidad de formas y detalles
finos. Predominan los tonos neutros, empolvados, beige, gris, crudo y rosa
iluminados por leves acentos plateados, acordes al estilo de la casa: Moda de lujo

pero sin estridencias.

Imagen 67: Chloé Bebe

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://4.bp.blogspot.com/-D4iJ9BJiL_E/TbiBu_GTqJI/AAAAAAAACUQ/VanAXkJNQkE/s1600/chloe2.jpg

3.1.6. D&G Junior: Siguiendo la estética de D&G (linea del duo de disefiadores
Italianos Doménico Dolce y Stefano Gabbana) esta linea infantil abraza la juventud
y la diversion tan presentes en la moda. Ofreciendo prendas creadas para nifios y
nifias menores de 13 afios visiblemente influenciadas por la cultura popular y de un
colorido vibrante y divertido. La linea ademas de las habituales prendas, ofrece
zapatos, trajes de bafio, ropa interior, anteojos (tanto oftalmoldgicos como de sol) y
fragancias. jSus prendas con estampados florales en colores llamativos y con
cuadritos vichy de la dltima coleccion primavera verano 2011 son absolutamente

deliciosas e ideales para nifios con mucho estilo!

Imagen 68: D&G Junior

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://2.bp.blogspot.com/-IJf3cR-rBXo/TbiB7LLKR0I/AAAAAAAACUc/sS02PziKwqk/s1600/a3.jpg

3.1.7. Fendi Junior: El gigante de la moda italiana establecido en Roma en 1925 y
conocido por sus carteras baguettes y sus exclusivos tapados de pieles
recientemente lanzo su linea infantil: Fendi Junior. Para Silvia Fendi, la motivacion
para lanzar una linea infantil fue muy personal. A enterarse que iba a ser abuela de
una nifia decidid aliarse con la compafiia italiana Simonetta (una de las principales
casas de moda infantil) para desarrollar articulos infantiles. Lo que empezé como
una linea de baberos, biberones y cochecitos con el monograma de Fendi, se fue
expandiendo hasta abarcar toda una linea de indumentaria para nifios desde el
nacimiento hasta los doce afios. Para la Sra. Fendi, el elemento de moda es muy
importante en sus colecciones, pero lo principal es que se elaboren a mano y con
materiales de primera calidad. En sus colecciones infantiles abundan los
estampados florales y los cuadritos, siempre siguiendo el Bon Ton de un look
casual pero chic en una auténtica linea de lujo para nifios. Entre sus productos mas
adorables se encuentran las ballerinas para bebés de tela impresas con el logo de

Fendi, al “modico” precio jde 150 dolares!

Imagen 69: Fendi Junior

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://3.bp.blogspot.com/-wXiQsOSq6SI/TbiCEjEltsI/AAAAAAAACUg/CFdbh_bp910/s1600/Fendi+Junior+Spring+Summer+2011+1.jpg

3.1.8. Gucci Children: Este gigante del “made in Italy” lanzé su primera linea
infantil en junio de 2010y lo hizo a lo grande. Lanzando su completisima coleccién
simultaneamente en 40 tiendas alrededor del mundo, con una campafia
protagonizada por Jennifer Lopez y sus mellizos Max y Emme, acompafiada por
una donacion de un millén de ddlares para apoyar las escuelas africanas de
UNICEF. La coleccion incluye prendas y accesorios para nifios y nifias de 0 a 8
afios. La directora creativa de Gucci, Frida Giannini, todas las colecciones de Gucci
de esta temporada, tanto las de adultos como la de los nifios, rescata los emblemas
iconicos de esta tradicional casa. La coleccion de nifios esta hecha con la misma
gama cromatica y estampados de las prendas para adultos, los famosos
monogramas, colores arena, combinaciones de azul marino y blanco, las franjas
verde y rojas y los estampados de eslabones y detalles ecuestres tan propios de la
casa. El logotipo de la linea, el osito de Gucci. Un detalle encantador: en los gifts

sets para bebés viene incluido una version en peluche del osito Gucci.

Imagen 70: Gucci Children

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html

98



3.1.9. Junior Gaultier: el nifio terrible de la moda parisina, Jean Paul Gaultier hizo
valer su titulo de nifio, lanzando en el otofio de 2009 su primera coleccion infantil.
A su mas puro estilo ajeno a los convencionalismos, introdujo su primera coleccion
infantil en su desfile de prét a porter, haciendo desfilar a los nifios junto a los
modelos. En su linea infantil, para nifios y nifias de 2 a 14 afos, nunca faltan las
prendas cargadas de sus famosas rayas horizontales, estampados escoceses, trajes

de marinero, asi como min trajes de alta sastreria, todos ellos impregnados de su

habitual estilo irreverente y divertido.

a
% 3
™ -

=
—

\
.

==

) W,}/&‘

L ==

\

a
~

Imagen 71: Junior Gaultier

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://4.bp.blogspot.com/-tB27g-yZDjU/TbiCd7Ro9HI/AAAAAAAACU0/DXYE9wfikVo/s1600/Jean+paul+gaultier+junior+2011.jpg

3.1.10. Little Marc Jacobs: EI méas hip de los disefiadores americanos lanz6 su
primera coleccién infantil en el 2007. La amplia coleccion para nifios de 0 a 12
afios es fiel a la estética cool de Marc Jacobs y su filosofia de no incluir logos en las
prendas. Sus modelitos son sin lugar a dudas prendas hipster para los mas
pequefios. Entre sus items mas adorables estan los estilosos blazers tipo smoking y
saquitos de tweed para nifios y los impermeables de plastico transparentes

bordeados en rojo para nifias.

Imagen 72: Little Marc Jacobs

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://4.bp.blogspot.com/-sAM_5SA081E/TbiCxKAkklI/AAAAAAAACVA/TjH2I73aWTs/s1600/Little-Marc-Jacobs-Girls-Transparent-Rain-Coat2.jpg

3.1.11. Moschino Bambino & Junior: La marca italiana establecida en 1983 se
hizo famosa por su lema “Clésico con un twist”. Su coleccion infantil para nifios y
nifias incluye todo tipo de prendas, pero siempre manteniendo la actitud divertida y
llena de humor de la firma. Sus colecciones infantiles hablan por ellas mismas con
disefios que llaman la atencion, mucho trabajo de molderia, colores intensos y un

siempre presente toque de sofisticacion para los mas pequefios.

Imagen 73: Moschino Bambino & Junior

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://4.bp.blogspot.com/-ngLjgN4cKWI/TbiC6-ksPBI/AAAAAAAACVE/F3pw92-_F08/s1600/moschino.jpeg

3.1.12. Phillip Lim for Kids: La linea infantil exclusiva para nifias que lleva la
firma del talentoso disefiador cambodiano radicado en Estados Unidos es una
auténtica réplica en miniatura de su coleccion femenina. Sus depurados disefios de
lineas suaves dan mucho énfasis a las texturas y rinden un homenaje a la belleza de
lo simple. Sus prendas infantiles tienen una gama cromatica restringida a los tonos

tierra, grises y negro, atipicos para nifios pero absolutamente chic.

Imagen 74: Phillip Lim for Kids

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://1.bp.blogspot.com/-fkhdqtfkF80/TbiDp_tND9I/AAAAAAAACVQ/jCzs0yyJPUU/s1600/phillip1.jpg
http://2.bp.blogspot.com/-bvNbjVac6D4/TbiDq_iSuaI/AAAAAAAACVU/U0jJeaLwvKU/s1600/Phillip-Lim_preview.jpg

3.1.13. Roberto Cavalli Angels and Devils: Desde que este disefiador italiano
lanzd su primera coleccién en 1972, se ha caracterizado siempre por marcar
tendencia en vez de seguirla. Su linea infantil de 4 a 14 afos, se divide en prendas
para nifias con la coleccion “Angeles”, en la cual mantiene su lealtad por su amor
por los volados, mofios y el animal print y sus prendas para nifios “Diablos”, en la
cual prevalece su estilo mas dark y estructurado, con mucho dénim y colores
oscuros. A pesar de estar cargados de animal print, sus disefios igual logran
transmitir la ternura de las prendas infantiles, como lo prueban sus escarpines de

bebé en leopardo rosa.
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Imagen 75: Roberto Cavalli Angels and Devils

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en

http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://1.bp.blogspot.com/-EzgtYgPjkTU/TbiELUNTbjI/AAAAAAAACVY/fEoE8UuIK4E/s1600/roberto-cavalli-angels-and-devils-children-collection-enfants-2011-look1.jpg

3.1.14. Sonia Rykiel Enfant: La admirada disefiadora francesa Sonia Rykiel
siempre se ha caracterizado por transmitir su intelecto e individualidad excéntrica a
sus disefios. Empezd a disefiar en 1967 sin ninguna experiencia previa cuando,
embarazada de su primera hija, no encontraba ropas de embarazada que le gustaran.
Al afo ya estaba abriendo su primera boutique en Paris y ya era proclamada como
“la reina de los tejidos™. Su coleccidn infantil tuvo un origen similar. Sus nietos la
inspiraron a lanzar en 1987 su linea enfant, compuesta por prendas para nifios de 2
a 10 afios. Sus colecciones infantiles, fieles a su estilo, prestan mucha atencion al
detalle, con combinaciones vibrantes que celebran con gracia la pasion de Sonia por

las combinaciones atipicas de colores, texturas y estampados.
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Imagen 76: Sonia Rykiel Enfant

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html
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http://1.bp.blogspot.com/-Mk_KzCN-hBA/TbiEjy-MIoI/AAAAAAAACVo/DXO44afnLnI/s1600/sonia-rykiel-children.jpg
http://1.bp.blogspot.com/-Jj3M7MyIBjw/TbiElqrqSFI/AAAAAAAACVs/ZYyiO4QhOYY/s1600/sonia-rykiel-enfants-1.jpg

3.1.15. Stella McCartney Kids: Una disefiadora y madre de cuatro hijos como
Stella, no podria dejar de tener su propia linea infantil. Durante el embarazo de su
cuarto hijo en el 2009 desarroll6 con gran exito dos lineas con su nombre para
BabyGap y Gap Kids, repitiendo la alianza en el 2010, disefiando prendas no sélo
amigables con el medio ambiente, algo muy importante para Stella, sino que
también accesibles, de manera a que no sean tan preciosas y puedan ser usadas y
gastadas a gusto por los nifios. En el 2010 lanzo su propia coleccion exclusiva para
nifios de 0 a 12 afios, disefiada con materiales organicos y amigables con el medio
ambiente e incluso géneros reciclados. Entre las prendas mas adorables de la
coleccidn se encuentran las botas de goma amarillas para que los chicos salten en
los charcos con estilo y los divertidos sacos retro de inspiracion militar y unos

ludicos enterizos para nifias con culottes abullonados y alas incorporadas.

Imagen 77: Stella McCartney Kids

(Gallarini, 2011), Recuperado el 01 julio 2016, en
http://flordecamalote.blogspot.com/2011/04/moda-infantil-grandes-disenadores.html

105


http://3.bp.blogspot.com/-1_JTwB27vMg/TbiFXpLMUdI/AAAAAAAACVw/fNCCb_23XaA/s1600/stella-mccartney-kids.jpg

3.2. ESTUDIO DE TENDENCIAS

En cuanto a las tendencias de moda infantil para este afio (publimetro, 2016) publicé que:

Los nifios y nifias de cualquier edad se mueven y realizan intensas actividades
diarias, para que puedan hacerlas libremente, es importante que estén comodos y

Seguros con Ssu ropa.

Los disefiadores han decidido que los nifios merecen trajes no s6lo coémodos, sino
también con estilo. Que sean nifios, no significa que pueden ir vestidos de cualquier

manera.

3.2.1. Colores y Estampados
Tonalidades de azul en estampados de lineas y cuadros, complementados por

vibrantes colores como el naranja y mostaza.

Tonos diversos como el coral, magenta,
gris, beige, blanco, rosa, lila, morado y
dorado, en estampaciones florales.
Gamas de verde mezclado con amarillo,
azul, gris y beige. Mezclas de colores
célidos como el naranja, fucsia y coral

acompariados de tonos frios como gris.

Imagen 78: Tendencia de color

Recuperado el 08 julio 2016, en http://www.visteles.com/2015/11/tendencias-mini-que-no-
te-pueden-faltar.html
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3.2.2. Materiales

Algodon 100%, dril, twill, denim, chiffon, encaje, tul y lycra.

Imagen 79: Tendencia de tela

Recuperado el 08 julio 2016, en http://www.visteles.com/2015/11/tendencias-mini-que-no-
te-pueden-faltar.html

3.2.3 Siluetas
En materia de siluetas en esta temporada se destacan para las nifias los vestidos en

silueta A. Para los nifios las siluetas lineales en pantalones.
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3.3. DISENO DE LA MARCA
Una marca es un componente intangible pero critico de lo que representa una compafiia.
Un consumidor, por lo general, no tiene una relacion con un producto o servicio, pero

puede tener una relacion con una marca, (Scott, 2002, pag. 3).

Una marca es un conjunto de elementos que una empresa de servicios o productos desea
transmitir al pablico mediante la cual desea que los consumidores se identifiquen, para lo
cual en base al significado se disefia un signo o simbolo para identificar un empresa de

ropa infantil tomando en cuenta un concepto y que brinde atraccion al cliente.

Wi WO
by Eliana Montenegro

Imagen 80: Marca
Autor: Eliana Montenegro

3.4. DISENO DEL LOGO
Un logotipo o logo es un grupo de letra o una palabra completa que se utiliza como

imagen, (Gillies, 1989, pag. 71)

Para la empresa el logotipo que se utiliza es la misma palabra de la marca.

Wil o

by Eliana Montenegro

Imagen 81: Logo

Autor: Eliana Montenegro
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3.5. DESARROLLO DE LA MARCA

3.5.1. TARJETA DE PRESENTACION

min,l oo i

Efiana Montenegro

Av. Maldonado v Entrada al Beaterio Urb. La Bretafia C. 14 M=z. 25

0984451686 - 022696992

Imagen 82: Tarjeta de presentacion

Autor: Eliana Montenegro

3.5.2. FUNDA DE PAPEL

Imagen 83: Funda de papel

Autor: Eliana Montenegro
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3.5.3. HOJA MENBRETADA

w2l

o
by Eliana Montenegro

Av. Maldonado v Entrada al Beaterio Urb. La Bretafia C. 14 M=z 25

0984451686 - 022696992

Imagen 84: Hoja Membretada
Autor: Eliana Montenegro
3.5.4. SOBRE
® ° o
[ ] ° b .
_ [ @
Y1 b ¢ 7 1= Av. Maldonado y Entrada al Beaterio Urb. La Bretafia C. 14 Mz. 25
by Thana Montenegro 0984451686 - 022696992

Imagen 85: Sobre

Autor: Eliana Montenegro
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3.5.5. ETIQUETAS
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Imagen 86: Etiqueta de marca

Autor: Eliana Montenegro

70% ALGODON
30% POLIESTER

Lavar ciclo delicado
Secar sup plana
No usar blanqueador
Mo retorcer

Plancha temperatura media

e

2 A
RUC- 1720474301001
HECHO EN ECUADOR.

Imagen 87: Etiqueta de lavado

Autor: Eliana Montenegro
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3.5.6. FIGURIN

Imagen 88: Figurin Nifia

Autor: Eliana Montenegro

Imagen 89: Figurin Nifio

Autor: Eliana Montenegro
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3.6. COLECCIONES

3.6.1 PRIMERA COLECCION

3.6.1.1. INSPIRACION LAS MASCOTAS

Imagen 90: Mascotas

Recuperado el 08 julio 2016, en
http://www.visteles.com/2015/11/tendencias-mini-que-no-
te-pueden-faltar.html

Un animal de compafiia 0 mascota, es un animal domestico

. que no es forzado a trabajar, ni tampoco es usado para fines

alimenticios.

En casi todas las sociedades humanas las mascotas suponen un fendmeno social muy
antiguo. En la mayoria de los lugares del mundo, el perro y el gato son las mascotas por
excelencia, con siglos de tradicion y cria selectiva. Algunas otras con gran tradicion, como

las aves de canto, caballos, etc.

El origen de las mascotas se remonta a la Prehistoria, en los inicios de la domesticacién de
animales. En el caso de perros y gatos, de la captura de cachorros salvajes se llegé a la
actual seleccidn de razas, tan alejadas de la especie original. El resto de especies tienen su
particular historia, algunas muy antiguas, otras en el presente, Recuperado el 12 julio 2016,
en
http://www.patitascallejeras.org/index.php?option=com_content&view=article&id=9&Ite

mid=6
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3.6.1.2. COLLAGE DE INSPIRACION
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3.6.1.3. CARTA DE COLORES Y TEXTURAS

COLORES

.0
Q Q0
.00.‘.0 .OOQ

a ‘o =’ A

COD. PANTONE 406-409-424 COD. PANTONE 692-4655-701

TEXTURAS

Licra Algodon, Gabardina, Fleece Perchado

%§§
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3.6.1.4. ILUSTRACION Coleccion “Baby Pets”
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3.6.1.5. DIBUJO PLANO COLECCION “Baby Pets”
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3.6.1.6. DESARROLLO DE LA MUESTRA

FICHA DE DISENO

Yini wmocel ELABORADO POR: FECHA:
by Eliana Montenegro
Eliana Montenegro 05/07/2016

FIRMA RESPONSABLE:
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DIBUJO PLANO

. = ELABORADO POR: FECHA:
ml'?,; fﬁam%o;;i-f;i_;bo Eliana Montenegro 05/07/2016
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FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DESCRIPTIVA MONO

By Fliana .ﬁ(’mteﬁ;g;o

ELABORADO POR:

Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

DELANTERO

<
|
|

.

7

ESPALDA

DESCRIPCION

Enterizo elaborado en jersey
lycra estampado codigo PG5546
gramaje 180.

Escote redondo con ribeteador.
Mangas cortas.

Pufios con ribeteador.

Abertura en hombro izquierdo
con dos broches aro metalico.

Bolsillo estampado en delantero izquierdo.
Corte en espalda a la altura de la cintura y encarrujado.

Estampado decorativo en espalda.
Entrepiernas con ribeteador.

Tres broches aro metélico en
entrepierna.

FIRMA RESPONSABLE:

120




Y1t

i wocel

by Fhana Montenegro

FICHA DE MEDIDAS MONO

ELABORADO POR:
Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

F
-

0t

<
|

';.

MEDIDAS

TALLA
Medidas

T O M m O O @

CUADRO DE TALLAS

Ancho de Pecho
Ancho de Cadera
Ancho de Espalda
Ancho de Hombro
Largo Total

Largo de Manga
Ancho de Pufio
Ancho de Entrepierna

23
24
20

39
10

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE PATRONAJE

Ynivi mecel ELABORADO POR;: FECHA:
by Fliana Montenegro .
Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 6 PRENDA: Enterizo

Ref: | Nombre Pieza Cant. Cortar

A DELANTERO 1
B ESPALDA 1 1
C ESPALDA 2 1
D BOLSILLO 1

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE ESCALADO

. ELABORADO POR: FECHA:
Yliix Woc o Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 6 PRENDA: ENTERIZO

CUADRO DE TALLAS

TALLAS 0 3 6
Ancho de Pecho 21 22 23
Ancho de Cadera 22 23 24
Ancho de Espalda 18 19 20
Ancho de Hombro 4 4,5 5
Largo Total 35 37 39
Largo de Manga 8 9 10
Ancho de Puio 7 7.5 8
Ancho de
Entrepierna 4 4,5 5

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE OPERACIONES

ELABORADO POR:

Eliana Montenegro

TALLA: 6 PRENDA: MONO
N© Operacion Maquina Cron%r;;e.trado Tolerancia | T- egtez’z]r?dar
1 | Doblar hombros Recubridora 20| 10% 22
2 | Unir hombro derecho Overlock 4H 15| 10% 16,5
3 | Pegar mangas Overlock 4H 50| 10% 55
4 | Ribetear escote y mangas Recubridora 160| 10% 176
S | Unir espaldas y encarrujar Overlock 4H 30| 10% 33
6 | Doblar bolsillo Recubridora 15| 10% 16,5
7 | Colocar Bolsillo Recta 40| 10% 44
8 | Cerrar costados Overlock 4H 120| 10% 132
9 |Ribetear entrepiernas Recubridora 90| 10% 99
10 | Rematar costado Overlock 4H 15| 10% 16,5
11 | Rematar costura mangas Recta 20| 10% 22
12 | Colocar broches Manual 150 5% 157,5
13 | Pulir Manual 90| 5% 94,5
14 | Planchar Plancha 120 5% 126
15 | Etiquetar Manual 40| 5% 42
16 | Empacar Manual 90| 5% 94,5
17 0
18 0
19 0
20 0
21 0
22 0
23 0
TIEMPO DE CICLO MINUTOS 19,12

FIRMA RESPONSABLE:
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DETALLE DE COSTOS

PRENDA: MONO

MATERIALES
Unidad de Medida DESCRIPCION CANTIDAD COSTO
UNI TOTAL
m Tela Jersey 0,50 5 2:0
c Hilo 1,00 2,5000 2,3550
u Broches 5,0 0,0400 0,3250
u Etiqueta 1,0 0,0300 033
u Talla 1,0 0,0100 0,%1
u Estampado 1,0 0,7500 0,?5
TOTAL MATERIALES ;99
OPERACION
ACTIVIDADES (I\-EI.ISI\.I) VALOR
CONFECCON 19,1167 0,2947

$
TOTAL OPERACION 19,1167 0,2947

COSTO TOTAL  6,2847

COSTO DE VENTA (30% UTILIDAD) _ 8,1702

DETALLE VALOR PRESUPUESTADO DE COSTOS Y GASTOS
21 8 60 25
MENSUAL DIARIO HORA MINUTO UNI/DIA.

$ $ $

Mano de Obra Indirecta 800,00 $ 38,25 4,78 0,08 $ 0,003
$ $ $

Mano de Obra Directa 1.700,00 $ 81,27 10,16 0,17 $ 0,007
$ $ $

Costos Indirectos de Fabricacion 170,00 $ 8,13 1,02 0,02 $ 0,001
$ $ $

Gastos Administrativos 1.200,00 $ 57,37 7,17 0,12 $ 0,005

TOTAL 3.870,0000 185,0199 23,1275 0,3855 0,0154
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FICHA DESCRIPTIVA

. - o ELABORADO POR: FECHA:
L by Imgantenggm Eliana Montenegro 05/07/2016
DELANTERO ESPALDA
Y {1 ™ |
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DESCRIPCION

Mameluco elaborado en Fleece Topper

Tirantes forrados con la misma tela

Pretina en espalda y delantero con 5 pasadores y boton metélico tipo jean en el
delantero.

Abotonadura en entrepiernas con broche aro metalico

Decoracion de abertura en los costados con 3 botones metalicos tipo jean a cada lado
Delantero con pechera y bolsillo parche

Tirantes sujetos con regulador metalico y boton metélico tipo jean.

Espalda con cotilla

Pantalon con pieza decorativa en delantero cosido con doble costura.

Prenda cosida con hilo poliester 20/2 a

tono.

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE MEDIDAS

ELABORADO POR: FECHA:
L by Imgantemgm Eliana Montenegro 05/07/2016
DELANTERO ESPALDA
MEDIDAS
CUADRO DE TALLAS
TALLA 6
Medidas
A Ancho de cintura 24
B Ancho de Cadera 25
C Ancho de pierna 18
D Ancho de rodilla 16
E Ancho de Basta 15
F Largo pantal6n 49
G Largo de tirante 17
H Alto de Pechera 12

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE PATRONAJE

ELABORADO POR:

Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

TALLA: 6

PRENDA: MAMELUCO

Ref.:

Nombre Pieza

Cant. Cortar

DELANTERO

PECHERA

BOLSILLO

FALSO

VISTA

ESPALDA

COTILLA

ESPALDA 2

TIRANTE

REFUERZO BOTON

PRETINA

PASADORES

I Ir|x“e—-|IT|jommgoio|mw|>

PIEZA PANTALON DEL

N(FR[FPINIBAINDNINDINDININDIEFPININ

FIRMA RESPONSABLE:

128




FICHA DE ESCALADO

| ELABORADO POR: FECHA:
Wl 53 I'lfaa?ngﬂ‘_iontenegm Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 6 PRENDA: MAMELUCO

CUADRO DE TALLAS

TALLAS 0 3 6
Ancho de Cintura 22 23 24
Ancho de Cadera 23 24 25
Ancho de pierna 16 17 18
Ancho de rodilla 14 15 16
Ancho de Basta 13 14 15
Largo pantalén 45 47 49
Largo de tirante (dob) 15 16 17
Alto de Pechera 10 11 12

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE OPERACIONES

ELABORADO POR:

hices by Imﬂ'_iontenegm Eliana Montenegro
TALLA: 6 PRENDA: MAMELUCO
No Operacion Maquina Cronosrggetrado Tolerancia | 5ot "
1 | Unir cotilla espalda Overlock 40 10% 44
2 | Armar tirantes Recta 120 10% 132
3 | Armar espalda sup. con tirante Recta 100 10% 110
4 | Cerrar tiro espalda Overlock 30 10% 33
5 | Armar pasadores Recta 60 10% 66
6 |Colocar pretina en espalda Recta 60 10% 66
7 | Doblar bolsillo y colocar Recta 40 10% 44
8 | Armar pechera Recta 90 10% 99
9 | Cerrar tiro delantero Overlock 30 10% 33
10 | Hacer figurado cierre Recta 30 10% 33
11 | Colocar piezas sobre del. Recta 80 10% 88
12 | Armar bolsillos delanteros Recta 180 10% 198
13 | Colocar pretina en delantero Recta 60 10% 66
14 | Armar refuerzo de boton Recta 40 10% 44
15 | Unir refuerzo a espalda Overlock 50 10% 55
16 | Colocar refuerzo en entrepierna Overlock 120 10% 132
17 | Cerrar costados Overlock 180 10% 198
18 | Doblar bastas Recta 60 10% 66
19 | Colocar botones Manual 90 5% 94,5
20 | Colocar broches Manual 120 5% 126
21 | Pulir Manual 90 5% 94,5
22 |Planchar Manual 120 5% 126
23 | Empacar Manual 90 5% 94,5
TIEMPO DE CICLO MINUTOS 34,04

FIRMA RESPONSABLE:
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DETALLE DE COSTOS

PRENDA: MAMELUCO

MATERIALES
Unidad de Medida DESCRIPCION CANTIDAD COSTO
UNI TOTAL
m Tela Topper jaspe 0,80 9 7,20
c Hilo 1,00 2,5000 2,?0
u Broches 10,0 0,0400 o,ﬁo
u Etiqueta 1,0 0,0300 033
u Talla 1,0 0,0100 Ogl
u Botones 9,0 0,0800 0,37;2
TOTAL MATERIALES fb,86
OPERACION
ACTIVIDADES (I\-I/—”SN) VALOR
CONFECCION 34,0417 0,9373

$
TOTAL OPERACION 34,0417 0,9373

COSTO TOTAL 11,7973

COSTO DE VENTA (30% UTILIDAD) 15,3364

DETALLE VALOR PRESUPUESTADO DE COSTOS Y GASTOS
21 8 60 14
MENSUAL DIARIO HORA MINUTO UNI/DIA.

$ $ $

Mano de Obra Indirecta 800,00 $ 38,25 4,78 0,08 $ 0,006
$ $ $

Mano de Obra Directa 1.700,00 $ 81,27 10,16 0,17 $ 0,012
$ $ $

Costos Indirectos de Fabricacion 170,00 $ 8,13 1,02 0,02 $ 0,001
$ $ $

Gastos Administrativos 1.200,00 $ 57,37 7,17 0,12 $ 0,009

TOTAL 3.870,0000 185,0199 23,1275 0,3855 0,0275
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3.6.2 SEGUNDA COLECCION

3.6.2.1. INSPIRACION OTONO
El otofio es la temporada en que las hojas caen de los &rboles, el clima se hace mas

moderado y los dias y las noches tienen la misma duracion.

En éste periodo, las hojas verdes de los arboles se vuelven amarillentas y marrones, se
secan y caen ayudadas por el viento que sopla con mayor fuerza. La temperatura comienza

maés fresca.

Las plantas sufren muchos cambios de temperaturas y humedad, estas son dos de las

condiciones que mas afectan los jardines.

Caracteristicas del otofio

Es una de las cuatro estaciones, situada entre el verano y el invierno. En sentido literario, el
otofio, representa la vejez en sentido figurado. A partir de esta estacion las temperaturas

comienzan a hacerse mas frias.

En esta época del afio los arboles pierden sus hojas y su verdor, la energia que antes se
concentraba en las hojas se recoge hacia las raices para mantenerse durante los meses frios.
Las hojas de los arboles cambian y su color verde se vuelve amarillento hasta que se secan
y caen, Recuperado el 15 de julio en http://www.educando.edu.do/articulos/familia/la-

Ilegada-del-otono/
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3.6.2.2. COLLAGE DE INSPIRACION
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3.6.2.3. CARTA DE COLORES Y TEXTURAS

COLORES

COD. PANTONE 469 4685 183 440 468

TEXTURAS

Jean, Randa, Gabardinay Chalis
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3.6.2.4. ILUSTRACION Coleccion “How Mom”
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3.6.2.5. DIBUJO PLANO Coleccion “How Mom”
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3.6.1.6. DESARROLLO DE LA MUESTRA

FICHA DE DISENO

ELABORADO POR:

- L ] Gr -
TAY | gl
e, iy =

by Fliana Montenegro Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

FIRMA RESPONSABLE:
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DIBUJO PLANO

- -
.-

Ny | ,*’%‘_f
m"”"ﬁgj m;;;: ELABORADO POR: FECHA:
Eliana Montenegro 05/07/2016

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DESCRIPTIVA CHOMPA

ELABORADO POR: FECHA:
l‘l'Il 53 Im%tene}m Eliana Montenegro 05/07/2016
DELANTERO ESPALDA

)| }: Diilu' il
1|ﬂi lul W frur
N

d"F__,J..

DESCRIPCION

Chompa con capucha elaborada en gabardina strech gramaje 210 forrada con jersey llano
gramaje 150.

Forro acolchado con plumon de 1cm.

Mangas largas encarrujadas con sesgo elastico

en el pufio.

Cierre plastico #5 en la parte delantera.

Cintura con elastico de 1cm de ancho en espalda y delantero.
Cordodn de algodén

decorativo.

Topes pléasticos

Ruedo encarrujado con

sesgo elastico.

Bolsillos con tapa tipo parche en el delantero inferior.

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE MEDIDAS CHOMPA

- o ELABORADO POR:
Yini wmocel

by Fliana Montenegro Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

MEDIDAS

CUADRO DE TALLAS
TALLA
Medidas
Contorno de Pecho
Contorno de Cintura
Contorno de Cadera
Ancho de Espalda
Ancho de Hombro
Largo de Manga
Contorno de Pufio
Largo Total

IOTTMmMmUOOW>

18

52
54
56
24

30
17
36

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE PATRONAJE

Wil woclel ELABORADO POR: FECHA:
by Fliana Montenegro
Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 18 PRENDA: CHOMPA

- (.
Ref.: | Nombre Pieza Cant. Cortar
A ESPALDA 1
B DELANTERO 2
C MANGA 2
D SOLAPA 2
E CAPUCHA 2
F BOLSILLO 2
G TAPA BOLSILLO 2
H FORRO CAPUCHA 2
I FORRO DEL 2
A FORRO ESP 1

FIRMA RESPONSABLE:
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f}y Fliana ﬁ:‘mter;a:g;;ﬂ

FICHA DE ESCALADO

ELABORADO POR:
Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

TALLA: 18

PRENDA: CHOMPA

CUADRO DE TALLAS

TALLAS 9 12 18 24
Contorno de Pecho 48 50 52 54
Contorno de Cintura 50 52 54 56
Contorno de Cadera 52 54 56 58
Ancho de Espalda 22 23 24 25
Ancho de Hombro 6 7 8 9
Largo de Manga 26 28 30 32
Contorno de Pufio 15 16 17 18
Largo Total 32 34 36 38

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE OPERACIONES

ELABORADO POR:

1l by flr%mtmgm Eliana Montenegro
TALLA: 18 PRENDA: CHOMPA

N© Operacién Méquina T. Cror;c;?etrado Tolerancia | T ezt;’igndar
1 | Unir hombros tela Recta 30| 10% 33
2 | Pegar mangas tela Recta 80| 10% 88
3 | Cerrar capucha tela forro Recta 60| 10% 66
4 | Unir capucha y forro Recta 60| 10% 66
S | Colocar capucha en escote Recta 40| 10% 44
6 | Unir solapa y forro Recta 80| 10% 88
7 | Unir hombros forro Recta 30| 10% 33
8 | Pegar mangas forro Recta 80| 10% 88
9 | Unir forro y tela en escote Recta 40| 10% 44
10 | Amar tapas Recta 90| 10% 99
11 | Doblar bolsillo y pegar Recta 120| 10% 132
12 | Colocar cierre Recta 90| 10% 99
13 | Cerrar costados tela y forro Recta 160| 10% 176
14 | Encarrujar cintura Recta 80| 10% 88
15 | Colocar ojalillo y cordén Manual 90| 5% 94,5
16 | Encarrujar manga y ruedo Recta 240 10% 264
17 | Ribetear mangas y ruedo Recta 180| 10% 198
18 |Pulir Manual 90| 5% 94,5
19 |Planchar Manual 120 5% 126
20 | Etiquetar Manual 40| 5% 42
21 | Empacar Manual 90| 5% 94,5
22 0
23 0
TIEMPO DE CICLO MINUTOS 34,29

FIRMA RESPONSABLE:
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PRENDA: CHOMPA

DETALLE DE COSTOS

MATERIALES
Unidad de Medida DESCRIPCION CANTIDAD COSTO
UNI TOTAL
m Tela gabardina 0,70 9 6:0
c Hilo 1,00 2,5000 2,3550
u ojalillo 2,0 0,0400 0,?);8
u Etiqueta 1,0 0,0300 033
u Talla 1,0 0,0100 Ogl
u cierre 1,0 0,2000 0,52;0
m Forro afelpado 0,7 3,4000 2,§8
TOTAL MATERIALES 1$1,50
OPERACION
ACTIVIDADES (I\-Elllsl\ll) VALOR
CONFECCION 34,2917 1,0168
TOTAL OPERACION 34,2917 50168
COSTO TOTAL _ 12,5168
COSTO DE VENTA (30% UTILIDAD) 16,2718
DETALLE VALOR PRESUPUESTADO DE COSTOS Y GASTOS
21 8 60 13
MENSUAL DIARIO HORA MINUTO  UNI/DIA.
Mano de Obra Indirecta SO(fOO $ 38,25 4,?8 0,?);8 $ 0,006
Mano de Obra Directa 1.70%,00 $ 81,27 10?;16 0,?7 $ 0,013
Costos Indirectos de Fabricacion 17(?00 $ 8,13 1,§2 0,§2 $ 0,001
Gastos Administrativos 1.20%,00 $ 5737 7,?7 O,TZ $ 0,009
TOTAL 3.870,0000 185,0199 23,1275 0,3855 0,0297
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FICHA DESCRIPTIVA

- - o ELABORADO POR: FECHA:
Yl by Im%tembm Eliana Montenegro 05/07/2016
DELANTERO ESPALDA
=6 of = af
il ':ﬁﬁ i il
A\ A 4
i \\‘;.__ \// ‘I'| { III
|' I/JW\ '| | |
.' -. | |
Y I/l' |'/ |
|| \:. I<|I || |||
|. / '-.,\\ |
.-""m\"-. ;,: N
fi0 Lo
II.: | | IlI :5 55'
|I | ; :\
. | \
|
| ‘ |
\Lly gJ iy, \uly | J Hl}[JU
DESCRIPCION

Enterizo elaborado en chalis y randa strech
Sisas y hombros con sesgo de la misma
tela.

Delantero con bolsillos laterales redondos.

Espalda con detalle de randa strech en parte superior
Entrepierna con 10 broches

metalicos tipo aro.

Bastas y escote delanteros encarrujados y

con sesgo de la misma tela.

Detalles de lasos en los hombros

elaborados con la misma tela.

FIRMA RESPONSABLE:
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Wi 1o cl

fty Fliana Montenegro

FICHA DE MEDIDAS

ELABORADO POR: FECHA:
Eliana Montenegro 05/07/2016

MEDIDAS

TALLA
Medidas
A

A m m O O W

CUADRO DE TALLAS

18
Ancho de Pecho 26
Ancho de Cintura 27
Ancho de Cadera 28
Ancho de Espalda 24
Ancho de pierna 16
Ancho de Basta 11
Largo Total 62

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE PATRONAJE

o ELABORADO POR: FECHA:
WL f}y fﬂzﬁmmgm Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 18 PRENDA: ENTERIZO

Ref.: | Nombre Pieza Cant. Cortar

A DELANTERO 2
B ESPALDA 2
C ESPALDA 1 1
D VISTA 2
E FALSO 2

FIRMA RESPONSABLE:
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By Ehana Montenegro

FICHA DE ESCALADO

ELABORADO POR:

Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

TALLA: 18 PRENDA: ENTERIZO
CUADRO DE TALLAS

TALLAS 9 12 18 24
Contorno de Pecho 24 25 26 27
Contorno de Cintura 25 26 27 28
Contorno de Cadera 26 27 28 29
Ancho de Espalda 22 23 24 25
Contorno de pierna 14 15 16 17
Contorno de Basta 9 10 11 12
Largo Total 58 60 62 64

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE OPERACIONES

ELABORADO POR:

mi: by flr%mtmgm Eliana Montenegro
TALLA: 18 PRENDA: ENTERIZO

N° Operacic’)n Mé_quina Cronosnggtrado Tolerancia | T.estandar Seg
1 | Armar bolsillos delanteros Recta 80| 10% 88
2 | Cerrar bolsillos Overlock 4H 40| 10% 44
3 | Cerrar tiros del y espalda Overlock 4H 120 10% 132
4 | Pegar pieza en espalda Overlock 4H 60| 10% 66
5 | Ribetear escotes Recta 60| 10% 66
6 | Colocar Ribete en sisas Recta 80| 10% 88
7 | Cerrar costados Overlock 4H 120 10% 132
8 | Colocar refuerzo en entrepiernas | Overlock 4H 90| 10% 99
9 | Encarrujar bastas Recta 40| 10% 44
10 | Colocar Ribete en bastas Recta 40| 10% 44
11 | Colocar broches Manual 100 5% 105
12 | Pulir Manual 90| 5% 94,5
13 | Planchar Manual 120 5% 126
14 | Etiquetar Manual 40 5% 42
15 | Empacar Manual 90| 5% 94,5
16 0
17 0
18 0
19 0
20 0
21 0
22 0
23 0
TIEMPO DE CICLO MINUTOS 21,08

FIRMA RESPONSABLE:
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PRENDA: ENTERIZO

DETALLE DE COSTOS

MATERIALES
. COSTO
Unidad de Medida DESCRIPCION CANTIDAD
UNI TOTAL
$
m Tela 0,70 5 3,15
S
c Hilo 1,00 2,5000 2,50
$
u Broche 10,0 0,0400 0,40
S
u Etiqueta 1,0 0,0300 0,03
S
u Talla 1,0 0,0100 0,01
$
m Randa strech 0,1 3,7500 0,38
$
TOTAL MATERIALES 6,47
OPERACION
ACTIVIDADES T.S.(MIN) VALOR
CONFECCION 21,0833 0,3694
$
TOTAL OPERACION 21,0833 0,3694
COSTO TOTAL  6,8344
COSTO DE VENTA (30% UTILIDAD) 8,8847
DETALLE VALOR PRESUPUESTADO DE COSTOS Y GASTOS
21 8 60 22
MENSUAL DIARIO HORA MINUTO UNI/DiA.
$ $ $
Mano de Obra Indirecta 800,00 S 38,25 4,78 0,08 0,004
$ $ $
Mano de Obra Directa 1.700,00 S 81,27 10,16 0,17 0,008
$ $ $
Costos Indirectos de Fabricacién 170,00 S 8,13 1,02 0,02 0,001
$ $ $
Gastos Administrativos 1.200,00 S 57,37 7,17 0,12 0,005
TOTAL 3.870,0000 185,0199 23,1275 0,3855 0,0175
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3.6.3 TERCERA COLECCION

3.6.3.1. INSPIRACION DEPORTES

En el latin es donde encontramos el origen etimolégico de la palabra deporte y en concreto
se halla en el verbo deportare que puede traducirse como deportar. Viéndolo asi nos cuesta
entender qué tienen en comun dicho verbo y el concepto que nos ocupa, sin embargo,

tenemos que decir que la evolucion sera la que determine la conexion.

Y es que para los romanos aquella citada forma verbal tenia dos significados, por un lado
el de transportar y por otro el que hacia referencia a unas celebraciones de tipo triunfal
(deporta e lauream) en las que los generales llevaban rendian honores a Jupiter y llevaban

una corona de laurel.

La practica de un deporte puede desarrollarse por motivos de salud, ocio o profesionales.
Un deporte, después de todo, es algun tipo de ejercicio fisico o juego que, en su desarrollo,

es competitivo y exige el respeto por ciertas normas y reglas.

La capacidad y la respuesta fisica del deportista son muy importantes para el resultado
final de la competencia, aunque otros factores también resultan vitales, como el
equipamiento del competidor o su inteligencia. Hay que destacar que, méas alla de la
competencia y del deseo de ganar, el deporte brinda entretenimiento a quienes lo practican

y lo ven.

Aunque a veces suelen confundirse los conceptos de deporte y actividad fisica, éstos no
son sinénimos. La actividad fisica es una simple practica, mientras que el deporte implica

una competencia que siempre arroja un resultado.

Asi, por ejemplo, entre los deportes méas importantes o los que mayor seguimiento tienen

en todo el mundo se encontrarian el fatbol, el baloncesto, el tenis, el golf, el
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atletismo...Incluso podriamos subrayar que en muchos lugares se conoce al futbol como el

deporte rey por ser el que consigue despertar mas interés.

Diversos hallazgos arqueoldgicos demuestran que, en el afio 4.000 A.C., ya se practicaban
deportes en diversas regiones de China. En el Antiguo Egipto, por otra parte, se realizaban
competencias de pesca, lanzamiento de jabalina, natacién y lucha. También en la Antigua

Persia existian los deportes, como es el caso de ciertas artes marciales.

Con el aumento de la popularidad de los deportes y del nimero de aficionados que se
acercaban a ver la préactica deportiva de los atletas, sumando al auge de medios de
comunicacion como la television o la radio y el mayor tiempo que la gente le puede
dedicar al ocio en comparacion con otras épocas, los deportes pasaron a profesionalizarse.
De esta forma, los deportistas comenzaron a recibir dinero por dedicarse a entrenar y

competir.

La popularidad de los deportes varia segun el pais. Mientras que en América Latina y en
Europa el fatbol despierta pasion, en Estados Unidos prefieren el béisbol y el futbol
americano, recuperado el 16 de julio 2012 en Concepto de deporte - Definicion,

Significado y Qué es http://definicion.de/deporte/#ixzz4EbOBWINN
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3.6.3.2. COLLAGE DE INSPIRACION
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3.6.3.3. CARTA DE COLORES Y TEXTURAS

COLORES
COD. PANTONE 422 465 468 301
TEXTURAS

Licra estampada, Fleece Perchado, Gabardina, Jean
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Coleccion “Balls”

3.6.3.4. ILUSTRACION

155



Coleccién*“Balls” “Balls”




3.6.1.6. DESARROLLO DE LA MUESTRA

FICHA DE DISENO

ELABORADO
. - et POR: FECHA:
I ‘“1‘"’.95 noc wepe | Eliana Montenegro 05/07/2016

FIRMA RESPONSABLE:
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DIBUJO PLANO

ELABORADO
POR: FECHA:
% oy Eliana
ml'?'; %@;’; Montenegro 05/07/2016
/ﬁ S J}\
[
FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DESCRIPTIVA

. - o ELABORADO POR: FECHA:
L by Imgantenggm Eliana Montenegro 05/07/2016
DELANTERO ESPALDA

DESCRIPCION

Chompa elaborada en Fleece Topper

Mangas largas con pufio de la misma tela.

Delantero con vincha cruzada

Bolsillo tipo parche pespuntado con hilo negro en delantero.
Bordado decorativo tipo parche.

Ruedo con faja de la misma tela.
Capucha con falso hasta la mitad de la
capucha

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE MEDIDAS

Wini ocel

by Fhana Montenegro

ELABORADO POR: FECHA:
Eliana Montenegro 05/07/2016

MEDIDAS

TALLA
Medida
S

I O m oo m>

CUADRO DE TALLAS

12
Ancho de Pecho 25
Ancho de Cintura 26
Ancho de Cadera 27
Ancho de Espalda 23
Ancho de Hombro 7
Largo de Manga 28
Ancho de Pufio 8
Largo Total 34

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE PATRONAJE

- - | ELABORADO POR: FECHA:
mi oy f?ﬁmtgwﬂ Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 12 PRENDA:. CHOMPA

;| Nombre Pieza

Y
@
—h

Cant. Cortar

ESPALDA

DELANTERO

MANGA

VINCHA

CAPUCHA

FORRO CAPUCHA

TAPA BOLSILLO

T OTMMMOOm>

BOLSILLO

FRINININININ|FP|-

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE ESCALADO

- ELABORADO POR: FECHA:
b 65 f(mmm_iante"égm Eliana Montenegro 05/07/2016
TALLA: 12 PRENDA: CHOMPA

CUADRO DE TALLAS

TALLAS 9 12 18 24
Ancho de Pecho 24 25 26 27
Ancho de Cintura 25 26 27 28
Ancho de Cadera 26 27 28 29
Ancho de Espalda 22 23 24 25
Ancho de Hombro 6 7 8 9
Largo de Manga 26 28 30 32
Ancho de Pufio 7.5 8 8.5 9
Largo Total 32 34 36 38

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE OPERACIONES

ELABORADO POR:

i 5y Thara Nentoncgro Eliana Montenegro
TALLA: 12 PRENDA: CHOMPA

N© Operacion Maquina T. Crorécggwetrado Tolerancia | T- ezt;’igdar
1 | Bordar delantero Bordadora 400| 10% 440
2 | Unir hombros tela Overlock 4H 20| 10% 22
3 | Cerrar capucha tela y forro Overlock 4H 60| 10% 66
4 | Unir capuchas tela y forro Overlock 4H 80| 10% 88
5 | Armar vicha Recta 120 10% 132
6 | Unir capucha Overlock 4H 60| 10% 66
7 | Pegar reata Recta 120| 10% 132
8 | Armar tapa Recta 80| 10% 88
9 | Colocar tapa y bolsillo Recta 90| 10% 99
10 | Pegar mangas Overlock 4H 80| 10% 88
11 | Cerrar costados Overlock 4H 90| 10% 99
12 | Cerrar pufios y faja Overlock 4H 40| 10% 44
13 | Pagar pufios en mangas Overlock 4H 30| 10% 33
14 | Pegar faja en el ruedo Overlock 4H 80| 10% 88
15 | Pulir Manual 90| 5% 94,5
16 |Planchar Manual 120 5% 126
17 | Etiquetar Manual 40| 5% 42
18 | Empacar Manual 120 5% 126
19
20
21
22
23
TIEMPO DE CICLO MINUTOS 31,23

FIRMA RESPONSABLE:
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PRENDA: CHOMPA

DETALLE DE COSTOS

MATERIALES
Unidad de Medida DESCRIPCION CANTIDAD COSTO
UNI TOTAL
m Tela 0,80 8 6,?0
c Hilo 1,00 2,5000 2,3550
u Boton 3,0 0,0400 O,?LSZ
u Etiqueta 1,0 0,0300 033
u Talla 1,0 0,0100 Ogl
m Forro 0,1 2,5000 0,52;5
m Rib 0,1 5,0000 0,55;0
m Cordon 0,2 0,2500 0,?);5
u Bordado 1,0 0,9000 0,30
TOTAL MATERIALES ;31
OPERACION
ACTIVIDADES (I\-Elllsl\ll) VALOR
CONFECCION 31,2250 0,8024
TOTAL OPERACION 31,2250 0$i8024
cosTo TOTAL _ 10,1124
COSTO DE VENTA (30% UTILIDAD) 13,1461
DETALLE VALOR PRESUPUESTADO DE COSTOS Y GASTOS
21 8 60 15
MENSUAL DIARIO HORA MINUTO  UNI/DIA.
Mano de Obra Indirecta 80(?00 $ 38,25 4,?8 0,?);8 $ 0,005
Mano de Obra Directa 1.70%,00 $ 81,27 10?;16 0,?7 $ 0,011
Costos Indirectos de Fabricacion 17(?00 $ 8,13 1,§2 0,§2 $ 0,001
Gastos Administrativos 1.20%,00 $ 57,37 7,?7 O,TZ $ 0,008
TOTAL 3.870,0000 185,0199 23,1275 0,3855 0,0257
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FICHA DESCRIPTIVA SHORT

. .= < o ELABORADO POR: FECHA:
L by Imgantemgm Eliana Montenegro 05/07/2016
DELANTERO ESPALDA

V!

7 1N

DESCRIPCION

Short enterizo elaborado en jean liviano
Cuello y pie de cuello.

Abotonadura en centro frente y entrepierna
Con broches metalicos en pufio, frente,
entrepierna, bolsillo y vincha.

Manga 3/4 con pufio y vincha para recoger.

Corte en delantero a media sisa
Bolsillos delanteros ubicados en pechera
Bolsillo derecho con tapa y broche
Bolsillo izquierdo tipo parche con vivo
Espalada dos bolsillos tipo parche
Bastas con pufio y vincha decorativa

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE MEDIDAS SHORT

$115 Troda ELABORADO POR:
Haxx by ﬂ'mﬂmwnggm Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

MEDIDAS
CUADRO DE TALLAS
TALLA
Medidas
A Contorno de Pecho
B Contorno de Cintura
C Contorno de Cadera
D Ancho de Espalda
E Ancho de Hombro
F Largo de Manga
G Contorno de Pufio
H Largo de Camisa
I Largo de Short
J Contorno de Pierna

12

50
52
54
23

28
14
21
22
28

FIRMA RESPONSABLE:

166




By Fliana .ﬁ(’mteﬁ;g;o

FICHA DE PATRONAJE

ELABORADO POR:

Eliana Montenegro

FECHA:
05/07/2016

TALLA: 12

PRENDA: SHORT

Ref.:

Nombre Pieza

Cant. Cortar

DELANTERO 1

DELANTERO 2

ESPALDA 2

ESPALDA 1

VINCHA DEL

BOLSILLO DER

TAPA BOLSILLO

BOLSILLO 1ZQ.

VIVO

CUELLO

PIE CUELLO

PRETINA

VINCHA PT

BICHUNGA MG

PORTANUELA

MANGA

PUNO

Dlo|vloZzlZ|Ir X< |T|omMmMO|0|m|>

PUNO PT.

NINININININDNIFPININD P IFRPINIEFEPININDINDINDIN

FIRMA RESPONSABLE:
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ﬁy Fligna :’:I't'_if’mten;gvlf-o

FICHA DE ESCALADO

ELABORADO POR:

Eliana Montenegro

05/07/2016

TALLA: 12

PRENDA: SHORT

CUADRO DE TALLAS

TALLAS 9 12 18 24
Contorno de Pecho 48 50 52 54
Contorno de
Cintura 50 52 54 56
Contorno de
Cadera 52 54 56 58
Ancho de Espalda 22 23 24 25
Ancho de Hombro 6 7 8 9
Largo de Manga 26 28 30 32
Contorno de Pufio 12 14 16 18
Largo de Camisa 20 21 23 24
Largo de Short 20 22 24 26
Contorno de
Pierna 26 28 30 32

FIRMA RESPONSABLE:
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FICHA DE OPERACIONES

ELABORADO POR:

mil by flr%mtmgm Eliana Montenegro
TALLA: 12 PRENDA: SHORT

T. T.
N©° Operaci(’)n Méquina Cronometrado Tolerancia estandar

Seg Seg
1 | Armar cuello Recta 180 10% 198
2 | Armar pufios Recta 120 10% 132
3 | Armar Tapa Recta 60 10% 66
4 | Hacer vivo en bolsillo Recta 60 10% 66
5 | Colocar Bolsillo Recta 80 10% 88
6 | Unir pechera con delantero Overlock 90 10% 99
7 | Cerrar Tiro posterior Overlock 60 10% 66
8 | Unir espaldas Recta 60 10% 66
9 | Pegar pretina Recta 90 10% 99
10 | Pegar bolsillos posteriores Recta 120 10% 132
11 | Unir hombros Overlock 60 10% 66
12 | Colocar vincha en delantero Recta 120 10% 132
13 | Armar portafiuela Recta 60 10% 66
14 | Pegar manga Overlock 90 10% 99
15 | Colocar vincha en manga Recta 90 10% 99
16 | Cerrar costados Overlock 120 10% 132
17 | Colocar cuello Recta 80 10% 88
18 | Colocar pufios Recta 90 10% 99
19 | Pegar refuerzo en entrepierna Overlock 90 10% 99
20 | Pegar pufios en basta Recta 120 10% 132
21 | Pegar vinchas en bastas Recta 30 10% 33
22 | Colocar broches Manual 120 5% 126
23 | Pulir Manual 90 5% 94,5
24 | Planchar Manual 120 5% 126
25 | Etiquetar Manual 40 5% 42
26 | Empacar Manual 90 5% 94,5
TIEMPO DE CICLO MINUTOS 42,33

FIRMA RESPONSABLE:
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DETALLE DE COSTOS

PRENDA: SHORT

MATERIALES
Unidad de Medida DESCRIPCION CANTIDAD COSTO
UNI TOTAL
m Tela 0,90 8 6,?5
c Hilo 1,00 4,5000 4,?0
u Broche 12,0 0,0400 0,?8
u Etiqueta 1,0 0,0300 0,53
u Talla 1,0 0,0100 0,%1
TOTAL MATERIALES 1$1,77
OPERACION
ACTIVIDADES (I\-EI.ISI\.I) VALOR
CONFECCION 42,3333 1,4834
$

TOTAL OPERACION 42,3333 1,4834

COSTO TOTAL 13,2534

COSTO DE VENTA (30% UTILIDAD) _ 17,2295

DETALLE VALOR PRESUPUESTADO DE COSTOS Y GASTOS
21 8 60 11
MENSUAL DIARIO HORA MINUTO UNI/DIA.

$ $ $

Mano de Obra Directa 800,00 $ 3825 4,78 0,08 $ 0,007
$ $ $

Mano de Obra Indirecta 1.700,00 $ 8127 10,16 0,17 $ 0,015
$ $ $

Costos Indirectos de Fabricacion 170,00 $ 8,13 1,02 0,02 $ 0,002
$ $ $

Gastos Administrativos 1.200,00 $ 57,37 7,17 0,12 $ 0,011

TOTAL 3.870,0000 185,0199 23,1275 0,3855 0,0350
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CAPITULO IV

4.1 CONCLUSIONES

4.1.1. Una vez culminado el presente trabajo investigativo con la elaboracion del cuadro de
tallas se obtuvo datos reales para la realizacion de las colecciones, poniendo en evidencia
que las medidas deben tener relacion a las necesidades del consumidor, tomando en cuenta
que no se debe perder la calidad, estética y sin dejar de lado el clima o estacion de cada

region.

4.1.2. En la actualidad las empresas textiles han optado por fabricar telas de mejor calidad
consiguiendo que estas sea facilmente adaptadas a prendas infantiles, con acabados
hipoalergénicos, incluyendo gran variedad de colores, texturas y de costos accesibles, lo

cual contribuye a realizar colecciones mas versatiles y de facil distribucion.

4.1.3. En cuanto al proceso de elaboracion es necesario el uso de sistemas automatizados,
debido a que estos facilitan la fabricacion de prendas, contribuyendo a reducir los tiempos

de produccion y generando mayor productividad.

4.1.4. Mediante la fabricacién de las colecciones el cuadro de tallas es sometido a un

proceso de verificacion dando como resultado la aplicabilidad y efectividad del mismo.
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4.2 RECOMENDACIONES
4.2.1 Realizar cuadros de tallas mediante un estudio antropométrico eficaz enfocado a
grupos humanos determinados, contribuye a que la industria nacional cuente con bases de

datos clasificados y exactos con el fin de mejorar la calidad de sus productos.

4.2.2. El Instituto Ecuatoriano de Normalizacién (INEN) debe contar con registros
especificos para la elaboracion de prendas infantiles siendo estos mas exigentes con

respeto a normas internacionales.

4.2.3. Es importante que la industria nacional maneje cuadros de tallas mas especificos
para cada edad tomando en cuenta que en cada una de ellas los nifios realizan diversas

actividades y la vestimenta es el medio de confort.

4.2.4. Utilizar tendencias en ropa infantil contribuye a que el consumidor opte por adquirir

este tipo de prendas debido a que estas son més atractivas estéticamente.

4.2.5. Implementar sistemas automatizados en la industria textil, mejora tiempos de
produccion, elaboracion, y entrega del producto final, obteniendo rentabilidad, generando

utilidad a las empresa.
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6. ANEXOS

6.1 ENCUESTA UTE

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
ESCUELA DE DISENO DE MODAS

ENCUESTA

Esta encuesta sera utilizada exclusivamente con motivos académicos
Subraye o encierre la opcidn gque considere

1.- ¢Qué tipo de prenda considera usted la mas comoda para su bebé?
Enterizo

Camiseta

Pantalon

Saco

Otros

En caso de que su respuesta sea otros detalle en el espacio en blanco el tipo de prenda.

¢Por qué?
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2.- ¢ De los siguientes colores cuales le gustaria para ropa de bebé?

Rosado

Azul

Celeste

Verde

¢Por qué?

3. ¢Encuentra usted en el mercado ropa adecuada a la talla de su bebé?

Si

No

4. ¢En qué tipo de tela le gustaria mas la ropa de su bebé?
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5. ¢Cual de estos acabados le gustaria mas en la prenda de su bebé?

Bordados

Estampados

¢Por qué?

6. ¢ Qué factor considera primordial al momento de comprar la ropa de su bebe?

Calidad

Buenos acabados

Precio

Disefio

7. ¢Cuénto estaria dispuesta a pagar por un ajuar de bebe?

$35

$25

$20
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6.2 FOTOS DE APLICABILIDAD

6.2.1 BEBE DE 3 MESES

Wi i mo- e

by Fliana Montenegro

.
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6.2.2 BEBE DE 6 MESES

Ynini mocd

by Eliana Montenegro

L Yool

by Eliana Montenegro
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6.2.3 BEBE DE 9 MESES
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6.2.4 BEBE DE 12 MESES

Ml

g “
"’-»‘\!ﬁ).x‘.
. J :
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6.2.5 BEBE DE 18 MESES
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6.2.6 BEBE DE 24 MESES
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