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RESUMEN EJECUTIVO

La informacion contenida en el presente trabajceletesarrollo de una investigacion del
impacto econdémico por la no renovacion del ATPDB#e es un esquema de preferencias
arancelarias que aportd al crecimiento y apoyo @iapetitividad de muchos productos
del pais en especial del sector de pifia corresgted a la partida arancelaria
0804.30.00.00. La no renovacion de la Ley de Peafgas Arancelarias Andinas y
Erradicacion de las Drogas, representa al paipérthda de competitividad en el mercado

estadounidense.

Conforme a los resultados del andlisis realizadaseempresas que contemplan al ClIU
A0012., se desprende que el sector se encuentiaaenituacion desfavorable, arrojando
datos negativos como consecuencia de la crisisaim@s que se elimino el ATPDEA y no
cuenta con ningun otro mecanismo o tratado quefioenel sector, generando iniciativas
para crear una infraestructura y leyes que pernmtarementos en la productividad, con
base en la implementacion de ingredientes tecradégn los procesos productivos de la

pifia.

El Gobierno ecuatoriano desarrollé y actualizé mtentivo tributario a través del
Certificado de Abono Tributario (CAT) que compelada no renovacion del ATPDEA,
comprometiéndose con el sector exportador a me@yaoductividad, con la finalidad de
no perder el principal mercado Estadounidense ymagar la calidad del producto

exportable.
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EXECUTIVE SUMMARY

The information contained in this work is the deyghent of an investigation of the
economic impact of the non-renewal of the ATPDEAhick is a scheme of tariff
preferences provided to support the growth and edityeness of many products in the
country especially in the sector of pineapple cgpomding tariff heading 0804.30.00.00.
The non-renewal of the Andean Trade PreferenceaAdtDrug Eradication represents the

country less competitive in the U.S. market.

Based on the results of the analysis to compahgsprovide the ISIC A0012, Shows that
the sector is at a disadvantage, throwing nega@ta as a result of the crisis, now that the
ATPDEA is eliminated and does not have any treatgtber mechanism that benefits the
industry, generating initiatives to build infrastture and laws that allow increases in
productivity, based on the implementation of tedbgwmal production processes
ingredients in pineapple.

The Ecuadorian government developed and updatedathéncentive through the Tax
Credit Certificate (CAT) to compensate for the menewal of ATPDEA, committing to
the export sector to improve productivity, in ordet to lose the main U.S. market and

optimize exportable product quality.
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CAPITULO |

INTRODUCCION

1.1 Titulo de la investigacion

“Impacto econdmico por la no renovacion del ATPDEBAz partida 0804.30.00.00 para
las empresas exportadoras de pifia de Santo Dondi@egos Tsachilas hacia estados
unidos, 2013”

1.2 Planteamiento y formulacion de la investigacion

La ley de preferencias Andinas y la ErradicacioradeDrogas, en diciembre de 1991 con
la creacion del ATPA (por sus siglas en ingdwlean Trade Preferente Aen adelante
ATPDEA, considerando su renovacién), programa blerdlizacion arancelaria disefiado
para promover la oferta exportable y el desarmetionomico de los cuatro paises: Bolivia,
Colombia, Ecuador y Peru, se establecié el prinmec@dente de cooperacion para la
liberalizacion de las Economias Andinas y los Estatdnidos. En este programa se
beneficiaban unos 6.100 productos que recibieran preferencia arancelaria unilateral
bajo este régimen especial. (UTE)

La ATPDEA es la continuacion del programa de calgeventajas de mercado en los
Estados Unidos por resultados en reduccién devosltilegales en paises andinos,
originalmente conocido como ATPA y desde 2002 ca#i®DEA, cuyos incentivos se

convirtieron en un sistema de ingreso de una ligaproductos de Perd, Colombia,
Ecuador y Bolivia, sin pago de aranceles (ha llegadubrir un 70 u 80% de sus partidas
exportables), al mercado de Estados Unidos, a cadebimetas anuales de disminucion de

sembrios y produccién de la hoja de coca y de séprex los cultivadores. (ATPDEA)

La eliminacion de las preferencias arancelarias BER que se favorecian cerca de 437
productos locales, para ingresar al mercado estédknse, empezo a alterar al mercado

agroindustrial. La produccion y exportacion deduaios agricolas y agroindustriales, con



destino a ese mercado, tienen varias tendenciasrc@es, pues unos siguen con tasas de

crecimiento elevadas y otros empezaron a redusiventas. (TELEGRAFO)

La Ley de Preferencias Arancelarias Andinas (ATR#&)aprobada por el Congreso de los
Estados Unidos el 4 de diciembre de 1991 para apgayducha contra las drogas de los
paises andinos, beneficiando a su vez a la magerias importaciones provenientes de

Bolivia, Colombia, Ecuador y Pera.

Tomando en cuenta que el plazo inicial de estavieegia el 4 de diciembre del 2001, los
paises miembros desarrollaron intensas negociacara renovarla, la Ley de Promocion
Comercial Andina y Erradicacién de Droga, promulyadr el gobierno estadounidense el
6 de agosto del 2002 renueva y amplia los bensfibab ATPA inicialmente hasta el 31 de
diciembre de 2006, sin embargo han sido variasdass en las que se ha renegociado su

extension siendo la misma la tltima de ellas d dctubre del 2008.

El ATPDEA ha permitido el crecimiento consideradie las exportaciones ecuatorianas
basicamente a partir de su implementacién, engelincipales productos beneficiados
encontramos rosas frescas, atunes y bonitos e fuledaluminio, flores, vegetales entre

otros.

Con la no renovacion y la eliminacion de la ATPDEesde el 27 de junio del 2013,

segun los comentarios de los exportadores, existeenaor de perder el mercado

estadounidense, también podria provocar que lasesag norteamericanas no puedan
emplear materia prima ecuatoriana para terminampsoguctos, la perdida de plazas de
trabajo, cierre de industrias, reduccion de expamtes a EEUU y paralizacion del sector
agricola.(AFESE)

El ATPA como Ley fue expedida el 4 de diciembrel@81 y se hizo efectiva a partir de
julio de 1992, cuando el Presidente de los Estattndos designd a Colombia y Bolivia
como beneficiarios de algunas preferencias aramaglajue fueron extendidas a Ecuador

en abril de 1993 y a Pera en agosto de 1993, prekidencia de Bill Clinton. Dicha ley



contemplé un programa de comercio unilateral didefipara promover el desarrollo
economico, a través de la iniciativa del sectorguto de los cuatro paises afectados por el
problema de los cultivos ilicitos, mediante altéres de sustitucion del cultivo de coca,
como componente comercial de la “Guerra contrlagas”, y la eliminacién de barreras
arancelarias para aproximadamente 6.100 produciosportunidad actual esta asociada a
la ampliacién unilateral por parte de los Estadosdbs de América de la Ley de
Preferencias Arancelarias Andinas y erradicaciérDdogas Andean Trade Promotion
and Drug EradicatioPATPDEA), luego de una vigorosa campafia para logugrrorroga
por parte de los gobiernos de los paises andietr®activa desde el 4 de diciembre de
2001, fecha en que expiré la denominada Ley deepetias arancelarias ATPA para las
exportaciones andinas hacia el pais del norte xtension fue firmada el 6 de agosto de
2002 por el Presidente George Bush, y sus bengfsgdicieron efectivos a partir del 31
de octubre de 2002. Sin embargo, dicha Ley en gsidve original no concedia
preferencias a productos tales como confeccioragado, petréleo y sus derivados,
relojes y sus partes, carteras y manufacturasudeo ¢y atun, los cuales ahora con el
APTDEA pueden ser importados libres de tarifas @kamias y restricciones cuantitativas,
mientras que se cumpla con algunas condicionescifisps; entre las cuales vale
mencionar que se admiten las confecciones elab®@datelas o componentes formados
en los Estados Unidos o en cualquiera de los pbéseficiarios. (SCRIBD)

1.3 Justificacion e Importancia de la investigacion

La estabilidad econémica de un pais puede verstadfe por los desacuerdos entre los
gobiernos de los paises participantes, como esnta renovacién o eliminacién del
ATPDEA, sin embargo el aumento del pago del araeogbroductos destinados hacia el
mercado estadounidense tienden a tener un accesdlific, debido al incremento del

costo de importacién para los clientes de estaaigos.

Conveniencia.- nos hemos enfocado a la preferamsiateral ATPDEA por las ventajas
competitivas que nos otorga al tener liberaciomaetaria para algunos de nuestros
productos, entre ellos la pifia el mismo que apadrtgesarrollo econdémico del pais.

Impacto tedrico.- se desarrollé en base a concgpposcesos que se llevaron a cabo en las



investigaciones, acorde a los reglamentos que rigsn preferencias arancelarias
unilaterales o el Sistema Generalizado de Prefer@n(SGP) que otorga los paises

desarrollados para su buen desemperio.

Impacto metodologico.- se lo realizé por métod@ntificos como: el método deductivo,

inductivo y de observacion.

1.3.1 Justificacion teodrica

Se desarrollo en base a conceptos y procesos dleva®n a cabo en las tesis, acorde a
los reglamentos que rigen los tratados unilateralel®s Sistemas Generalizados de
Preferencias (SGP) para su buen desempefio. Asinileenos de qué manera afecta la no
renovacion del ATPDEA en la subpartida 0804.30@0d@ la pifia tipo MD2.

1.3.2 Justificacién metodolégica

Se lo realizara por métodos cientificos como: etosh@ deductivo, inductivo y de

observacion.

1.3.3 Justificacién practica

Nos hemos enfocado a la preferencia unilateral AHRPor las ventajas competitivas que
otorga a las exportaciones ecuatorianas al teberakion arancelaria para algunos de
nuestros productos, entre ellos la pifia fresca qugduccion y exportacion aporta al

desarrollo econémico del pais.

1.4 Objetivos de estudio

» Conocer las incidencias econdémicas por la eliméracde La Ley de Preferencias
Arancelarias entre Estados Unidos- Ecuador denaoiAd PDEA.

e Analizar la disminucion de las exportaciones deaifiD2 por la no existencia de



ventajas competitivas.

» Conocer el grado en que se vio afectado el sexpmrador de la pifia tipo MD2

1.4.1 Objetivo principal

Evaluar el impacto economico en las empresas eagands de pifia por la no renovacion

de las preferencias unilaterales ATPDEA y su inuitleecondmica en Ecuador.

1.4.2 Objetivos especificos

e Identificar la nomenclatura y la tarifa del arancele la subpartida de pifia y su
variacion.

« Elaborar un plan al que se enfrentaria el sectgifie

« Evaluar la rentabilidad de las empresas exportadiggifia de Santo Domingo de los
Tsachilas.

» Determinar las desventajas por la no renovaciénlagepreferencias unilaterales

ATPDEA en las exportaciones de pifia a EEUU.



CAPITULO Il

MARCO DE REFERENCIA

2.1 Marco Tebrico

El comercio internacional segun el libro de eletogerde comercio exterior “ es la

actividad mercantil que trasciende las fronteesi pais y por lo mismo queda sujeta a
legislaciones, normas, usos y costumbres de laepajue involucre, asi como a los
medios de transporte que utilice, a las fuentesfihnciamientos que aproveche a las

instituciones y convenios internacionales en @gmpo quede incluida”. (Garcia C)

Juan Tokatlian considera a la integraciébn como rtotgso mas amplio, complejo y
profundo entre dos o mas naciones que implicanvimaulacion e interpretacion social,
politica, econdmica, cultural, cientifica o inclusditar de enormes proporciones y con un

papel dinamico de varios agentes de las sociedadasicradas. (monografias)

Arancel de importaciones.-El arancel de importacién es un instrumento quenjerla
elaboracion de estadisticas y sirve como herramipata que el Operador de Comercio
Exterior determine de una mejor manera la ubicaoi@hasificacion de las mercancias al

momento de importar o exportar.

La NANDINA constituye la Nomenclatura Arancelaria Comun dedenunidad Andina y
esta basada en el Sistema Armonizado de DesigngciBadificacibn de Mercancias.
Comprende las partidas, subpartidas correspondieNt#as de Seccion, de Capitulo y de
Subpartidas, Notas Complementarias, asi como laglaRkeGenerales para su

interpretacion.

El producto pifia tipo MD2 o anand se clasifica @mpéartida del Sistema Armonizado
0804.30.00.00

La clasificacidon se efectla por grupos, pero dm#ogque puedan intercalar posteriormente



articulos nuevos. Cada mercancia se designa pripgeran codigo numérico y después

con su denominacién. Comunmente los aranceles lg@ra@m las importaciones, para

proteger los negocios, la agricultura y la man®blex de la nacion contra la competencia
extranjera. (COMERCIO)

Tipos de arancel

El propdsito de describir estos conceptos es pt@sema lista amplia de términos
comunmente utilizados en las negociaciones contesciaespecialmente en el contexto
del intercambio comercial con Estados Unidos, camaccitdé en péarrafos anteriores el
producto pifia tipo MD2 o anana se clasifica en datiga del Sistema Armonizado
0804.30.00.00.

Tabla N° 1
Clasificacion arancelaria de la pina en ECUADOR
Caddigo Designacion de la Merc{ UF Tarifa Arancelaria
0804.30.00 - Pifas (ananas) kg 25

Fuente: Investigacién de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Los aranceles son derechos de aduana que secalagfi los siguientes:

Ad-Valorem: Se calculan como un porcentaje del valor de lesds y son los que mas se
utilizan en la actualidad. Los aranceles aumentaneeio de los bienes importados, en los

paises de destino si no existen preferencias degiase

Con los tratados de libre comercio y la globaliagacide los mercados, las tasas

arancelarias en el mundo han caido constantenestéces el caso de Estados Unidos.



Tabla N° 2
Ad-valorem en EEUU

Pineapples,
freshordried

5,651 0.9% 0%

Fuente: TRADEMAP
Elaborado por: Betty Lumbi

2.2 Marco conceptual

2.2.1 Determinacioén de términos conceptuales

En este capitulo se realizdé una descripcion breviemhas como: qué es exportar, qué son
acuerdos preferenciales, también las relevancescdmercio internacional en las

economias nacionales.

“Zona de libre comercio: Acuerdo entre dos 0 masesgiara eliminar las aduanas y otras
barreras al comercio entre ellos, mientras cadarpantiene su politica comercial frente a

los restantes paises”.(SBIF.CL)

“Certificado de origen: es el certificado que dedge adjuntado por el importador para

solicitar la preferencia arancelaria y que estab&origen del producto(TERRA.CL)

“Ad-Valorem (Sobre el Valor en aduana); La baseamble de los derechos arancelarios
es el valor en aduana de las mercancias importetiaalor en aduana de las mercancias
sera el valor de transaccién de las mismas masdss del transporte y seguro,

determinado segun lo establezcan las disposiciquesijan la valoracion aduanera.

Para el célculo de la base imponible, los valomgseasados en moneda extranjera, seran
convertidos a la moneda de uso legal, al tipo debaa vigente a la fecha de la

presentacion de la declaracién aduanera.



Es decir la péliza de seguro no serd un documdritgatorio, sin embargo para fines de
declaracién y por fines de valoracién se tomaréceenta el 1% en caso de que el

importador quiera asumir el riesgo y no contratseguro.

Pero si el valor de la pdliza de seguro es mayb#@lno podra declarar por el 1% sino por

el valor real de la pdliza.

“Incoterms/2010: La Camara de Comercio Internaci¢Baliselas) actualizé la version
2010, que son los “Términos de comercio internadiogue suelen incluirse en los
contratos de compra-venta internacional, para aegul una sola clausula cuestiones como
la entrega-recepcion de las mercancias, la enpregparte del exportador o vendedor de
los documentos de porte, el pago de los gastogpetacion, la transmision del riesgo v,
en ocasiones, el aseguramiento de mercancias” (BGO®GLE.COM) En el caso de las
exportaciones ecuatorianas con destino a Estadia®s)mpor lo general se lo realiza en el
Incoterms FOB /2010.

“Antidumping.- Son las medidas tomadas por losgsmimportadores para luchar contra
los paises exportadores que aplican a sus prodpeta$os anormales. Los gobiernos
utilizan estrategias a nivel colectivo, el codigai-@iumping GAT” (COMEX)

“Aduana en el pais de origen y destino.- son uledaadministrativas encargadas de la
aplicacion de la legislacion relativa a la impoidacy exportacion de mercaderia, como el
control del trafico de los bienes que se internaexterna de un territorio aduanero,
realizando su valoracion, clasificacion y verifigag y de la aplicacion y la fiscalizacion

de un régimen arancelario y de prohibicionésijeresdeempresa, 2005)

2.2.1.1 ¢ Objetivo del ATPA/ATPDEA y sus prorrogas?

Como se explicé anteriormente, la Ley de Prefeemn€omerciales Andinas, ATPA
(Andean Trade Preference A@r sus siglas en inglés, promulgada el 4 de ioie del

1991, autoriz6 al Presidente de los Estados Unalgwoclamar un tratado de cero
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aranceles para los productos provenientes de Boladuador, Colombia y Peru. Dichas
preferencias arancelarias expiraron en diciemite 2001, renovandose a través de la Ley
de Preferencias Comerciales Andinas y Erradicad®la Droga ATPDEAANndean Trade
Promotion and Drug Eradication)expandiéndose la cobertura de los productos dajo
programa anterior ATPA. A pesar de que el ATPDE#RAinalmente expiraba el 31 de
diciembre del 2006, el Congreso americano exteabjgrograma por varias ocasiones y
cuya Ultima renovacion vencio el 27 Junio del 2GRENUNCIA ATPDEA).

2.2.1.2 ¢{Qué es exportar consumo?

La exportacion a consumo es el régimen aduanerelparal las mercancias, nacionales o
nacionalizadas, salen del territorio aduanero, parauso o consumo definitivo en el
exterior. (COPCI)

2.2.1.2.1 ¢ Quién es un Exportador?

Un exportador es toda persona natural o juridieamgediante una agencia despachante de
aduana, presenta una declaracion del listado deamzins de exportacion para la salida
definitiva de la mercancia del territorio aduanaexional, previo cumplimiento de las
formalidades y disposiciones legales previstas.eBia accion comercial internacional

participan dos personas, el exportador y el imglorta

2.2.1.2.2 ¢ Por qué debemos exportar?

Es importante reconocer que la actividad exportadar es una actividad eventual o de
corto plazo que responde a situaciones coyuntunadesel contrario es una actividad que
exige una vision de mediano y a largo plazo, caonmeito y evaluacion del mercado de

destino, una planeacion adecuada de los recuns@gjo competitivo de la logistica.

La empresa que decide exportar debe contar cowasadlidos para internacionalizarse y
buscar mercados externos, haciendo de la expamagid actividad estratégica de la

empresa. La exportacion a consumo esta definid@ emégimen aduanero que permite la
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salida legal de las mercancias del territorio adr@para su uso o consumo en el mercado

exterior.

2.2.1.2.3 Ventajas al exportar

* Incremento en las ganancias

* Nuevos Mercados

« Aumento del ciclo de vida del producto o servicio
» Equilibrio en periodos de baja demanda nacional
* Reduccion del costo fijo unitario

* Incremento en el nimero de clientes

* Mejor utilizacion del personal de la empresa

e Incremento de la productividad

* Nuevas lineas de productos y servicios

» Diversificar las ventas en mercados mas exigentes

2.2.1.2.4 Desventajas al momento de exportar

* Modificar productos, envases o presentacion

* Tener que homologar las normas de calidad, etiaetembalajes, y estandarizacion
de los productos segun su pais de destino.

» Contratacion de personal especializado con coneaiws de idiomas

« Tener que contar con certificaciones especialesligad

* Bulsqueda de informacion mas precisa de los meradsstino

* Formacion de un equipo acorde a este nuevo proceso

* Tener que organizar una logistica diferente a lgada en el ambito nacional

» Dificultad en la eleccion del mejor canal de dsidion

» Contar con un plan estratégico de exportacion

* Buscar Financiaciones diferentes a las habituales

» Dedicar costo y tiempo para viajes

» Utilizacion de nuevos materiales de comunicacifnoymocion
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» Existencia de mayores riesgos economicos, poljtlegales

* Busqueda de formas de protegerse de posibles gentias que puedan suceder.

(Todocomercioexterior, 2011)

2.2.1.3 ¢ Qué es la demanda?

Segun expertos en Mercadotecnia y Economia "La deémes la cantidad de bienes y/o
servicios que los compradores o consumidores eks@niestos a adquirir para satisfacer
sus necesidades o deseos, quienes ademas, tienapaleidad de pago para realizar la
transaccion a un precio determinado y en un lugfabéecido". (promonegocios.net, 2006)

Demanda: expresa las actitudes y preferencias slecdosumidores por un articulo,

mercancia o servicio. Es decir, la demanda de weraancia (bien) es la cantidad de ella
que el individuo estaria dispuesto a comprar, emamento dado, a los diversos precios
posibles(BOOKS)

2.2.1.4 ;Qué es la Oferta?

Para Laura Fisher y Jorge Espejo, autores del likkercadotecnia”, la oferta se refiere

a "las cantidades de un producto que los prodigtestan dispuestos a producir a los
posibles precios del mercado." Complementando dsfiaicion, ambos autores indican

que laley de la oferta "son las cantidades de maecancia que los productores estan
dispuestos a poner en el mercado, las cuales.etieadvariar en relacion directa con el
movimiento del precio, esto es, si el precio bigaferta baja, y ésta aumenta si el precio
aumenta". (promonegocios, 2006)

Oferta: se considera como la cantidad de mercanciase ofrece a la venta a un precio
dado por unidad de tiemp@OOKS)
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2.2.1.5 Logistica es

La logistica es el arte de planear y coordinard4dda actividades y procesos necesarios
para que un producto o servicio se genere y llegpanto donde y cuando el cliente final

lo requiere, optimizando el costo.

Imagen N° 1
Logistica
:‘q i

Fuente: TRADEMAP
Elaborado por: Betty Lumbi

En la actualidad la logistica se relaciona con gadounientos que abarcan desde la compra
de materias primas hasta la entrega del producéd &l consumidor. Intervienen en ella
procesos de planificacion, de implementacion yndegracion. O sea, comprende todo lo
relativo a planificar la produccién, el manejo depaques y embalajes, el transporte, el
manejo de inventarios, la tramitacion de 6rdenesotepra y el manejo de informacion a
lo largo de toda la cadena, a fin de que los coranes obtengan los productos de manera

rapida, econémica y confiable.

Para incursionar con éxito en los mercados intenates, las empresas exportadoras
tienen que asegurarse de entregar el pedido aoy@onplir con las especificaciones y la
calidad solicitadas y ajustarse a los tiempos acwsl Esto se puede lograr con un buen

desempeifio logistico. (distribucion-y-logistica.).
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2.2.1.6 Mercado objetivo: La poblacion en generalelEstados Unidos

El posicionamiento del producto en el mercado sdizaga a través de la estrategia de

marketing mix como se detalla a continuacion.

2.2.1.6.1 El Marketing Mix

El marketing mix es un analisis de estrategia dpe@ss internos, desarrollada
comunmente por las empresas para analizar cuatmoables basicas de su actividad:

producto, precio, distribucion y promocion.

El objetivo de aplicar este analisis es conocsitlacion de la empresa y poder desarrollar

una estrategia especifica de posicionamiento poster
Esta estrategia es también conocida como las "4Rad§ que en su origen anglosajon se

conoce como:Price (precio), Product (producto), Place (distribucién) y Promotion

(promocion).

Elementos del marketing mix
a) Precio
En esta variable se establece la informacion sellqpeecio del producto al que la empresa

lo ofrece en el mercado. Este elemento es muy citimpesn el mercado, dado que, tiene

un poder esencial sobre el consumidor, ademasiesda variable que genera ingresos.

b) Producto

Esta variable engloba tanto el producto (coreprjdert si que satisface una determinada
necesidad, como todos aquellos elementos/sendciplementarios a ese producto en si.
Estos elementos pueden ser: embalaje, atencidiematie; garantia, etc.
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c) Distribucion

En esta variable se analiza los canales que adeavie producto desde que se crea hasta
que llega a las manos del consumidor. Ademas, pasldrablar también del almacenaje,

de los puntos de venta, la relacion con los intdiamms, el poder de los mismos, etc.

d) Promocion

La promocién del producto analiza todos los eshgique la empresa realiza para dar a
conocer el producto y aumentar sus ventas en dicpulpor ejemplo: la publicidad, las
relaciones publicas, la localizacién del produeto, (economic)

2.2.1.7 Balanza comercial

“Balanza Comercial.- Conjunto de transacciones coiales realizadas por un pais con el
exterior, en un periodo determinado (un afo), cbastes en la importaciones y
exportaciones de mercancias consideradas en suntmngxteriorizandose el resultado de
tres maneras distintas, conforme a los resultago®sl valores totales intercambiados,
puede ser. Balanza comercial nivelada (cuando lpoitacion y la exportacion se
equilibran), deficitaria o favorable ( exceso depdariacibn sobre exportacion) v,
favorables o con superdvit ( exceso de exportacigobre importacion).”
(MUJERESDEEMPRESA, 2005)

La balanza comercial forma parte de la balanza algogde un pais. Esta balanza
comercial solamente incluye las importaciones yoeggiones de mercancias, es decir,
gue no contempla la prestacién de servicios ergigep, ni la inversion o movimiento de

capitales.

Saldo de la Balanza Comercial

El saldo de la balanza comercial es el resultadoredtar las importaciones a las

exportaciones realizadas dentro del pais y desceibeequilibrio de este tipo de
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transacciones. Este resultado puede reflejar:

« Superavit: Cuando hay mas exportaciones que imponas.

- Déficit: Cuando se importa mas mercancias de lasgexporta.

Definicidn de importaciones a consumo

Consisten en las compras realizadas por parte deaisnen el extranjero, es decir, los
bienes comprados en el extranjero y consumidos$ pai® en cuestion. Las importaciones

restan en la balanza comercial.

Definicion de exportaciones a consumo

Son los bienes producidos en un pais que vendemsumen en el resto de paises del

mundo. Las exportaciones suman dentro de la batzomarcial. (e-conomic.)

2.2.1.8 EI ATPDEA y la produccion

La Ex -Ministra Coordinadora de la Produccién, MéithCely, manifestd que el problema
con el Atpdea no era un problema con Ecuador ypgeeisaban del momento adecuado
para las negociaciones. "Manifestamos que estdagsar un tema de negociacion para
que los TLC (Tratado de Libre Comercio) de Coreh Sl#, Colombia y Panama, se

aprueben, como efectivamente sucedid”

Las Preferencias Arancelarias benefician a lasrxgones nacionales de brocoli, flores,
mangos, camaron, atun, esparragos, entre otrosigiozdno tradicionales que se venden
en Estados Unidos.

2.2.1.9 ATPDEA y exportaciones

Para el Ecuador la relacion comercial que tenialesrEstados Unidos era importante,



17

pues era su principal socio comercial, especialenentestos ultimos afios en los que las
exportaciones hacia dicho pais habian incrementadonsiderablemente.
Aqui algunas cifras: Ecuador en el 2010 exporto3J&046 millones hacia los Estados
Unidos, que representan el 35% del total de exgorias de ese afo. Los productos
exportados corresponden a 1.150 partidas arareglae las cuales 80 representan el 99%
del total de exportaciones; estas 80, son partiges estan por encima del millon de
dolares. Bajo el sistema de preferencias ATPDE&{yendo petrdleo y sus derivados) se
exportaron US $ 4.808 millones que equivalen al 8@¥4dotal de exportaciones a EEUU.
Las exportaciones bajo ATPDEA (no petroleras) foesmproximadamente de US $ 451

millones y representaron el 9% de las exportaci&g2DEA.

Los principales productos exportados por el Ecuados Estados Unidos son: petroleo y
combustibles, pescados, crustaceos y moluscoasfasmestibles, flores y plantas vivas,
hortalizas, cacao y madera. En el balance totahi@@l2012, se sabe que las exportaciones
ecuatorianas que ingresaron al mercado estadoweideon preferencias arancelarias
representaron el 83% del monto total, llegando ealor de aproximadamente USD 8.779
millones. Al no existir un arancel unilateral cowmial, algunos productos especificos
como, por ejemplo: Brécoli tienen que pagar un @ehde aproximadamente 14,9%, rosas

un 6,8%, madera un 8%.

Los destinos de exportaciones de la pifia MD2 del (1.3 de Ecuador son: Alemania
10%, Argentina 5%, Bélgica 5%, Estados Unidos 6%faBa 7%, Chile 59%, Rusia 2%,
Reino Unido, 3% y otros 3%

La renuncia a las preferencias arancelarias (ATPDBRAunciada el 27 de Junio del 2013
a partir de una crisis diplomatica por el casoaletécnico de la CIA Edward Snowden,
dio por finalizado a Ecuador el ATPDEA con EE.U(fbrosecuador)

2.2.1.9.1 La Pifa

Ecuador es un pais agricola que sustenta gran garsa economia en la produccién

agropecuaria y agroindustrial, importante actividgoheradora de riqueza y empleo de
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mano de obra. Con la Unica finalidad de cubrimiesesidades de los ecuatorianos y hacer

frente a las distintas amenazas existentes enl@tédel comercio. (UTE)

2.2.1.9.2 El mercado de EEUU para la exportacion de pifia desde Ecuador

El Ecuador es un pais productivo, rico en su flpriauna. Una gran variedad de sus
productos son exportados a nivel mundial, entresdst pifia, que es considerada como un
producto no tradicional debido al volumen de sysoetaciones. Este producto se cultiva
en la zona tropical y subtropical del litoral. Ninespais debido a su condicion de pais
bananero, tiene la ventaja de contar con logistieaitima semanal necesaria para la

exportacion de la pifia.

La pifia MD2 es una de las variedades que tiene dgaranda a nivel internacional, por
su agradable sabor por ejemplo este fruto ecuatordapesar de tener gran acogida y
mayores volumenes de exportacion en algunos mesgadono Estados Unidos, no cuenta
con una mayor demanda en la Union Europea porrer@imas de calidad elevadas:
(ESPOL)

Las pifias ecuatorianas destinadas para la expmrtach:

* Grupo Cayena: Cayena Lisa, conocida como Champhleavaiana.

Imagen N° 2
Pifa variedad Cayena

i .: é
Fuente: Investigacion de camp
Elaborado por: Betty Lumbi

(0]
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* Golden Sweet o super dulce: conocida como MD2.

Imagen N° 3
Pifia variedad Golden Sweet

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi

Variedades

La pifia es una planta monocotiledonea, herbaceargnpe perteneciente a la familia
Bromeliaceae compuesta de 46 géneros y 2,000 espagroximadamente, pertenece al
género Ananas Yy especie comosus, a esta especespmmrden todos los cultivares,
variedades e hibridos de uso comercial originagikas zonas tropicales de Brasil.

2.2.1.9.3 Situacion actual del sector exportador de pifia

En lo que a frutas frescas no tradicionales reap@cdemos observar que la pifia tropical
ha logrado posicionarse gradualmente en Ecuadorueal8% de participacion que se ha
ido incrementando desde el afio 2002 hasta la atddalgenerando un negocio rentable de
exportaciones que promueve el ingreso de nuevosrdionistas y ademas, en las
diferentes provincias del pais, en las que se kda ¢ mayor produccion de pifia, ha
llegado a generar fuentes de trabajo en formatdieetdirecta.

La pifia ecuatoriana tiene una alta demanda en @égmercados en el exterior, aunque en
otros su demanda no es tan representativa, delgjde eada uno de los paises tiene ciertas
exigencias o normas de calidad al momento de impam producto. Esto realmente
representa un problema para nuestro pais pordaigia tuviera mayor acogida en dichos
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mercados, generaria mayores ingresos que se vefiggados positivamente en la Balanza
Comercial.(Quimi, 2009)

En los ultimos afios se observa un fuerte crecimidetla oferta y la demanda de pifia,
banano, melén, mango y sandia, entre otros, ldesga posicionan a la vanguardia del

mercado mundial de frutas tropicales.

2.2.1.9.4 Produccion de Pifia en el Ecuador

Este producto no tradicional se cosecha en nupateode manera escalonada, no todas las
plantaciones estan en una misma fase sino quenecteas estan en la fase de sembrio y
las otras estan en la fase de cosecha. Y es asi ebfacuador durante todo el afio

mantiene la produccion y cosecha de pifa.

Las grandes empresas productoras han selecciomatis Zomo Quevedo y Santo
Domingo de los Tsachilas para lograr una producciénpifia considerada como muy

buenas, segun los estandares establecidos a raviindl.

2.2.1.9.5 Requisitos de expansion para la producaide Pifia

El punto de partida para investigar los requistesacceso de un producto a un mercado
extranjero es identificar la clasificacion arandeladentro de la cual se ubica. Es
fundamental para todo tramite de exportacion queakce una correcta clasificacion del

producto, ya que de la misma se derivan los cagielarios correspondientes.

Entre las politicas que se enmarca en materia deeroio internacional, tenemos la
clasificacién arancelaria, que de conformidad daartéculo 16 del convenio internacional
sobre el sistema armonizado de designacion y cadibn de mercancias, el consejo de
cooperacion aduanera aprobo la quinta recomenddei@mmienda al sistema armonizado
del 26 de junio de 2009, que entrara en vigenciaad enero de 2012;, y ecuador al ser
miembro de la comunidad andina adopta como noratmal la Nandina actualizada que

esta en vigencia desde enero del 2013 mediantéuceso no. 59 del Comex, es un
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moderno sistema donde se utiliza un lenguaje coatdlranero y que actualmente se

encuentra armonizada a nivel de 8 digitos, estaegpecto a Ecuador.

Estados Unidos de la misma manera se basa enehaisrmonizado, el mismo que se
utiliza hasta el sexto digito a nivel mundial indiegientemente del origen o lenguaje, para

facilitar el intercambio mundial de mercancias.

Los dos (2) primeros identifican el Capitulo; aicexo (3) y el cuarto (4) la Partida; el
quinto (5) y el sexto (6) las subpartidas del SistA\rmonizado; y el séptimo (7) y octavo

(8) las Subpartidas subregionales. (comxport)

2.2.1.9.6 Origen del cultivo de la Pifia

La pifia Tropical pertenece a la familia de las letidwceas, del orden Bromeliales. La pifia
tropical corresponde a la espefiganas comosus. Bromilaceas el nombre comdn de
una familia de plantas con flores caracterizadasupas escamas foliares exclusivas que
tienen la propiedad de retener agua, y por floegsilares de tres piezas. Las hojas son
unas vainas o laminas dispuestas en espiral, pgenheral en capas. El embrién de la
planta tiene una sola hoja o cotiledén. La famdi@ mas de 2,000 especies y 46 géneros,

se limita casi exclusivamente a las regiones tedpgcy subtropicales de América.

Es nativa de las regiones tropicales y subtropcdie América del Sur, pero ahora se
cultiva mucho en todas las regiones tropicalesepfnuto dulce y jugoso que produce. La

pifia tropical es terrestre, alcanza casi un medraltira, pero tiene tallos cortos y peciolos
ensanchados e imbricados entre si de modo querareaespecie de depdsito de agua en
la base de la planta; las hojas actian como perdiele captacion del agua, y el depésito
como reserva. (COSTARICAPINEAPPLE.COM).

2.2.1.9.7Beneficios de la utilizacion de la Pifia

- La pifia contiene micronutrientes que nos protegeitra el cancer, ademas de disolver
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los coagulos de sangre que podriamos formar, sieadeficioso para el corazon.

« La pifia tiene propiedades diuréticas, sustanai@®igas que estimulan los rifiones y
ayudan a eliminar los elementos téxicos del organis

« El jugo de la pifia combate y elimina parasitos @ ihtestinos, ademas de aliviar
trastornos intestinales y reducir la bilis.

« La Pifa tiene propiedades antiinflamatorias, coetiena mezcla de enzimas llamadas
Bromelaina. La bromelaina bloquea la producciéiKiins, que se forman cuando hay
inflamacion. Distintos estudios han demostrado gsi bloqueo producido por las
Bromelainas en las Pifias, ayudan a reducir lanm#tadn provocada por la artritis,
gota, dolor de garganta y sinusitis aguda.

- De igual manera, la pifia también ayuda a acelarauracion de las heridas producto de
lesiones o cirugias.

+ La pifia contiene:

- Vitaminas: vitamina C, B1, B6, B9 (acido félicouyn poco de Energia.

« Minerales: Potasio, Magnesio, Yodo, Cobre, Manganes

. Acido citrico, acido malico, acido oxalico, enzilm@melina

Son muy importantes sus valores dietéticos y meales por su alto contenido en

vitamina C, asi como vitamina B1 o tiamina, favagedo de esta manera el desarrollo y el
buen funcionamiento de los musculos y el sisteraas®. En ciertas variedades, también
destaca el contenido en vitamina A. La pifia es ademma rica fuente de azucar, calcio,

sales y celulosa y contiene cantidades pequefiasagdeesio y potasio.

2.2.1.9.8 La pifia y su utilizacion

La pifia es una fruta tropical que proviene de Hailfa de las bromeliaceas, de tamafo

grande y forma ovoide, con una piel espinosa ysago

Tiene una pulpa de color amarillo, firme y muy jesgoque posee un sabor agridulce
delicioso, se lo puede consumir fresco en rodajasloir como ingrediente para ensaladas

de frutas, postres y preparaciones saladas.
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Esta fruta es muy buena para favorecer la absom#mhierro, regularizar el transito
intestinal, y fortalecer el sistema inmunoldgicoy o tanto se lo puede consumir para
prevenir estreflimiento, asi como también para emliquidos, ya que es un poderoso

diurético natural.

Todas estas propiedades de la pifla se deben asqueadruta muy rica en hidratos de
carbono de absorcién lenta, posee contenido decipast vegetales y le aporta al

organismo entre otros minerales potasio.

Asi mismo es una fruta rica en vitamina C, vitamginiel complejo B, y un bajo valor
caldrico, apenas 52 calorias cada 100 gramos,ddagbace una fruta muy saludable para
consumir en dietas para perder peso. No dudesrdgatp en tu ensalada de frutas, es una
forma saludable de incluir todos estos beneficios ena dieta balanceada.
(UNIVISION.COM, 2011)

2.2.1.9.9 Clases de pifia

Existen en la actualidad 3 variedades de pifiasdetedo a las hojas y a las semillas de su

interior:

« Pifa del tipo sativus, que no posee semillas entstior.
« Pifa del tipo comosus, con semillas en su interemtas pueden incluso llegar
a germinar si se plantasen de nuevo.

« Pifa del tipo lucidus, que sus hojas no tienenhasac

Dentro de los tipos que podemos encontrar en elade:
(FRUTASYVERDURASCASTELLON.COM, 2012).

* Smothcayenne: tamafio medio de forma alargada
* Queen: tamafo pequeiio y redonda. Muy buen saboidpgroco jugo

* Red spanish: ideal para fabricar pifia en conserva



24

* Pernanbuco: tamafio muy pequefio, tamafio maximagl/2 k

« Amazonas: tamafio grande, pulpa grande muy sabrosa.

2.2.1.9.10 Usos de la Pifia

Alimento.- La Pifia es muy apreciado como alimento por @bfdulce y jugoso que
produce, la fruta madura posee gran cantidad deaazBuen ingrediente para ensaladas,
macedonias y zumos; da un sabor especial a diveesags, se utiliza ademas como

relleno en dulces y pasteles.

Medicina natural.- La Pifia deberia consumirse con frecuencia en zuemsaladas,
mermeladas y en su forma natural, etc., puestoequauy nutritiva y digestiva; cura la
dispepsia, normaliza la digestion, facilita la se@n gastrica y alivia las enfermedades
intestinales. Es un ténico muy recomendable paradasonas débiles y convalecientes.
(MISABUESO.COM)

2.2.1.9.11 Factores de produccion de la Pifia md2

La pifia MD2 es particularmente sensible a suelosmdedrenaje, razén por la cual, la
permeabilidad del suelo es uno de los factoreipales que puede limitar su cultivo. A
pesar de que este producto requiere suelos dedreraje, estos deben retener suficiente
humedad para asegurar un buen desarrollo de léapl8oelos con buenas propiedades
fisicas y de 66 reaccion acida son necesarios @atauen desarrollo de la fruta, su
potencial de hidrogeno (ph) optimo debe ser liger@macido entre 5.6 y 6.0.

La temperatura es el principal factor que limitaeldension de este cultivo; la planta no
puede sobrevivir a las heladas y su crecimient@tseda en proporcion a la disminucion
de temperatura por debajo de los valores mediopu&ée cultivar entre temperaturas que
van de 16° - 33° C.

Las medias optimas oscilan entre 24° - 29° C, cusamdemperatura desciende de los 16°
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C, la planta entra en un estado de inactividad.

La productividad de los cultivos de pifia en el Elmradepende del manejo de las fincas, el
mismo que guarda relacion directa con su tamafiajees, a mayor hectarea, mayor

tecnificacion y rendimientos superiorggraya, 2005)

2.2.1.9.12 Afo de produccion de la pifia refrigerada

La pifia es una fruta que se produce en Ecuadontdutado el afio. Sin embargo es
importante destacar, que durante los meses deyyni®m existe una mayor oferta de este
producto, debido al aprovechamiento de las llueiasos meses de diciembre — abril. De
acuerdo a ASOPINA los productores de pifia estaalifatos principalmente en la

provincia de Los Rios, Santo Domingo de los Tsashilonde se desarrolla la mayor parte
de la Produccion Nacional, aunque también existeas @onas en donde se cultiva esta

fruta pero en un menor grado.

La pifia para ser exportada se envia fresca enreatdees refrigerados para conservar su
grado de madurez y dar al cliente en este casmmbriador reciba una fruta en buen
estado, con las caracteristicas solicitadas.

2.2.1.9.13 Situacion actual de la pifia refrigerada

El proceso de congelamiento rapido permite queristales de hielo que se forman dentro
de las células de los tejidos sean de tamafio nyyefe. De esta manera se evita que las
paredes celulares que conforman los tejidos vexgetaé rompan. Por lo tanto al
descongelar el producto no hay derrame de fluidagares, lo cual garantiza la textura, su
valor nutritivo y sabor igual al de un producto iéeccosechado. (FRESHPLAZA.ES,
2010)

2.2.2 Empleo en el sector

En el 2011 se estimaba que habia 2.200 persomasitain en el sector de las pifias y para
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este afio se calcula que habra unas 400 menos disliaaesta actividad por la baja de
cultivos. (EL UNIVERSO, 2011)

2.2.2.1 Mano de obra involucrada en la provincia S0 Domingo de los Tsachilas

A través de la base de datos de la superintendeleciaompanias se pudo recabar
informacion sobra la mano de obra utilizada eneeta agricola, especificamente en la
produccion de frutos tropicales en donde comprdadpifia de la provincia de Santo
Domingo de los Tséchilas como se muestra a cortidiia

Tabla N° 3
Mano de obra involucrada 2011
ANALISIS POR ACTIVIDAD ECONOMICA CIIU
CULTIVO DE FRUTAS TROPICALES Y SUBTROPICALES ANO 2011
BANANOS Y PLATANOS 36909
MANGOS 5388
MARACUYA 11
PINAS 726
FRUTOS TROPICALES 2681
TOTAL EMPLEADOS 45715

Fuente: CGI-BIN
Elaborado: Betty Lumbi

Solo en la provincia de Santo Domingo se tienep&t8onas involucradas en el cultivo de
pifia.

2.2.2.2 Situacion actual geograficamente
Segun el 1l Censo Agropecuario Nacional del ai@02@&n el pais existian alrededor de
5.750 hectareas de superficie sembrada de pifiee enttivos permanentes solos y

asociados, en especial de las variedades Cayeaa lHawaiana Ysolden Sweed MD2.
(Bolivar, 2012)

2.2.2.3 Principales zonas de cultivo de pifia

Las principales provincias donde se encuentrarclidsvos de pifia son Guayas, Santo
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Domingo de los Tsachilas, Los Rios, Manabi, EsrdasalLoja, Pichincha, Imbabura, El
Oro, Azuay, Orellana, Sucumbios y Pastaza. SegiBameto Central del Ecuador, en el
2013 los principales destinos de exportacion fudthile, Alemania, Espafa, EE.UU.,
Argentina y Bélgica. (EL COMERCIO, 2011)

Imagen N° 4
Principales zonas de cultivo de pifia

Los Rios /

Fuente: ASOPINA
Elaborado: Betty Lumbi

Tabla N° 4
Santo Domingo De Los Tsachilas: Superficie por Cagjorias de uso del suelo
serie historica 2009 - 2011

2009" 2010" 2011"
Superficie Superficie Superficie
Uso del suelo enuso | Porcentaje| €nuso | Porcentaje| €nuso | Porcentaje
(ha) (ha) (ha)

Cultivos Permanentes| 63.471] 22,33% 57.482 20,08% 51.295 19,45%
Cultivos Transitorios Y
Barbecho 8.031 2,83% 5.736 2,00% 6.905 2,62%
Descanso 1.670 0,59% 1.839 0,64% 1.511 0,57%
Pastos cultivados 150.637 52,99%| 150.527 52,57%| 143.486 54,41%
Pastos naturales 1.866 0,66% 2.731 0,95% 3.950 1,50%
Paramos 362 0,13% - - - -
Montes y bosques 53.653 18,87% 62.519 21,83% 51.003 19,34%
Otros usos 4.575 1,61% 5.493 1,92% 5.559 2,11%
Total 284.265 100,00%| 286.327, 100,00%| 263.709 100,00%

Fuentes®” INEC — ESPAC
Elaborado por: MAGAP - CGSIN
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Entre los cultivos permanentes tenemos:
Citricos

Hortalizas

Madera

Frutas

Entre los cultivos transitorios tenemos:
Hortalizas

Legumbres

Cereales

Hierbas arométicas

Tubérculos

Como se puede apreciar la mayoria de cultivos abastcon preferencia arancelarias a
través del ATPDEA, los mismos que se han vistotaflxs y han reduciendo su

participacion en hectareas y volumen de exportauami Estados Unidos.

Tabla N° 5
Destinos de las exportaciones de pifia 2013 de Ecoad

) % / TOTAL

0804300000 PINAS (ANANAS) CHILE 23,457.47  13,477.23 58.77
ALEMANIA 6,133.03 2,375.30 10.3€

ESPANA 4,303.25 1,691.69 7.38

ESTADOS UNIDOS 2,989.12 1,402.80 6.12

ARGENTINA 1,573.39 1,087.68 4.75

BELGICA 2,552.44 1,049.30 4.58

RUSIA 2,322.00 584.19 2.55

REINO UNIDO 1,340.42 582.61. 2.55
HOLANDA(PAISES BAJOS) 823.17 452.18 1.98

URUGUAY 191.16 117.94 0.52

ITALIA 114.02 78.20 0.35

ARABIA SAUDITA 40.04 16.57 0.08

EGIPTO 23.24 9.38 0.05

MARRUECOS 17.72 6.0C 0.03

COLOMBIA 57.90 4.06 0.02

ANTILLAS HOLANDESAS 0.4C 0.69 0.01

EMIRATOS ARABES UNIDOS 0.02 0.01 0.01

I;ELAE'& AL 4593867  22,935.77 100.0

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi



Grafico N° 1
Destinos de las exportaciones de pifia 2013 de Ecoad
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Fuente BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

*corresponde a los paises de la tabla desde Hol®@adses Bajos) hasta Emiratos Arabes Unidos

2.2.2.4 Exportaciones ecuatorianas de la subpartida804.30.00.00 hacia el mundo

Tabla N° 6
Exportaciones ecuatorianas de la partida 0804.30.@D hacia el mundo
% /
S RO | DESCRIPCION | TONELADAS | 96 TON | (25 © TF?()TBAE
DOLAR
2005 82375,82 30893,54
2006 95045,84  13%]| 30369,32 2%
2007 113241,2  16%| 37579,66 19%
2008 91387,72  -24%| 37179,87 -1%
0804,30,00,00 2009 99714,59 8%| 44311,65  16%
2010 95647,14 -4%| 41237,85 7%
2011 88713,58 -8%| 41851,04 1%
2012 61679,04  -44%| 30150,39 -39%

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi
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Gréfico N° 2
Exportaciones ecuatorianas de la subpartida 0804.3.00 hacia el mundo valor
FOB- DOLAR 2005-2012
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Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Las exportaciones historicas de la subpartida @80d0.00, hacia el mundo como se
muestra en la gréfica anterior periodo 2005-20b2déd se ve la disminucién drastica de
las exportaciones en el 2012 de un -39% en relacoinm el 2011 siendo el valor en

toneladas de 61679,04 correspondiente al 44%.

2.2.2.5 Exportaciones detalladas de la subpartida804.30.00.00 desde el Ecuador
hacia el mundo.

Tabla 1 de 2
Tabla N° 7
Exportaciones detalladas de la subpartida 0804.3@MO0 desde Ecuador hacia el
mundo 2005-2012 (toneladas)

PAIS TON 2005 | TON 2006 | TON 2007 | TON 2008 | TON 2009 12—00]’_\(') TON 2011 | TON 2012
|ESTADOS UNIDOS | 41395,57] 4489989 3627261 2071341 2780351 25698, 2086973 7211685
ALEMANIA 18922,65| 16033,76  7288,57| 2007,98  7500,84] 7999,22| 5987,49 6672,29
BELGICA 6764,35 4462,45 14776,060 13698,56  5973,02 4835,34] 4034,51 1865,71
CHILE 4886,97| 6759,85 8415,28 10303,58 13990,98 17303,19] 22810,76] 24647,26|
E(A)JL(';\’S\I)DA(PAI’SES 2781,69] 2969,66| 3000,75 3286,51] 11059,66 6904,86 799,98 2169,08
ESPANA 2689,31) 8535,91| 16744,120 18490,43 21279.94 18885,91] 22564,36 12106,6
ITALIA 2539,69] 6299,71 7116,82] 6065,73] 6429,05 4584,52| 5580,23 1274,58
CANADA 504,36 345,12 320,1 0,06 89,72 17,03] _ _
RUSIA 1052,51 930,75| 11522,65 3372,2 4831,36| 8713,16] 4189,67 4464,54
GEORGIA 392,76 16,5 16,5| _
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Tabla 2 de 2

COLOMBIA

337,06

730,85

1335,81

99,02

96,19

269,11

300,2

48.40

ARABIA SAUDITA

70,8

33,8

90

37,6

ISRAEL

10,7

13

UCRANIA

15,9

498,84

18,48

AUSTRALIA

0,99

2,4

3,29

NUEVA ZELANDA

2,3

1131,3

1659,3

1430,92

98,99

ARGENTINA

5,19

696,28

1480,53

2236,81

246,85

495,61

151,65

MARTINICA

0,06

JAPON

0,03

0,01

0,02

COREA (NORTE),
REP.POP.DEMOCRATIC
ADE

0,01

COREA (SUR),
REPUBLICA DE

0,01

0,04

ANTILLAS
HOLANDESAS

385,5

100,53

165,37

0,44

0,54

0,57

0,4

PUERTO RICO

188,64

SUECIA

68,71

REINO UNIDO

52,93

945,1

1357,88,

2479

47,75

434,23

12,8

POLONIA

11

11

BRASIL

10,01

PORTUGAL

85,8

52,5

18,72

200,4

287,91

33,17

BAHAMAS, ISLAS

46,2

URUGUAY

16,8

50,4

119,18

115,73

FRANCIA

0,01

0,01

24,22

3,583

IRLANDA (EIRE)

6,22

LITUANIA

33,66

BELARUS O
BIELORRUSIA

16,5

SAN PEDRO Y
MIGUELON

14,4

LETONIA

33

TURQUIA

89,76

170,55

169,68

MARRUECOS

36,96

IRLANDA (EIRE)

3,2

AFGANISTAN

17,24

SUIZA

0,01

CHINA

0,1

GRECIA

35,82

389,16

AUSTRIA

0,3

MARRUECOS

18,12

DINAMARCA

268,72

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi
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Como se puede notar Estado Unidos tenia una padion importante en las

exportaciones de pifia con origen Ecuador, las nisgque se han ido disminuyendo
significativamente siendo en el 2005 de 41395¢seladas y en el 2012 de 7211.85,
pasando del primer puesto al tercero donde se ddraugue con la eliminacion del

ATPDEA ha afectado negativamente en las exportasiode pifia.

2.2.2.6 Exportaciones ecuatorianas de la subpartid@804.30.00.00 hacia Estados

Unidos.
Tabla N° 8
Exportaciones ecuatorianas de la subpartida 0804.3.00 hacia Estados Unidos
2005-2012
AROQS | TONELADAS | o FOB DOLAR DOLAR
2005 41395,57 13070,91
2006 44899,83 8% 12241,84 7%
2007 38272,81 -17% 11635,76 -5%
2008 28713,47| -33% 12471,73 7%
2009 27803,57, -3% 14573,04) 14%
2010 25698,3 -8% 12698,99 -15%
2011 20869,73 -23% 11551,33 -10%
2012 7211,85 -189% 3966,41 -191%

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR

Elaborado: Betty Lumbi

Grafico N° 3

Exportaciones ecuatorianas de la subpartida 0804.31.00 hacia Estados Unidos
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Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi
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Realizado un andlisis de las exportaciones de Ri@b-2012 correspondiente a la
en el 2012
siendo un 191% en valor FOB- DOLAR con relacib@G 1, y en toneladas un 189% lo

que nos demuestra que la eliminacion del ATPDEActafedirectamente al sector

subpartida arancelaria 0804.30.00.00 han disminwdasiderablemente

exportador de pifa.

2.2.2.7 Movimiento de la subpartida sin ATPDEA

La subpartida arancelaria 0804.30.00.00 pagaralestino a Estado Unidos 1,1 centavos
el kilogramo, esta nueva medida tomada por eleynbi causa grandes cambios en las

ventas del producto como se muestra a continuagi@a partir del primero de agosto del

2013 no se tiene este beneficio:

Tabla N° 9

Movimiento de la subpartida sin ATPDEA

MES 2013 | TONELADAS | FOB — DOLAR | %/ TOTAL FOB — DOLAR Variacion % FOB_ DOLAR
Enero 95,61 56,9 2,52

Febrero 130,7 72,84 3,61 22%
Marzo 423,66 202,7 8,8 64%
Abril 223,98 91,48 4,95 -122%
Mayo 190,14 67,35 3,82 -36%
Junio 246,24 97,94 5,25 31%
Julio 474,56 224,04 11,78 56%
Agosto 349,6 163,6 8,49 -37%
Septiembre 221,28 114,90 7,23 -42%
Octubre 334,56 168,25 6,56 32%
Noviembre 298,74 142,84 5,20 -18%
Diciembre 319,5¢ 143,85 4,90 1%
Total 3308, 64 1546,69 73,11 -49%

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Como se puede observar a partir de la aplicaciotaddiminacion del ATPDEA las

exportaciones se han reducido en un 49% con destistados Unidos.

2.3 Marco temporal/espacial

Este estudio se lo realizara en Santo Domingaledelsmes de abril del 2013 hasta julio

del 2014.
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2.4 Marco legal

La presente investigacion sera analizada en bada bey de Economia Popular y el
Caodigo Organico de la Produccion Comercio e Ineoeess, reglamentos del ATPDEA,

ademas de las normas reglamentarias para la pregsntle mi tesis.
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Hipotesis

El cumplimiento de la no renovacion del ATPDEA &feecondmicamente a las empresas

exportadoras de pifia en la partida 0804.30.00 a¢oSaomingo de los Tsachilas con
destino a Estados Unidos.

Causa:

» Eliminacion de preferencias arancelarias
* Reduccion de contratos

* No renovacion de las preferencias unilaterales

Efecto:

e Pago total de los aranceles
» Pérdida de competitividad

* Incidencia en la balanza Comercial Ecuatoriana

3.1.1 Relacion Causas-Efectos

El Ecuador ha sufrido una serie de problemas ecmod&mpoliticos y sociales desatados

por el manejo politico de las anteriores admintstraes de gobierno.

Asi por ejemplo, el Presidente de la Republica,aBafCorrea Delgado, minimiz6 el
impacto en la economia ecuatoriana, por la ligudaaefinitiva de los beneficios
arancelarios ATPDEA que concede Estados Unidospoama especie de recompensa o

incentivo a los paises andinos que luchan contraaedotrafico internacional. Tanto asi
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gue renuncio a la solicitud de prorroga el juevésd2 Junio del 2013 y de manera
irrevocable al Tratado de Preferencias AranceldAd®DEA) al congreso de EE.UU.

Segun datos oficiales, el fin de la ATPDEA tampgeoa un factor determinante en la
posible pérdida de empleos que, de acuerdo a degsesntados por empresarios que dicen
fundamentarse en estudios de la CEPAL (Comisibm&uwoica para Ameérica Latina)
podria alcanzar la cifra de 500.000 puestos dajwalfl respecto Correa dijo que un
estudio técnico efectuado sobre el problema, demsugae solo "18.000 puestos directos

de empleo se afectarian”.

En realidad las preferencias arancelarias expiranciebrero del 2011, pero el gobierno de
Correa esperaba que avancen las negociaciones auntogidades ecuatorianas y
legisladores estadounidenses a fin de obtenermayaeion a corto o mediano plazo, las
que fracasaron al suspenderse los dialogos bileseda acuerdo con la decision unilateral

del Departamento de Estado.

El presidente Rafael Correa y sus ministros hamadoa de convencer al sector
agroexportador e industrial comercial de que eli&ab estd preparado para enfrentar la
crisis y dispuso el establecimiento de un incentivibutario de asistencia a los
exportadores que incluye un "certificado de aboibatario CAT", es decir un certificado
qgue servira para compensar con el pago de impugg&raos, y cuyo monto dependera
del nivel de venta que tenia cada sector en eladerestadounidense.

Segun informes provenientes del Ministerio Coordarade la Politica Econdmica, la
ATPDEA cubria a unas 6.000 partidas o productoslodecuales Ecuador utilizaba
Gnicamente el 7%, por lo cual el impacto econOmitcocamente equivaldria a unos 21
millones de dolares, cifra que ha sido cuestionmdas camaras de la producciéon y del

comercio.

Estas perspectivas superan las previstas por lasi@ontEcondmica para Ameérica Latina
(CEPAL), que fijo el porcentaje de crecimiento peraas 3,5%. (REVISTAS, 2011).
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3.2 Operacionalizacion (variables)

3.2.1 Variable independiente

Afectacion en las exportaciones de la subpartid@43®.00.00 en las empresas
exportadoras de Santo Domingo de los Tsachiladapuw renovacion del ATPDEA 2013.

3.2.2 Variable dependiente

* Rentabilidad

» Balanza comercial

* Competitividad

* Ingreso de divisas

* Variacion de empleo
e Liquidez empresarial

* Problemas econémicos en el agro

3.2.3 Indicadores

Volumen de ventas (alto, medio, bajo)

3.3 Estrategia Metodoldgica

3.3.1 Tipos de investigacion:

3.3.1.1 Investigacion exploratoria

La dificultad de encontrar analisis sobre el impaatonomico que tiene la no renovacion

del ATPDEA en las importaciones de la subpartid240®80.00.00 se ha convertido en una

debilidad para la industria nacional.
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3.3.1.2 Investigacion Descriptiva

El presente trabajo de investigacion esta orientaina la comercializacion externa de

pifia MD2, politica econdmica, economia de integmagi el desarrollo agricola.

La presente investigacion sera predictiva, obs@mwaty correlacional.

Predictiva porque se va a analizar las variablesuso, correlacionar porque las variables

tienen relacion una con otra y observacional porguse van hacer cambios.

3.3.1.3 Métodos de Investigacion:
3.3.1.3.1 Método de Observacion
Es un proceso que permite registrar la ocurrencfeecuencia de comportamientos o

eventos y sus caracteristicas, por lo que estedmét® utilizara en cada etapa del proceso

de investigacion del mercado.

3.3.1.3.2 Método inductivo
Este método parte de datos particulares para llagawnclusiones generales, se podra

determinar si con la no renovacion del ATPDEA afestonOmicamente a las empresas
exportadoras de la subpartida 0804.30.00.00.

3.3.1.3.3 Método estadistico

Mediante el cual tendremos un manejo de la infordmacuantificable obtenida en los

demas procesos de investigacion a realizarse.
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3.4 Unidad de andlisis
Las empresas exportadoras de pifia MD2 de Santorigondie los Tsachilas que utilizan

el Acuerdo de ATPDEA como mecanismo de liberaci@meelaria en las exportaciones
de la subpartida 0804.30.00.00

3.4.1 Muestreo

3.4.1.1 Muestro industrial

El muestro industrial ayuda a una mejor apreciapiéra la obtencién de resultados y a

determinar el niamero de empresas pero considergo@o el niUmero de empresas

existentes en las provincia de Santo Domingo d&$ashilas.

3.4.2 Fuentes, técnicas y manejo de datos

3.4.2.1 Fuentes:

3.4.2.1.1 Fuentes primarias

» Consulta a expertos

* Observacion

3.4.2.1.2 Fuentes Secundarias

* Internet
* Revistas
* Tesis

* Textos

* Libros

e Prensa
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3.4.3 Técnicas de investigacion

» Entrevistas a los jefes de los departamentos derqion en las exportadoras de la
pifia MD2 para obtener su comentario sobre los b@ogfque ellos consideran pueden
obtener con la no renovacion del ATPDEA.

» Consulta a las organizaciones gue estan relacisramoagro.

* Encuestas para determinar las desventajas porreEnogacion del ATPDEA.

* Andlisis de los datos estadisticos ecuatorianoa gaterminar el decremento de las
exportaciones ecuatorianas debido a la no renavagbATPDEA.

3.4.4 Manejo de la informacién

Los datos obtenidos con las diferentes técnicagedeleccion, fueron analizados e
investigados descriptivamente, en forma cualitativa
De igual forma se realizaron encuestas de camp@saptoductores para obtener

informacion de primera mano.
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CAPITULO IV

RESULTADO Y DISCUSION

4.1 Andlisis de la balanza comercial Ecuador - Estims Unidos periodo 2008-
noviembre 2013

La balanza comercial registro un déficit de US$ dfbnes en el primer mes de 2013. Al
dinamismo que mantienen las importaciones se sumeéfeeto de la caida de las
exportaciones, principalmente de las tradicionajgs;, factores de ofertaBANCO
CENTRAL, 2013)

“El Ecuador ha exportado 1,197 subpartidas (10talpihacia Estados Unidos en el afio
2011, entre las principales tenemos aceite crudgaisdleo 77.25%, seguido por los
demas camarones congelados con 4.76%. La balanreradal se ha mantenido

superavitaria en los ultimos cinco afios, llegami@le2011 a USD 3,962 millones y enel
2012 de enero a septiembre a USD 3,693 millonBROECUADOR)

Tabla N° 10
Balanza Comercial

BALANZA COMERCIAL ECUADOR - ESTADOS UNIDOS
MILES DE USD FOB
2008 2009 2010 2011 2012 2013
EXPORTACIONES 8.405.186,00, 4.600.915,005.046.031,00 9.742.367,00 10.586.302,77| 11.125.071,2f
IMPORTACIONES 3.482.812,00] 3.650.252,0(5.384.471,00 5.779.769,00 6.499.020,66 7.483.680,84
BALANZA COMERCIAL 4.922.374,00] 950.663,00] 661.560,00  3.962.5984087.282,11 3.641.390,43

Fuente:BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

La Balanza Comercial bilateral entre Ecuador y dstdJnidos, ha tenido saldos positivos
en el periodo 2008 al 2013, teniendo en 2009 y 2@t@ciones mas significantes, siendo
los derivados del petroleo el producto de mayoroirigmcia dentro de las exportaciones

causando mayor efecto en la balanza comercial.
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Gréfico N° 4
Balanza Comercial
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Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

“Durante el afio 2012, en valor FOB, los principalestinos de los productos petroleros
ecuatorianos  fueron: EEUU(60.7%), Peru(12%), Chile(12%), Panama(6.3%),
Japon(3.6%), China(1.3%), ElI Salvador(1%), Honddf4s; Venezuela(0.7%), v,
Guatemala(0.5%). En cuanto a las exportacionestrolpras principalmente se dirigieron
a:. EEUU(23.1%), Colombia(10.4%), Venezuela(9%), Rusia(6.9%), d{@o),
Espafa(4.4%), Alemania(3.7%), Chile(3.5%), Perdd,3Holanda(3.3%), Francia(2.4%),
China(2.1%), Bélgica(2.1%), Reino Unido(1.6%), JaAdk%), Brasil(1.3%), v,
Argentina(1%).

Por su parte, entre los meses de enero y dicied®012, las importaciones petroleras,
en valor FOB, procedieron principalmente d&EUU(45.9%), Panama(19.6%), Reino
Unido(7%), Espafna(4.8%), India(4.4%), Peru(2.7%9n&zuela(2.4%), Argentina(1.8%),
Japon(1.3%), Canada(1.3%), Francia(0.7%), ChilegD.5y, Colombia(0.3%). Las
compras externas no petroleras procedieron &EUU(21.5%), China(14%),
Colombia(11.3%), Pera(5.1%), Brasil(4.7%), Méxicé®), Corea del Sur(4%),
Japon(3.3%), Panama(3.1%), Chile(3.1%), Alemaniy(3% Argentina(1.9%),
Espafia(1.8%), Bélgica(1.7%), Tailandia(1.5%), kalth.4%).”(BANCO CENTRAL DEL
ECUADOR, 2013)

Las exportaciones de petréleo son el principal pctmlde exportacion del pais, siendo una
balanza comercial petrolera positiva, teniendo mawaticipacion en el 2012 y el periodo

de noviembre del 2013 como se muestra a continoacio
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Tabla N° 11
Balanza Comercial Petrolera
2008 2009 2010 2011 2012 2013
EXPORTACIONES
PETROLERAS 5.202.810,18 1.971.952,17 2.759.408)55.0306525,17 6.425.885,78 6.752.918,2¢
IMPORTACIONES
PETROLERAS 1.598.610,71 1.309.345,39 2.179.633(86.3632925,52 2.983.050,44 3.734.356,74
BALANZA
COMERCIAL 3.604.199,43 662.606,78 579.774,69 3.588.65 3.442.835,30| 3.018.561,52
Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi
Grafico N° 5
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Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Las exportaciones no petroleras de la misma mamefi@jan valores positivos,

considerandose un saldo positivo mas relevanté 201&.

Tabla N° 12
Balanza Comercial no Petrolera
2008 2009 2010 2011 2012 nov-13
EXPORTACIONES NO
PETROLERAS 1823925,36 1096858,14 1287200 2114093,62445435,94 2658892,03
IMPORTACIONES NO
PETROLERA 748.804,58 851.968,82 1.225.505/60 1910772 | 1.397.289,44 1.683.828,19
BALANZA COMERCIAL 1.075.120,78 244.889,32 61.694,40 | 906.121,92 1.048.146,50 975.063,84

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR

Elaborado: Betty Lumbi



44

Grafico N° 6
Balanza Comercial no Petrolera
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Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

4.2 Analisis de los principales productos que exptar el Ecuador al mercado
Americano 2007-2013

Para el periodo 2013, el Banano y Platano se itoyest en el principal sector de
exportacion con un 23.3% de participacion del totalpetrolero, le sigue Camardn con
una participacion del 14.0%, y en tercer lugar lsiean los Enlatados de Pescado con el
12.8% de la exportacion no petrolera, seguido deeBINaturales con un 8.4%. Sumando
estos 4 grupos de productos, se tiene cerca dB¥db8e la exportacidon no petrolera.
(PROECUADOR, 2013)



45

Tabla N° 13
Principales Productos Exportados Por Ecuador Haci&stados Unidos
PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS POR ECUADOR HACIA ESTADOS UNIDOS
MILES USD FOB
TCPA [ PART
SUBPARTIDA DESCRIPCION 2007 | 2008 | 2009| 2010 2011 2012 *2013 2007-| %
2013 | 2013
2709,00,00,00 ACEITES CRUDOS DE PETROLEO O DE MINERBITUMINOSO 4542354 6600504| 2899623 4306273| 7525587 7834183 9636044,5 23% 1,54%
0306,13,91,00 LOS DEMAS CAMARONES CONGELADOS 55555181772 190247, 248978 463628 506931 87192179 72%81%4
0803,00,12,00 BANANAS FRESCAS TIPO CAVENDISH VALERY 243443 279410 413542 414281 386915 317908 343341,0 8% 0,53%
1801,00,19,00 CACAO EN GRANO CRUDO, LOS DEMAS EXCEFPPARA SIEMBRA 57454 88434 163118 80888 223629 9113 162892,08 43% 2,87%
0603,11,00,00 ROSAS FRESCAS CORTADAS 27714 39544894834 168539 18647 197221 702107,08 256% 17,09%
2710,19,22,00 ACEITE DE PETROLEO 49762 57915 50928 96664 88217 103214,4p 17% 1,13%
1604,14,10,00 ATUNES EN 58581 3160y 28234 33147 9G88 92920 114292,05] 23% 1,54%
2707,50,10,00 NAFTA DISOLVENTE 67778 143517 84827 3122 58908 151435 216551,4D 43% 2,87T%
LAS DEMAS FLORES Y CAPULLOS FRESCOS, CORTADOS, NO _
0603,19,90,90 CONTEMPLADOS ENOTRA PARTE 420 564 15456 42981 55597 51428 347136/55 5715% 8%8,3
0803,00,11,00 BANANAS FRESCAS TIPO PLANTAIN (PARAOTCION) 22830 30890 42734 37228 50527 46857 55290|9 18% 1,20%
0304,19,00,10 FILETE DE TILAPIA FRESCA O REFRIGERAD 13993 42147 52257 43724 47381 47110 67367,04 483%,87%
0304,29,90,90 LOS DEMAS FILETES CONGELADOS DE TILK®WP 5332 29065 36066 36851 3489P 41613 81977,07 r%,47%
2707,50,90,00 LAS DEMAS MEZCLAS DE HIDROCARBUROS SMATICOS, NO - - - - 34899 59599 0,00%
7108,12,00,00 LAS DEMAS FORMAS DE ORO BRUTO PARAO®SIO MONETARIO 45581 58077 16319 7554 31227 27199P 807835,68 197%| 13,15%
LOS DEMAS PESCADOS FRESCOS O REFRIGERADOS, EXCERT3 A L
0302,69,00,90 HIGADOS, HUEVAS Y LECHAS. NO CONTEMPLADOS EN OTRAARTE 3828 14062 9983 20623 232211 28289 49789,44 6% 9%b,07
DEMAS J
PRODUCTOS 947.427| 451.775 453.67[L 510.918 444.783 568015 15398 -5% -0,339
TODOS LOS
PRODUCTOS 6142052 8405187| 460091% 6046036 9742728 10417634,18 11667750,28 12% 0,82%
*NOV 2012

Fuente: PROECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Entre los principales productos de las exportacamz petroleas del Ecuador hacia Estados Unidasmiest aceites crudos de petroleo,

camarones, bananas, cacao en grano, filete détilsipndo necesario mencionar que del total dexasrtaciones el 24,07% se envia a

Estados Unidos.
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4.3 Andlisis de los principales productos que impta el Ecuador del mercado Americano 2007-2013

Tabla N° 14
Principales Productos Importados Por Ecuador DesdEstados Unidos
MILES USD FOB
TCPA | PART
SUBPARTIDA DESCRIPCION 2007 | 2008 | 2009| 2010 2011 2012 2013 2007- | %
2013 | 2013
2707,50.10,00 NAFTA DISOLVENTE 46787| 42480  32400549@51| 600463 614056 28854491 146900%  8.29%
2710.19.21,30 DIESEL 2 70808 | 40568| 256330 640847 611989 12070644912,56| 14511% 8.18%
2710.19,19,00 LOS DEMAS ACEITES DE PETROLEO 0 34933176888 238166 200285 99610 7946049  2028%  L.14%
2711.19,00,00 LOS DEMAS GAS DE PETROLEO LICUADOS 305 | 51068| 97446] 216308 137917 3083 195511  36,17%04%%
MAQUINAS AUTOMATICAS DIGITALES PORTATILES PARA
8471,30,00,00 T e DG TALES PORT 42715 | 73335| 00721 114207 136787 120892 8960515 88%5, 1,46%
2711,12,00,00 PROPANO 6 11 10 10 | 134524 130557 1335793|98.23,15% 63.32%
GASOLINA SIN PLOMO PARA VEHICULOS CON UN iNDICE DE
2710,11,13,10 ANTIDETONANTE, SUPERIOR O IGUAL A 80, PERO INFERIORS? - - - | 189524) 122186 - 0,00%
2304,00,00,00] 'ORTASY DEMAS RESIDUOS SS;';’SJSADE LAEXTRACCION DEACEITE | 55185 | 31579| 288741 44456 98087 168569 7980056  @2,662.97%
8443,09,0000| MAS DEMAS PARTES Y ACCESORIOS PARAMAQUINAS Y APARPOS PARA | ga57 | 53380| 58101 71213 75036 71678 911824  112BE@5%
§517,12,00,00] _ LOS DEMAS TELEFONOS MOVILES Y DE OTBREDES INALAMBRICAS - - - 30638| 66893 48218  48AB,| 0,00% | 0,00%
3904,10,20,00]  POLICLORURO DE V'N'L'%)U%E,TE',E\"\S”'%O,\I POR POLIMERIZACI® EN 8101 | 35701| 20720 45928 64838 42332 974483  76.98%34%
1005,90,11,00 MAIZ AMARILLO 90773 | 46474 59004 21006 60380 | 1727 | 171526| 0689 0,04k
8473.30.00,00 PARTES Y ACCESORIOS DE MAQUINAS DE BARTIDA 8471 57243 | 32842 38525 48661 53150 45525500286 | -0,83% | -0,05%
8517,62.20,00 TELEFONOS CON CORRIENTE PORTADORA @0 | 42955| 41410] 42954 52696 54515 4025933  26,150647%)
3901.10,00,00 POLIETILENO DE DENSIDAD INFERIOR AGG, 46332 | 75253| 49746 52127 48693 34588  34743,65 45| -0,03%
DEMAS -
R 2236230 | 26067262399375| 3179275 3224990 3212458| 2941647,79  8,43% | 0.48%

Fuente: PROECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Estados Unidos es un pais industrializado del seamportan principalmente NAFTA disolvente con8j29%, diesel 8,18% y en tercer

lugar los demas aceites de petrdleo con un 1,14¥dsede maquinas automaticas 1,46%.



4.4 Productos que se beneficiaban del ATPDEA

Entre los productos que se beneficiaban del ATPB#E&mos:

Tabla N° 15
Productos que se beneficiaban del ATPDEA
VALOR DE | %DEL TOTAL TOTAL
. ADUANA- | DE EXPORT. | ARANCEL | ARANCEL | PROGRAMA DE
NI DIESERNPEIEN USD NO POTENCIAL | POTENCIAL | PREFERENCIAS
MILES | PETROLERAS USD MILES
603,11,00 ROSAS RECIEN CORTADAS 74219 20,92% 6,80% 5047| ATPA

6031,90,00 ANTURIOS, GYPSOPHILIA, LIRIOS RECIEN CORTADOS 61904 17,46% 6,40% 3963| ATPA

MADERA CONTRACHAPADA DE HASTA 6 MM DE ESPESOR QUEENGAN,

POR LO MENOS, UNA HOJA EXTREMA DE MADERA DISTINTA B
4412,32,31 CONIFERAS 26102 7,36% 8,00% 2088| ATPA

HORTALIZAS, AUNQUE ESTEN COCIDAD EN AGUA O VAPOR,
0710,80,97 CONGELADAS 20993 5,92% 14,90% 3128| ATPA
0804,50,40 GUAYABAS, MANGOS Y MANGOSTANTES FRESCOS 18003 5,07%] 6,6 cent/kg 1692ATPA
0714,90,10 MALANGA, FRESCA O REFRIGERADA 13754 3,88% 2,30% 316| ATPA

PINAS, FRESCAS O SECAS, NO REDUCIDAS EN TAMARNO, EMJAS O
0804,30,40 PAQUETES 12607 3,55%| 1,1 cent/kg 271| ATPA
1701,11,1d CANA DE AZUCAR EN BRUTO, ESTADO SOLIDO 12605 3,55%)| 0,94 cent/kg 171ATPA
2008,99,15 BANANO, EXCEPTO PASTA, PREPARADO O CONSERVADO 12045 3,45% 0,80% 98| ATPA
2009,80,60 JUGOS DE CUALQUIER FRUTA, CONCENTRADO O NO 1098 3,08%] 0,5 cent/litro 31 ATPA
2008,99,13 PULPA DE BANANA PREPARADA O CONSERVADA 577D 1,63% 3,40% 196 ATPA

BANANOS Y PLATANOS, CONGELADOS, EN AGUA O CON ADIQNES
0811,90,10 EDULCORANTES 4868 1,37% 3,40% 166| ATPA

FREGADEROS, LAVADOS, PEDESTALES DE LAVADOS DE PORCANA
6910,10,04 CHINA 4726 1,33% 5,80% 274| ATPA
2008,91,00 PALMITOS PREPARADOS O CONSERVADOS 2699 1,32% 0,90% 42 ATPA

TOTAL CUADRO USD 28344461 79,90% 17483 14
TOTAL NO PETROLERAS 354784,42 100,00% 21588,82

Fuente: CAMARADECOMERCIOAMERICANA
Elaborado: Betty Lumbi
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“Los principales impactos de una eliminacion defgnencias estdn mas ligados con la
pérdida de competitividad en el precio de los petakino petroleros que exporta Ecuador.
Segun la base de USITC, Estados Unidos importo0d0 2in total de 355 millones de

dolares desde Ecuador de estos productos bajorédsrgncias de ATPDEA. Estas

importaciones son basicamente de flores, vegetddro de los cuales el brécoli es el
mMAas importante), mangos y guayabas, pifias, arsicdldanadera, entre otros. El Cuadro 5
muestra las exportaciones mas importantes desdad&cilnacia Estados Unidos bajo

ATPDEA, que representan el 80% del total no petoolegresado bajo este régimen

preferencial.

Si las exportaciones que se presentan, no halofgado con preferencias arancelarias en
2010 debieron haber pagado por concepto de deremtameelarios 21.6 millones de
dolares (esta cifra considera el 100% de las @artid petroleras bajo ATPDEA).

La mayor parte de estas importaciones son del gdgpdas rosas que en conjunto
representaron alrededor de 20,92% de las expamexioo petroleras ingresadas por
ATPDEA, es donde se registra mayor comercio coadest Unidos y recibe un beneficio

de alrededor de 5 millones de dolares por el trigtatm preferencial.

En el actual escenario en el que ecuador renuncddrBDEA queda como alternativa
utilizar el SGP siempre que el congreso de los EHOUapruebe, y asi continuar

ingresando al mercado de los Estados Unidos corcelreero.

Tabla N° 16

Partidas arancelarias elegibles Unicamente por e FPDEA
PARTIDAS NO ELEGIBLES BAJO NINGUN OTRO SISTEMA ALTE RNATIVO DE PREFERENCIAS S| PIERDEN EL

ATPDEA
PROGRAMA DE
HTS-8 DESCRIPCION PREFERENCIAS
2709,00,10 ACEITE CRUDO DE PETROLEO ATPDEA At
2710,11,25 NAFTAS-ACEITES LIVIANOS Y PREPARACIONES DE PETROLEO ATPDEA A+
2710,11,45 ACEITES LIVIANOS MEZCLAS DE HIDROCARBUROS Y PETROQMICA ATPDEA A+

DESTILADOS Y COMBUSTIBLES RESIDUAL (INCLUIDAS LAS NEZCLAS)

2710,19,03 DERIVADOS DE PETROLEO O DE MINERAL BITUMINOSOS ATPDEA | A+
0603,11,00 ROSAS, RECIEN CORTADAS ATPDEA | Ad
0710,80,97 HORTALIZAS, AUNQUE ESTEN COCIDAS EN AGUA OO VAPORCONGELADAS ATPDEA | A+
08043040  PINAS, FRESCAS O SECAS, NPOAgIlEJ[I)El_f_CE:ISDAS EN TAMARO, ENCAJAS O JE—

Fuente: CAMARA DE COMERCIO AMERICANA
Elaborado: Betty Lumbi
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Como se puede observar en el cuadro, las expanecgetroleras, conjuntamente con las
de flores, hortalizas y frutas son los principglesductos que se verian afectados por la
pérdida de preferencias del ATPDEA y que tampoatdripa ingresar bajo el programa
SGP. Sin embargo, las exportaciones de petroledlecbe a una logica distinta de
mercado en donde las preferencias arancelaridsidasien realidad no tendrian mayor
impacto, por lo que el efecto en realidad se prioduen las demas exportaciones no

petroleras.

Existen partidas que en caso de perder las prefasenel ATPDEA podrian utilizar
alternativamente el SGP. En 2010 éstas representartotal de 333 partidas por un valor
de 235 millones de ddlares. Al ingresar por SGP aramcel cero se evitaria el pago de
11.9 millones de délares, lo que constituiria unrethpara los importadores de los Estados
Unidos.(CAMARA DE COMERCIO, 2011)

Como es de importancia para nuestro estudio encestdro se contempla la partida
arancelaria de la pifia, la misma que una vez edidaria preferencia del ATPDEA no se
podria acoger al SGP, siendo el costo que lo agumirimportador o el exportador de
acuerdo a la negociacion lo cual repercutiria exotapetitividad de la pifia ecuatoriana.

4.5 Determinacion del costo beneficio de la no remacion del ATPDEA

Tabla N° 17
Costo Beneficio de la no renovacion del ATPDEA
TOTAL EXPORTACIONES ARANCEL COSTO
TON 2012 POTENCIAL ARANCELARIO
7211,85 1,1 cent/kg 7933035cent

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

El arancel correspondiente a la pifia es de 1,5aeerd kilogramo segun el Banco Central,
lo que significa que el costo arancelario de lgsoeaciones del 2012 es de 7.933.035 lo
que significaria que este costo asumiria el imgortahora que esta eliminado | ATPDEA

de la pifia, reduciendo competitividad.
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Tabla N° 18
Costo Beneficio de la no renovacién del ATPDEA
. TOTAL TOTAL TOTAL COSTO
ANO | EXPORTACIONES | EXPORTACIONES | EXPORTACIONES | ARANCEL | ARANCELARIO
USD FOB TON KG POTENCIAL CENT/KG
2011 11551,33 20869,73 20.869.730 1,1 cent/kg 22.956.703
2012 3966,41 7211,85 7.211.850 1,1 cent/kg 7.933.035

Fuente: Elaboracion propia
Elaborado: Betty Lumbi

El costo beneficio por kilogramo de pifia es deckdtavo, considerando que una caja de
pifia tiene en promedio 12,5 kg, dando como resuliqge solo por eliminacion del
ATPDEA se estaria pagando de arancel $13,75 restordpetitividad con el mercado de

EEUU para la exportacion de pifia.

4.6 Potenciales productos de exportacion al mercadie los Estados Unidos (indice de
ventaja competitiva relevada) IVCR

“La IVCR es un indicador que se utiliza para méo& productos en los que los flujos de
comercio bilateral de mercancias (exportacion eomagion) revelan una ventaja para su
exportacion e importacion. Para el célculo de dighdicador, se utiliza el indice de
ventaja comparativa revelada de Vollrath (1991IPROECUADOR, 2012)

IVCRL, = VCEL —VCIL}
x4

IVCRG = I3
Xn
En los cuales:
X= Valor de exportaciones
M= Valor de importaciones
I= Pais que se analiza (comercio bilateral)
R= Mundo menos el pais analisis (dado que el iddicae calcula mediante el supuesto de
comercio bilateral)
A= Valor del bien analizado
N= el valor del comercio total menos el valor areiio “a”
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Entre los principales productos que tienen oferjpodable en el mercado de Estados

Unidos son:
Tabla N° 19

Principales productos para el mercado de Estados liios

SUBPARTIDA % [VCR TOTAL FOB
NANDINA DESCRIPCION NANDINA TONELADAS FOB - DOLAR - DOLAR
ACEITES CRUDOS DE PETROLEO

2709000000 O DE MINERAL BITUMINOSO. 7531456,1 5399218,95 75,7
0306139100 CAMARONES 55925,16 363847,41 5,11
0803001200 TIPO «CAVENDISH VALERY» 528001,11 235594,62 3,31
7108120000 LAS DEMAS FORMAS EN BRUTO 4,37 170573,1 2,4
0603110000 ROSAS 23713,63 142776,5 2,1
2707501000 NAFTA DISOLVENTE 110141,04 97763,07 1,38
2710192200 FUELOILS (FUEL) 114551,64 80866,14 1,14
1801001900 LOS DEMAS 28092,94 62042,07 0,87
1604141000 ATUNES 10634,14 60204,88 0,85
2707509000 LAS DEMAS 67873,64 54632,13 0,77
demas partidas 264179,7 465487,12 6,37
total general | 981 partidas 8734574 7133005,99 100

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

4.7 Precio de pifia md2
De acuerdo a la informacién facilitada por el MAGABnemos los precios referenciales

de enero — agosto de este afio de las principalpsrtagoras, como se muestra a

continuacion:

Tabla N° 20
Precio de la pifia MD2
UNIDAD EQUIVALENCIA DESCRIPCION PRECIO MES
(libra)
Caja 25 00 Pifia de exportacion variedad MD2 dirigida a EEUU, 3.50 Enero

Alemania, Rusia y otros mercados
Caja 25.00 Pifia de exportacion variedad MD2 dirigidzhile 5.50 Marzo
Pifia de exportacion variedad MD2 dirigida a EEUU,

Caja 25.00 ; . 5.50 Mayo
Alemania, Rusia y otros mercados

Caja 25 00 Pifia de exportaglon varledad MD2 dirigida a EEUU, 750 Julio
Alemania, Rusia y otros mercados

Caja 25 00 Pifia de exportacion variedad MD2 dirigida a EEUU, 750 Agosto

Alemania, Rusia y otros mercados

Fuente: MAGAP
Elaborado: Betty Lumbi

Como se puede apreciar se ha tenido un incremergaeto a agosto de 114%, pasando
de $3,50 a $7,50.
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La producciéon de pifia a nivel nacional correspoalld2% a Santo Domingo de los
Tsachilas.

Tabla N° 21
Produccion de la pifia MD2 en Santo Domingo de loss@échilas

Sup_Cosechada™

2008 |[Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2009 |Santo Domingo de los Tsachilas |2,080 21,500 10.34
2010 |[Santo Domingo de los Tsachilas 2,147 21,851 10.18

Fuente: SINAGAP/MAGAP
Elaborado: Betty Lumbi

De los 27 exportadores de pifia a nivel nacionarters que los principales y mas grandes

se encuentran en la provincia de Santo DomingoodeTkachilas, tal es el caso de
AGROEDEN, Terrasol y Pifia linda.

Tabla N° 22

Exportadores de pifia del Ecuador
| _ ;
| AGROETYEN C1A. LTTA ANDALINTA E12A Y LTS OORDERD I (21555625
— —

BZH ECUAIDOHR S.A. VIA CERECTTA SAFANDY KAM2 HAC TLESIONES G151,
BANACONT 5.4, ENORO # W Y LA RIA 071442055
ECUASINCERIDAD S 4 BOWACA 1325Y LUCATE 500652
ECUDELL 4 CDLA. KEKNEDY EDE. TORRES DEL NORTE PISOR | pgagg7ssn
:_:{J:;;T;:_EHJ‘\ PERIEHABEER G KM B4 1.2 ENTRADA SAN CAMILD OZLEIIESL
FRUTA MOWA 54 LAFRUTANOSA CTHA, KENNMEDY NORTE # 1456 M., 4id 1541915
FRUTECLIA S A AVDA BOLWVAR MADERD VARGASS/N Y T DGHGGE
ECUAHACIENDAS S A, FRAMCISOO DE MARCOSE M1 ENTRE CHILE Y LTS
HEALTHYFPARMS 5.4 9 DE OGCTUBRE 1616 Y AVENIDA DEL EJERCITO 042202407
HERMANAS UBLLA MENTHIEA AN, FOLL DE ORELLANA EDE. WORLD TRADE ETE0L5

HUBIMEZA S A CENTER OIFC 3T TORRE
HUBANY CARE ECUADNR 54, KENNEDY, LUIS ORRANTIA ¥ NAHIM [SALAS 045-112345
INVERSIONISTA MABISSA. FRIMERD DE MAY O 1105 Y CARCHI QL2 ETTT
JORCORP-S.A (CARCHI-BIR LTS 5990
LIZZARD 5.4 B 15 WEA ASAMBORONDON B1.2 BLSSINES 087041632
MNELFRANCE EXPORT 5.4, ERDIF-FORRES DEE NORTE TORRE B PISOEOFCAM | 0424H7544
PINALENTIA S A EDFCOFN PISOT AN, FCO DE ORELLARNA 2643057
o] RV T ¥ ol 0 e G N o IR T ETNER TN T - 2 M2 A4305T
sy v e T e e e g oy e J Q- 1TLG
REVERBANPAC S A AVUICARLOS JULIO ARCSEMENA, KM 2 1/2 MZ.001 (L2 2D G0
RIBAKTS A GRAL CORDOVA #812Y V. M RENDON, EDF. ML2311471
SIEMBRANUEVA 5.4, ANLAS MONIAS Y O L AROSEMENA LT 2{ES0
TERRA SOLCORPSA, KM 3 1/2VIA A QUININDE T T5TS
TERRAFERTIL S A PRIBARLA 5/N Y VLA A LAGENA DE MOJANDA 24T
TERRAFRESCOE A ELTABLON OE1-329Y MANGLAR ALTO (22674301
TROPICALFRUTT EXPORT 5.4 KM U 12VIA ALA mu A EDNE SAMBORONTDHON | 042838701
VIMTIOORP 5.0 VAL RENDHON 600 Y ESCOBETDM, 2060 PIS0O, OFC, 201 | (86040739

Fuente PROECUADOR
Elaborado:Direccion de Inteligencia Comercial e InversiorRROECUADOR
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Las exportaciones historicas de Ecuador tenemos sguehan venido reduciendo,
considerandose que el afio 2013 la cantidad serdigthimientras que el valor FOB se

incremento significativamente.

Tabla N° 23
Exportaciones ecuatorianas de la partida 0804.30.@D hacia el mundo
S",{EAF;\IAD'T,IEA DESCRIPCION | TONELADAS | % TON | FOB - DOLAR | %/ TOTAL FOB - DOLAR

2005 82375,82 30893,54

2006 95045,88 13% 30369,32) -2%
2007 113241,2) 16% 37579,66 19%
2008 91387,72 -24% 37179,87 -1%
2009 99714,59 8% 44311,65 16%
2010 95647,14 -4% 41237,85 7%
2011 88713,58 -8% 41851,04 1%
2012 61679,04 -44% 30150,39 -39%
2013 3.308,68| -118% 1546645,99 100%

Fuente:BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

A continuacion los ingresos de las empresas exganda de pifia de la Provincia de Santo

Domingo de los Tsachilas.

Tabla N° 24
Ingresos de las empresas exportadoras de pifia denE&aDomingo 2010-2012

183.769,46 0

9.200,31 -94,99%( -100,00%

23.394.671,4]22.858.368,66:9.859.979,3( -2,29% -56,86%

23580450,91 22869579,91 9861991,3( -97% -157%

Fuente: CGI-BIN
Elaborado: Betty Lumbi

4.8 Muestreo

4.8.1 Muestreo industrial

Dentro del sector agricultor las empresas que ¢éxpiia desde la provincia de Santo
Domingo de los Tsachilas tenemos a 2 empresasastimd a EEUU.
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4.8.2 Muestreo geografico

4.8.3 Tiempo en el mercado de las empresas exportads

De acuerdo a las entrevistas realizadas a las texiooas de pifia de la provincia de Santo
Domingo de los Tséachilas tenemos que solo dosrexpohacia Estados Unidos, las
mismas que tienen gran posicion en el mercado y®m@Bos de trayectoria, como es el
caso de TERRASOL S.A. la misma que tiene mas dafe®, de la misma manera
AGROEDEN, las cuales son reconocidas internaciosaie; por la calidad y la capacidad

de exportar grandes volumenes.
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1. ¢, Cudl es el valor de exportacion en el 20127

Como se presenta en el anexo 1, esta informaciéardsiencial para las dos empresas

encuestadas acorde a las politicas de privacidad.

2. ¢, Cudl es el volumen de exportacion en el 20127

Tabla N° 25
Volumen de exportacion 2012

AGROEDEN| 600 | contenedores /aijo 1600 | caja/contenedorll,5 | kg/caja

TERRASOL| 1500 | contenedores /afio 1560 | caja/contenedor 12 | kg/caja

Fuente: Investigacién de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Gréfico N° 7
Volumen de exportacion 2012

AGROEDEN TERRASOL

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Como se puede observar Terrasol es la empresa agor rparticipacion, la misma que
exportd alrededor de 1500 contenedores a EstaddsdJen el 2012.
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3. ¢, Con qué frecuencia exporta a EEUU?

Tabla N° 26
Frecuencia de exportacion a EEUU 2012

AGROEDEN Semanalmente

TERRASOL Semanalmente

Fuente Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Gréfico N° 8
Frecuencia de exportacion a EEUU 2012
4 -
3,5 -
3 -
2,5
2
1,5 -
1 -
0,5 -
0 . .
AGROEDEN TERRASOL

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Por la capacidad de exportacion con la que cudasados empresas exportadoras, tienen
frecuencias semanales de envios a Estados Unidos.
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4. ¢, Cudl es la estrategia de competitividad que uso smpresa?

Tabla N° 27
Estrategia de competitividad que usaron las empresa

Reduccion costos de produccién 1

Reduccion de personal 1
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Grafico N° 9
Estrategia de competitividad que usaron las empresa
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Reduccién costos de Reduccién de personal
produccion

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Terrasol se vio obligada a optimizar procesos adetdeareducir personal, mientras que
Agroeden implemento sistemas de Gestion confialiééshbal GAP, BASC, Rainforest,
para poder enfrentar la eliminacién del ATPDEA.
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5. ¢Afecto la eliminacién del ATPDA a su empresa en suelaciones comerciales?

Tabla N° 28
Efecto de la eliminacion del ATPDEA

Si 2

No 0

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Grafico N° 10
Efecto de la eliminacion del ATPDEA
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Si No

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Las dos empresas se vieron afectadas con la etilineel ATPPDEA, donde el producto

se vio afectado la eliminacién.
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6. ¢En qué porcentaje afecto en la competitividad ldieninacion del ATPDA?
Tabla N° 29
Valor FOB de las empresas encuestadas 2012
AGROEDEN 10%| 20%| 30%| 40%| 50%, 60%| 70%| 80% 90%| 100%
TERRASOL 10% | 20%| 30%| 40%| 50%| 60%| 70%| 80%| 90%| 100%

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado: Betty Lumbi

Gréfico N° 11
Valor FOB de las empresas encuestadas 2012

AGROEDEN

TERRASOL

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

La competitividad afecto a las dos empresas emsyetitividad en un 10%.
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7. ¢ En qué porcentaje se redujeron los ingresos conddiminacion del TPDEA de
la subpartida 0804.30.00.00.?

Tabla N° 30
Reduccion de los ingresos con la eliminaciéon del ADEA

AGROEDEN 10% | 20%| 30%| 40%| 50%| 60%)| 70%| 80%| 90%| 100%

TERRASOL 10% 20% | 30%| 40%| 50%| 60%| 70%| 80%| 90%| 100%

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Gréfico N° 12
Reduccidn de los ingresos con la eliminaciéon del ADEA

AGROEDEN TERRASOL

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Las dos empresas encuestadas tuvieron disminueidngdesos, siendo Terrasol la que

tuvo mayor reduccion siendo del 20% y Agroedenrd&@%o.
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¢ En qué porcentaje se redujo el factor mano de obreon la eliminacion del
ATPDEA de la subpartida 0804.30.00.007?

Tabla N° 31
Reduccién de mano de obra
10% | 20%| 30%| 40%| 50%| 60%)| 70%| 80%)| 90%| 100%

50%| 60%| 70%| 80%| 90%| 100%

AGROEDEN
TERRASOL 10% | 20%| 30%| 40%

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Gréafico N° 13
Reduccién de mano de obra

AGROEDEN TERRASOL

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Agroeden y Terrasol se vieron obligadas a reducpessonal en un 10% con la

eliminaciéon del ATPDEA.
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9. ¢, Qué porcentaje del total de sus exportaciones veE&EUU?

Tabla N° 32
Roeden Porcentaje de exportaciéon a EEUU

AGROEDEN 10% 20%| 30% | 40%| 50%| 60%| 70%)| 80%)| 90%| 100%

TERRASOL 10% 20%| 30%)| 40% | 50%| 60%| 70%| 80%| 90%| 100%

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

Grafico N° 14
Porcentaje de exportacion a EEUU

AGROEDEN TERRASOL

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado: Betty Lumbi

AGROEDEN del total de las exportaciones que reaékzé80% la destina a EEUU,
mientras que TERRASOL envia un 40%.
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4.9 Volumen exportado segun datos oficiales de I[ESAE

Tabla N° 33
Volumen exportado segun datos oficiales de la SENAE
TONELADAS
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
82375,82 95045,88 1132412 91387|7/9714,59| 95647,14) 88713,58 61679,(
VARIACION 15% 19% -19% 9% -4% -71% -30%

4

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Grafico N° 15
Volumen exportado segun datos oficiales de la SENAE

113241,21
95045,88 99714,59 95647,14
J I I I 1
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

Con los datos publicados en la SENAE tenemos ieXportaciones de pifia se han ido
reduciendo teniendo su mayor variacion en el 2¢tle del 30% la reduccion.
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4.10 Recaudacion del impuesto a la renta causadordas empresas exportadoras de

pifia
Tabla N° 34
Impuesto a la renta causado por las empresas expadoras de pifia
Detalle 2008 2009 2010 2011 2012

_ 75.378,97 94.221,87 0 0  22.040,93

Fuente: CGI-BIN
Elaborado: Betty Lumbi

Grafico N° 16
Impuesto a la renta causado por las empresas expadoras de pifia

IMPUESTO A LA RENTA

94.221,83

75.378,97

22.040,93
0 0
- -
2008 2009 2010 2011 2012

Fuentehttp: CGI-BIN
Elaborado: Betty Lumbi

El impuesto a la renta que fue declarado por lapresas exportadoras de pifia en la
superintendencia de Compaifias 2008-2012, siend@let mas alto en el 2009 de
$94.221,83.
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4.11 Nivel de hectareas sembradas en la provinciai®o Domingo de los Tséachilas

Tabla N° 35
Hectareas sembradas en Santo Domingo de los Tsaesil
Afio | Provincia Sup Sup Produccid | Rendimient
Sembrada Cosechada | n 0
2000 | Santo Domingo de los Tsachilas 969 558 9,581 | 7.171
2001 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2002 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2003 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2004 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2005 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2006 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2007 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2008 | Santo Domingo de los Tsachilas 0.00
2009 | Santo Domingo de los Tsachilas 2,080 21,500f 0.341
2010 | Santo Domingo de los Tsachilas 2,147 21,851 0.1&1

Fuente: SINAGAP.MAGAP
Elaborado: Betty Lumbi

En la provincia de Santo Domingo de los Tsachidagis datos del SINAGAP cuenta con
2147 hectareas sembradas, con un rendimiento d8 1®neladas métricas la hectarea

para el 2010.

4.12 Situacion financiera del sector

El analisis financiero es el estudio que se hactadeformacién contable, mediante la
utilizacién de indicadores y razones financieraBRENCIE.COM, 2013)

De acuerdo a la informacién obtenida de los estéidascieros consolidados del sector
exportador de pifia de la Superintendencia de Coiapafel Ecuador al 31 de diciembre
2012.

4.13 Analisis Financiero

De acuerdo al estado financiero consolidado megli@tdsificador Internacional Industrial

Unico CIIU correspondiente al sector de la pifidizaeemos el analisis financiero.
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Tabla N° 36
Estado Financiero consolidado del sector CIILA0122.04

0 0 6.042,60

10.694.570,04 9.926.999,73 1.146.930,9
-7,18% -88,45%

13.013.645,17 4.827.524,88 2.551.166,9
-62,90% -47,15%

1.627.943,82 1.674.468,75 -73.019,9
2,86% -104,36%

9.643.035,95 9.850.171,74 1.054.024,1
2,15% -89,30%

23.708.215,21 14.754.524,61 3.698.097.9
-37,77% -74,94%

71.800,00 67.200,00 12.400,0
-6,41% -81,55%

456.963,46| 10.500.585,19 7.531.239,9
2197,90% -28,28%

19.858.500,42 20.956.901,9¢ 7.803.820,4
5,53% -62,76%

4.657.787,11 2.730.872,56 1.084.337,7
-41,37% -60,29%

8.451.777,79 10.810.931,07 2.112.4714
27,91% -80,46%

2.176.996,4Q 3.207.263,02 2.051.538,3
47,33% -36,03%

31.153,38| 38.160,01] 26.010,8
22,49% -31,84%

1.927.751,37 753.310,13] 88
-60,92% -99,99%

0 0 0

0 0 22.040,93]

183.769,46 9.200,31 0
-94,99% -100,00%

23.394.671,47 22.858.368,64 9.859.979,9
-2,29% -56,86%

6.888.964,06 1.007.181,48 725.604,3
-85,38% -27,96%

20.187.536,24 12.225.741,81 2.624.407 4
-39,44% -78,53%

1.831.575,77| 1.977.629,51 708.013,8
7,97% -64,20%

22.019.112,0§ 14.203.371,32 3.332.421,4
-35,50% -76,54%

1.689.103,14 551.153,29 365.676,6]
-67,37% -33,65%

-564.664,38| -2.250.251,68 -64.905,8
298,51% -97,12%

1.528.152,84 2.496.850,13 10.806,7|
63,39% -99,57%

2.584.491,04 -1.651.211,0§ 291.700,1
-163,89% -117,67%

197.748,56 -2.087.476,27) -21.478,3
-1155,62% -98,97%

166.595,18 -2.125.636,28 -47.489,1
-1375,93% -97,77%

2.381.708,90 1.640.324,19 2.056.158,7
-31,13% 25,35%

71.440,34] 91.352,86 15.343,9
27,87% -83,20%

-415.960,64] -2.088.066,09 -49.561,8
401,99% -97,63%

-599.730,10] -2.097.266,4Q 4.620,4
249,70% -100,22%

Fuente: CGI-BIN
Elaborado: Betty Lumbi

De acuerdo a los estados financieros ConsolidagdsCHU A0122.04, existe una
reduccion considerable de todas las cuentas coésillzse que el sector se ha visto
afectado con las nuevas politicas laborales, adeledgue muchos han cambiado de
cultivo por la cantidad de mano de obra que seieegjen el sector.
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Muchas empresas cerraron ya que su principal caltopeaa EEUU, pero con los diversos
cambios comerciales dados en materia aduanerarggtimentacion, muchos se vieron

afectados y mucho mas con la eliminacion de laicegin.

4.13.1 Razones de Liquidez

Las razones de liquidez permiten identificar edgra indice de liquidez con que cuenta

le empresa y para ello se utilizan los siguienidgadores:

4.13.1.1 Razdén Corriente

Se determina por el cociente resultante de diwdliactivo corriente entre el pasivo
corriente (activo corriente/pasivo corriente). Entnas alto (mayor a 1) sea el resultado,
mas solvente es la empresa. (GERENCIE.COM, 2013)

RC= 2551166,99
2624407,42
RC= 0,97

El sector exportador de pifia no cuenta con ladiegpara cubrir sus deudas a corto plazo.

4.13.1.2 Razon acida

Es un indice de solvencia mas exigente en la megidpie se excluyen los inventarios del
activo corriente. (Activo corriente — Inventariggsivo corriente (GERENCIE.COM,
2013)

RA= 2551166,99-725604,33
2624407,42

RA= 0,70
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Para el 2012 el sector exportador de pifia no cumnda capacidad ni la liquidez para

cubrir sus deudas.

4.13.2 Razones de actividad

4.13.2.1 Rotacion de inventario de materia prima

4.13.2.1.1 Rotacién de inventario de productos telimados

El tiempo que se toma el sector exportador de péia enviar producto terminado hacia

Estados Unidos es con frecuencia semanal.

4.13.3 Razones de Solvencia
Las razones de solvencia permiten identificar eldgrde endeudamiento que tiene la

empresa y su capacidad para asumir sus pasivo® st indicadores que se utilizan

tenemos:

4.13.3.1 Razén de endeudamiento

Mide la proporcion de los activos que estdn finathas por tercero, se determina

dividiendo el pasivo total entre el activo total.

RE= 3332421,26
3698097,92

RE= 90.11%

El endeudamiento que tuvo en el 2012 el sectord®ed0,11%, considerandose un

porcentaje alto teniendo una dependencia de sesdmes.
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4.13.3.2 Razon de autonomia

Es el porcentaje con que contribuyen los accion&tia financiacion de los activos totales.

Se calcula dividiendo el patrimonio para los actitatales.

R Autonomia = 365676,66
3698097,92
R Autonomia = 9,89%

El 9.89% de los activos totales han sido finan@gulr los propietarios.

4.13.4 Razones de rentabilidad

4.13.4.1 Rentabilidad sobre ventas

Para el 2012 nos arroja un valor negativo, siereleOcb0% dado que la utilidad neta de

este periodo es negativa.

Rent Ventas= -49561,88
9859979,3
Rent Ventas= 0,50%

4.13.5 Analisis comparativo

Se ha considerado necesario hacer un andlisis cativoade las exportaciones de pifia de
la partida arancelaria 0804.30.00.00 a Estadosddmeériodo mayo 2012 a mayo 2014.
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Tabla N° 37
Exportaciones de pifia 05-2012 a 05-2014
EXPORTACIONES A ESTADOS UNIDOS DE PINA
AROS TONELADAS FOB - DOLAR S
2012/05 5,397.07 2,975.46 20.94
2013/05 1,064.14 491.25 4.78
2014/05 1,555.88 782.96 7.54

Fuente: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
Elaborado: Betty Lumbi

4.14 Impacto economico del sector ClIIUU A0122.04 wola no renovacion del
ATPDEA segun el andlisis financiero.

El impacto que se ha visto desde la eliminacionAdé?DEA ha dado como resultado que
el sector agricultor en especial el de la pifia hagalucido su actividad, considerandose
gue Costa Rica el principal exportador a nivel mainth incrementado sus exportaciones,

siendo el principal proveedor de pifia de Estadaddsn

La pifia es una de las seis partidas arancelaresgse puede beneficiar de ningan otro
acuerdo, provocando disminucion de empleo en dbisedisminucion de ventas, de
divisas, ademas de reducir la competitividad art®sopaises que si cuentan con

preferencias en el mercado estadounidense.

Son 800 productos los que se han visto afectadasgatésar a Estados Unidos sin
preferencias, los afectados esperan que el gobieraconal cumpla con las

compensaciones y promueva nuevos mercados condeseinilaterales, ademas de estar
pendientes de la concrecidon de la matriz produgiara asi diversificar las exportaciones

con valor agregado.

4.14.1 Certificados de abono tributario y sus benigios.

La suspension indefinida del ATPDEA del 31 deguliel 2013, no solo representa un
pago adicional de 23 millones en aranceles parareatEEUU, sino también la perdida y
el desvié del comercio, el impacto provoco quegebierno ecuatoriano desarrolle



71

medidas compensatorias, ademas de estar abriendaduos a nivel mundial, uno de los
principales mecanismos tenemos los Certificado&lmo Tributario (CAT), que implica
un crédito tributario equivalente al 80% del vaflmgado en aranceles adicionales en
EE.UU., mediante elraw-backque implica devolver aranceles e impuestos enrgkne
pagados (IVA, ICE, Fodinfa) por un monto de has$ta% del valor FOB del producto de

exportacion.

Los Certificados de Abonos Tributarios es un créditmaterial, para cubrir cualquier
obligacion tributaria de la empresa o un certifcaggociable, el mismo que es otorgado
por el Servicio Nacional de Aduanas del EcuadoMN&E), administrado por el servicio
de rentas Internas (SRI), el mismo que facilitdreamje de aranceles ocasionados por el

exportador hacia el mercado estadounidense porestpsigenerados por el SRI.

Para recibir los Certificados de Abono Tributariependen de las condiciones de
competitividad, el nivel de diversificacion de nmemtos y productos, la situacion de la
empresa en cuanto a rentabilidad, liquidez y tamafo

De acuerdo al informe emitido por el Ministerio @oordinaciéon del Produccién,
Competitividad y Empleo la afectacion de no cowetar preferencias arancelarias seria de
aproximadamente 17.282 puestos de trabajo: 9.5p8&emdirectos con seguridad social y
7.764 empleos indirectos que pueden ser plenos ®ueempleo que involucra la
exportacion de flores, brécolipifias, mangos, bananas, atin, cafia de azucar, jugos y
tableros de madera (Ministerio de Coordinacion aePfoduccion, Competitividad y
Empleo, 2011)

En el Registro Oficial N 56 del 12 de Agosto déL2 se reformo la Ley de Abono
Tributario estableciendo que el Comité de ComeEeiterior (COMEX), actuard como

Comité Administrativo de la Ley de Abono Tributario
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Los Certificados de abono Tributario se destinaB58 empresas exportadoras y se
aplicaran para para 166 productos, como lo detallaesolucion 105 del Comité de

Comercio Exterior, emitida el 10 de septiembre2ddl3.

Tabla N° 38
Valor del abono tributario
~ TOTAL TOTAL TOTAL e — COSTO
ANO | EXPORTACIONES | EXPORTACIONES | EXPORTACIONES | 5 oxey oy | ARANCELARIO
USD FOB TON KG CENT/KG
2013 1546645,99 3.308,68 3.308.680 1,1 cent/kg 3.639.548

Fuente: Elaboracion propia
Elaborado: Betty Lumbi

Como se muestra en la tabla a anterior el valompono tributario en el afio 2013 fue de
$36395,48 siendo EEUU el principal mercado de coiakzacion del pais, es importante
reconocer que la eliminacion de las preferenciasatevisto reflejadas en la reduccién de

mas del 50% de las exportaciones a dicho destino.

4.14.2 Régimen 53 Devolucion condicionada de tribag (draw-back)

La devolucién condicionada de tributos es uno denb@canismos de compensacion para
los exportadores ecuatorianos puesto que implivaleer aranceles de los insumos o
materias primas que importaron pagando tributosupomonto de hasta el 5% del valor
FOB del producto de exportacion. Mediante estemégi las empresas exportadoras
pueden obtener la devolucién de los impuestos @ertacion pagados sobre insumos o
materias primas que formen parte del bien a expattmtro de plazos establecidos. (Tesis

mecanismo de compensacion ATPDEA, 2013)

4.14.3 Situacién actual del tema investigado

4.14.3.1 Problema cientifico

La pifia es una fruta tropical originaria de Bra&lli la encontraron los espafioles durante
la conquista de América. Los indigenas la llamamanque significa “fruta excelente”, la
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misma que esta descrita en el arancel como pif@soas con su subpartida arancelaria
0804.30.00.00. En Ecuador hay cuatro especiestddrata. La hawaiana, la Cayetana o
nacional, la champaka y la MD2 @olden sweetEsta es la que mas demandan los
mercados extranjeros por su sabor, consistenaisapiidad. Una pifia como la champaka
puede tener un tiempo de duracion de ocho diasitrageque la MD2 hasta 12. Ademas,
“el sabor es mucho mas dulce y es manejable téoeiniz. No es muy vulnerable a plagas
ni enfermedades de suelo como las otras espedea®, Romulo Villarroel, jefe del
departamento técnico de Terrasol. Esta empresagupra desde Santo Domingo, es una
de las principales exportadoras de pifia. Segun dgpdfacion de Promocién de
Exportaciones e Inversiones, en el 2009 se proalujen el pais 124.423 toneladas de la

fruta. El aflo pasado, la cifra lleg6 a 126.454 ton.

4.14.3.2 Prondstico

La ATPDEA o la Ley de Preferencias ArancelariasodePaises Andinos Andean Trade
Preference AC(ATPDEA) se promulgo con el fin de fortalecer ilagustrias legales en los
paises de Perq, Ecuador y Bolivia, por medio d#itainacion de aranceles a una serie de
productos de exportacion y asi evitar el avancendgbcio de produccion vy trafico de
droga. (ENSAYOS, 2011)

4.14.3.3 Control del prondstico

Desde un punto de vista geogréfico, Ecuador es aia pequefio. No obstante esta
caracterizado por su singular topografia, su didads de zonas climaticas, y una

exuberante poblacion de especies vegetales y asnfaill riqueza biologica se refleja en
toda una gama de organismos, el 10% de las espkrigsintas vasculares del mundo se

encuentran en un area que apenas representa @ Rosuperficie total del planeta Tierra.

La produccion agricola ha significado un gran aparia economia Ecuatoriana, ademas
de que ha ocupado mano de obra en gran escala.

La Amazonia ecuatoriana se extiende sobre un &ed268000 Km2 de exuberante
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vegetacion propia de los bosques humedos tropicales

Sus diversos ecosistemas han interactuado de fesltiprmas a lo largo de la historia
geoldgica. El Ecuador bordea una tasa de crecimignér censal anual de 1.95% de
acuerdo a lo estimado por el (INEC) Instituto Naeiode Estadisticas y Censos. (e-

travelware)

4.14.3.4 Andlisis FODA del sector

a. Fortalezas

* La globalizaciéon

e Temperatura ideal

* Clima favorable

» Posicién geogréfica

* Apoyo en la produccion de pequefios productores.

b. Oportunidades

» Creditos estatales y privados
* Migracioén industrial

* Internacionalizacion

c. Debilidades

» Plagas detonantes
* Mayores costos de produccién
« Escaso sistema de riego para las plantaciones

* Erosion del suelo debido al mal uso del terreno
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d. Amenazas

* Eliminaciéon de acuerdos bilaterales
* Precios competitivos

» Calentamiento global (fenbmenos naturales)

4.15 Beneficios de la ley de preferencias aranceias andinas y erradicacion de la
droga - ATPDEA

Fue promulgada el 31 de octubre de 2002 como umplego para la similar Ley de
Preferencias Comerciales Andinas (ATPA). El projbde este sistema de preferencias
fue fomentar el desarrollo econémico en los paasefos para proporcionar alternativas a

la produccion de cocaina.

La Ley de Preferencias Arancelarias Andinas y Eceaibn de la Droga, mejor conocida
como ATPDEA (siglas eninglés paraArddean, Tarde, Promocién, and, Droga,
Erradicacion, Act) fue un sistema de preferencias comerciales porclmles Estados

Unidos otorgaba acceso libre de aranceles a undiaaggma de las exportaciones de
cuatro paises andinos: Bolivia, Colombia, EcuaddPgri, como una compensacion

econdmica por la lucha contra el trafico de drogas.

La Ley de Preferencias Arancelarias Andinas, fuegprograma de comercio unilateral,
disefiado para promover el desarrollo econdmicave$rde la iniciativa del sector privado
en los cuatro paises andinos, afectados por lalgondtica de la droga, ofreciendo

alternativas al cultivo y procesamiento de la coca.

El reto del actual mandatario, Rafael Correa emniar crear una tercera base productiva
para continuar el desarrollo del pais. Por el mamehpetroleo y bananos son el grueso

de las exportaciones en materia comercial.
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Beneficios que tuvo Ecuador con el ATPDEA

Los beneficios positivos esta en la importancia tiw® Estados Unidos para Ecuador
como principal socio comercial, la que se ha ilsae@mentando con el paso de los afios. El
99% de las exportaciones ecuatorianas hacia loadé&st Unidos entraban  bajo
preferencias ATPDEA, SGP (Sistema Generalizadaéeiencias).

Hay que destacar que las oportunidades economiggugieron ambos paises estaban
incrementadas en gran medida a causa del ATPDEAMaago a crear empleos en el
Ecuador y en los EE.UU. También se mantenia umacbst cooperacion bilateral para
reducir el tréfico de drogas ilicitas. Gracias alP®DEA y a la fuerte economia
ecuatoriana, las empresas de Estados Unidos esx@o®&,5 mil millones de ddlares en
productos a Ecuador, un incremento de un 10% & it 2010. Las importaciones de
bienes ecuatorianos a los EE.UU, también se iner&men aproximadamente un 30%.
Esto ha ayudado a las empresas ecuatorianas atanmlesalario minimo de $170 délares

al mes en el 2007 a $292 délares al mes en el 2012.

En 2013 Colombia y Peru establecieron un acuerdteonal con Estados Unidos que fue
negociado durante muchos afos, Bolivia y Ecuadaeseron voluntariamente de este
acuerdo de compensacion econémica por luchar coetratrafico de drogas.

(Wwww.eumed.net)

4.16 Tramites de Exportacion e Importacion

Los productos que entraron con las preferenciagPPEA) y no tienen la opcion de
hacerlo a través del Sistema General de Prefesnoipresentaron el 10% de las
importaciones no petroleras y totalizan, aproximaelate, 240 millones de délares. En
promedio, durante el periodo 2007- 2012, los prtmtuperdedores (ATPDEA sin SGP)
llegan a 250 anuales; mientras que el total deystod perdedores que ingresé en ese
mismo periodo sin las preferencias, fue de alreddd®00. Los principales productos que
llegan a dicho mercado bajo ATPDEA sin GSP, sosas$a39.6%, atun 38.3%, brocoli

9.6%, textiles 2.4%, pifias 2%, alcachofas 1.7%aHékro arancelario que se tuvo en 2012,
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gracias a las dos preferencias, fue de unos 38madl para los productos no petroleros y
de 41 millones para la totalidad, incluyendo etddeb. Solo con la ATPDEA el beneficio
para los empresarios fue de 23 millones de délgresin SGP juntos, 43 millones, segun

cifras oficiales. (telegrafo)

4.16.1 Mecanismos ATPDEA

Uno de los temas que aparecié en forma permanerts enedios de comunicacion social
y que continla siendo materia de debate no solam@ninuestro pais, sino también en
Colombia, Peru y Bolivia, es el relacionado corSitema de Preferencias Arancelarias
Andinas y Erradicacion de la Droga, conocido enssgiss en inglés como ATPDEA.
Ecuador busca mejorar los mecanismos de la LexTDEA entre los cuales tenemos:
(es.scribd.com, 2009)

1. Otorgar seguridad a los trabajadores y empresquesiependen de las exportaciones.

2. Apoyar los esfuerzos de los paises beneficiariodTRDEA en la lucha contra la
produccion y trafico de drogas ilicitas.

3. Ofrecer una alternativa para revivir y estabilitas economias licitas de Bolivia,
Colombia, Ecuador y Pera.

4. Estimular la inversion local y extranjera en logspa ATPDEA. Servir los intereses de

seguridad nacional de los Estados Unidos y Ecuador.

4.16.2 Objetivos

El objetivo principal de la Ley de Preferencias aalarias Andinas y Erradicacion de la

Droga ATPDEA es promover un desarrollo economicplante los paises beneficiados.

El ATPDEA incentiva a los paises andinos al cultde productos agricolas, brindando

alternativas econémicas sostenibles y desestimall@nproduccion de droga.

Ademas busca diversificar las exportaciones de pases beneficiados, mediante la

eliminacion del arancel para los productos origosade estos paises. (repositorio)
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4.16.3 Beneficios arancelarios (banrepcultural)

* Ingreso de méas de 6.500 partidas arancelarias ldegearancel.

* Realizar negocios a través de alianzas estratégomragmpresas de Estados Unidos o
de los otros paises beneficiarios.

* Ingresar hasta el 2006 en mejores condicionesagupdises miembros de la Iniciativa
para la Cuenca del Caribe (CCI).

e Ingresar con ventajas comparativas con respectms groductores y exportadores del
mundo.

» Acceder al mercado de los Estados Unidos 4 afies gak los otros paises del ALCA.

4.16.4 Objetivos del ATPDE y los Beneficios para Hador(banrepcultural.org)

» Apoyar los esfuerzos de los paises andinos ercleloontra la produccion y trafico de
drogas, mediante el fomento de alternativas ecara®rque promuevan la generacion
de empleo licito.

» Facilitar el acceso de diferentes productos al atgrale los Estados Unidos.

* Promover la diversificacion de las exportaciones$ gesarrollo econémico.

» Estimular el empleo y diversificar la oferta exdie de la regiébn andina a través del
incremento del comercio con Estados Unidos.

» Fortalecer el crecimiento econémico de los paisesficiarios.

* Promover la inversion extranjera y fortalecer laf@nza en la creacibn de nuevos

negocios y empresas nacionales.

4.16.5 Productos elegibles de la Ley (derechoecuado

Con respecto a los productos no textiles, la sac8i®3 modifica a la seccion 19 USC
3203 proporcionando un trato arancelario prefesnai los siguientes productos si
califican como productos que se originan de la AERD son importados directamente a

los Estados Unidos desde un pais beneficiario 48 RDEA:
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Rosas frescas

Flores

Anturios, lirios

Hortalizas aunque cocidas o en vapor, congeladas

Guayabas

Mangos y mangostantes frescos

Malanga fresca o refrigerada

Barras de aluminio

Perfiles de aluminio

Brocoli

Pifas , frescas o secas no reducidas en tamafiaja&no paquetes

Jugos de cualquier fruta o concentrados

Carfa de azucar en bruto o estado solido

Camarones cocidos con cascara o sin cocer, se&tadps o en salmuera incluidos los
congelados

Langostinos cocidos con cascara o sin cocer, ssal@glos o en salmuera incluidos los
congelados

Okoume, obeche, sapelli y otras maderas tropicabeserrada o desbastada
longitudinalmente, cortada o desenrolladla de nea® shm de espesor

Carbdn de coque, petréleo sin calcinar

Guisantes no preparados o conservadas en vinagre.

Café sin tostar o descafeinar

Prendas de vestir confeccionadas con insumos deEsbados Unidos o paises
beneficiarios del ATPDEA que pertenezcan a la gabi602, 5603 del HTS

Prendas de vestir confeccionadas en 1 o mas padsesiciarios de la ATPDEA con
telas regionales o componentes regionales

Articulos hilados en telar artesanal, hechos a nyaimcos

Entretelas

Equipaje textil que se clasifique en la subpar®i8@2.00.80 del HTS

Atan

Bananas frescas 0 secas excepto pasta o prepactadeaeyvado

Pulpa de banana preparada o conservas
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* Bananos y platanos congelados, en agua o con aéscedulcorantes

* Fregaderos, lavabos, pedestales de porcelana china

e Palmitos preparados o conservados

* Cacao en grano

* Telas

» Filetes congelados de pescado de agua dulce, pkeess, bacalao, congrio, merluza,
abadejo, pesca del océano Atlantico, otros pescadofiletes o picados, frescos o
congelados.

« Platanos frescos

Los principales productos ecuatorianos no petrslesgportados bajo el ATPDEA durante
2010 fueron: rosas, atun sin aceite, madera cdrapacia, azucar de cafa, conservas de

pifia, brocoli, y conservas de bananas.

Exportaciones petroleras bajo ATPDEA preferencias mancelarias

* Destilados y combustibles residual

* Aceite crudo de petroleo de mas de 25 grados de API

» Aceite crudo de petroleo de menos de 25 gradosRde A

» Aceites livianos mezcla de hidrocarburo y petroqoémn

» Hortalizas, aunque estén cocidas o en vapor, cadgglo refrigeradas
« Pifas frescas o secas, no reducidas en tamarfajeey gaquetes

* Destilados y combustible residual

» Aceite crudo de petroleo

» Destilados y combustible residual

* Naftas- aceites livianos mezcla de hidrocarburpstyoquimica

4.16.5.1 Productos excluidos de la Ley

El tratamiento preferencial arancelario NO se extgea los siguientes productos:
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« Textiles (hilados y tejidos) y confecciones conepaidn de las prendas de vestir (las
prendas de vestir si se benefician),

+ Rony Tafia (aguardiente de cafia),

« Azucar, concentrados liquidos y productos que cgate azucar (ejemplo: almibar,
jarabes) excedidos de la cuota fijada.

« Atdan preparado o preservado por cualquier mediengpaques al vacio (ejemplo: atin
en conservas) con excepcion del atun que se vesadedante.

+ Guantes de trabajo y confecciones de cuero queaganhsido designados el 5 de
agosto de 1983, como articulos elegibles dentro gisiema generalizado de
preferencias, de conformidad con el titulo V deds de Comercio de 1974.

« Textiles y confecciones de vestir que no eranwdscelegibles

+ Ron y tafia clasificados en la subpartida 2208 &iCHT'S;

« Azucares, mieles y productos que contengan azwcer,sujecion a las tasas de
aranceles por cuota excesiva de acuerdo con lasmscule derechos arancelarios
aplicables; o

+ Atunes preparados o preservados de cualquier manemavases herméticos.

+ Entretelas extranjeras

« Prendas de vestir o telas confeccionadas en adiiee

- Calzado que no se contempla como elegible a laafetbctiva del presente titulo
dentro del sistema generalizado de preferencias.

« Petréleo o cualquier producto derivado del misnoatemplados en las partidas 2709 y
2710 del HTS.

+ Relojes y sus componentes (incluyendo estuchesemas y correas de reloj) de
cualquier tipo, incluyendo con fines enunciativosasmno limitativos, relojes
mecanicos, digitales de cuarzo o analogicos dezouar dichos relojes o0 componentes
contienen insumos producidos por paises a los gapliquen las tarifas arancelarias
contempladas en la columna 2 del HTS.

+ Bolsos,

+ Maletas, productos planos

4.16.6 Criterio de Elegibilidad(SANCHEZ)

« Preservar el ordenamiento juridico andino en leEi@nes entre los Paises Miembros
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de la Comunidad Andina,

«+ Tomar en cuenta las sensibilidades comerciales epi@sas por los
otros socios andinos, en las ofertas derdidién comercial y

« Mantener un apropiado intercambio de informaci@oisultas en el desarrollo de las
negociaciones, en un marco de transparencia yesiolatl.

+ Realizar esfuerzos por erradicar el trabajo infanti

« Apoyar la lucha contra el terrorismo y fomentarcpics transparentes, competitivas y
no discriminatorias por parte de los gobiernosodephises.

« Enigual sentido, toda vez estar disfrutando dddesidades comerciales concedidas,
el pais puede perder los beneficios, de incurrircaalquiera de las siguientes
circunstancias:

« Nacionalizacion, expropiacion o imposicion de utds u otras obligaciones,
adquisicién forzosa de la propiedad o toma delrobde una empresa estadounidense.

« Adopcion de una forma de gobierno contraria el fiode economia de mercado que
refrenda el propio Acuerdo Comercial.

« No reconocimiento o no procedencia del principidodena fe frente a cualquier fallo
arbitral a favor de uno o varios ciudadanos estaidenses;

« Reconocimiento de un tratamiento especial de o#iis p bloque desarrollado que
pueda afectar los intereses estadounidenses.

+ Violacion de los derechos de propiedad intelecuphrtir del actuar de una entidad
gubernamental.

« No ser firmante de acuerdos sobre extradicion u#acianos estadounidenses.

+ No adoptar medidas para el reconocimiento de desdelborales.

« No cumplir con los compromisos ante la Organizadifundial del Comercio, asi

como excluirse o limitar su participacion en lagomaciones del ALCA.

4.17 Productos Beneficiados

Los productos que se benefician del cero arancelasoflores, pifia, madera, mango, cafe,

brécoli, atun, entre otros.

En la actualidad los paises de Colombia, Peru,liviBauenta con estos beneficios valor
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cero en las preferencias arancelarias en el mercatieamericano.

4.18 Normas de Origen que requerian los productosajp el ATPDEA

Es indispensable recalcar que aunque el ATPDEAIlisené, los exportadores siguen
cumpliendo estos requisitos para poder ingresapioductos sin ningun contratiempo a
Estados Unidos.

Al aprobar el ATPDEA se establecio que para obti&sepreferencias se debe cumplir con
unos procedimientos aduaneros relacionados comgeinode los productos que son objeto

del trato preferencial.

Si no se establecen requisitos especificos de rorfgemo confecciones y atun), los

productos deben cumplir con las siguientes condés@ara gozar de los beneficios:

. Ser importados directamente al territorio aduadertos Estados Unidos.
. Haber sido producidos totalmente en un pais beagic
. Que el valor de contenido regional sea al meno85% de paises ATPDEA. Es

decir que un producto sera elegible para el traatoipreferencial Gnicamente si la suma
del costo o valor de los materiales producidosrepais ATPDEA mas los costos directos
de las operaciones de procesamiento realizadas pais 0 paises beneficiarios ATPA, es
superior al 35% del valor calculado del articulomi@ado al momento de su entrada a los
Estados Unidos. La ley establece que para el congiio de la regla del 35%, al hablar
de beneficiarios ATPDEA incluye también a PuertedRilslas Virgenes y los paises
beneficiarios del CBI y que cualquier costo o valer materiales o costos directos de
operaciones de procesamiento atribuibles a Islegekés o paises beneficiarios del CBI,
deben incluirse en el producto antes de realizaxpeortacion final a los Estados Unidos
desde un pais beneficiario ATPDEA. Adicionalmengtalelece que n monto que no
exceda el 15% del valor calculado del producto amento de su entrada, puede ser
atribuido al costo o valor de los materiales pradig en el territorio aduanero de los
Estados Unidos (diferentes del Estado Asociadouget® Rico). (unadpymexcol, 2013)
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4.18.1 Calificacion del origen

El certificado de origen es el documento que ataegie un producto de exportacion
cumple los criterios de origen, segun el destirevapser considerado originario de un
territorio y obtener un trato arancelario preferahc

Esto quiere decir que el Certificado de origen re abligatorio para todas las
exportaciones. El Certificado de origen se podilizar solo para los mercados que le dan

una preferencia arancelaria a las mercancias e@ras.

El Certificado de Origen debe ser llenado cuidachesde, pues un error puede significar
su nulidad en el pais de destino, con importantassacuencias para los distintos
operadores que intervienen, tanto de naturalezamimh como administrativa, e incluso

penal.

La calificacion del origen de una mercancia comgimaria del Ecuador, responde a las

siguientes reglas generales:

1. Mercancias totalmente obtenidas que comprendepréakictos de los reinos mineral,
vegetal y animal y aquellos manufacturados totaten@ partir de estos en territorio
ecuatoriano.

2. Elaboracién de productos con insumos de los paigestarios de un acuerdo donde
califican como originaria las mercancias que somufaturadas integramente con
insumos, materias primas, partes y piezas de Isepaignatarios del Acuerdo y no
contienen ningun insumo importado desde otro origen

3. Productos elaborados con insumos no originariesysie que cumplan con:

« Cambio Arancelario.
* Valor de Contenido Regional.

* Porcentaje de Insumos No Originarios Maximos peast

Por ualtimo, el producto originario a exportar, deker directamente remitido desde
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territorio ecuatoriano hacia el pais importadon&egdrante del acuerdo SGP, ATPDEA,
CAN, ALADI, CAN-MERCOSUR, para poder acogerse a peeferencia arancelaria
(expedicion directa). SOlo se permiten operaciateeasbordo o aquellas necesarias para
la buena conservacion de las mercancias; siempoeiapdo se mantengan bajo la

vigilancia de la autoridad aduanera competente.

4.18.2 Declaracion Juramentada de Origen

La obtencion del Certificado de Origen (CO) en kentanilla Unica Ecuatoriana, VUE

tiene como base la Declaracién Juramentada derOfiy#O).

ECUAPASS, a través del modulo de Ventanilla Unasagl Unico sistema habilitado para
elaborar una Declaracion Jurada de Origen (DJQ)ual es el documento necesario para
elaborar Certificados de Origen (CO), de acuerda destino; independientemente si este
altimo es aprobado por el Ministerio de IndustriasProductividad (MIPRO) o por
cualquiera de sus entidades habilitadas.

La Declaracién Juramentada de Origen, (DJO), em@canismo por el cual se certifica
gue la mercancia que los productores, comerciaieady operadores de comercio exterior
que van a exportar, es hecha en el Ecuador y ederiales del pais; un requisito exigible

previo a la certificacion de origen para todasebgsortaciones.

Requisito previo a la certificacion de origen gebea presentar el productor, exportador o
apoderado, en la que se especifique que la meecar®iportarse cumple con la normativa
de origen establecida en los Acuerdos Comercialesisos por Ecuador o en aquellos que

unilateralmente conceden preferencias arancelarasuador.

La DJO la podra firmar también el apoderado quguésn el Poderdante ha autorizado a

suscribir dichas declaraciones.

El comercializador solo podra usar las DJO’s panitiresus propios certificados de
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origen.

Para declarar las DJO de sus productos de expmrtacirequerir los Certificados de
Origen es necesario registrarse en la VUE (vetdarihica, ecuatoriana) bajo el perfil de:

Exportador y dentro de la aplicacion como Apoderado

El exportador es la persona que realiza la exportade manera directa y esta en
capacidad de declarar DJO vy solicitar CertificadesOrigen (CO) previamente debe
registrarse como tal en la VUE, (ventanilla, ungara ello debe haber obtenido el Token,

dispositivo de firma electronica. (.todocomerci@eixtr)

4.18.3 Certificado de Origen (comercioexterior, 2(8)

El Certificado de Origen de la ATPDEA debe usai@me gertificar que un articulo califica
para el trato arancelario preferencial de la ATPDERexportador en el pais beneficiario
de la ATPDEA debe preparar el Certificado de Origeda ATPDEA. Si el exportador no
es el productor del articulo, el exportador puentepletar un Certificado de Origen de la
ATPDEA basandose en:

* La confianza razonable en la declaracion escrifapdeductor de que el articulo
califica para el trato arancelario preferencial; o
e Un Certificado de Origen de ATPDEA para el articdiebidamente completado y

suscrito por el productor y entregado voluntariaieeh exportador.

4.18.3.1 Obtencion del certificado de origen

Cualquier tipo de producto requiere de un Certificale Origen para comprobar su
procedencia en el pais de destino con el objeteedicar el cumplimiento de las normas
internacionales de origen y aplicacion de prefeesnarancelarias otorgadas por el pais de
destino. Este certificado es emitido en el Ministede Industrias y Productividad

(MIPRO) y por las Camaras de Comercio, Industri@#&aduccién, para paises de destino
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en la Asociacién Latinoamericana de Integracion ABL), Comunidad Andina de
Naciones (CAN) y MERCOSUR.

TRAMITE A SEGUIR:

1. Registro en el Sistema de Identificacion Previa &értificacion de Origen en el
sitio web del MIPRO, consignando los datos gensralel exportador y de las
subpartidas que se exportan.

2.  Visita de verificacion en la empresa productorsesirata de la primera exportacion o
si existe perfil de riesgo que puede motivar olmaones de las aduanas de destino.

3. Elaboracion del informe técnico por parte del fonario delegado para la

verificacion, que concluye si la mercancia a exgprtumple o no las reglas de

origen segun el mercado de exportacion.

Comunicacion del resultado al usuario.

El usuario cancela el valor del Certificado de enigusd 10.00).

El usuario llena los datos del Certificado de arige

N o o A

El funcionario habilitado revisa el contenido deftdicado de origen, verifica la
informacion con otros documentos como la factuagd procede a legalizar el
certificado de origen, a través de la firma y selle se encuentra registrado en las
Aduanas de los paises de destino.

4.18.3.1.1 Requisitos (comercioexterior, 2012)

Desde el dia 15 de febrero de 2012 se dio inicivaatite de certificado de Origen en la
Ventanilla Unica Ecuatoriana (VUE). Para la Obténcidel Certificado de Origen

(MIPRO) tenemos los siguientes requisitos:

« Registro del Apoderado (contar con el documentoapederamiento), requiere la
aprobaciéon del MIPRO.

+ Registro de Comercializador (lo realiza el expastamlapoderado).

+ Registro de Declaracion Juramentada de Origen ([@d@pleta, en caso que no haya

sido registrada, enviada y aprobada la DJO simptita en el MIPRO.
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« Solicitud de Certificados de Origen (CO) en la V({dIe los que se requerian al MIPRO
(SGP y ATPDEA), excepto sector floricola). Debetaorcon una DJO por lo menos la

simplificada y aprobada en el MIPRO.

Para realizar las Declaraciones JuramentadasigerQde sus productos de exportacion y
requerir los Certificados de Origen es necesamstarse en la VUE bajo el perfil de:

Exportador y dentro de la aplicacion como Apoderadmecesario contar antes con el
Token que es el dispositivo que contiene la firdegtednica para no incurrir en ninguna

demora del tramite.

4.18.3.2 Vigencia del certificado

Los certificados de origen cuentan con una vigedei@rminada a partir de la fecha de
validacion por la Entidad Competente, para haastieh la preferencia arancelaria:

En el caso del ATPDEA tiene una vigencia de unafartir en que es firmado.

4.18.3.2.1 ¢ Cuando no es aceptado un certificado alegen?

Los certificados de origen no son aceptados cuaexigtan tachaduras, campos
incompletos, que contengan algunas raspaduras;aropos incompletos, correcciones o

gue hayan sido emitidos con anterioridad a la feighemisién de la factura comercial.

4.18.3.3 ldentificacion de las mercancias

La identificacion de las mercancias es la des@ipade cada una de los productos
incluidos en los certificados, que deben coincidion el producto de las mercancias
clasificandolos con la nomenclatura arancelarisaclgerdo a la que sea asignada en la

factura comercial.
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4.18.3.4 Requisitos del importador

El importador debe hacer una declaracion escritalaedo que el articulo califica para el
trato arancelario preferencial de la ATPDEA. Estalaracion debe hacerse al momento de
presentar el resumen de ingreso colocando en elufario CF-7501 el Indicador de
Programa Especial (SPI) "J+" como prefijo al nanwegartida del subtitulo de HTS para

cada articulo para el cual se reclama dicho tratatmi

Los importadores o sus agentes pueden presenfaratgenes de ingreso para mercaderia
elegible para los beneficios ampliados de la ATPO#6A medio de ABI. Para hacerlo, el
indicador "J" de SPI debe anteceder al nimero dalpddTS pertinente.

Cada importador que reclame el trato arancelarefepencial de la ATPDEA debera
conservar en los Estados Unidos todos los regisélasionados con la importacion del

articulo. (ecamara, 2002)

4.19 Tramitacion en Estados Unidos

Para realizar la tramitacion en los Estados Undisemos conocer todos los organismos
que participan en la tramitacion de las mercanetastorianas. Los ciudadanos estamos
sujetos a ciertas normas y obligaciones de cogtd las que estan expresamente indicados
en la ordenanza aduanera, es necesario conoca@osaltgrminos con los que se nombra

entidades estadounidenses.

4.19.1 Organismos y responsabilidades en Estadositios

EPA: Environmental, Protection Agencista organizacién se encarga de registrar todos
los pesticidas permitidos, incluido los limites ti#erancia maximos dirigidos a los
productos procesados de inspeccion, esta funciémsgeccion es responsabilidad de FDA

y para los productos frescos los funcionarios d@.PP
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FDA: Food and Drug Administration. Su tarea es hamaemplir la Ley Federal de
Alimentos y Cosmeéticos, Ley de Salud Publica, Eiqdo de Alimentos, mariscos y

pescados, y la inspeccion de residuos de pestierdpsoductos procesados.

PPQ:Plant Protection and Quarantiné&e encarga de la inspeccion de los productos que

ingresan al pais de Estados Unidos, los funciosastian localizados en los puertos de

ingreso.

USDA: El Departamento de Agricultura de Estadosddsj se encarga de frutas y
vegetales frescos, temas fitosanitarios, normastdndares, carne y pollo. Se encuentra
conformado por APHIS, FSIS, FGIS, AMS vy realizanitapeccién a través de los

funcionarios de PPQ en los puertos de ingreso thl&s Unidos.

APHIS: Animaland Plant Health Inspection Servicgervicio de Inspeccion de Animales

y Plantas.

AMS: Agricultural Marketing Servicese encarga de las normas de calidad y estandares
para frutas y verduras frescas. Estas disposicemesoluntarias y sélo buscan mejorar la

comunicacion y comercializacion entre productor&ssycomerciantes.

4.19.1.1 Registro en la FDA de EE.UU. y EE.UU. Raigito Agent (EE.UU. FDA Ley
Contra el Bioterrorismo)

Registro U.S. FDA es requerido para todas las lagtmes que fabrican, procesan,
empacan o almacenan alimentos, bebidas o suplesnehébéticos que pueden ser
consumidos en los Estados Unidos por los seres rmgna animales. Las empresas
ubicadas fuera de Estados Unidos deben designan agente de EE.UU. para

comunicaciones con U.S. FDA.

Todo alimento ofrecido para importacion en los &ssaUnidos tiene que cumplir con los

mismos requisitos que los productos domésticos @beno cumplir con GMP (21 CFR
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110 y cualquier otro especifico al producto) etigde, registro, et¢rediex.gov.py, 2013)

Requisitos Basicos

* Seguros

* Libre de Contaminacion

* Microbiana

e Quimica

* Suciedad

e Otra

* Manufacturados bajo buenas practicas de manufagugrée apliquen

» Etiquetados apropiadamente

e« Cumplir con reglas y procedimientos administrativegueridos (i.e. aviso previo,

registro, etc.)

Registro de Establecimientos

*  ¢Quién tiene que registrarse?
— Fabricantes o procesadores
— Empacadores
— Operaciones de almacenamiento
e ¢COmMo me registro?
— Pagina Web http://www.access.fda.gov
— Por Correo
—-CD

4.19.1.2 EE.UU. contra el Bioterrorismo FDA Ley d&limentos

Bioterrorismo es el término utilizado para defieirempleo criminal de microorganismos
patdgenos, toxinas o sustancias dafiinas contralkagdn con el propdésito de generar
enfermedad, muerte, panico y terror. Es tambiéodocir en un pais, material biolégico

con agentes Fito patdgenos, enfermedades cuargageriasumos quimicos o cualquier
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otro tipo de material que atente contra la vida gdlud de las personas.

Todo establecimiento Nacional o Extranjero que prod, procese, envase o almacene

alimentos deben estar registrados.

El Registro de las Instalaciones Alimenticias ayada la FDA a determinar de manera
eficaz y oportuna la fuente de un posible broterdfiermedades causadas por alimentos, ya

sea por alguna contaminacién no-intencional o coimacion intencional.

Alimentos incluidos: Suplementos e Ingredientegddieos; Férmulas

Infantiles; Bebidas de todo tipo, incluidas lasoaldlicas; frutas; hortalizas; pescados,
mariscos; productos lacteos; huevos; productos@gsd a ser usado como insumo de otros
alimentos; alimentos enlatados y congelados; ptodude panaderia; alimentos para

animales. El formulario de registro contiene |lggigntes datos.

* Nombre

» Contacto
» Direccion
* Ciudad

* Provincia
* Fax

» Pais

» Teléfono

4.19.1.3 Aviso previo
Notificacion previa es necesaria antes de los aend® alimentos puedan entrar a los

Estados Unidos. Un Numero de Confirmaciéon de laifidation Previa con codigo de
barras emitido por la FDA de EE.UU.

La FDA solicita que se notifique con antelacionealio de cualquier embarque de los
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alimentos sujetos a la Ley contra el Bioterroriscon el fin de poder revisar, evaluar y
juzgar la informacién proporcionada antes de queretlucto llegue a EE.UU., para
determinar si amerita 0 no una inspeccion. Parbzaeda notificacion previa se debe
completar un formulario, el cual debe ser recibydoonfirmado por la FDA no mas de
cinco dias antes de la llegada del embarque y mosnde dos horas antes de la llegada si
es por carretera, cuatro horas si es via aéreaanfé ocho horas si la via es maritima.
Deben acompafiar a la mayoria de los envios de rdlisieeste aviso permite a EEUU
determinar si amerita 0 no unainspeccion, puedeiaese por fax o por un medio seguro

de entrega y deben de llevar los siguientes dstedimo: (registrarcorp)

* Nombre de la compaiiia, su direccion,

» Ciudad,

» Estado,

* Provincia,
» Pais,

» Cddigo postal,
*  Fax,
» Cantidad que se desee exportar,

* Forma de pago.

Importante elegir empresa de transporte.

4.19.1.4 Analisis de Riesgo de Plagas (ARP)

El proceso de Analisis de Riesgo de Plagas (ARPace®l en donde se conjuntan y

analizan todas las evidencias bioldgicas, cieasficy econdmicas disponibles para
determinar si una plaga debera reglamentarsentdasidad de las medidas fitosanitarias
gue han de adoptarse contra ella (FAO, 2007; NIMR2n2007); asi mismo permite

identificar, evaluar y manejar el riesgo de plagesnterés cuarentenario, que conlleva la
movilizacion de productos y subproductos vegetelgee paises o en el interior de alguno
en particular, mediante la identificacion oportaledos riesgos de entrada, establecimiento

y dispersién de plagas y de la aplicacion de medittzsanitarias adecuadas.
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El ARP se inicia como consecuencia de: (senasibargg 2012)

» Laidentificacién de una via que constituya ungrelipotencial de plagas.
» Laidentificacién de una plaga que pueda requesdlidas fitosanitarias.

* El examen o revisién de una politica o prioridadsi@nitaria.

4.19.1.5 Fifra

La Agencia de Proteccion Ambiental de EE.UU. (EB#r, sus siglas en inglés) propuso
dos normas para ayudar a proteger a los estadosesiele la exposicion a la sustancia
quimica dafiina, el formaldehido de conformidad aoa ley federal aprobada con apoyo
unanime en el 2010, Estas normas aseguran querdosiqgoos de madera compuesta
elaborados en EE.UU. o importados a este pais emngoin las normas para emisiones de

formaldehido establecidas por el Congreso.

En los Estados Unidos, la Agencia de Proteccion idntal regula el uso de los pesticidas
bajo la autoridad de la Ley Federal sobre Insetagi y Fungicidas FIFRA y la Ley

Federal para Alimentos, Drogas y Cosméticos. El 7@86los pesticidas aplicados
anualmente se usan en la industria agricola. (yits@ma.gov, 2013)

Las tolerancias (limite maximo permitido) de losqurctos quimicos se pueden identificar

de dos maneras:

» Por producto agricola, para encontrar las toleeande los diferentes agroquimicos.
Mercado de los Estados Unidos.

» Por agroquimico, para encontrar la tolerancia ma@mlos productos agricolas.

4.19.1.6 Ordenes para la comercializacion

Las ordenes de comercializacion son instrumentsfiddos para ayudar a estabilizar las
condiciones de mercado para las frutas y vegetlese comercializan en los EE.UU.; se
solicitan voluntariamente por los agentes de uerdeéhado sector o rubro de una regién
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geografica, quienes se agrupan y deciden tenerngsige federal que vele por el

cumplimiento de los acuerdos.

Generalmente las 6rdenes de comercializacion seedeton el fin de coadyuvar al

mantenimiento de la calidad de los productos gegah al mercado, estandarizar los
tamafios de los empaques y embalajes, regular jel dki productos hacia el mercado,
desarrollar investigaciones de campo y de mercadbcomo para impulsar campafias

publicitarias.

Una vez aprobado su establecimiento, la orden esatamiento obligatorio para todos los
agentes del sector o rubro en cuestién que contieetiasus productos en una regién
definida (por ejemplo, citricos de la Florida). Hor general, estas 6rdenes no estan
vigentes todo el afio, sino solo durante algunosemgse, en la mayoria de los casos,

coinciden con la época de produccion a nivel local.

Las ordenes especifican que cada vez que se impoegalaciones domésticas referentes
al grado, tamano, calidad y madurez de los proguatsimilares, las mismas o similares

deben acatarse para los productos importados.

Actualmente, aplican 6rdenes para naranjas y t@spaguacates, nectarinas, melocotones,
kiwi, albaricoques, cerezas, ciruelas, uvas, acagl{que no sean de la variedad espafiola),

papas, cebollas, melones, avellanas, détiles, pasaates y nueces. (otcasea.gob.do)

4.19.1.7 Requisitos y normas minimos de calidad (amsda.gov, 2011)

El Servicio de Comercializacion Agricolddricultural Marketing Service - ANSdel
USDA impulsa el programa denominado Clasificaciéea Broductos Agricolas vy
Certificacion de la Calidad como un medio paralitacila comercializacion de frutas y

vegetales frescos y procesados en los EE.UU.

Con ese proposito ha definido normas de calidaciatdéis para mas de 158 productos.
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Estas normas describen la calidad requerida pargloucon cada uno de los grados
definidos, con el fin de que la industria cuente oo lenguaje comun a la hora de comprar

y vender esos productos.

La utilizacidn de estas normas no es obligatoria fges productos importados a menos que
se utilice o mencione el grado de calidad defippdoel AMS para su comercializacion o
gue estén establecidas en el marco de un Mark@tider.

Entre los requisitos tenemos:

» Libres de decaimiento, productos marchitos.

» Libres de maduracion excesiva.

» Exentos de decoloracion del racimo o de las hojas.

» Libres de dafios causados por la congelacion.

e Exentos de suciedad, olores, sabores u otros mlatedjenos al producto.

* Exentos de enfermedades, insectos o dafios caysaoestos.

Las normas que aqui se presentan son resumeness dermas originales sobre los

siguientes aspectos:

» Consideraciones generales

» Requisitos minimos de calidad
» Clasificacion

» Calibre

* Presentacion y etiquetado.

4.19.1.8 Registros Fitosanitarios

La aplicacion de medidas sanitarias y fitosanigatienen como objetivo evitar el ingreso
al pais de las plagas y/o enfermedades animaleggtales dependiendo del riesgo que

presentan. EI USDA ha establecido y publicado wtentimiento para evaluar el riesgo
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gue representa la importacion de productos aninyalegetales(.siicex.gob.pe)

4.19.1.9 Registro de Instalaciones

Todas las instalaciones que fabrican/procesan,sanva almacenan alimentos para el
consumo humano o animal en los Estados Unidos réiebvegistrarse ante la FDA. El

registro se realiza por Unica vez, pudiendo actaede en caso sea necesario.

Asimismo, es gratuito y se puede completar llenaidormulario a través del sistema on-
line del FDA que se encuentra en la pagina htypsw.access.fda.gov/oaa/ y para el cual,

debera previamente crearse una cuenta de usuatiohensistema.

Uno de los requisitos més importantes en estetreges el que la instalacion debe
designar a un agente en los EEUU, el cual, delidiresnantener una actividad comercial

en los EEUU como requisito obligatorio. (.siicexbgme)

4.19.1.10 Buenas Précticas de Manufacturas

Las buenas practicas de manufactura es un térmieodgscribe las regulaciones y
procedimientos designados para asegurar que seemganel aspecto sanitario en la
manufactura de alimentoscon el fin mejorar el adntrla vigilancia de los productos que

se comercializan o se exportan a los EE.UU.

4.19.1.11 HACCP (Analisis de Riesgos y Control dauRtos Criticos)

El HACCP es un sistema preventivo de control dedlimentos cuyo objetivo es la
seguridad o inocuidad alimentaria. Es un enfoqueumh@ntado y verificable para la
identificacién de los peligros, las medidas prewasty los puntos criticos de control y
para la puesta en practica de un sistema de mizait@n o vigilancia. Se desarrolla por

linea de productos, partiendo de un estudio pornmeaun de los procesos.
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La Unidn europea lo exige como obligatorio en pmdsi lacteos y USA lo ha introducido
para el sector pesquero (18 diciembre 1997) y car(d5 enero 1998), ademas hay una

propuesta de la FDA para la obligatoriedad del HR@D frutas y jugos. (.cde.org.ar)

4.20 Logistica de las mercancias para ingresar alercado de EE.UU.

La importacion de productos alimenticios en losaiss Unidos esta sujeta a la ampliacion
de requisitos aduaneros y sanitarios que son ed@adr las autoridades estadounidenses.
Para poder exportar productos alimenticios proeesadlvadorefios a los Estados Unidos,
éstos deben cumplir al menos los mismos requisitiesios productos fabricados en ese

pais.

El organismo estadounidense responsable para @nijrchacer que se respeten estos
requisitos es la Administracion de Alimentos y Dasg-ood and Drug Administration
FDA) cuya funcion principal es la de hacer cumfdirLey sobre Alimentos, Drogas y
Cosméticos y otras leyes decretadas por el Congiedos Estados Unidos con el fin de
proteger la salud, la seguridad y los intereses@uo@os del consumidor. Estas leyes se

aplican tanto a los productos nacionales como arlpertados(centrexonline)

4.20.1 Ingreso de las mercancias (santanderrio)

Para ingresar a EE.UU., todas las exportaciongsathictos alimenticios tendran que ser
notificadas anticipadamente a la FDA podran ingrdeaa mercancias el duefio, el
comprador o el agente aduanero autorizado puedsnitdar la entrada de las mercancias a
los Estados Unidos. Entre los datos a notificaurag detalles completos sobre el
producto/mercaderia, el productor/fabricante/exqutot, la empresa de transporte/logistica

y el importador/destinatario final.

Todo exportador que desee incursionar en el meraadwicano debera registrarse ante la
FDA y designar un agente en los Estados Unidossqtée el responsable de garantizar la
calidad de los alimentos. El registro es obligatgrara todas las plantas/fabricas que

elaboran o almacenan alimentos para la venta eemlado norteamericano.
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Las empresas elaboradoras y fabricantes deberariemeanpor dos afios toda la
informacion sobre cada expedicién/exportacion aeeaaitos.

La FDA podra detener el ingreso de todo embarquaatiuctos alimenticios que presente
pruebas ciertas de representar una amenaza graee lgpasalud. Toda mercaderia
alimenticia procedente de un establecimiento ejdran’'no registrado ante la FDA" no

podréa ingresar al mercado americano.

Si hay un problema con el embarque y la FDA loethetien el puerto para su control, los
costos por almacenaje, transporte, inspeccion, rasimacion y otros gastos seran

soportados/ pagados por el duefio del producto gespre el exportador).

4.20.2 Despacho de mercancias

El despacho de mercaderias importadas es un trgu@teequiere dos actuaciones:

* Presentacion de los documentos necesarios panmndeie si las mercaderias pueden
retirarse de la custodia aduanera.

» Presentacion de los documentos que contienendamation para la tasacion de los
derechos de aduana y para la confeccion de ladigistas de importacion. Esta

documentacién difiere segun el producto a importar.

Ambos tramites pueden realizarse electronicamenteanaés de un programa llamado
Automated Broker Interface perteneciente al Sist&@@oaercial Automatizado (ACS).

(alimentoss.gov.ar, 2008)

4.20.3 Documentos de despacho (alimentos, 2008)

Los documentos de despacho tienen que presergatge,concesion de prérroga, dentro
de los cinco dias habiles siguientes a la llegadandcargamento a un puerto de entrada de
los Estados Unidos. El conjunto de estos documesgosonoce como Declaracion de
Despacho y debe presentarse en el lugar indicadel paector del distrito o area.



100

La Declaracion de Despacho incluye los siguientesighentos:
* Manifiesto de Despach&qtry Manifest;formulario aduanero 7533).
» Solicitud y Permiso Especial para Despacho Inmed{@pplication and Special

Permit for Immediate Deliveryormulario aduanero 3461).

Otro formulario de despacho de mercancias exigi@pdirector del distrito.

* Prueba de la capacidad legal de la persona figigddica que presenta la solicitud de
despacho de importacion.

« Factura comercial o una factura pro-forma, cuanolse pueda presentar la factura
comercial.

e Lista de bultos, si procediera.

» Otros documentos necesarios para determinar lasdiiiad de la mercaderia.

* Prueba de haber constituido una fianza para cpbsibles gravamenes, impuestos y
sanciones. Se presenta normalmente en forma deafmsegurada por una compafia

fiadora domiciliada en los Estados Unidos.

4.20.4 Resumen de la documentacion de despacho

Después de la presentacion de la declaracion deacles, el funcionario de aduanas
procedera a la revision de la mercaderia. Esteiaaté la entrada siempre y cuando no se

haya incurrido en alguna infraccion legal o reglataga.

Dentro de los diez dias habiles siguientes a lariazacion de entrada de la mercaderia, se
deberd presentar un resumen de la documentacitesigacho, acompafiado de una
tasacion de los derechos de aduana. El resumepadendntacion de despacho incluye:

(.alimentos.gov.ar, 2008)

* La declaracion de despacho, que se devuelve alriatjus, agente aduanero u otro
agente autorizado después de la entrega de lasdeeias.

e Formulario Entry Summary (formulario aduanero 7501)
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» Otras facturas y documentos necesarios para estales aranceles, utilizarlos con

fines estadisticos o verificar que se han cumpbdos los requisitos de importacion.

4.20.5 Reconocimiento de la Mercancia

Tras la presentacion de la declaracion de despaentes de la entrega de mercaderias, el
director del distrito o del puerto recogera una sinae de la misma para que los
funcionarios de aduanas procedan a examinarla @s gondiciones adecuadas que

aseguren la proteccion de la mercaderia. (alimayuesr, 2008)

La finalidad del reconocimiento es determinar:

» Cuédl es el valor de las mercaderias para finesn@dos y su tratamiento arancelario.

» Silas mercaderias deben ser marcadas con el nal®lpais de origen o si se requiere
alguna sefia o rétulo especial. En este caso, spraeba si se ha llevado a cabo de
forma reglamentaria.

» Si el cargamento contiene articulos prohibidos.

» Sila mercaderia esta correctamente descritafactiara.

» Si hay alguna diferencia, por exceso o por defesmtre la cantidad de mercaderia
importada y la indicada en la factura. Los funcimsde aduanas comprobaran la
cantidad de la mercaderia importada y permitirda teduccion de los derechos
aduaneros en los casos en los que falte mercadesit@bleceran derechos adicionales
en los casos de exceso.

» Si contiene algun tipo de drogas. Puesto que logalmandistas usan cualquier medio
posible para esconder narcoticos, se examinan tlodoslementos del cargamento:

recipientes, pallets, cajas, etc.

4.20.5.1 Facturas

Las facturas deben contener la siguiente infornmacgguerida por la Ley Arancelaria
(TariffAct):
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» El puerto de entrada de la mercancia.

» Sila mercancia esta ya vendida o hay un acuemdoveaderla, la factura ha de indicar
el momento de la venta, el lugar y los nombrescdehprador y vendedor. Si esta
consignada, la fecha y origen del cargamento y rlombres del expedidor y
destinatario.

* Una descripcion detallada de la mercancia, incldgexi nombre por el cual se conoce
cada articulo, el grado o calidad de los mismassynharcas, nimeros y simbolos bajo
los que se venden en el pais de origen. Adematelsran especificar cuales son las
marcas y numeros impresos de los paquetes que ambamercancia. Ministerio de
Economia de El Salvador / IC 20.

4.20.5.2 Las Agencias que regulan importacion dergga en los EEUU

e CBP - Departamento de Aduana y Patrulla de lastéras. 14
* APHIS/USDA - Servicio de Inspeccion de Sanidad AalignVegetal/
» Secretaria de Agricultura de los Estados Unidos.

* FSIS/USDA - Servicio e Inspeccion de InocuidadateAlimentos.

FDA — Administracion de Alimentos y Productos Fao@uticos.

(webquery.ujmd.edu.sv)

4.20.6 Controles y Requisito de Salud, Inocuidadtdigiene en los EEUU

4.20.6.1 Ley Federal para Insecticidas, FungicidgsPesticidas

En virtud de la Ley Federal de Insecticidas, Fudge y Raticidas, la EPA establece
estandares y niveles de tolerancia para el usoedéicplas (incluyendo plaguicidas,
fungicidas y herbicidas) en los productos destisagloconsumo humano o animal. La
tolerancia es la cantidad maxima de pesticida geele utilizar un producto agricola para

gue pueda considerarse como seguro.

Los productores deben utilizar inicamente los agroggos permitidos, y Unicamente de
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acuerdo con las indicaciones establecidas enitpseetds de tales productos.

La FDA y el FSIS son las agencias encargadas dicaeren las aduanas de los estados
Unidos si los productos que se pretenden impottanpten con las normas sobre residuos

de pesticidas. (.unadpymexco)

4.20.6.2 Trazabilidad

La trazabilidad de los productos nunca ha siddrntgoortante como ahora. Originalmente,
los requerimientos de trazabilidad solo se exigidas piezas de seguridad en la industria
del automovil, pero ahora se ha convertido en unligarcion en otros sectores como el de
productos farmacéuticos, de alimentacion, cosngtiequipos médicos, etc. El propdsito
de esta nueva ley es garantizar que todos los giares y exportadores estén identificados
para que sus productos puedan ser rastreados déatdndesde su produccion hasta su

lugar de origen. (visionbms)

4.20.7 Requisitos sanitarios que conciernen a lalgd humana

4.20.7.1 Requisitos exigidos por la FDA

La autoridad legal bajo la cual la FDA tiene lagsthd de inspeccionar y regular los
alimentos importados emana de la seccion 801 BedaralFood, Drug and CosmeticAct
(FEDCA). Las responsabilidades de la FDA en esta materztallan en laubparteE del
capitulo 21 del Codigo de Regulaciones Federal@€KR1.97 Subparte) El principio

seguido por la FDA a la hora de autorizar la imgpodn de alimentos es que éstos deben
ser sustancialmente idénticos a los producidos diicagnente en Estados Unidos, en lo

que se refiere a sus garantias sanitarias.

4.20.7.2 Llegada del producto alimentario a las adunas estadounidenses.

La FDA colabora con el Servicio Aduanero estadoemse (J.S. CustomsServiceh la

tramitacion de las importaciones de productos altaréos (ver 18FR142).
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De esta forma, el importador esta obligado a dacklr Servicio Aduanero la entrada de
productos alimentarios mediante un aviso de entfaddry noticé) asi como a depositar
una garantia €éntrybond, ver 2ICFR197). Esta garantia es obligatoria para todos
aquellos productos que superen los 2.000 dolatigsaémente exigible para los productos
cuyo valor no supera los 2.000 délares pero qudguser contrarios a las exigencias de

la reglamentacion estadounidense.

Esta declaracion puede realizarse en papel escatectronicamente utilizando el sistema
de informacion electrénica del Servicio Aduanefatbmated Commercial Systenue
permite seguir, controlar y examinar cualquier piaid importado en Estados Unidos.

Por su parte, la FDA dispone de su propio sistereairdormacion electrénico
(Operational and Administrative Systemfor Import [gup OASIS) que permite a su vez
conocer las importaciones de productos alimentamoSstados Unidos en lo que se refiere

al tipo de producto, pais de origen y fecha dealiag (webquery.ujmd.edu.sv)

4.20.7.3 Inspeccion del producto alimentario impogdo (mapausa)

La FDA tiene poder discrecional para efectuar insjpmes sanitarias de los productos
importados (ver2CFR2.10 y 2CFR2.19).

En caso de que la FDA renuncie a efectuar dichpeawson, en base al historial de
inspecciones de la compafiia implicada o de la alaza del producto, se expide un
documento que libera la mercancia para su comeegan en Estados Unidos
("MayProceedNoticg. Este es el caso mas corriente, ya que soldtine los productos

alimentarios importados en Estados Unidos son auspeados por la FDA.

La FDA puede igualmente detener la importaciénodeproductos alimentarios que juzgue
oportuno sin realizar un analisis previo (es lo & denomina Detention Without

Physical Examinatidl). (webquery.ujmd.edu.sv)
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4.20.7.4Codex Ali.mentarius

FDA asegura que los procesos estan en marcha pagarallar y articular posiciones
claras delegacion de Estados Unidos para mejorgsromover la proteccion del
consumidor y reflejan las contribuciones de todissihteresados en los asuntos que los
comités pertinentes del Codex. (webquery.ujmd.ejiu.s

4.20.7.5United States Standards

Los estandares se aplican tanto a los productesdsemportados como a los producidos
dentro de los EE.UU. Los productos que se expatéos EE.UU. deben cumplir estos
estandares de calidad, en el caso que el productoumpla con los estandares que
mencionan deberd cumplir otro estandar alternativbe la UNECE.

(webquery.ujmd.edu.sv)

4.20.7.6 Buenas Practicas Agricolas

Las buenas practicas agricolas constituyen el pripaso hacia la inocuidad de los
alimentos. Las buenas practicas agricolas tieosm ®bjetivo la produccién de alimentos
inocuos, libres de toda contaminacion por plagaig microorganismos patégenos. La
FDA junto con el Departamento de Agricultura de Bssados Unidos, USDA, desarrollé
una guia para reducir el riesgo microbiano en $rythortalizas frescas conocida como “"La

Guia Verde". (webquery.ujmd.edu.sv)

4.20.8 Requisitos de Etiquetado

4.20.8.1 Etiquetado Informativo

La etiqueta informativa, por lo general, esta cattacinmediatamente a la derecha de la

etiqueta y esta reservada pdreebquery.ujmd.edu.sv)

* La informacidon sobre nutricién.
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» Ladeclaracion de ingredientes.

» El nombre y direccion del fabricante, la plantaasadora o el distribuidor.

* Nombre y direccién del exportador

* Nombre del producto y de la variedad

» Pais de origen, lugar y distrito de produccion

» Identificacion comercial: unidades, tamafo, premaan, categoria de calidad, etc.

¢ Peso neto.

4.20.8.2 Etiquetado Nutricional

Las informaciones nutricionales deben indicarsefugrtion de la racion. Las normas
exigen que los fabricantes definan las raciones mars productos gérvingsiz8,

recurriendo a cantidades y procedimientos de nedeae(camaracampodegibraltar)

Informacidn obligatoria en etiqueta nutricion@ebquery.ujmd.edu.sv)

» Calorias (totales y procedentes de la materia grasa

» Grasas: grasa total, grasa saturada, acidos graseJAGT)*
» Colesterol

» Hidratos de carbono totales

* Fibra alimentaria

* Azucares

* Proteinas

* Sodio, vitaminas Ay C, calcio y hierro y otros emales o vitaminas
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4.20.9 Requisitos de Empaque y Embalaje

Grafico N° 17
Requisitos de Empaque y Embalaje

Dochar st
e -

Firney Breseset
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D acharachlnm e
ConensSo reto

Fuente: CENTREXONLINE
Elaborado: Betty Lumbi

El empaque de los alimentos debe contener y protegge productos durante su
almacenamiento, comercializacién y distribucionpEiducto debe ser exhibido en buena
condiciones con el fin que motive y de confianzecahprador.

Gréfico N° 18
Almacenamiento del producto

Fuente: AGROEDEN
Elaborado por: Betty Lumbi

Un requisito exigido por el mercado y no por eligaio es el Codificador Universal de
Productos (UPC o cédigo de barras).
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Grafico N° 19
'Empaque del producto

Fuente: AGROEDEN
Elaborado por: Betty Lumbi

EL embalaje se establece regulaciones para laaspaietizadas y unitarizadas:

Gréfico N° 20
Embalaje

TR

Fuente: AGROEDEN
Elaborado por: Betty Lumbi

Palatizacién: Agrupacion de productos en sus respectivos sistetiea empaque y/o

embalaje sobre una estiba.
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Grafico N° 21
Palatizacion del producto

Fuente: AGROEDEN
Elaborado por: Betty Lumbi

Unitarizacién: Consiste en agrupar piezas de carga en unidadesye volumen tales
como pallets o contenedores para facilitar su nsanej

Gréfico N° 22
Unitarizacion y logistica

= ."-'-'.- N ey
Fuente: TRADEMAP
Elaborado por: Betty Lumbi

Para agilizar el despacho, los documentos debandsallados de la siguiente manera:

* Mercancias estan registradas en la factura de marsematica.
* Mostrar la cantidad exacta de articulos contengtiosada caja.

» Poner marcas y nimeros en cada bulto.
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« En la factura comercial, mostrar las mismas maocagmeros que llevan los bultos.

(.comex.org.pe, 2003)

4.21 Ley del Bioterrorismo

Esta Ley entré en vigencia a partir del 12 de ditiee del 2003 y le da disposiciones a la
FDA para que se encargue de su ejecucion. La kEpidterrorismo establece una serie
de disposiciones referidas al suministro de lanetitos, con el propésito de preservar la

seguridad de los EEUU frente al bioterrorismo.

Contempla 4 secciones de regulaciGmmex.org.pe, 2003)

* Registro de instalaciones de alimentos
* Notificacion previa para embarques de alimentoitaglos.
» Deteccion administrativa

* Mantenimiento e inspeccion de Registro de Alimentos
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Grafico N° 23
Flujograma de exportacién
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Fuente: Investigacién de campo
Elaborado: Betty Lumbi
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

v'  El ATPDEA es un esquema de preferencias arancelgtia aporté al crecimiento y
apoyo a la competitividad de muchos productos did n especial del sector de pifia
correspondiente a la partida arancelaria 0804.3W00@I mismo que se elimino el 27
de junio 2013.

v'La no renovacion de la Ley de Preferencias Araniesl@ndinas y Erradicacion de la
Droga (ATPDEA) representa al pais una pérdida dapetitividad en el mercado
estadounidense, tomando en cuenta que el mercadstelos Unidos de América es
el principal destino de las exportaciones ecuatasarepresentando aproximadamente

un 80% del total de exportaciones de productoddeca

v' La partida arancelaria 0804.30.00.00 es una de6 lg@rtidas que no se pueden
beneficiar de otro esquema de preferencias, Ichgyeovocado reduccion de empleo,

divisas y competitividad en el sector productivexyportador.

v" La eliminacién de las preferencias arancelariasAdé?DEA no implica un pérdida
inmediata del mercado de los Estados Unidos, pam encarecimiento en los precios
al importador ya que tiene que cubrir el costoodearanceles de internacion.

v" Desde el primero de agosto 2013, 800 productos zamnpe a pagar impuestos para el
ingreso al mercado de Estados Unidos, los que estén espera de recibir las

compensaciones ofrecidas por el gobierno.

v'El principal socio comercial de Ecuador es Estatlzsdos, lo cual provoca
incertidumbre en el pais por las modificaciones gaehan producido en materia

comercial internacional.
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v' Como resultado de las entrevistas y encuestagadab al sector exportador de pifia
en la zona de Santo Domingo, que corresponde aedgsesas, TERRASOL vy
AGROEDEN se desprende que éstas se han visto @dscten el costo final del
producto, competitividad, ingresos y eliminacion o&ano de obra para poder

compensar el incremento del precio.

v' Conforme a los resultados del analisis realizadasaempresas que contemplan al
CllU A0012.04, se desprende que el sector se etreuem una situacion desfavorable,
arrojando datos negativos como consecuencia desig, anas ahora que se elimino el

ATPDEA y no cuenta con ningun otro mecanismo @tlatque beneficie el sector.

v' El Gobierno ecuatoriano desarroll6 y actualizé relentivo tributario a través del
Certificado de Abono Tributario (CAT) que compemaala no renovacion del
ATPDEA. También a travées del Cdédigo Organico dePtaduccion, Comercio e
Inversiones (COPCI) se incentiva a los sectoreslymtivos con exenciones al
impuesto a la renta y al impuesto al valor agregado
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5.2 Recomendaciones

v" Propiciar la formulacion, por parte del Gobierne, gbliticas comerciales donde se
comprometa al sector exportador a mejorar la pridddad, con la finalidad de no
perder el principal mercado norte americano y agamla calidad del producto
exportable.

v' Fomentar la conciencia colectiva y la voluntad tadidel gobierno, para impulsar la
intensificacion de las corrientes comerciales mecigs con Estados Unidos, mediante
el fortalecimiento de los mecanismos de cooperagi@sistencia técnica de nuestro

principal socio comercial.

v' Sugerir el establecimiento de un programa de apbgector exportador que incluya
medidas para la mejora de la logistica, como elardeifo de un centro de
consolidacion de carga en el nuevo aeropuerto dé,Qeentros de distribucion
internacional e instalaciones de refrigeraciénosmdiferentes puertos ecuatorianos.

v' Potenciar una oferta con mayor valor agregado smrercados donde el producto
ecuatoriano no tiene mayor penetracion, como ess de Asia y Europa, con base

en los acuerdos de comercio ya existentes.

v' Impulsar la productividad y competitividad de lo®ctres productivos,
particularmente de pifia, mediante la reduccion dsetos logisticos, compras,
procesos, servicios y ventas, hasta limites opesable permitan compensar la

disminucién de ingresos

v'Generar iniciativas para crear una infraestrucgueyes que permitan incrementos en
la productividad, con base en la implementaciénndecdientes tecnoldgicos en los
procesos productivos de la pifia. Esta normativaeide garantizar seguridad a los

inversionistas y establecer una verdadera instihatidad.
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v' Apoyar la construcciéon de una plataforma logisénaSanto Domingo, a afectos de
efectuar una verdadera consolidacién de la cargagerto seco, que contribuira de
manera decidida a la inteligencia de mercadossticgide comercio exterior, tramites
de importaciones e inventarios de seguridad, ifieation de clientes meta,

confiabilidad en la entrega, asi como la implemadtade servicios de bodegaje.

v' Formalizar la suscripcién de un acuerdo comercallatgo aliento con Estados
Unidos, a efectos de restablecer y normalizar édaciones comerciales a fin de
establecer procesos de reactivacion productiva,omaversion en la produccion,
préstamos, y un orden fiscal que permita que ktvidades comerciales se

normalicen, a pesar del clima adverso que fomdmtgenen actual.

v" Propender a la suspension de la aplicacion de dosfi€ados de Abono Tributario, a
fin de evitar sanciones por parte de la Organizabandial del Comercio, en razén
de tratarse de ayudas econdmicas prohibidas pAcwrdo sobre Subvenciones y

medidas compensatorias.
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Anexo N° 1.
Zonas de Cultivo de Pina
Cultivo | Parroquia . Zona | Variedad Superficie de
Recinto o Sector la zona
PUERTO |RECINTO SAN 1 220
LIMON |REMO
VIA SANTO
i | oSNTO [ Chonekms | | e, |
RIOBAMBENOS 3 200
DEL CHILIMPE
VIA SANTO
VALLE DOMINGO - 4 600
HERMOSO | QUININDE Km 28
TOTAL 1320

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi

CALLEJON PRODUCTIVO DE PINA:
ZONA 1. San Remo

La zona 1 esté ubicada en el Recinto San Remo Eartaquia Puerto Limon del Canton
Santo Domingo, se cultiva pifia de la variedad M3&.encuentra un solo productor de
220 has que pertenece a una empresa exportadgoaialéTerrasol), en la propiedad
existen lotes en todas las fases del cultivo garartproduccion constante en todo el afio,
ya que se mantiene un cupo de exportacion. Posegm por aspersion para las épocas
secas y utilizan una tecnologia alta ya que eemmaesa grande a nivel provincial.

Con respecto al uso de maquinaria agricola, em@esdo, rastra, romplow, encamadora,
fumigadora y remolques de tractor. Ademas utiligamilla certificada producida por la
misma empresa. El rendimiento promedio de esteehdaies de 110 Tm/ha/afio de los
cuales el 10 al 15% es de 3ra y 4ta categoriagjpara mercado nacional.
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Anexo N° 2
Productores de Pifia de la Zona 1: San Remo
Provincia Cantén Parroquia Ruc / Cl Nofr_nbre de Representanté Teléfono | . Codigo Coord X | Coord Y| Coord 2
inca legal informante
SANTO DOMINGO DE SANTO SANTO DOMINGO DE San Remo Eduardo 218
LOS TSACHILAS DOMINGO LOS COLORADOS 1791753895001 Evans 099166932 4810 675502 | 9950055

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi

ZONA 2. Via Santo Domingo - Chone Km 18

La zona 2 esta ubicada en la via Chone Km 18 @Galteecera Cantonal de Santo Domingo, se cultivagefia variedad MD-2. Se encuentra
dos productores que tienen una area de 300 hasisasos que exportan el producto directamente,dpipdad se encuentra dividida en lotes
en todas las fases del cultivo que permita mantem&mproduccién permanente todo el afio. La Hacipodae riego por aspersion para las

épocas seca. Utilizan una alta tecnologia ya que@gmpresa grande a nivel provincial

Con respecto al uso de maquinaria agricola seatiliado, rastra, romplow, encamadora, fumigadoeanplques de tractor. Ademas utilizan
semilla certificada que es producida por la mismaresa. El rendimiento promedio de esta hacienda 40 Tm/ha/afio de los cuales el 10
al 15% es de 3ra y 4ta categoria que es para noenaaibnal
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Anexo N° 3
Productores de Pifia de la Zona 2: Via Chone Km 18
Provincia Cantén Parroquia Ruc / ClI Slombre Representante Teléfono | . Cadigo Coord X | CoordY| Coord
e finca legal informante

SANTO DOMINGO SANTO SANTO DOMINGO El . .

DE LOS TSACHILAS | DOMINGO | DE LOS COLORADOS 0992147067001 Bosque Mauricio Cohen | 084892077 5815 694249 9973060| 431
SANTO DOMINGO SANTO SANTO DOMINGO Maria Eduardo Milton i

DE LOS TSACHILAS | DOMINGO | DE LOS COLORADOS 1791753895001 Elena Evans 099167231 8005 686344 | 997082 350

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi

ZONA 3. Riobambefios del Chilimpe

La zona 3 esta ubicada en el Recinto RiobambeficShdémpe de la Cabecera Cantonal de Santo Domisgaultiva pifia de la variedad
MD-2. Se encuentra un solo productor de 200 haspguieenece a la empresa exportadora de pifia (6Brrées propiedad se encuentran
dividida en lotes en todas las fases del cultive germite mantener una produccion constante todcelPoseen riego por aspersion para las
épocas seca. Utilizan una alta tecnologia ya que@gmpresa grande a nivel provincial

Con respecto al uso de maquinaria agricola utileado, rastra, romplow, encamadora, fumigadoemplques de tractor. Ademas utilizan
semillas certificadas que es producida por la miesmpresa. El rendimiento promedio de esta hacieadte 120 Tm/ha/afio de los cuales el

10 al 15% es de 3ra y 4ta categoria que es paadtenacional
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Anexo N° 4
Productores de Pifia de la Zona 3: Riobambefios deh@limpe
Provincia Cantén Parroquia Ruc / Cl Slombre Representante Teléfono . Cédigo Coord X Coord Y Coord Z
e finca legal informante
SANTO DOMINGO
SANTO DOMINGO SANTO Eduardo
DE LOS TSACHILAS | DOMINGO co?gléggos 179175389500] Gapaca Milton Evans 097558503 7823 687595 | 9976241 756

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi

ZONA 4. Via Santo Domingo - Quininde Km 28

La zona 4 esta ubicada en la Via Quininde desdemeR?2 al 29 de la Parroquia Valle Hermoso, se \@alpifia de la variedad MD-2. Se
encuentran tres productores grandes con una stipaté 600 has, que exportan el producto directeanknpropiedad se encuentran dividida
en lotes en todas las fases del cultivo que pemmatetener una produccion constante todo el afi@dPasego por aspersion para las épocas
seca. Utilizan una alta tecnologia ya que son esaprgrandes a nivel provincial.

Con respecto al uso de maquinaria agricola seaiiiado, rastra, romplow, encamadora, fumigadoeanplques de tractor. Utilizan semilla
certificada. El rendimiento promedio de esta hataees de 100 Tm/ha/afio de los cuales el 15 al 208& &ra y 4ta categoria que es para
mercado nacional.
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Anexo N° 5
Productores de Pifia de la Zona 4: Via Quininde Km&
Provincia Cantén Parroquia Ruc / Cl Nombre dd Representante Teléfono Caddigo Coord X Coord Y Coord Z
finca legal informante
SANTO SANTO VALLE 1790618196001 San Ana Maria 092176028 4775 687568 | 9990343 279

DOMINGO DE DOMINGO | HERMOSO

L5 s L Francisco Hidalgo Vivar

Dom“ggDE ngNTgo HI\E/QkAI_CI)ESO 1791992822001 | AGROEDEN Pablo 099446625| 4838 690721 | 9988249 322
LOS TSACHILAS C.A I?I;le)?r:jéae:(jeelrza
Salvador

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi
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Anexo N° 6
Solicitud a AGROEDEN

ﬂ UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
g ‘ ‘ ol Campus Santo Domingo
- UTE " Arturo Ruiz Mora

Resolugicn 001 -CONEA-2010-322-0C
ACREOITADA

Santo Domingo, 21 de noviembre de 2013
038-2013~IPAM-IFA-UTE-SD

Seffores

EMPRESAS EL BOSQUE
AGROEDEN

SAN FRANCISCO

Cludad.-

De mi consideracion

A nembre de la Universidad Tecnolégica Equinoccial, Extensién Santo Domingo, le presento
un cordial saludo y el deseo de éxitos en sus labores diarias.

Considerando que la estudiante LUMBI PASTO BETTY MORAYMA, de la Carrera de
Ingenieria en Comercio Exterior Integracion y Aduanas, se encuentran realizando su tesis
acerca de  “IMPACTO ECONOMICO POR LA NO RENOVACION DEL ATPDEA EN LA
PARTIDA 0804,30,00,00 PARA LAS EMPRESAS EXPORTADORAS DE PIRA DE SANTO
DOMINGO DE LOS TSACHILAS, HACIA ESTADOS UNIDOS, 2013", por tal razén se solicita
de la manera méds comedida se digne autorizar a quien corresponda se dé las facilidades
necesarias para que la estudiante pueda obtener informacién para el desarrollo de la
investigacion.

Esperando contar con una favorable aceptacion, anticipe mi sincero agradecimiento.

At @,

L4 ;
Eco! MSc. Radl LundBBngwides
COORDINADOR DE CARRERA
INGENIERIA EN COMERCIO EXTERIOR

e Dirvccion: Via Chone Km €% y Av. Italla Te'éfonos: 3751 $61 /568 /569 /570 L

W e s o= mait symedomingodutecduec

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi
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Anexo N° 7
Encuesta AGROEDEN

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
A il Excelencia, Visidn, Liderazgo
Extensién

Sunto Dosungo

Encuesta a ___ AGROEDEN___Empresa Exportadora

1. LCudl &3 ol valor de exportacion de contenedores en el 20127

2. {Cudl 3 el volumen de exportacidn en el 20127
gco Mmaéms/mf :
3. {Con que frecuencia exporta a EEUU?

Qmméﬂ’“i’ .

4. 2Cudl &3 la estrategia de competitividad que uso su empresa?

Reduccion costos de producdon

Reduccién de personsl

oves__Lamphseecileen’s Ao g.'s{ouas éw}/{é ém/ﬁoéé‘(
//da'//ﬂ/’/ f;a(sz/ it /bp«,f 4 .

5. ¢Afecto s eliminacion del ATPDA 3 su empresa en sus relciones comerciales?

5 A

:nmm_ﬁ»i%ﬂ_ZA/Mé T e T

6. LEn qué porcentaje afecto en la competitividad ks eliminacion del ATPDEA?

\?ﬂzmmmmmmmmm

» ~RGEDEN |



7. LEn qué porcantaje se redujeron los ingresos can |s eliminadidn del ATPDEA de la subpartida
08043000007

%mmmmmmmmxm

8. JEn qué porcentaje se redujo ol factor mano de- obra con la eliminacidn del ATPDEA de la
subpartida 08043000007

J'i}ézmmmmmmmmxm

9. LQué porcentaje del total de sus exportaciones va a EEUU?
xmm%mmmmmmm&s

G RtEDEN

PCTTH ATMISTOATIVA

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Betty Lumbi
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Anexo N° 8
Resolucion 105 del Comité de Comercio Exterior

COMITE DE COMERCIO EXTERIOR

Considerando:

Que, el articulo 284 de la Constitucion de la Répaltestablece los objetivos de la politica
econdmica, entre los que se incluye: “Incentivgsrizduccion nacional, la productividad y
competitividad sistémica, la acumulacion del comiento cientifico y tecnoldgico, la
insercion estratégica en la economia mundial y kdividades productivas

complementarias en la integracion regional”;

Que, el articulo 306 de la Constitucion de la Répaldispone que el Estado “promoveréa
las exportaciones ambientalmente responsablesprafaerencia de aquellas que generen
mayor empleo y valor agregado, y en particular daportaciones de los pequefios y

medianos productores y del sector artesanal”;

Que, el Codigo Orgéanico de la Produccién, Comescioversiones, establece en el literal
“0” del articulo 4, como uno de sus principalesefinel “fomentar y diversificar las
exportaciones” y ordena en su articulo 93 que: Estado fomentara la produccion

orientada a las exportaciones (...)";

Que, mediante Decreto Supremo 3605-B, publicadel é&egistro Oficial No. 883 de 27
de julio de 1979, se expidio la Ley de Abono Travid, que regula la concesion de los

Certificados de Abono Tributario;

Que, mediante Decreto Ejecutivo No. 2114, publicadoel Suplemento del Registro
Oficial No. 498 de 12 de agosto de 1986, fue sutigaria concesion de los Certificados

de Abono Tributario;

Que, mediante Decretos Ejecutivos Nos. 265 y 7dBligados en los Registros Oficiales
Nos. 149 y 443, de 12 de marzo del 2010 y 9 de nuey@011, respectivamente, se
reformo el Decreto Ejecutivo No. 2114, reactivatalooncesion de Certificados de Abono

Tributario;
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Que, mediante Ley Organica de Incentivos para etoBdProductivo, publicada en el
Segundo Suplemento del Registro Oficial N° 56 de H& agosto de 2013%e reformo la
Ley de Abono Tributario, estableciendo que el Céndié Comercio Exterior (COMEX)

actuara como Comité Administrativo de la Ley de @dd ributario;

Que, la Tercera Disposicion Transitoria de la Legdbica de Incentivos para el Sector
Productivo establece que el Comité Administratieolal Ley de Abono Tributario tendra
las mas amplias facultades para fijar la fecha réirpde la cual los exportadores que
cumplan con los requisitos establecidos en esta d¢eeyeneficien de los certificados de

abono tributario;

Que, el reformado articulo 6 de la Ley de Abonobdtuario, establece dentro de la
funciones del Comité Administrativo de la Ley deofdb Tributario, elaborar la némina de

productos que deben beneficiarse con los Certibica® Abono Tributario;

establecer el o los periodos que seran considepaalaga concesiéon del Abono Tributario;
establecer los porcentajes que se aplicaran paomtaesion de los Certificados de Abono
Tributario; vy, fijar el monto maximo anual que pader destinado a la concesion de

Certificados de Abono Tributario, de conformidad &b Presupuesto General del Estado;

Que, mediante Decreto Ejecutivo No. 25 de 12 dmjda 2013, publicado en el (Registro
Oficial No. 19 de 20 de junio de 201B) O. (SP) julio 20 No. 19 de 2018e cre0 el
Ministerio de Comercio Exterior y a través de ssdsicion Reformatoria Tercera se
designo a dicho Ministerio para que presida el Gdhé Comercio Exterior;

Que, mediante Decreto Ejecutivo No. 100 de 2 déiesapre de 2013, publicado en el
Segundo Suplemento del Registro Oficial N° 77 ded 8eptiembre de 2013, se expidio el
Reglamento a la Ley de Abono Tributario, que establdentro de las atribuciones y
competencias del Comité Administrativo de la LeyAd®mno Tributario: “Calificar a los
beneficiarios de certificados de abono tributabefinir los montos méximos anuales del
beneficio por exportador; Definir los mercados dedpctos internacionales de destino de
exportaciones ecuatorianas respecto a los cuateexportadores hayan sufrido una
desmejora en su nivel de acceso, conforme lo picegis el articulo 7 de la Ley de Abono
Tributario; Establecer las subpartidas a diez okgidel Arancel del Ecuador, de los
productos beneficiados conforme el numeral 1 dédwdo 6 de la Ley de Abono Tributario

y los correspondientes periodos de vigencia”;
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Que, la suspension de las preferencias arancelatoagadas por la Ley de Preferencias
Arancelarias Andinas y Erradicacion de la DrogaPBEA, ha ocasionado una desmejora

en el nivel de acceso al mercado norteamericar® gi®duccion ecuatoriana;

Que, es necesario definir los mercados de productiesnacionales de destino de
exportaciones ecuatorianas respecto a los cuateexportadores hayan sufrido una

desmejora en su nivel de acceso.

Que, el Comité de Comercio Exterior, en su caldaomité Administrativo de la Ley de
Abono Tributario, en sesion llevada a cabo el 18ajgiembre de 2013, conoci6 y aprobd
el Informe Técnico que sugiere aprobar la ndémina pdeductos, beneficiarios vy

porcentajes que se aplicaran para la concesioredgi€ados de Abono Tributario;
En ejercicio de la facultad establecida en el @ii6é de la Ley de Abono Tributario,
Resuelve:

Articulo 1.- Aprobar la ndmina de los productosndfeciarios y porcentajes que se
aplicaran para la concesion de los Certificado®Adeno Tributario, por efecto de una
desmejora en el nivel de acceso al mercado de dsstathidos de Ameérica, de

conformidad con el Anexo | de la presente Resotucio

El Comité Ejecutivo del COMEX, podra actualizarasregir la informacion contenida en
los Anexos de la presente Resolucion.

Articulo 2.- Podran acogerse a los beneficios deiog de la Ley de Abono Tributario y la
presente Resolucion, las exportaciones realizauas geriodo comprendido entre el 01 de
agosto del 2013 y el 31 de diciembre de 2014.

Para la concesion de los Certificados de Abonoufaito, se tomara en cuenta la fecha de

presentacion de la Declaraciones Aduaneras Ecaatwi

Articulo 3.-Disponer al Servicio Nacional de Aduatel Ecuador presente un informe
técnico trimestral al Comité Administrativo de layLde Abono Tributario, en el que se
detalle al menos, los Certificados de Abono Tribataoncedidos, incluyendo montos y
sectores beneficiados.



134

Articulo 4.- Solicitar al Ministerio de Finanzas lacorporacion de una asignaciéon
presupuestaria correspondiente al periodo fischB 2@r el monto de USD 9.000.000,00,
y para el afo fiscal 2014, de USD 25.000.000,00a pea concesion de Certificados de

Abono Tributario, conforme la presente Resolucion.

Articulo 5.- Para el caso de empresas que consteh Anexo | de la presente Resolucion
una solicitud directamente al Servicio NacionalAdiiana del Ecuador, para transferir el
beneficio a la empresa titular del proceso de fysiéscision o absorcién, segun

corresponda, siempre que se mantenga en la sulaparéviamente aprobada.

Mediante la presente Resolucion se delega al $eNacional de Aduana del Ecuador las
atribuciones necesarias para aprobar o negar lastigies mencionadas en el parrafo

precedente.

Articulo 6.- Para acceder a los beneficios delfezatio de abono tributario, cada
beneficiario deberd por una sola vez solicitareal/i8io Nacional de Aduana del Ecuador,
en el mismo formulario que se especifica en etadi4 del Reglamento a la Ley de

Abono Tributario.
DISPOSICION GENERAL

PRIMERA.- Disponer al Servicio Nacional de Aduareh Bcuador incorpore lo dispuesto

en esta Resolucidn a su sistema informatico yigaeefsu cumplimiento inmediato.

SEGUNDA.- En un plazo de 72 horas el Servicio Naaiode Aduana del Ecuador
adecuara los sistemas y mecanismos operativos lpamplicacion de la presente

Resolucion.
DISPOSICION TRANSITORIA

UNICA.- Para el caso de las Declaraciones Aduancasitorianas, presentadas antes de
la entrada en vigencia referida en el articulo 2lalepresente Resolucién y cuyas
mercancias fueron nacionalizadas después del gaktoade 2013, podran solicitar al
Comité Ejecutivo del COMEX el reconocimiento de eedteneficio, justificando la

nacionalizacion de la mercancia. EI Comité Ejecuéiprobard o negara las solicitudes. En
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caso de aprobacidon notificara al Servicio Naciodal Aduana del Ecuador para el

reconocimiento del respectivo Certificado de Abdnibutario.

Esta Resolucién fue adoptada por el Comité de CamEixterior (COMEX), en sesién de
10 de septiembre de 2013.

f.) Francisco Rivadeneira, Ministro, Ministerio dg&omercio Exterior, Presidente del
COMEX.

f.) Genaro Baldedn H., Viceministro, Ministerio d@®mercio Exterior, Secretario del

COMEX. (Comercio Exterior).



