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1. PROPUESTA PARA LA IMPLEMENTACION DE TURISMO
COMUNITARIO EN LA COMUNIDAD DE EL CHAUPI, CANTON MEJIA,

PROVINCIA DE PICHINCHA.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Turismo Comunitario en el pais se estd incrementando cada vez mas, tomando mayor
relevancia dentro de las ramas de turismo, razén por la cual las Comunidades se estan
involucrando turisticamente. Se considera que la Parroquia EI Chaupi es un area muy
importante para implementar Turismo Comunitario, ya que el lugar cuenta con
atractivos naturales y culturales, los mismos que no son explotados turisticamente

dentro de la zona.

En base a la necesidad de la poblacidn, la iniciativa personal, como una alternativa de
trabajo y preservacion del patrimonio natural, social y cultural de su gente, se

implementara el Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi.

Con este tipo de iniciativas la Comunidad mejora la oferta turistica, mediante la
inclusion de nuevos productos como el Turismo Comunitario, aprovechando el gran
legado cultural de la Comunidad, se proyecta e investiga alternativas de progreso y la

convivencia armonica con la naturaleza.

3. ANTECEDENTES

La Comunidad de ElI Chaupi tiene una poblacion de 1.641 habitantes, también es
conocida como tierra de los auténticos chagras en la que se encuentran encerradas

historias y leyendas que hasta la actualidad deja recuerdos y anécdotas que contar, se



encuentra ubicada en el Canton Mejia, al Sur-Oeste de la cabecera cantonal y a una hora

y media desde la ciudad de Quito.

El nombre se deriva de la palabra quichua CHAUPI, que significa “Mitad o del Medio”.
El Chaupi fue una gran hacienda que pertenecié a la sefiora Dofia Manuela Carcelén,
conocida como La Marquesa de Solanda y su esposo ElI Mariscal Antonio José de

Sucre.

La actividad economica de la Comunidad se caracteriza por ser eminentemente

ganadera Y agricola, utilizando la mano de obra de sus propios pobladores.

La Comunidad cuenta con manifestaciones culturales como: El grupo de danza cultural

Reina de los Angeles y el ballet folclérico Richary.

Ademas, dentro de las festividades importantes tenemos la fiesta de parroquizacion que
se celebra en el mes de febrero con diferentes actividades; en abril se celebran las
festividades en honor a San Marcos, patrono de los chagras; en mayo la fiesta en honor
a la Santisima Virgen Maria; y en agosto la fiesta en honor a la Santisima Virgen de los

Angeles.

Los personajes importantes de la Comunidad, se destacan por ser los primeros chagras
de la zona, estos son los sefiores: Luis Quintana, Luis Larco, Teodfilo Quintana, José

Mario Rivera, Segundo Yanez, César Salazar, Neptali Salazar y Manuel Chacha.

4. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

El Turismo Comunitario permitira al turista convivir dentro de una colectividad, y
encontrar un contacto directo con los pobladores, para aprender de sus costumbres y

tradiciones, logrando asi una experiencia enriquecedora entre las dos partes.



Por su ubicacion geogréfica, los pobladores son conocidos como los guardianes eternos
de los milenarios Illinizas, sus tierras son prodigas y eminentemente agricolas y

ganaderas.

Debido a las caracteristicas de su suelo, predominan actividades agropecuarias,
especialmente ganaderas, aunque Ultimamente se ha instalado una empresa floricola con

una creciente demanda de empleo, especialmente femenina.

Por esta razon, se demostrard que la propuesta para la implementacion de Turismo
Comunitario en la Comunidad de ElI Chaupi es un proyecto que con lo expuesto
anteriormente se podra hacer mucho en beneficio de la misma, utilizando sus recursos
turisticos y permitiendo que los atractivos se conserven en su estado original para las
futuras generaciones, ademas que el Turismo Comunitario busca tener un equilibrio

entre la naturaleza y el ser humano.

5. DELIMITACION DEL TEMA

La implementacion de Turismo Comunitario, se realizard en la Comunidad de El

Chaupi, ubicada en el Cantdn Mejia, provincia de Pichincha.

En el proceso de investigacion se aplicaran estudios, analisis, etc.; las técnicas a
utilizarse seran la encuesta a los pobladores de la Comunidad, turistas nacionales y
extranjeros, y agencias de viajes, ademas se realizard entrevistas al Presidente de la
Comunidad, Junta Parroquial EI Chaupi, Guia de la Reserva Ecoldgica los llinizas; el
muestreo de los mismos seran aplicados a diferentes sectores, estos son la poblacion y

los turistas principalmente, segmentados con ciertos indicadores de género, edad, etc.

Ademas, se utilizaran fuentes de informacion primaria y secundaria que seran de ayuda
para realizar los estudios de mercado.



6. PLANTEAMIENTO DE OBJETIVOS

6.1 OBJETIVO GENERAL

Proponer la implementacién de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi,
Canton Mejia, como una alternativa importante dentro de sus actividades, para alcanzar

un desarrollo y crecimiento econdémico que beneficie directamente a la poblacion.

6.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Establecer la sustentacion tedrica de Turismo Comunitario para ejercer este tipo de

actividades, manteniendo un turismo honesto y consciente.

» ldentificar los antecedentes historicos, geograficos, naturales y culturales de la

Comunidad de El Chaupi.

» ldentificar los principales recursos turisticos que posee El Chaupi mediante un

inventario de atractivos para definir los gustos y preferencias del turista.

» Analizar la oferta y demanda turistica de El Chaupi mediante un estudio de

mercado para determinar el perfil del consumidor.

» Determinar la ubicacion exacta donde se implementara el proyecto.

» Elaborar una propuesta de plan estratégico para la implementacion de turismo
comunitario mediante estrategias y acciones que contribuyan con el correcto
desenvolvimiento de los habitantes de EI Chaupi, logrando mejorar su estilo de

vida.



» ldentificar los impactos ambientales y proporcionar medidas de mitigacion para

posibles efectos o problemas causados con la implementacién del proyecto.

7. MARCO REFERENCIAL

7.1 MARCO CONCEPTUAL

Atractivos Turisticos: Es todo lugar, objeto o acontecimiento capaz de generar un

desplazamiento turistico.

CITURCE: Centro de Informacion y Comercializacién del Turismo Comunitario del

Ecuador.*
Colectiva: Que pertenece a un grupo de personas o a una colectividad.?

Comunidad: Es un grupo o conjunto de individuos que comparten elementos en
comdun, tales como un idioma, costumbres, valores, tareas, vision del mundo, edad,

ubicacion geografica, estatus social, roles.

Demanda Turistica: Es el conjunto de servicios efectivamente solicitados por el

consumidor.®

FEPTCE: Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador.*

! Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador. (2007). En Glosario de términos de
material turistico. Recuperado de http://www.feptce.org/

?Wikipedia Enciclopedia Libre virtual. (2008). En Glosario de términos de material turistico. Recuperado
de http://es.wikipedia.org/wiki

3 Pérez de las Heras, M. (2004). Manual del Turismo Sostenible, Como conseguir un turismo social
econémico y ambientalmente responsable (21). Madrid: Editorial Mundi Prensa.

* Federacién Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador. (2007). En Glosario de términos de
material turistico. Recuperado de http://www.feptce.org/
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Identidad cultural: Es el sentimiento de identidad de un grupo, o de un individuo, en la

medida en la que es afectado por su pertenencia a tal grupo o cultura.’

NETCOM: Red de comunidades campesinas e indigenas, instituciones de apoyo y

recursos humanos que comparten una concepcion del desarrollo sostenible.

Oferta Turistica: Es el conjunto de atractivos y servicios, puestos a disposicion del

mercado.®
OMT: Organizacion Mundial de Turismo.

Producto turistico: Conjunto de componentes tangibles e intangibles que ofrecen

beneficios, capaces de atraer a grupos determinados de turistas.

Patrimonio Cultural: Es el conjunto de todos los bienes, materiales tangibles e
intangibles, que por su valor propio, deben ser considerados de interés relevante para la

permanencia de la identidad y la cultura de un pueblo.’

Patrimonio Natural: Son los monumentos naturales constituidos por formaciones
fisicas y bioldgicas o por grupos de esas formaciones que tengan un valor universal

excepcional desde el punto de vista estético o cientifico.®

Sustentable: Es la posibilidad de mantener procesos productivos y sociales durante

lapsos generacionales.

> Wikipedia Enciclopedia Libre virtual. (2008). En Glosario de términos de material turistico.
Recuperado de http://es.wikipedia.org/wiki.

® Pérez de las Heras, M. (2004). Manual del Turismo Sostenible, Como conseguir un turismo social
econdémico y ambientalmente responsable (21). Madrid: Editorial Mundi Prensa, Madrid.

" Wikipedia Enciclopedia Libre virtual. (2008). En Glosario de términos de material turistico.
Recuperado de http://es.wikipedia.org/wiki.

® Wikipedia Enciclopedia Libre virtual. (2008). En Glosario de términos de material turistico.
Recuperado de http://es.wikipedia.org/wiki.
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8. METOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Para el desarrollo de la investigacion se ha seleccionado los siguientes métodos que

consisten en:

8.1 TECNICAS

8.1.1 ENCUESTA

Es un método que consiste en obtener informacion de las personas encuestadas,
mediante el uso de cuestionarios disefiados en forma previa para la obtencién de

informacién especifica.

8.1.2 ENTREVISTA

Es una técnica para obtener datos que consiste en un didlogo entre el investigador
y el entrevistado, con el fin de obtener informacion de los interrogantes

planteados sobre el tema propuesto.

8.1.21 ENTREVISTA COLECTIVA

Participa un entrevistador y varios entrevistados, cada uno a su turno,
daran la informacion requerida. Se suele utilizar también cuando participan

varios entrevistadores y entrevistados a la vez.

Vil



8.1.22 ENTREVISTA LIBRE

El entrevistado contestara en forma narrativa su informacion, tratando el
investigador de realizar preguntas. Cuando no se ha establecido de

antemano ninguna forma ordenada para la entrevista.

8.1.2.3 ENTREVISTADIRIGIDA

Es aquella, que se requiere de una planificacion racional para obtener la
informacion que se desea. Cuando el entrevistador tiene preparado de
antemano el cuestionario y el entrevistado que proporciona la informacion

debe sujetarse estrictamente a dicho cuestionario.

8.1.3 OBSERVACIONES

Es un elemento fundamental de todo proceso investigativo; en el cual se apoya el

investigador para obtener informacion y registrarla para su posterior analisis.

8.1.4 CUESTIONARIO

Técnica que se puede aplicar independientemente de las otras para recopilar la
informacién cientifica o0 como una técnica auxiliar combinada con la entrevista y
la encuesta. Se la puede utilizar simultaneamente al universo mas grande y asi

multiplicar la informacion mas rapidamente.

Vil



8.1.5 PREGUNTA ABIERTA

Se la aplica cuando queremos que el investigado pueda responder libremente, sin
limitar sus conocimientos, creatividad, imaginacion, etc. Se debe tomar

precauciones al recibir esta informacion.

Asi se conoce el punto de vista del informante, aunque se pueden establecer

contradicciones en la informacion y desviar del objetivo de nuestra investigacion.



RESUMEN EJECUTIVO

La presente propuesta para la implementacion de Turismo Comunitario tiene por
objetivo proponer programas y proyectos aprovechando los recursos turisticos naturales
y culturales de la zona; involucrando a la poblacion local como los principales actores

de este proyecto.

El Chaupi, Parroquia que se caracteriza por ser netamente agricola y ganadera, donde
sus pobladores son conocidos como los guardianes eternos de los milenarios llinizas,
posee tierras prodigas y la gran habilidad de los Chagras es demostrada en distintas

partes del pais en eventos de rodeo, lazo y doma de toros.

Lugar con mucha riqueza natural y cultural, los mismos que no son explotados
turisticamente, fueron el motivo para realizar la respectiva investigacion y proponer la

implementacién de Turismo Comunitario.

Esta tesis consta de siete capitulos, en los cuales se tiene:

En el Capitulo | se detalla la fundamentacion tedrica concerniente a Turismo
Comunitario para definir sus ventajas y desventajas, sin dejar a un lado a la FEPTCE,

organizacion creada para la legalizacion y regularizacion de proyectos comunitarios.

En el Capitulo Il se encontraran las caracteristicas geogréaficas y socio - econdémicas de
la Parroquia donde se desenvolvera el proyecto, el cual permitira realizar un diagnéstico
del sistema turistico de El Chaupi; ademas de las condiciones para la implementacion de

Turismo Comunitario.

El Capitulo Il comprende un diagndstico turistico de la Comunidad, donde se analizara
detalladamente cada uno de los recursos turisticos, planta hotelera, transporte e

infraestructura turistica con los que cuenta actualmente EI Chaupi, dicha investigacion



aportara para definir las potencialidades y deficiencias turisticas en la implementacién

del proyecto.

El Capitulo IV contempla la investigaciéon de mercados siendo uno de los mas
importantes, ya que con dicho estudio se determinara la oferta y demanda turistica; asi
como también un andlisis profundo de las encuestas aplicadas a los turistas y a los
habitantes de la Comunidad serviran para identificar el perfil del visitante,

requerimientos, gustos y preferencias en la implementacion de Turismo Comunitario.

En el Capitulo V se encuentra el estudio técnico, el cual muestra la ubicacion exacta de
la Comunidad haciendo uso de la macro y micro localizacion; ademas del analisis del
ambito interno y externo de ElI Chaupi (FODA), mediante el cual sera posible identificar

las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.

En el Capitulo VI se desarrollard la propuesta del plan estratégico para la
implementacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi, donde se
estableceran estrategias y propuestas con la finalidad de mejorar la calidad de vida de
los habitantes, ademas de transmitir las costumbres y tradiciones a los turistas; para lo
cual se crearan programas en convivencia con los moradores, programas de capacitacion

a la Comunidad y la respectiva promocién turistica.

En el Capitulo VII se realiza un estudio ambiental para determinar los posibles impactos
positivos y negativos que provocara la implementacion del proyecto y se plantearan las

respectivas medidas de mitigacion para reducir los efectos de dichos impactos.

Finalmente las conclusiones y recomendaciones correspondientes.

Xl



CAPITULOI

FUNDAMENTACION TEORICA SOBRE EL TURISMO COMUNITARIO

1.1 INTRODUCCION

El turismo en el Ecuador ha crecido paulatinamente y se han aplicado nuevas tendencias
para explotarlo de una manera adecuada, teniendo siempre en cuenta la preservacion de

los recursos naturales y culturales que este posee.

El turismo es una actividad en la cual la gente busca salir de su habitual entorno, con el
objetivo de realizar actividades de ocio y entretenimiento, al mismo tiempo buscando

intercambiar costumbres, tradiciones y cultura.

Nuestro pais se esta encaminado por poner en practica el turismo comunitario y
sostenible, puesto que ofrece la posibilidad de mejorar la calidad de vida de los
comuneros, generar oportunidades y una alternativa de ingresos; con el fin de buscar la
manera de trascender con las diferentes culturas que poseen las comunidades a nivel de
nacional. Para lo cual se ha tomado como base tres pilares fundamentales, estos son: El
econdémico, social y ambiental; siendo estas las herramientas claves para brindar a los
turistas la posibilidad de experimentar las labores cotidianas de los habitantes de la
parroquia y visitar los lugares turisticos mas destacados de la zona, sin afectar a los

recursos naturales y culturales que forman parte del atractivo turistico.

La implementacion de turismo comunitario permitird obtener el interés de todos los
participantes en el sector turistico, sobre el cuidado del medio ambiente y las riquezas
naturales y culturales que se encuentra en este lugar, ya que el Ecuador es una opcion

muy interesante en el &mbito de turismo comunitario, porque cuenta con el suficiente



potencial y el interés por desarrollar esta nueva tendencia turistica, mostrandose de esta

manera al mundo como un pais megadiverso y pluricultural.

1.2 TURISMO COMUNITARIO

“Es toda actividad turistica solidaria que se propone y gestiona por las mismas
comunidades permitiendo asi su participacion desde una perspectiva intercultural,
manejo adecuado de los recursos naturales y valoracion del patrimonio cultural, con un

principio de equidad en la distribucién de los beneficios locales”.!
Perspectivas fundamentales para su desarrollo:

> La sensibilidad especial que se debe tener en cuenta con respecto al medioambiente

y las particularidades culturales de la comunidad local.
> La busqueda de sostenibilidad integral (social y natural).

> El control efectivo del negocio turistico por parte de las comunidades.

1.21 PRINCIPIOSY OBJETIVOSDEL TURISMO COMUNITARIO

De acuerdo con lo dispuesto durante la Conferencia Mundial de Turismo Sostenible
realizada en Lanzarote, Espafia del 24 al 29 de abril del 1995, las normas que se aplican

al Turismo Comunitario son:?

! Carrién Solis, D. (2003). Desarrollo Turistico y Turismo Comunitario (25). Programa STEP-OMT
Andes Organizacién Mundial de Turismo. Quito.

2 Conferencia Mundial de Turismo Sostenible. (1995). Carta del Turismo Sostenible. Lanzarote, Islas
Canarias, Espafa.



> Su desarrollo turistico deberd fundamentarse sobre criterios de sostenibilidad, ha de
ser soportable ecoldgicamente a largo plazo, viable econdmicamente y equitativo

desde una perspectiva ética y social para las comunidades.

» La actividad turistica ha de considerar los efectos inducidos sobre el patrimonio
natural y cultural en todos sus elementos, actividades y dinamicas tradicionales de
las comunidades. Reconocerlos seran referentes obligatorios para la formulacion de

estrategias turisticas, especialmente en los paises en vias de desarrollo.

> Se contribuira al desarrollo sostenible respetando la fragilidad de los destinos
turisticos en cuanto a recursos naturales, culturales, biodiversidad y la capacidad de

asimilacion de los impactos y residuos producidos.

> Desarrollarad necesariamente la solidaridad, el respeto mutuo y la participacion de
todos los actores, quienes han de basarse en mecanismos eficaces de cooperacion a

todos los niveles: local, nacional, regional e internacional.

> Los criterios de calidad seran orientados a la preservacion del destino turistico y a
la capacidad de satisfaccién del turista, que deberan ser prioritarios en la

formulacidn de las estrategias y proyectos turisticos.

» El desarrollo turistico debe mejorar la calidad de vida e incidir en el

enriquecimiento sociocultural de la comunidad.

» Impulsard medidas que permitan un reparto mas equitativo de los beneficios y

cargas producidos por el turismo sostenible.

> El fomento de la diversificacion de los productos turisticos debera ser coherente
con los principios del desarrollo sostenible constituyendo asi una garantia de

estabilidad a mediano y largo plazo.



» La comunidad junto con gobiernos, autoridades competentes y con la participacion
de las ONG’s, deberan iniciar acciones orientadas a la planificacion integrada del

turismo como contribucién al desarrollo sostenible.

» La industria turistica (empresas privadas y comunitarias) en colaboracion con los
organismos correspondientes (ONG'’s, etc.) debera disefiar los marcos especificos
de acciones positivas y preventivas que garanticen un desarrollo turistico
sostenible, estableciendo programas que apoyen la ejecucién de dichas practicas,
ademas se realizaran un seguimiento de los logros alcanzados, informando sus

resultados e intercambiando sus experiencias.

» Los gobiernos, la industria turistica (empresas privadas y comunitarias), las
autoridades y las ONG’s responsables del turismo deberan impulsar y participar en
la creacion de redes abiertas de investigacion, difusion, informaciéon y transferencia
de conocimientos en materia de turismo y tecnologias turisticas ambientalmente

sostenibles.

» Con el fin de que el turismo pueda ser una actividad sostenible, es fundamental que
se adopten y pongan en practica codigos de conducta que favorezcan la
sostenibilidad por parte de los principales actores que intervienen en la actividad,
dichos codigos pueden constituir instrumentos eficaces para el desarrollo de

actividades turisticas responsables.

1.3 ECUADORY EL TURISMO SOSTENIBLE

El Turismo sostenible es una nueva tendencia en la industria turistica, y a nivel mundial

ha tomado una mayor conciencia por temas ambientales, generando la exigencia de mas



calidad ambiental en todos los sitos visitados, disminuyendo paulatinamente los

impactos ambientales que los visitantes puedan ocasionar en el ecosistema.

A mediados de la década de los noventa se comienza a organizar diferentes actividades
en pro del turismo sostenible. En 1994 el Consejo de Europa propone una serie de
recomendaciones a nivel internacional, regional, nacional, y local para lograr una
industria turistica mas consciente de los impactos provocados. En el mismo afio se firma
la Carta de las Ciudades Europeas hacia la Sostenibilidad, mostrando asi un interés
mundial y la puesta en marcha de los procesos de la agenda 21, la cual presenta de una
manera mas ordenada las mejoras de la actividad turistica con relacién a la

sostenibilidad.

“Los principios de la agenda 21 son:

> Los viajes y el turismo deberian ayudar a conseguir una vida sana y productiva en

armonia con la naturaleza.

> Los viajes y el turismo deberian contribuir a la conservacion, proteccion y

restauracion de los ecosistemas de la Tierra.

> Los viajes y el turismo deberian basarse en modelos de produccion y consumo

sostenibles.

> Las naciones deberian cooperar en promocionar un sistema econdémico abierto, en
el cual el comercio internacional de servicios turisticos y viajes tenga lugar sobre

una base sostenible.

> Los viajes y el turismo, la paz, el desarrollo y la proteccién medioambiental son

interdependientes.



> La proteccion medioambiental deberia constituir una parte integral del proceso de
desarrollo turistico y las cuestiones relacionadas con el desarrollo turistico deberian
ser tratadas con la participacion de los ciudadanos involucrados, y las decisiones de

planificacion tomadas a nivel local.

» Las naciones deberfan advertirse mutuamente en caso de catastrofe natural

susceptible de afectar a turistas o regiones turisticas.

> Los viajes y el turismo deberian utilizar su capacidad al maximo para crear empleo
para las mujeres y los pobladores locales. El sector de los viajes y el turismo
deberia respetar la legislacion internacional relativa a la proteccion del

medioambiente”.?

El turismo sostenible esta conformado por tres pilares fundamentales, estos son: El

economico, el socio cultural y el ambiental.

El aspecto econdmico es parte de la sostenibilidad, siendo el turismo una fuente
importante de ingresos, para la creacion de fuentes de empleo, creacion de nuevas
empresas, desarrollo econdmico y mejorar la calidad de vida, y divisas tanto extranjeras

como nacionales.

Dentro del aspecto social se encuentran las interrelaciones entre los turistas y la
poblacion local, para intercambiar lenguaje, tradiciones, experiencias, etc., con los

habitantes originarios de la zona.

En cuanto al ambiente turistico, son todas las organizaciones que se dedican al turismo
con énfasis en el cuidado del medio ambiente y la conservacién de los atractivos

naturales y culturales, al proponer ahorro de agua, buena gestion de los residuos,

3 pérez de las Heras, M. (2004). Manual del Turismo Sostenible (36). Madrid: Editorial Mundi Prensa.



existencia de plantas endémicas en lugar de exoéticas, eficiencia energética, reciclaje,

etc.

Nuestro pais es apto para el desarrollo adecuado de un turismo sostenible por la
variedad de topografia, paisajes y ecosistemas peculiares con los que cuenta, ademas de

poseer una historia interesante de las diferentes culturas, tradiciones y festivales étnicos.

El Ecuador ha incorporado en sus politicas de Estado un marco normativo, el cual
impulsa a la utilizacion de la sostenibilidad, la modernizacion del sector, la generacion
de productos turisticos competitivos, asi como una descentralizacion que delega

responsabilidades a las instancias locales y comunitarias.

El turismo sostenible en el Ecuador es una buena opcion, ya que en el primer acuerdo
que se llevo a cabo en el Archipiélago de Galapagos los dias 30 y 31 de Mayo del 2002,
cuyo principal objetivo es buscar el desarrollo de un turismo sostenible a nivel del
Ecuador y del mundo, tomando en cuenta el fendmeno social, cultural y econémico,

para la conservacion de la biodiversidad bioldgica y cultural de los pueblos.

1.4 ECUADOR UNA OPCION PARA EL TURISMO COMUNITARIO

El Turismo Comunitario es una opcion diferente y sobre todo novedosa para ejercer
actividades turisticas, puesto que las comunidades comparten sus hogares con turistas
nacionales y extranjeros, abriendo las puertas para mostrar los atractivos naturales y
culturales que estos poseen desde una perspectiva Unica, permitiendo asi conocer a
fondo las costumbres, tradiciones, conocimientos ancestrales y diario vivir de sus

culturas centenarias desde adentro.



Los pobladores de las comunidades hacen el papel de guias, y los ingresos generados
sirven para invertirlos en proyectos, siendo los Unicos beneficiarios los habitantes del

lugar.

El propodsito del turismo comunitario es que el turista pueda experimentar nuevas
sensaciones, al convivir mediante un contacto directo con las familias que moran en la

comunidad.

Con el impulso de las iniciativas turisticas comunitarias, las comunidades han generado
empleo en un 98.02% frente al escaso porcentaje que se origina afuera. Este indice sirve
para sustentar los beneficios descentralizados que ofrece el turismo comunitario en

nuestro pais.

Las mujeres cumplen un papel importante dentro de lo que abarca el turismo
comunitario, ya que tienen un contacto directo con el turismo y se evidencia la igualdad
con una relacion de 1 a 1 entre hombres y mujeres; ya que de cada 4 empleos que se

generan temporalmente, 3 son ocupados por miembros de la comunidad.

“El turismo no ha sido visto Unicamente por el aporte econémico, sino por la incidencia
en otras actividades fundamentales como:

» Revalorizacion de la cultura;

» Recuperacion de los productos nativos; y,
»4

> Proteccion de los recursos naturales.

La mayoria de lugares hospedan a los visitantes en cabafias o0 en las viviendas de los

mismos nativos.

*Turismo. (s.f.). En Glosario de actividades fundamentales. Recuperado de http://www.visitaecuador.com



141 AMBITOS Y PRINCIPIOS PARA DESARROLLAR TURISMO

COMUNITARIO

Cuadro N° 1: Ambitosy Principiosde Turismo Comunitario

AMBITO PRINCIPIOS

» Porque es una forma de subsistencia para conservar el
Patrimonio cultural.

AMBIENTAL ,
* Porque es un factor importante para conservar nuestra

diversidad de especies.
« Para valorar a la naturaleza, para cuidarla y mantenerla.
* Para evitar que se contamine nuestro patrimonio natural.

* Para cuidar y defender el territorio de las nacionalidades y
pueblos.

» Para aprender a valorar nuestros recursos naturales.

« Para concienciar a la gente de nuestras comunidades sobre el
manejo de nuestros recursos naturales.

* Para reivindicar nuestra identidad cultural.

e Para mantener nuestro idioma, forma de alimentacion,
vestimenta y costumbres ancestrales.

CULTURAL
» Para revalorizar nuestra cultura.

 Para mostrar lo que éramos y ain somos.
» Para vivir en convivencia intercultural.

« Para evitar la pérdida de la cultura.

« Para reafirmar el caracter pluricultural del Ecuador.

 Para promover la practica de los desechos colectivos.
* Para demostrar que no somos subdesarrollados.
SOCIAL q

» Para concienciar a los turistas sobre la importancia de la
defensa de nuestro territorio.

« Para que los visitantes aprendan de nosotros.
« Para beneficiar a nuestras comunidades.

» Para que nuestras futuras generaciones mantengan nuestro
patrimonio.




* Porque es una alternativa que puede apoyar a nuestras
familias.

« Para logar el desarrollo social de la comunidad.

* Para contribuir a mejorar las condiciones de la calidad de
vida (mejores condiciones de salud, union familiar,
educacion a los nifios).

* Para evitar la migracion.

» Para promover la participacion considerando el aspecto de
género y generacional.

e Para promover la integracion de los miembros de la
comunidad.

« Para que haya fuentes de trabajo.

« Para generar ingresos economicos.

ECONOMICO

 Para contribuir a diversificar las actividades economicas y
productivas de la comunidad.

e Para generar una alternativa frente a las actividades
extractivas.

* Para reinvertir los beneficios econdmicos en educacién para
los nifios, en mejorar la salud, tener servicios basicos,
mejorar el nivel de vida.

e Para ser escuchados como grupo no COMO personas
individuales.

POLITICO

* Para lograr el empoderamiento de nuestras nacionalidades y
pueblos.

« Para alcanzar y mantener una identidad frente a la defensa de
nuestro territorio.

Fuente: Guia de Turismo Comunitario del Ecuador, FEPTCE, 2007.
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1.4.2 EJESDEL TURISMO COMUNITARIO®

El turismo comunitario contempla cuatro ejes fundamentales, estos son:

Cuadro N° 2: Ejesfundamentalesdel Turismo Comunitario

FORTALECIMIENTO

ORGANIZATIVO GESTION DEL TERRITORIO

REVITALIZACION CULTURAL ECONOMIA SOLIDARIA

Para trabajar en el tema de turismo comunitario es necesario tener en consideracion
algunas caracteristicas basicas como la participacién e involucramiento responsable y
organizado de los comuneros en todo el proceso, igualmente a la redistribucion o
reinversion de los beneficios econémicos generados, posibilitar un verdadero dialogo
intercultural generando conocimiento mutuo, el respeto al medio ambiente, a la

biodiversidad, al entorno y su contexto, respeto a la identidad y cultura del pueblo.®

1421 FORTALECIMIENTO ORGANIZATIVO
» Consolidar una estructura organizativa fuerte.
» Tomar decisiones consensuadas con vision de grupo.

» Resolver conflictos internos con autonomia e independencia.

® Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador. (2007). Guia de Turismo Comunitario
del Ecuador (5).

 FEPTCE con apoyo del MINTUR. (2007). Guia de Turismo Comunitario del Ecuador (5).
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1.4.2.2 REVITALIZACION CULTURAL

» Revalorar los principios y valores ancestrales que sustentan las relaciones de

convivencia en comunidad y con la pachamama.

» Retomar nuestros simbolos.

» Recuperar la sabiduria y técnicas ancestrales de la arquitectura, medicina,

agricultura.

> Revitalizar las expresiones culturales como la mdsica, la danza, rituales, mitos,

cuentos, leyendas.

» De-colonizar nuestra forma de pensar, de hacer y de ser.

1.4.2.3 GESTION DEL TERRITORIO

» Generar un proceso de restauracion y revitalizacion de los lugares sagrados: Tolas,

pucaras, tambos, caminos, terrazas, pircas.

» Defender el territorio de las actividades extractivas con propuestas alternativas de

manejo consensuado del patrimonio natural y cultural.

» Delimitacion del territorio de las comunidades, pueblos y nacionalidades.

» Garantizar la soberania y seguridad alimentaria de las comunidades.

» Exigir el cumplimiento de los derechos colectivos, de la naturaleza y humanos

consagrados en la constitucion.

» Recuperar y valorizar las técnicas ancestrales de manejo del suelo, cultivos

tradicionales.
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1.4.24 ECONOMIA SOLIDARIA
» Dinamizar e integrar la economia local.

» Fortalecer la economia solidaria en términos de trabajo colectivo y la redistribucion

de los beneficios.
» Desarrollar nuevas iniciativas para incluir el trabajo de los sectores vulnerables.

» Aportar a la economia nacional a través del turismo comunitario.

1.5 VENTAJASY DESVENTAJAS DEL TURISMO COMUNITARIO EN EL

ECUADOR

“El turismo es la actividad méas grande del mundo; representa més del 10% de todo el
empleo y el 11 % del Producto Interno Bruto mundial, y se prevé que el valor total de

los viajes de turismo aumentara a 1.600 millones de délares en 2020”.’

151 VENTAJASDEL TURISMO COMUNITARIO
» Tiene un grande y creciente impacto tanto en pueblos como en la naturaleza.

» Un turismo comunitario responsable ayuda a tomar conciencia y a apoyar a la

conservacion de los recursos naturales y culturales.

» Mediante el turismo comunitario se pueden generar fuentes de empleo para los
habitantes de la comunidad, aparte de generar ingresos locales y mejorar su calidad

de vida.

" Denman, R. (2001). WWF. The Tourism Company. Recuperado de http://www.panda.org
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> Al existir una interrelacion entre turistas con las comunidades, se puede aprender e

intercambiar tradiciones, costumbres, alimentacion, etc.

» Los miembros de la comunidad se capacitan continuamente para ofrecer un mejor

trato al turista y lograr satisfacer sus necesidades.

152 DESVENTAJASDEL TURISMO COMUNITARIO

> EXiste poco porcentaje de ocupacion.

» Una inadecuada préactica de actividades turisticas comunitarias, pueden degradar el

habitat y los paisajes del lugar.

> Se pueden agotar los recursos naturales, generando desperdicios y contaminacion.

> Existen limitadas opciones de crédito y financiamiento.

» La infraestructura es escasa para brindar los servicios adecuados a los turistas.

> Falta de colaboracion de los habitantes de la comunidad, para emprender un

programa de turismo comunitario.

» No hay la suficiente promocién y comercializacion de los lugares que realizan

actividades relacionadas con turismo comunitario.

1.6 ENTIDADESDE TURISMO COMUNITARIO

El turismo comunitario es una de las actividades que se desarrolla con énfasis en todos

los paises del mundo, gracias a las organizaciones involucradas como la OMT.
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1.6.1 FEDERACION PLURINACIONAL DE TURISMO COMUNITARIO DEL

ECUADOR (FEPTCE)

“FEPTCE, es una organizaciéon sin fines de lucro creada para la legalizacion y
regularizacion de la actividad turistica comunitaria ante los organismos del Estado,
fundada en diciembre de 2001, con reconocimiento juridico el 11 de septiembre de
2002, agrupa més de 106 iniciativas de turismo comunitario de los pueblos y
nacionalidades asentadas en las tres regiones continentales del Ecuador. Es una
organizacion de cobertura nacional creada para el fortalecimiento y promocion de las
iniciativas de turismo comunitario de los pueblos y nacionalidades del Ecuador, lo cual
implica apoyo solidario para garantizar un manejo sostenible de los proyectos de
turismo comunitario y propender al mejoramiento en la calidad de prestacion de los
servicios turisticos ofrecidos por sus asociados, todo esto en funcion de mejorar la

calidad de vida de las poblaciones locales.”®

1.6.1.1 OBJETIVO GENERAL DE LA FEPTCE

Promover y fortalecer las iniciativas de turismo comunitario para mejorar la calidad de
vida de las comunidades de nuestras nacionalidades y pueblos desde una perspectiva
integral sustentable y sostenible con identidad, representandolas a nivel nacional e

internacional.

® Ochoa, W. (2008). Manual para la legalizacién de Centros Turisticos Comunitarios (7). Cuenca:

Editorial Foro.
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1.6.1.2 MISION DE LA FEPTCE

Promover y fortalecer las iniciativas de turismo comunitario en el Ecuador, como una
alternativa ambiental, social, cultural y econémica para la diversificacion de fuentes de
ingreso y generacion complementaria de empleo, respetando su racionalidad y
favoreciendo su posicionamiento e identidad propia en el sector turistico nacional,

mediante mecanismos transparentes de gestion técnica y financiera.

1.6.1.3 VISION ESTRATEGICA

En los proximos 15 afios el turismo comunitario sera una actividad sustentable, que
generara beneficios econémicos para las comunidades involucradas, contribuyendo a la

conservacion de su patrimonio natural y fortaleciendo su diversidad étnica y cultural.

Para tener una facilidad en la difusion, informacion y reservacion de dichos circuitos, la
FEPTCE ofrece el Centro de Informacion y Comercializacion del Turismo Comunitario
del Ecuador (CITURCE), la misma que cuenta con oficinas en Quito, Otavalo,

Riobamba, Cuenca y Tena.

“El CITURCE, cuenta con variado material turistico como por ejemplo: promotores
turisticos, material publicitario, mapas de localizacion, y una base de datos de la oferta
turistica comunitaria del Ecuador que es parte de la FEPTCE, también realiza

recomendaciones en funcién de los gustos y necesidades de los turistas.”®

La FEPTCE ofrece programas comunitarios a lo largo del pais, divididos en tres

circuitos que son:

CITURCE. (s.f.). En Glosario de material turistico. Recuperado de http://www.turismocomunitario.ec
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» Circuito Andes. Norte (Imbabura y Pichincha) Centro (Bolivar, Tungurahua,

Chimborazo y Cotopaxi) Sur (Loja y Azuay)
» Circuito Costa: (Esmeraldas, Manabi y Guayas)
» Circuito Amazonia: Centro — Norte (Napo y Pastaza)

Los programas antes mencionados ofrecen alojamiento, alimentacion, guias y
actividades culturales para que exista una interrelacion entre los turistas y las

comunidades.

1.6.2 OMT (ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO)

“Las actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares
distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un

afio, con fines de ocio, por negociosy otros motivos”.'°

La OMT con el propésito de luchar contra la pobreza y promover acciones sostenibles
en los paises de América del Sur, la Organizacion Mundial de Turismo (OMT), en
colaboracion con Agencia del Sistema de las Naciones Unidas, estd desarrollando un
programa que pretende impulsar el turismo como “una importante fuerza econémica”.
Resulta necesario realizar acciones y programas especificos y complementarios para que
sus beneficios sean equitativos y mejoren las oportunidades para los mas
desfavorecidos, sefialé la representante de la OMT y encargada de disefiar el programa,

Doris Solis.

Uno de los paises en los que esta trabajando la OMT es Ecuador, donde se esta

buscando el fortalecimiento de las microempresas turisticas con el proposito de reforzar

19 pgrez, M. (2004). Manual de Turismo Sostenible (20). Editorial Mundi-Prensa.
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el turismo local. Estas empresas favoreceran el acceso de micro créditos, el empleo y la
capacitacion, principalmente para mujeres y jovenes de Ecuador y Galapagos. Este
programa preve el desarrollo de 100 PYMES (Pequefias y Medianas Empresas), asi
como el fortalecimiento del turismo comunitario a través de la FEPTCE, organizacion

gue retine a mas de 6.000 familias beneficiarias directas.

1.6.3 NETCOM

Es una red de comunidades campesinas e indigenas, instituciones de apoyo y recursos
humanos que comparten una concepcion del desarrollo sostenible. Propician la
autogestion del turismo, de modo que las comunidades asuman el protagonismo que les
corresponde en su planificacion, operacion, supervision y desarrollo. El turismo puede
contribuir a concretar algunas de las aspiraciones comunitarias en la medida en que se
haga de €l una actividad econdmicamente viable, socialmente solidaria, culturalmente

enriquecedora y ambientalmente responsable.

1.7 MARCO LEGAL

Las entidades comprometidas con la realizacion de convenios y proyectos para el

desarrollo turistico, esta basado en el marco legal que se detalla a continuacion:

18



1.7.1 ACUERDO MINISTERIO DE TURISMO Y FEPTCE"

Con el objetivo de fortalecer e impulsar el desarrollo organizativo y el marco legal para
el Turismo Comunitario del Ecuador, Alfonso Aguilar, Ministro de Turismo (e), y Galo
Villamil, presidente de la FEPTCE (Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario
del Ecuador), suscribieron un convenio de co-financiamiento, que se ejecutd en el mes

de marzo del 2009.

Durante la ceremonia se recordd que con fecha 7 de octubre de 2009, el Ministerio de
Turismo y la FEPTCE suscribieron un compromiso que patrocinaba la ejecucion del
proyecto que permitiria la consolidacion institucional, el desarrollo organizativo y del
marco legal para el Turismo comunitario del Ecuador, y sobre esta base las dos
instituciones trabajaran conjuntamente y desarrollaran acciones dirigidas al

cumplimiento de las metas propuestas.

Entre las principales acciones se destacan las relacionadas con el desarrollo de
proyectos inmersos en el PLANDETUR 2020, la actualizaciéon y sistematizacion de
informacidn, la capacitacion del equipo técnico, la retroalimentacion y correccion de
proyectos, el desarrollo de un manual de operaciones y coordinacion para la difusion y

promocion con equipo del Ministerio de Turismo.

En cuanto a lo estipulado en la Constitucion Politica del Estado, tenemos:

1 Acuerdo Ministerio de Turismo y FEPTCE. (s.f.). Desarrollo Organizativo y Marco Legal para el
Turismo Comunitario en el Ecuador. Recuperado de http://www.ministeriodeturismo.gob.ec
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1.7.2 CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO"?

En ejercicio de las atribuciones constantes en el numeral 6 del articulo 179 de la
Constitucion Politica de la Republica del Ecuador y el articulo 17 del Estatuto del

Régimen Juridico y Administrativo de la Funcion Ejecutiva,

ACUERDA:

Expedir el siguiente REGLAMENTO PARA EL REGISTRO DE CENTROS

TURISTICOSCOMUNITARIOS.

Art. 1. Se entiende por actividad turistica comunitaria el ejercicio directo de uno 0 mas
de los servicios de alojamiento, alimentos y bebidas, transportacion turistica, operacion,
intermediacidn, agenciamiento, organizacion de eventos, congresos y convenciones, en
los términos sefialados en el articulo 5 de la Ley de Turismo, por parte de las

comunidades legalmente organizadas y capacitadas.

Art. 2. Para realizar el registro unico de todos los centros turisticos comunitarios, las
comunidades deberan estar constituidas como personas juridicas debidamente aprobadas
por la autoridad competente. El registro como Centro Turistico Comunitario se lo hara
en las Gerencias Regionales o Direcciones Provinciales del Ministerio de Turismo del

pais, debiendo para dicho registro adjuntar los siguientes requisitos:

a) Solicitud de registro dirigida a la autoridad del Ministerio de Turismo, en donde se

consignaran las actividades que realizara el Centro Turistico Comunitario.

b) Acreditacion de la constitucion de la organizacion en cualquier forma de
integracion o sociedad amparada en la ley, con excepcion de las organizaciones

determinadas en el Articulo 7 de la Ley de Turismo.

2 Constitucion de la Republica del Ecuador, Titulo Ill: Régimen del buen vivir, de los Derechos,
Garantias y Deberes.
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c) Constancia 0 nombramiento que acredite la representacion legal del peticionante de

registro a nombre del centro turistico comunitario.

d) Acta de la que conste que el centro turistico comunitario ha decidido registrarse y
en la cual debe estipularse la delegacion a la persona que les representa para

realizar el registro con la firma de los miembros.

€) Documentos que demuestren que los responsables de los servicios a prestarse por la

comunidad hayan recibido capacitacion y/o formacion profesional sobre turismo.
f) Pago del valor de registro estipulado por el Ministerio de Turismo.

g) Copia certificada del Registro Unico de Contribuyentes, en la que conste como

objeto de la persona juridica, la prestacion de servicios turisticos comunitarios.

h) Informe técnico que justifique la calidad de comunitario del Centro expedido por la
Secretaria de Pueblos, Movimientos Sociales y Participacion Ciudadana, o por la

Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador, FEPTCE.

i) Determinacion de los servicios turisticos que brindaran, y la zona geografica en la

que se circunscribe el servicio de turismo comunitario.

Art. 3. Recibida la solicitud la oficina correspondiente del Ministerio de Turismo
dispondra fecha y hora para una Inspeccion a la comunidad a efectos de verificar los
datos consignados. En la referida inspeccion de procedera a llenar la Hoja de Planta
Turistica. Con tal informacion se procedera a ingresar los datos de la comunidad,
creando para el efecto un niamero de registro, nimero de folio en el que se ingresa y se
apertura el expediente. Una vez concluido este trdmite se procedera a emitir el

certificado de registro.
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Art. 4. La Licencia Anual de funcionamiento serd expedida por la Municipalidad de la
Jurisdiccion territorial donde se encuentre el centro turistico comunitario de ser
descentralizado, caso contrario se la expedira en la Dependencia del Ministerio de
Turismo mas cercana, adjuntado la constancia de pago de la licencia y el certificado de

registro.

Art. 5. Las actividades turisticas comunitarias realizadas por las comunidades
registradas, deberan promover y contener particularmente en su oferta turistica, los
recursos naturales, la preservacion de la identidad cultural y la seguridad de las

comunidades.

Art. 6. EI Ministerio de Turismo al amparo del Convenio 169 de la OIT ratificado por el
Ecuador, cuidard del normal funcionamiento de los centros turisticos comunitarios, y
precautelara cualquier abuso que pueda generarse por parte de los representantes de los
centros turisticos comunitarios, para lo cual se aceptara la denuncia publica o veeduria

ciudadana por las cuales el Ministerio de Turismo actuara de oficio.

Art. 7. Deroganse los Acuerdos Ministeriales 20030075 de 5 de agosto de 2003,

2006014 de 28 de marzo de 2006, y 2006004 de 14 de junio de 2006.

DISPOSICION GENERAL .- Sin perjuicio de este Reglamento para registro, el
Ministerio de Turismo con apoyo de entidades especializadas en la materia procedera a

elaborar las Normas Técnicas necesarias para esta actividad.

Comuniquese y publiquese.- Dado en la ciudad de San Francisco de Quito, Distrito
Metropolitano, el 20 de Diciembre de 2007. Carlos Proafio Romero, Ministro de

Turismo (e).
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DE LOSDERECHOS, GARANTIAS Y DEBERES

De los derechos del régimen del buen vivir, los articulos que se detallan a continuacion
corresponden al Titulo Il de los Derechos, Garantias y Deberes; ya que son

indispensables para conocer los derechos de las comunidades.

Losarticulos 16 y 17 son principios generales.

Art. 16.- El mas alto deber del Estado consiste en respetar y hacer respetar los derechos

humanos que garantiza esta Constitucion.

Art. 17.- El Estado garantizard a todos sus habitantes, sin discriminacion alguna, el libre
y eficaz ejercicio y el goce de los derechos humanos establecidos en esta Constitucién y
en las declaraciones, pactos, convenios y mas instrumentos internacionales vigentes.
Adoptara, mediante planes y programas permanentes y periddicos, medidas para el

efectivo goce de estos derechos.

Del Capitulo 5, DE LOSDERECHOS COLECTIVOS:

DE LOSPUEBLOSINDIGENAS Y NEGROS O AFROECUATORIANOS

Art. 84.- El Estado reconocera y garantizara a los pueblos indigenas, de conformidad
con esta Constitucion y la ley, el respeto al orden pablico y a los derechos humanos, los

siguientes derechos colectivos:

1. Mantener, desarrollar y fortalecer su identidad y tradiciones en lo espiritual,

cultural, linguistico, social, politico y econémico.
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Conservar la propiedad imprescriptible de las tierras comunitarias, que seran
inalienables, inembargables e indivisibles, salvo la facultad del Estado para declarar

su utilidad publica. Estas tierras estaran exentas del pago del impuesto predial.

Mantener la posesion ancestral de las tierras comunitarias y a obtener su

adjudicacion gratuita, conforme a la ley.

Participar en el uso, usufructo, administracién y conservacion de los recursos

naturales renovables que se hallen en sus tierras.

Ser consultados sobre planes y programas de prospeccion y explotacion de recursos
no renovables que se hallen en sus tierras y que puedan afectarlos ambiental o
culturalmente; participar en los beneficios que esos proyectos reporten, en cuanto
sea posible y recibir indemnizaciones por los perjuicios socio-ambientales que les

causen.

Conservar y promover sus practicas de manejo de la biodiversidad y de su entorno

natural.

Conservar y desarrollar sus formas tradicionales de convivencia y organizacion

social, de generacion y ejercicio de la autoridad.

A no ser desplazados, como pueblos, de sus tierras.

A la propiedad intelectual colectiva de sus conocimientos ancestrales; a su

valoracion, uso y desarrollo conforme a la ley.

10. Mantener, desarrollar y administrar su patrimonio cultural e historico.

11. Acceder a una educacién de calidad. Contar con el sistema de educacion

intercultural bilinge.
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12.

13.

14.

15.

A sus sistemas, conocimientos y practicas de medicina tradicional, incluido el
derecho a la proteccion de los lugares rituales y sagrados, plantas, animales,

minerales y ecosistemas de interés vital desde el punto de vista de aquella.

Formular prioridades en planes y proyectos para el desarrollo y mejoramiento de
sus condiciones econdmicas y sociales; y a un adecuado financiamiento del

Estado.

Participar, mediante representantes, en los organismos oficiales que determine la

ley.

Usar simbolos y emblemas que los identifiquen.

Del articulo 86, Del Medio Ambiente para que las comunidades se relacione y acentlen

en el mismo:

Art. 86.- El Estado protegera el derecho de la poblacion a vivir en un medio ambiente

sano y ecoldgicamente equilibrado, que garantice un desarrollo sustentable. Velara para

gue este derecho no sea afectado y garantizara la preservacion de la naturaleza.

También se incluira al PLANDETUR 2020, por tratarse de un plan turistico proyectado

a futuro, para conseguir el bienestar de las comunidades localizadas en nuestro pais.
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1.8 PLANDETUR 2020

Ecuador ha emprendido un proceso ampliamente participativo que involucra a los
actores directamente relacionados con el turismo de los sectores privado, comunitario y
publico, para juntos y de manera estratégica lograr que el turismo sostenible sea un eje
dinamizador del desarrollo del pais y un ejemplo en la gestion del desarrollo turistico

equilibrado, con equidad, eficacia y eco-eficiencia.

1.8.1 ALCANCE DEL PLANDETUR 2020

El PLANDETUR 2020 es un plan de desarrollo del turismo con una vision de largo
plazo hacia el afio 2020, con una gestion que apunta a convertirse en una herramienta
efectiva para la inclusién y equidad social para reducir el nivel de pobreza,
contribuyendo al logro de los objetivos de desarrollo del milenio. El elemento
transversal es la sostenibilidad y la gestion descentralizada que se apoya en los &mbitos
estratégicos, tales como: EIl fortalecimiento de la gobernanza y gobernabilidad; la
cooperacion publica, privada y comunitaria; la competitividad; las cadenas de valor y

las modalidades turisticas.

1.8.2 FUNDAMENTOSDEL PLANDETUR 2020

El PLANDETUR 2020 propone un modelo de desarrollo del turismo sostenible basado
en sus territorios y productos turisticos que permitan satisfacer las necesidades

cambiantes de los segmentos de turistas actuales y potenciales aprovechando sus

BPLANDETUR  2020. (2007). Plan de Desarrollo del  Turismo. Recuperado de
http://somosdemocracia.org/plandetur/2007/04/18/plan-estrategico-de-desarrollo-para-el-turismo-
sostenible-del-ecuador-al-ano-2020/
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ventajas comparativas y elementos de unicidad. Uno de estos elementos es el liderazgo
del Ecuador en el turismo gestionado por sus comunidades que ofrecen experiencias

memorables a través la convivencia e intercambio con culturas ancestrales.

1.8.3 OBJETIVOSDEL PLANDETUR 2020

1. Generar un proceso orientador que coordine los esfuerzos publicos, privados y
comunitarios para el desarrollo del turismo sostenible, basado en sus territorios y
bajo los principios de alivio a la pobreza, equidad, sostenibilidad, competitividad y

gestién descentralizada.

2. Crear las condiciones para que el turismo sostenible sea un eje dinamizador de la
economia ecuatoriana que busca mejorar la calidad de vida de su poblacion y la
satisfaccion de la demanda turistica actual, aprovechando sus ventajas comparativas

y elementos de unicidad del pais.

3. Insertar al turismo sostenible en la politica de Estado y en la planificacion nacional
para potenciar el desarrollo integral y la racionalizacion de la inversion publica y

privada.

19 CONCLUSIONES

> EI turismo a nivel mundial, ha tenido una gran tendencia por realizar actividades
turisticas comunitarias, ademas de incentivar a la proteccion del medio ambiente y

su riqueza cultural.

> Para el desarrollo del Turismo Comunitario se debe aplicar tres factores

fundamentales, estos son: El factor social, econémico y ambiental.
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> EIl objetivo del turismo comunitario es relacionar a la comunidad con los turistas
nacionales y extranjeros, desde una perspectiva intercultural, garantizando la

preservacion y el manejo de los recursos naturales y culturales.

» La FEPTCE es el organismo que rige la legalizacion de los centros comunitarios,
para lo cual ofrece tres tipos de circuitos comunitarios localizados en los Andes,

Costa y Amazonia.

» El CITURCE es la entidad encargada de comercializar e informar a los turistas

sobre las alternativas de Turismo Comunitario en el Ecuador.

> Los servicios que se ofrecen dentro de las actividades de turismo comunitario,
generan una alternativa econdmica adicional, donde los beneficiados son

directamente los habitantes de la comunidad.

» Las costumbres, tradiciones y culturas propias de un lugar, constituyen el principal

atractivo turistico para ser transmitidas de las comunidades a los visitantes.
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CAPITULO I

CARACTERISTICAS GEOGRAFICASY SOCIO —ECONOMICASDE LA

PARROQUIA EL CHAUPI

2.1 ANTECEDENTESHISTORICOS

Los documentos histéricos sefialan que en la época de la guerra de la Independencia, los
terrenos que actualmente corresponden a la Parroquia EI Chaupi, eran parte de la gran
hacienda “Chisinche” que fue de propiedad de los esposos Mariscal Antonio José de
Sucre y la sefiora Dofia Mariana Carcelén y Larrea conocida también como La
Marquesa de Solanda, quien a la muerte de su esposo, contrajo segundas nupcias con el
General Isidoro Barriga, quienes que con el paso de los afios deciden vender, pasando
esta propiedad a manos de los esposos italianos José Domingo Bruzzone y Maria

Dolores Cancela.

Durante los afios 1930 y 1940 esta hacienda fue fraccionada, ya que se encontraba
dentro de la Parroquia Aloasi, Yy sus nuevos duefios por herencia Pedro Bruzzone
Cancela y su esposa Enma Solorzano, le dieron diversos nombres como Santa Elena,
Mariscal, La Bolivia, Umbria, Chiguactili, Santa Inés, el Prado, Unambiro, Rancho

Grande, entre otros.

En la época de la conquista espafiola, este lugar marcd lugares y personajes que
trascenderan la historia, como el asesinato del inca Atahualpa a pesar del fabuloso
rescate que su pueblo reunio para salvarle y la posterior defensa mitica de los territorios

y riquezas del reino por parte del general Rumifiahui.
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Las montafias Corazon y de la Reserva Ecolégica los Ilinizas, fueron testigos del dltimo
capitulo de este pasado, donde los espafioles finalmente encontraron e hicieron
prisionero a Rumifiahui quien luego de haber escondido el oro de su pueblo jamas se

revel6 el secreto de su destino.

Después, en tal situacion los pobladores de aquella época permanecieron en el sector

por generaciones, hasta la actualidad para formar la parroquia del Chaupi.**

2.2 UBICACION GEOGRAFICA

Grafico N° 1: Mapa dela Parroquia El Chaupi

PARROQU 1A
PARROQUIA ALOAG
MANUEL CORNEO ASTORGA |

PARH[I]lfA
ALOAS

COTOPAXI

Fuente: Mapas de parroquias Canton Mejia.

¥ Asociacion de Municipalidades del Ecuador. (2003). Plan de Desarrollo Estratégico del Cantén Mejia
2015.
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La parroquia El Chaupi esta situada al sur occidente del Canton Mejia, perteneciente a
la Provincia de Pichincha. Debido a su ubicacion geogréafica, sus pobladores son
conocidos como los guardianes eternos de los milenarios Ilinizas, sus tierras son

prodigas y eminentemente agricolas y ganaderas. ™

2.3 LIMITESY SUPERFICIE®
De acuerdo al decreto ejecutivo No. 265, los linderos de la parroquia son:

NORTE: La quebrada conocida con el nombre de Magnas de occidente a Oriente,
partiendo desde el Cerro Corazon en los paramos de las haciendas Santa Elena y

Umbria hasta la linea del ferrocarril del sur.

SUR: El lindero entre la provincia de Pichincha y la parroquia de Pastocalle de la

provincia de Cotopaxi.

ESTE: La linea del ferrocarril del sur, partiendo desde la quebrada de Magnas, hasta los

linderos de la provincia de Cotopaxi.

OESTE: Las montafias occidentales que lindan con el canton Santo Domingo de los

Colorados.

La parroquia El Chaupi esta divida en 10 barrios estos son: El barrio San Manuel,
Pucard, Llano Largo, Centro, Unachi, ElI Tanque, Champamba, Tunduluquin, Llulluchis

y Capulisuco.

5 Asociacion de Municipalidades del Ecuador. (2003). Plan de Desarrollo Estratégico del Cantén Mejia
2015.

16 Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002-2012). Plan de Desarrollo Participativo Parroquia El

Chaupi. Cantén Mejia.
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Esta parroquia cuenta con una superficie de 145,40 kilébmetros cuadrados.

Su ubicacién en la sierra central permite visitar muchos atractivos como: Los llinizas,
Reserva Ecoldgica los llinizas, el paso del tren, Pucara Inga Corral, Cafion del Toachi,

entre otros.

2.4 DATOSGENERALESDE LA COMUNIDAD EL CHAUPI

La parroquia EI Chaupi estd ubicada en las faldas de los llinizas, la misma que se
extiende hasta los 1.805 Kilémetros cuadrados entre planicies y llanuras, situadas
alrededor de éstos cerros se hallan extensos paramos del nudo del Tiopullo, sus llanuras
tienen un ligero declive recamadas de eterna verdura, ofreciendo producciones variadas

a sus moradores.

Es una parroquia pintoresca, a pesar del frio. Le atalayan los Ilinizas y surgio como

parroquia el 23 de Mayo de 1949.

El nombre de la parroquia se deriva de la palabra quichua CHAUPI, que significa
“Mitad o del Medio”, donde se puede deducir que su nombre se origina por ubicarse

entre los dos cerros los Ilinizas y el Cotopaxi.

En este lugar se levanta su centro parroquial, que da la bienvenida para tener acceso al

atractivo natural, la reserva ecoldgica y a la parroquia.

Los paramos se extienden desde los declives del este de los cerros, a través de barrancos
hasta llegar al volcan inactivo Rumifiahui, siendo este el enlace entre los Ilinizas y el

Cotopaxi.

Con respecto a sus festividades se la realiza el 10 de Febrero ya que se celebra su fiesta

de Parroquializacion, donde se realizan bailes tipicos, bandas de pueblo tradicionales,
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caballos de paso, toros de pueblo, concurso de lazo, vacas locas con su bebida
tradicional el guarapo, ademas que su gente es muy amable y amigable, existiendo una
cooperacion mutua entre pobladores del sector y un gran afan de superacion; el 02 de
agosto se trata de una celebracion religiosa en honor a la Patrona de la Parroquia la
Virgen de los Angeles donde se realizan ritos religiosos y actividades de esparcimiento
para los habitantes; y, el 25 de Diciembre la fiesta religiosa en honor al nacimiento del
Nifio Jesus en la que toda la comunidad participa con la celebracion de las novenas en

todos los barrios de la parroquia.

Esta parroquia se caracteriza por ser netamente agricola y ganadera, gran parte de sus
suelos estan ocupados por pastos naturales, los cuales son utilizados en las labores

diarias.’

La parroquia se ha convertido en ganadera por excelencia, sus hijos al igual que en toda
la serrania han ido forjando su espiritu y caracter bajo los bravos frios de los Ilinizas, las
densas neblinas de EI Corazon, los ardientes soles de verano y la interminable lucha con
el ganado, labor que se ha visto reflejada en la gran habilidad de los Chagras y

demostrada en distintas partes del pais en eventos de rodeo, lazo y doma de toros.

241 CLIMA

Varia segun la altura sobre el nivel del mar entre los 1500 y 2500 metros, es subtropical
himedo, con una temperatura entre 15 y 20 grados centigrados, es templado con
estacion lluviosa entre los 2500 y 3000 metros, con temperaturas que van de 10 a 15
grados centigrados y de los 3500 a 4500 metros, cuyas temperaturas oscilan de 5 a 10

grados.

YGobierno de la Provincia de Pichincha. (2002). Planes de Desarrollo Parroquiales.
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242 ALTURA

La parroquia estd ubicada a una altura de 3.000 a 4.000 m.s.n.m.

243 TEMPERATURA

La temperatura oscila en verano entre 15 y 18 grados centigrados, mientras que en

invierno tiende a una baja de 6 a 8 grados centigrados.

2.4.4 PRECIPITACION

Dentro de la zona de estudio hay precipitaciones promedio de 125 a 135 mm durante

todo el afio.'®

245 GEOLOGIA Y SUELO?™

Geologia: EI Chaupi forma parte del cinturon metalogénico de los Andes ecuatorianos,

las zonas que se destacan son:

» Interna.- Esta formada por rocas volcano - sedimentarias marinas de composicion
andesita - basaltica con intercalaciones de meta sedimentos de edad cretacica,
caracterizando la formacion que se encuentra parcialmente cubierta por rocas

volcano - clasticas, conglomerados.

®Geologia y Suelo. (s.f). En Glosario de términos de Geologia. Recuperado de
http://es.wikipedia.org/wiki/Precipitaci%C3%B3n

19 Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002). Planes de Desarrollo Parroquiales.
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» Externa.- Estd formada por rocas sedimentarias marinas tipo flish - caliza de la

formacion Yanguilla y rocas volcanicas continentales.
Suelo: El tipo de suelo que posee la parroquia es:

» Suelo negro, profundo, limoso o limo arenoso derivados de materiales piro casticos,
con presencia de arena muy fina y a veces con incremento de arcilla en la

profundidad.

Uso actual y potencial del suelo®: Esta parroquia puede ser considerada netamente
agricola, ya que se encuentra atomizada en pequefias UPA'S (Unidades de Produccion
Agricola) de menos de una hectérea donde existen cultivos de diversos productos de la

serrania ecuatoriana.

Con relacion a los bosques y de acuerdo a la ubicacion geografica, la utilizacion del

suelo en la parroquia presenta las siguientes caracteristicas:

» Bosgues de Montafia.- Es una formacion arborea montafiosa, desde los 3.200
m.s.n.m. en la vertiente occidental. Esta vegetacion se puede apreciar desde la zona

de El Chaupi hacia los flancos occidentales.

» Pastizales.- Esta parroquia es una zona eminentemente ganadera, gran parte de sus

suelos estan ocupados por pastos naturales o plantados.

» Cultivos.- Ocupan menos espacio que los pastos, siendo especialmente importantes
los cultivos de cereales como la cebada a los 3.600 metros de altura. Existen

también cultivos de hortalizas que estan entre los 3.000 y 3.100 metros, los

YAME, Municipio de Mejia. (2002). Plan de Desarrollo Estratégico del Cantén Mejia (30). Quito:
Editado por Cepeige.
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principales productos son: Papas, habas, mellocos, col, zanahoria, lechugas,

remolacha, etc.

24.6 AMBIENTE

En los ultimos afios se ha instalado en esta zona una empresa floricola denominada
“Flores de Paramo S.A.”, con tecnologia moderna acorde a las exigencias del mercado;
sin embargo, de acuerdo a lo expuesto por los lideres de la parroquia, existe la duda de
que si la empresa cumple o no con las normas técnicas ambientales, ya que segun su
criterio existe contaminacion tanto en el aire que respiran como en los rios y suelos, ya

que la empresa al parecer emite al rio sus desechos sin tratamiento alguno.

2.5 HIDROGRAFIA

Gréfico N° 2: Hidrografia de EI Chaupi
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Fuente: www.geoportaligm.gob.ec
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En la Parroquia encontramos los rios Blanco, Corazén, Pilongo y Saluco, con la
confluencia de estos tres ultimos se forma el rio Nieves Toma, al igual que cuenta con

un sin numero de vertientes, mas conocidos como 0jos de agua.

En estos rios se puede realizar pesca deportiva, ademas se esta desarrollando la

piscicultura, siendo una fuente méas de ingresos para la parroquia de EI Chaupi.

En el area de Los llinizas y el Corazén nacen los principales afluentes del rio
Esmeraldas que son el Toachi y el Pilaton, los mismos que ganan caudal a medida que
avanzan entre los relictos de bosques primarios mantenidos en esta zona, de los que ya

guedan pocos a lo largo de la cordillera.

La parroquia cuenta con dos micros cuencas:

1.- El Rio San Pedro, sub cuenca del Rio Guayllabamba.

2.- El Rio Toachi, sub cuenca del Rio Blanco.

MICROCUENCAS "Son los afluentes a los rios secundarios, entiéndase por cafios,

quebradas, riachuelos que desembocan y alimentan a los rios secundarios".*

» Laprimera micro cuenca pertenece a la sub cuenca del rio Guayllabamba, la cual es
alimentada por los deshielos y vertientes de los volcanes Rucu Pichincha, Atacazo,
Corazon, llinizas, Rumifiahui, Sincholagua, Pasochoa, 1lal y Cotopaxi. El area de
ésta micro cuenca asciende aproximadamente a 1.512 kilébmetros cuadrados, con

una longitud de 99 kildmetros y con una pendiente del 4%.

Este atraviesa el valle de Machachi y su agua se utiliza en las actividades agricolas,

ganaderas, consumo humano y genera energia eléctrica.

!Microcuencas. (s.f.). En Glosario de términos ambientales. Recuperado  de
http://www.firco.gob.mx/proyectos/microcuencas/Paginas/micro_01.aspx
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» La segunda micro cuenca es afluente el rio Pilaton, y pertenece a la sub cuenca del
rio Blanco, los mismos que son alimentados por las vertientes naturales del

Atacazo, Corazon, llinizas, Quilotoa y la cordillera de Leila.

2.6 AREASPROTEGIDAS

La parroquia EI Chaupi cuenta con la Reserva Ecoldgica Los llinizas, cuyo fin es
preservar la flora y fauna del lugar. Esta area protegida se encuentra localizada entre las

provincias de Pichincha y Cotopaxi.

Ademas, se encuentra el bosque protector Umbria, con una extension de 1.527 Has., el
cual fue declarado como area protegida, mediante Resolucion No. 024 el 18 de abril de

1994 y publicado en el Registro Oficial No. 472 del 29 de junio de 1994.

2.7 DEMOGRAFIA

La Poblacién del Cantén Mejia es de 62.888 habitantes de acuerdo a la informacion del
ultimo Censo de Poblacién y Vivienda del INEC realizado el 28 de noviembre de 2.010,
la Parroquia el Chaupi tiene 1.641 habitantes siendo la parroquia menos poblada. La
poblacion masculina es de 809 y la femenina de 832 habitantes, visto esto en
distribucion de la poblacion por sexo y grupos de edad, se puede evidenciar una ligera

ventaja de mujeres sobre los hombres, con el 51.24% frente al 48.76% de los hombres.
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Gréafico N° 3: Distribucion dela Poblacién, por Sexo

= 48 769 mHombres
[ ] 0 y 0 .
51,24% ®Mujeres

Fuente: INEC.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Cuadro N° 3: Grupos de Edad
SEXO
GRUPOSDE EDAD TOTAL
HOMBRE MUJER
Menor de 1 afio a 19 afos 311 327 638
De 20 a 39 afios 200 224 424
De 40 a 64 afios 145 143 288
De 65 a 99 afios 54 52 106
TOTAL 710 746 1456

Fuente: INEC.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Grafico N° 4: Distribucion dela Poblacion, por Grupos de Edad
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Fuente: INEC.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

La parroquia el Chaupi tiene importancia por su alto grado de productividad y
aprovechamiento del suelo. El sistema de propiedad hacendario que existe hasta el
momento, con propiedades de gran tamafio (latifundios), no han permitido la
diversificacion de lotes pequefios ni la fracturacion de los territorios para numerosas

familias.

Por su extension ocupa el tercer lugar de importancia dentro del canton Mejia con una
superficie total de 145,40 kilébmetros cuadrados, sin embargo es una de las parroquias

mas despobladas del Cantdn.

La tendencia irregular en el crecimiento poblacional, es un fendmeno que afectd a la
mayoria de poblacién rural, que se explica fundamentalmente por el proceso de
urbanizacion experimentado por el pais, asi como por las recurrentes crisis economicas

que han afectado periddicamente al Ecuador, fendmeno que desencadena a su vez un
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éxodo constante de la poblacién rural hacia los centros urbanos (Quito y Guayaquil

preferentemente).

Los factores que mayormente inciden en dicho comportamiento son: el lento
crecimiento de la agricultura, la falta de fuentes de trabajo y la carencia de una

cobertura suficiente de infraestructura de servicios basicos.

En el caso de la parroquia EI Chaupi, este proceso persiste hasta la actualidad, puesto
que no solo migran los adultos sino también los nifios y jovenes, quienes se desplazan
tanto hacia las poblaciones cercanas, como a la cabecera cantonal (Machachi) y a otros
ciudades como Quito, debido principalmente a la mala calidad de la educacion escuelas

y colegio.?

2.8 ECONOMIA

Gran parte de la economia de esta zona, radica en la produccion y comercializacién de
productos agricolas y ganaderos, que lo realizan en forma individual o en grupos

familiares.

En esta parroquia existe una micro empresa con el nombre de "llinizas plantas & frutas
Deshidratadas”, que se dedica a la elaboracion de fundas de Tea aromaticos; a la
siembra, cosecha y venta de productos organicos, en las que se puede encontrar una
variedad de infusiones, como la Mashua, Sunfo, Orégano, Toronjil, Manzanilla, Pifia,

Manzana; y productos organicos como las papas, habas y cebolla.

?2Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002). Planes de Desarrollo Parroquiales.
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Las personas que se dedican a ejercer esta actividad, lo realizan en base a los productos
cultivados de manera organica, poniendo a disposicion estas infusiones y productos al

consumidor.?

A partir de los indicadores estimados para la parroquia EI Chaupi, alrededor del 46% de
la poblacion mayor de 13 afios se califica como Poblacién Econdmicamente Activa

(PEA) y remunerada, de esta el 29% corresponde a mujeres.

Debido a las caracteristicas de la base economica de la parroquia, la proporcion de la
PEA ocupada en actividades agropecuarias significa el 68.4%, de las cuales el 43%
percibe una remuneracion por su trabajo; el sector manufacturero ocupa el 5.1% de la

PEA, y el resto se dedica a las ramas de comercio y servicio.

2.9 TURISMO?*

En la parroquia El Chaupi, se puede apreciar hermosos paisajes naturales, y disfrutar de
varios tipos de turismo, sea este de montafa; recreacional y cientifico; cultural y

religioso; o de salud.

» Turismo de Montafa: Esta actividad inicia con la ascension a los Ilinizas, el mismo
que es muy visitado por turistas nacionales y extranjeros. Durante esta excursion, se

puede observar diversos paisajes.

» Turismo recreacional y cientifico: Dentro del bosque protector Umbria y la

Reserva Ecoldgica llinizas, se encuentra la preservacion del habitat y animales de la

2 Asociacion de Municipalidades del Ecuador. (2003). Plan de Desarrollo Estratégico del Cantén Mejia
2015.

2 Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002-2012). Plan de Desarrollo Participativo Parroquia El
Chaupi. Cantén Mejia.
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zona en peligro de extincion; ademas de la variedad de flora y fauna que se utilizan

con fines de estudio.

Este lugar posee caracteristicas ecoldgicas y bioldgicas que promueven y motivan

una recreacion sana, inclinada hacia el respeto y cuidado de la naturaleza.

» Turismo Cultural y Religioso: Se realizan fiestas tradicionales paganas y
autoctonas, como la celebracion de la Parroquializacion en nombre de Nuestra
Sefiora de Los Angeles, patrona del lugar, que se festeja en el mes de Febrero de

cada afio, y se cuenta con la llegada de visitantes a la parroquia.

» Turismo de Salud: Se encuentra en los cultivos de las plantas medicinales existentes
en la zona. Son utilizadas como remedios caseros, con fines curativos y preventivos

para las distintas enfermedades.

RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS?

Tiene una superficie de 149.900 hectareas, ubicada entre los cantones Mejia, La Mana,
Sigchos, Pangua y Pujili. Abarca las zonas del rio Toachi, paramos occidentales de los
cerros llinizas y Corazon, la laguna volcanica del Quilotoa, Zarapullo, Cerro Azul,
Jaligua Alto y Tenefuerte, los cuales son atractivos de gran importancia, debido al

potencial cultural y natural que encierra esta area.

2 Ministerio del Ambiente. (2008). Plan de Manejo de la Reserva Ecolégica los Ilinizas. Quito.
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FLORA Y FAUNA DE LA RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS®

La variedad de flora que posee esta area, tales como el arrayan, quishuar, nogal, guaba,
floripondio, laurel, lechero, romerillo, marco, valeriana, ortiga, pueden ser utilizados

como medicina natural.

En cuanto a la fauna que se encuentra alrededor de toda el area protegida estan los
mamiferos menores como los chucuris, raposas, zorros, guantas, guatusas, serpientes,
venados, conejos, zorros y lobos de paramo, pero al haber un bajo control sobre la caza
indiscriminada ha ocasionado que estas especies no se las pueda observar con mucha

frecuencia.

2.10 CONCLUSIONES

»  La parroquia el Chaupi se encuentra en la ruta de los turistas hacia la Reserva
Ecoldgica los llinizas, con lo que podria beneficiarse al mostrarse como un centro
turistico para visitar otros atractivos como el Parque Nacional Cotopaxi, Volcan

Cotopaxi, Cerro el Corazon, la ruta del tren, etc.

»  El Chaupi permite que sus labores agricolas y ganaderas, sean las principales
fuentes de ingresos para el sustento de sus habitantes, y sus atractivos naturales

pueden ser utilizados para diversas actividades turisticas.

»  En los acontecimientos culturales de la parrogquia, se puede transmitir las
actividades econdémicas de la zona, como la elaboracién de productos organicos a

través sus pobladores.

28 Ministerio del Ambiente. (2008). Plan de Manejo de la Reserva Ecol6gica los llinizas. Quito.
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En cuanto a la flora que se encuentra en este lugar existen plantas medicinales,

cuyos beneficios pueden ser aprovechados y utilizados de manera comercial.

El Chaupi es una zona de multiples pisos ecoldgicos, ya que cuenta con una
abundante flora y fauna, por estar atravesada por las cordilleras Oriental y

Occidental.

Las 8 parroquias que conforman al Canton Mejia poseen una riqueza incalculable
en cuanto a naturaleza, cultura y tradiciones ancestrales, destacandose asi las

raices que caracterizan a cada una de estas.
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CAPITULO I

DIAGNOSTICO DE LA SITUACION TURISTICA

DE LA COMUNIDAD EL CHAUPI

3.1 INTRODUCCION

Antes de realizar la propuesta de implementacion de turismo comunitario, es necesario
conocer las caracteristicas turisticas asociadas a la situacion de los recursos naturales y
culturales, ademaés de los elementos que conforman el sistema turistico para comprender

la realidad turistica y tener una base sobre la cual ejercer esta actividad.

Se debe tomar en cuenta los objetivos del plan de titulacién que se encuentran al inicio

de la tesis para que dicha propuesta se pueda realizar satisfactoriamente.

En este capitulo se analizara detalladamente cada uno de los elementos que componen
el Sistema Turistico, tales como la planta hotelera, transporte e infraestructura turistica
de la parroquia EI Chaupi y las condiciones para desarrollarse, ajustandose a las

posibilidades y dificultades de todo tipo, que comprende el turismo comunitario.

3.2 SISTEMA TURISTICO

Se analizara todo lo relacionado con las caracteristicas generales de la zona y los medios
de produccion de la parroquia de El Chaupi, con un inventario de atractivos culturales y

naturales de la zona, con su respectiva descripcion.

Con estos datos se podra tener una amplia vision de lo que se pretende realizar con la

propuesta para la implementacion de Turismo Comunitario, teniendo una base en la cual
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poder aplicar las acciones que se deberan tomar en cuenta para poner en marcha el

proyecto al momento de definir las potencialidades turisticas de la zona.

Para resaltar las potencialidades turisticas que se desarrollan en la parroquia, ademas de
sus facilidades, es preciso sefialar los servicios basicos, economia y datos generales,

mediante un levantamiento de datos.

A través de la existencia de los atractivos que son la materia prima del turismo se
pueden generar flujos turisticos; de igual manera es importante analizar los elementos
de apoyo como son la planta e infraestructura; y la interrelacion de cada uno de sus

componentes que determinan las posibilidades de desarrollo del sector.

3.3 ELEMENTOSDEL SISTEMA

3.3.1 SERVICIOSTURISTICOS

La Infraestructura Turistica de la Parroquia es todavia incipiente. En cuanto a los
lugares de alojamiento para los turistas que desean pernoctar y ascender a los Ilinizas
Norte y Sur, se encuentran la Hosteria NiNa Rumy que brinda servicios basicos y
complementarios, uno de estos es el transporte hasta el sector del parqueadero donde

comienza el recorrido hacia los llinizas y paseos a caballo.

Este lugar también cuenta con otro centro de alojamiento que es la Hosteria La
Llovizna, la cual a mas de ofrecer servicios de alojamiento y alimentacién brinda

transporte y guianza.
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3.4 INFRAESTRUCTURA TURISTICA

Se define como “Término para sefialar los elementos basicos para € desarrollo del
turismo: Vias de comunicacion, aeropuertos, energia, agua potable alcantarillado,
salud, higiene, puertos, aeropuertos, terminales de transportes, automoviles, talleres,

sefializacién, bombas de gasolina, correos, teléfonos, etc.” .’

34.1 VIALIDAD

Grafico N°5: Vialidad Geografica de ElI Chaupi

~ EL CHAUPI

Via A Laracunss

Fuente: Mapas de Parroquias Cantén Mejia.

El poblado del Chaupi se encuentra a 2 kildbmetros de la carretera principal, la
Panamericana, la misma que es de primer orden. El ingreso es por el lado izquierdo a
través de un camino empedrado, el cual se mantiene por las constantes mingas de la

comunidad logrando que este camino se encuentre en buenas condiciones.

“\falencia, J. (s.f). En Glosario de términos de Infraestructura Turistica. Recuperado de
http://www.boletin-turistico.com
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Otra ruta de acceso se encuentra de igual manera por la Panamericana cerca de la

poblacion de Lasso, esta bordea las faldas sub orientales de los llinizas.

Cuadro N° 4. Principales vias secundarias de El Chaupi

Extension Tipode
No. Via en Kms. Superficie Estado
1 Alodag - El Chaupi 15 Empedrado Regular
El Chaupi — Interseccion
2 Jambeli 5 Empedrado Regular
Total extension en Kms. 20

Fuente: Administracion de vias de la Provincia de Pichincha, Consejo Provincial.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

3.4.2 TRANSPORTE PUBLICO

El transporte local esta a cargo de la Cooperativa de Buses EI Chaupi, la misma que
opera en el horario de lunes a domingo de 05:30 am hasta las 19:30 horas y cuenta con
una frecuencia de 20 minutos, este sale desde Machachi por la avenida Amazonas, Yy el

costo del pasaje es de 0,36 centavos de dolar.

En cuanto a las vias de acceso y salida a la parroguia tenemos:

» Ruta de Salida.- Desde el Playén de estacionamiento, siguiendo por la calle
Barriga, para continuar por la Avenida 11 de Noviembre, dirigiéndose a todo lo

largo de la Avenida Amazonas, para salir hacia la Panamericana.
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» Ruta de Llegada.- Se ingresa desde la Panamericana hasta la Avenida Amazonas,
giran por la calle 11 de Noviembre, contintan por la calle Pérez Pareja, siguen por
la calle Rafael Arroba, Avenida Amazonas, hasta la calle transversal A, haciendo su

ingreso al Playén por la calle Barriga.

En cuanto al alquiler de camionetas lo realiza la Cooperativa Reina de los Angeles, de
lunes a domingo desde las 6 am hasta las 19 horas, este servicio es de gran ayuda para la
comunidad, sobre todo para quienes se encuentran alejados del centro del poblado y
para los turistas que desean viajar hasta el sector del parqueadero en la Reserva

Ecoldgica Los llinizas.

Cuadro N°5: Compariias de Transporte de El Chaupi

Nombredela Tipode - NUmero de .
Cooperativa | Transporte =EMIEE Unidades RS | [RETERIETIE
El Chaupi Pasajeros Popular 17 El Chaupi - Sr. Radl
Machachi - C(‘) 200
El Chaupi yag
Reina de los De Caraa Alquiler de 40 A necesidad Sr. Salomén
Angeles g camionetas del Cliente Rengifo

Fuente: Estudio de campo.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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3.4.3 SERVICIOSBASICOS

La parroquia cuenta con servicios basicos como: Servicio de Agua entubada tratada,
Alcantarillado, Luz eléctrica, Central Telefonica y Canalizacion, sin embargo no todos
los habitantes cuentan con este servicio, ademas que no tienen un horario fijo

recoleccion de basura, lo cual causa molestias en la Parroquia.

En cuanto a servicio telefonico la ciudad esté provista en la mayoria de hogares de linea
telefénica, ademas de empresas privadas que brindan telefonia celular. En cada canton

existe una planta fija de telecomunicacion otorgada por andinatel.

En el aspecto de vivienda se conservan las construcciones tipicas, como son las casas
antiguas de adobe con paja, estas son viviendas bajas debido al frio del lugar, y por su

tamano mantienen el calor interno.

Los pobladores de la parroquia EI Chaupi son propietarios de grandes extensiones de

terreno, y se dedican a la agricultura, la crianza de animales domeésticos y de corral.

En el centro de la parroquia existen casas mas modernas, elaboradas de bloque y lozas

con cemento refundido, cambiando su fachada.

Los lideres de la parroquia manifiestan que uno de los principales problemas existentes
es la mala calidad de la educacion, razon por la cual existe migracion especialmente a

Machachi y hacia Quito.”®

La insatisfaccion de las necesidades basicas de la poblacién, constituye uno de los

parametros que permite medir la calidad de vida de los habitantes de la parroquia.

%8 Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002-2012). Plan de Desarrollo Participativo Parroquia El
Chaupi. Cantén Mejia.
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Grafico N° 6: Datos de Servicios Basicos
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Fuente: Plan Desarrollo Cantonal Mejia (Municipio del Canton Mejia).

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Los datos censales del INEC establecen que: El agua entubada por red publica de esta

parroquia tiene un 2,66% de cobertura; este porcentaje es muy bajo a comparacion de

las parroquias aledafias.

3.4.4 EDUCACION

En cuanto a Educacion se refiere en la parroquia existen 3 establecimientos educativos
fiscales que son un Jardin de Infantes, la Escuela Luz Emilia Saa y un Centro Artesanal,
que tratan de cubrir las necesidades de los pobladores, facilitando para que el estudio lo
puedan hacer en el mismo sector, ya que el lugar méas cercano es Machachi, a 2 Km del

mismo. A través de una investigacion en la zona se lleg6 a conocer que la educacion es

muy buena, llenando las expectativas y anhelos de los estudiantes.
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En el Centro Artesanal se dedican a la ensefianza de Corte y Confeccidn, esta funciona

regularmente con un promedio de 25 a 30 alumnas y cuenta con 5 profesores.

Los Centros que prestan servicios educativos en la Parroquia son los siguientes:

Cuadro N° 6: Centros Educativos en la Parroquia El Chaupi

TIPO DE
CENTRO EDUCATIVO EDUCACION REPRESENTANTE
Jardin Los llinizas Inicial Lcda. Sonia Caiza
Escuela Luz Emilia Saa Basica Lcdo. Hugo Lépez

Artesanal (Corte y

Centro Artesanal Luz Emilia Saa P
Confeccion)

Lcda. Olga Masapanta

Fuente: Plan Desarrollo Cantonal Mejia (Municipio del Canton Mejia).

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Los Centros de Educacion descritos anteriormente se encuentran totalmente equipados,
ya que cuentan con la infraestructura adecuada para prestar los servicios a los

pobladores.

345 SALUD

En el aspecto de la Salud la parroquia cuenta con un subcentro de salud, el cual es
atendido por un médico que hace su afio de medicina rural, por lo que no es permanente,

Yy una enfermera permanente.

En la parroquia no existen establecimientos privados de salud, muchas veces los
pacientes que acuden al subcentro por alguna emergencia, no pueden ser atendidos ya
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que el médico no se encuentra en el establecimiento de salud, esta eventualidad obliga a

los pacientes a desplazarse fuera de la parroguia en busca de atencién médica.

34.6 SEGURIDAD

Con respecto a la seguridad del sector, se encarga la policia nacional la misma que para
realizar sus labores las 24 horas del dia, cuenta con un retén policial logrando asi

mantener el orden y la integridad de los habitantes y turistas.

Es necesario recalcar que esta parroquia es un lugar seguro y deposita un alto grado de

confianza en los turistas y pobladores al transitar por esta zona.

3.5 PATRIMONIO TURISTICO?

El Patrimonio Turistico se puede determinar a partir de la relacion de cuatro
componentes que son: Atractivos Turisticos, Planta Turistica, Infraestructura y
Superestructura; el mismo que estd localizado en la Parroquia dividido en atractivos
naturales y culturales. Debido a la belleza paisajistica que se encuentra en la zona y su

area de influencia, se pueden citar los siguientes:

3.6 ATRACTIVOSTURISTICOS®

» Reserva Ecolégica Los llinizas.- Con atractivos de gran belleza e importancia

gracias a su potencial cultural y natural. Una de las caracteristicas mas importantes

2 Boullén, R. (2003). Planificacién del Espacio Turistico. México: Editorial Trillas.

% Ministerio de Turismo. (2003). Guia Turistica del Cantén Mejia. Quito.
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es la barrera geologica que condensa la humedad proveniente de la Costa, ademas

se puede admirar la flora y fauna del paramo.

Mirador Natural de Zarapullo y Rio Blanco (Sector Noroccidental).- Constituye un
mirador que entre los meses de junio y septiembre. Brinda a sus visitantes una
extraordinaria vista panoramica de los bosques subtropicales hacia el Occidente, y
de la cordillera de los Andes hacia el Oriente, constituye un lugar de observacion de
flora y fauna propias del lugar, ademas que los turistas pueden realizar actividades
relacionadas con deportes extremos. Durante el verano es posible continuar por el

camino carrosable y atravesar la reserva hasta Sigchos.

Los Ilinizas.- Ofrece a los visitantes nacionales y extranjeros ascensiones hacia sus
cumbres. La palabra Iliniza proviene de illin que significa vardn (raiz atacamefia), e
isha que quiere decir vamos (raiz colorada). Segun la mitologia aborigen el Iliniza
Sur con 5.248 metros, cuyo significado es Kunza o Cerro Varon deberia llamarse
"lliniza", mientras que el Iliniza Norte que se lo define como Cerro Hembra con

5.210 metros deberia llamarse "Tioniza".

Montaia El Corazon.- El volcan Corazén es un volcan inactivo pero cuyos ultimos
estudios revelan actividad holocénica en los ultimos 12.000 afios. El volcan en si es
una caldera erosionada y abierta hacia el noroccidente, el crater se ha convertido en
un profundo barranco para formar el rio Negro. Hacia el este del volcan se
encuentra un pequefio cerro denominado la Moya 3.522 msnm podria ser un cono

de escorias adventicio.

Importante resaltar la presencia de construcciones indigenas cercanas denominadas

"pucaras" y que sirvieron como fuertes militares. En este lugar existen ruinas
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previas a la conquista espafiola en las laderas del noreste, ain cuando estan

olvidadas deben ser investigadas en profundidad.

Al sur de Quito puede encontrar este volcan, que deriva su nombre del flanco

occidental que, visto de lejos parece un corazon.

Origen de su nombre.- ElI nombre de la montafia viene de las dos canales
existentes en la ladera NO, las cuales vistas a distancia, parecen unirse para dar la

forma de un corazén.

Ubicacion.- Esta montafia se encuentra ubicada a 62,2 kilometros de Quito y 22,2

de Aloasi.
Altura.- Con una altura de 4.788.

Clima.- Posee una temperatura media anual de 12° C. Invierno: Noviembre-Febrero

y Verano: Marzo-Octubre

Flora.- En lo que respecta a la flora en este se puede observar plantas tales como:
gramineas, pajonal, chilcas. Ademas asociaciones en almohadilla. Entre las plantas

nativas tenemos: pajonales, chilcas.

Fauna.- En cuanto a la fauna de la zona, se encuentran zorros, raposas, conejos de
monte, quilicos, gaviota, curiquingue, gavilanes, lechuzas, colibri, murciélagos y

chucuris, entre otros.

Geologia.- Al igual que otros volcanes de la cordillera occidental, el Corazon
presenta materiales andesiticos propios de erupciones estrombolianas, la presencia

de una caldera de colapso refleja actividad explosiva de tipo dacitica.

Actividad Volcanica.- Este volcan no presenta actividad perceptible.
Ultima erupcion: n/a
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Periodo eruptivo: n/a

Peligros Asociados.- No hay informacién disponible acerca de peligros de este

volcan.

Cafnon del Toachi.- Es un gran accidente geografico a manera de una gigantesca
quebrada que atraviesa en parte la reserva y es visible desde un mirador natural en
las cercanias de Sigchos. Es un sitio con un bello paisaje en cuyo interior profundo

corre el rio Toachi principal eje hidrografico de la zona.

Son conocidas las ferias de Pujili y Saquisili, a pocos minutos de la reserva. Alli se
pueden encontrar infinidad de curiosidades y articulos que van, desde artesanias y
tejidos, hasta frutas y verduras frescas. Tampoco queda lejos la ciudad de
Latacunga, sobre la Panamericana, donde son famosas sus chugchucaras y allullas
tipicas. Ademas es posible contratar expediciones a la zona que incluyen canotaje

(rafting) en el curso medio del rio Toachi.

Mirador Natural Pucara Inga Corral o Jesls del Gran Poder.- Es una pequefia
colina con un manantial natural, este sitio era utilizado como estrategia militar para
observar la llegada del enemigo; hoy en dia es el lugar que sirve de referencia para

apreciar la planicie de la Parroquia El Chaupi y la majestuosidad de los Ilinizas.

Reserva Forestal San Luis de los Arrayanes.- Al pie norte del Iliniza se halla esta
maravillosa reserva forestal que alimenta a los afluentes del Toachi y el Pilaton,
antiguamente se lo utilizaba como paso de contrabandistas de aguardiente; hoy en
dia brinda una vista panoramica de la naturaleza de la zona, ademas de ser un sitio
donde se puede realizar paseos ecoturisticos admirando la riqueza de su flora y

fauna.
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» Laguna del Quilotoa.- Es una laguna de origen volcanico aproximadamente de 3
kilometros de diametro con forma redondeada, esta ubicada a 66 kilometros al sur
de la ciudad de Latacunga, en la parroquia de Zumbahua y forma parte de la
Reserva Ecoldgica los llinizas. Situada a 3.800 m.s.n.m., se ha convertido en una
forma de vida de sus habitantes, que se benefician de sus bondades. El agua de la
laguna posee un color verde esmeralda y varia de acuerdo a la temporada, con
verde azulado o casi amarillo mostrando un cuadro imponente de acuerdo a la

sombray a la luz.

» Panguay los Bosques Subtropicales (Sector Suroccidental).- Los relictos de bosque
himedo se los encuentra a lo largo del extremo suroccidental de la reserva, este
bosque es el mayor atractivo para visitantes, al cual se acceden por vias de tercer
orden, antes de ingresar se debe confirmar el estado de los caminos, en algunos

casos el acceso puede ser imposible.

» La Ciudad Perdida.- Se trata de un antiguo adoratorio de las ciudades Panzaleo y

Sigchos hacia la montania de los Ilinizas.

» Cero Azul.- Es un contrafuerte geoldgico de la cordillera occidental donde
encontramos un bosque primario, cruce de rios, pefiascos del Corazon, flora y fauna
de bosque humedo alto montano, se encuentra ubicado a 3.800 msnm, este fue el

habitat de los Yumbos.

» Cerritos del Chaupi (Santa Cruz, Pupuntio, Saquiua).- Consideradas montafias de
respeto hacia sus habitantes, en estos lugares se puede observar flora y fauna

propias del paramo.
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» Complgjo Chacarero.- Es un lugar que se encuentra destinado a las corridas de
toros de pueblo y concurso de lazo, donde los habitantes de la parroquia demuestran

sus habilidades con el caballo y el lazo hacia los visitantes.

» Aguas Calientes.- Son aguas termales las cuales poseen propiedades medicinales, se

ubican en el paramo de la Hacienda Contadero.

» Casa de hacienda de la Marguesa de Solanda.- Es un lugar lleno de historia donde
transitaron personajes que formaron parte de la historia del pais entre los que se
encuentran: ElI Mariscal Antonio José de Sucre, Juan José Flores, de propiedad de

los Srs. Herederos Charpantier Donoso.

> lglesia El Chaupi.- Esta Iglesia en sus inicios era una choza de paja, ubicada en el
terreno de la Sra. Josefina Mullo, donde se celebraba la fiesta de la Santisima
Virgen de los Angeles el 02 de Agosto de cada afio, con juegos pirotécnicos,

chamiza, San Juanes, banda y toros de pueblo.

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOSEN LA PARROQUIA

> 10 de Febrero.- En esta fecha se celebran las fiestas de Parroquializacion, donde se
realizan diferentes actividades de esparcimiento para sus habitantes entre las que

tenemos: toros de pueblo, concurso de lazo, entre otras.

» 02 de Agosto.- Se trata de una celebracion religiosa en honor a la Patrona de la
parroquia La Virgen de los Angeles donde se realizan ritos religiosos y actividades

de esparcimiento para los habitantes.
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» 25 de Diciembre.- Fiesta religiosa en honor al nacimiento del Nifio Jesus en la que
toda la comunidad participa con la celebracion de las novenas en todos los barrios

de la parroquia.

3.7 RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS (REI)
3.7.1 ANTECEDENTES™

La Reserva Ecoldgica Los llinizas (REI), fue establecida mediante Resolucion No. 066
del 11 de diciembre de 1996 por el Instituto Ecuatoriano Forestal, de Areas Naturales y
Vida Silvestre (INEFAN) y publicada en el Registro Oficial No. 92 del 19 de diciembre
del mismo afio, como parte del Patrimonio Nacional de Areas Naturales del Estado, con
una superficie de 149.900 hectéreas, localizada en las provincias de Pichincha y

Cotopaxi.

La REI se encuentra en un rango altitudinal que va de los 800 a los 5.265 msnm., cuenta
con una gran riqueza de flora y fauna representativa del Ecuador, recursos escenicos
sobresalientes con potencial turistico asi como también con recursos hidricos que
actualmente son aprovechados para la generacion de energia eléctrica en la zona central

del Ecuador.

Por otro lado, gran parte de las actividades desarrolladas por las comunidades y
organizaciones locales, colonos y propietarios privados asentados en muchos casos
dentro de la Reserva, ejercen actividades principalmente de agricultura, ganaderia, con
la consecuente tala de bosques nativos, ocasionando una fuerte presion hacia los

recursos naturales y a su biodiversidad.

3! Ministerio del Ambiente. (2008). Plan de Manejo de la Reserva Ecolégica los Ilinizas. Quito.
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Esta Reserva, al ser parte del Patrimonio Nacional de Areas Protegidas del Estado, es
una unidad de conservacion que requiere de manera urgente, lineamientos especificos
que orienten su manejo y conservacion en el mediano y largo plazo. Por tal motivo, la
Direccion Nacional de Biodiversidad, considerando que la REI actualmente no dispone
de un Plan de Manejo, promueve la contratacion de un equipo de consultores que sean
los encargados de impulsar un proceso de planificacion participativa del area y que
defina estrategias, programas, proyectos y acciones de conservacion en base a los

estudios técnicos del diagnostico, en el contexto actual del area.

Los criterios que se tomaron en cuenta durante el proceso de elaboracion del Plan, se
enmarcan en los principios basicos establecidos en la Politica y Estrategia Nacional de
Biodiversidad del Ecuador 2001-2010 (Ministerio del Ambiente, 2001. R. O. No.11. 30

de Enero del 2007), los cuales se mencionan a continuacion:

» Sustentabilidad Ecologica: El uso de especies y genes, y el manejo de ecosistemas

no deben causar dafios irreversibles en los sistemas naturales.

» Sostenibilidad Economica: La utilizacion de bienes y servicios vinculados a la
conservacion y al uso de la biodiversidad, generan beneficios economicos para la

sociedad.

» Precaucion y Prevencién: La prevencion de dafio o amenazas es fundamental para

la existencia de la biodiversidad y sus funciones.

» Equidad: Para lograr una mayor justicia y equidad étnica, de género e
intergeneracional, es necesario que se ejerza el derecho de uso y acceso a los
recursos de la biodiversidad y a la distribucion justa y equitativa de los beneficios

derivados de su uso y conservacion.
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>

Corresponsabilidad y Participacion: La gestion de la biodiversidad se sustenta en
un enfoque intersectorial y participativo, por lo que es imprescindible la
coordinacion y cooperacion entre el sector gubernamental y la sociedad civil en

todos sus niveles, y la aplicacion de procesos transparentes.

Valor cultural de la biodiversidad: Es necesario el reconocimiento, respeto y
fortalecimiento de la identidad y diversidad culturales para la proteccion,
recuperacion y valoracion de los conocimientos, innovaciones y préacticas
tradicionales de los pueblos indigenas, afroecuatorianos, y comunidades locales,
consustanciales para la conservacion y uso sustentable de la biodiversidad y para el

mantenimiento de la riqueza cultural del pais.

Por otro lado el Plan de Manejo integra las siguientes politicas basicas para el uso

sustentable y la conservacion de la biodiversidad definidas en la Politica y Estrategia

Nacional de Biodiversidad (Ministerio del Ambiente, 2001):

>

>

La diversidad biolégica es un recurso estratégico para el pais.

La conservacién y manejo sustentable de la biodiversidad se incorporara en la

planificacién nacional, regional y local.
El Sistema Nacional de Areas Protegidas sera fortalecido.

La gestion de la biodiversidad se realizara de una manera desconcentrada,
descentralizada y participativa. Ademas, se garantizara e institucionalizara el
ejercicio de los derechos individuales y colectivos establecidos en la Constitucion

Politica del pais.

Se reconocera y respetara la diversidad cultural.
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3.7.2 LOCALIZACION DE LA RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS*

La Reserva Ecoldgica Los llinizas (REI) estd ubicada en el sector Centro Sierra y en
particular en la Cordillera Occidental de los Andes, entre los sectores de la Cordillera
Lelia, Cerros llinizas, ElI Corazon, Jaligua Alto, Tenefuerte y la Laguna Quilotoa entre
los rios Toachi y Angamarca (Estudio de Alternativas de Manejo de la Reserva
Ecoldgica llinizas, MAE 1996). El area se ubica en las provincias de Cotopaxi, en
jurisdicciones cantonales de Latacunga, La Mana, Pujili, Sigchos y Pangua; en
Pichincha con jurisdiccién en el canton Mejia y en Santo Domingo de los Tséachilas, el

canton Alluriquin.

En el &rea se incluyen tres sectores que se sefialan en el Mapa Base y son:

» Sector 1, Norte con 125 500 hectareas

> Sector 2, Sur con 23 600 hectareas

» Sector 3, Sur-Oriental con 800 hectareas, el cual comprende la laguna del

Quilotoa con un radio de 500 metros alrededor de ella.

3.7.3 DATOSGENERALES

Se encuentra ubicada entre las provincias de Cotopaxi y Pichincha, la Reserva abarca
las zonas del rio Toachi, los paramos occidentales de los cerros Ilinizas y Corazoén, la
laguna volcanica del Quilotoa, Zarapullo, cerro Azul, Jaligua Alto y Tenefuerte,
pertenecientes a los cantones Mejia, La Mana, Sigchos, Pangua y Pujili,

respectivamente.

%2 Ministerio del Ambiente. (2008). Plan de Manejo de la Reserva Ecolégica los Ilinizas. Quito.
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Fue creada el 2 de diciembre de 1996, con una superficie de 149.900 hectéareas,

localizadas entre los 800 y 5.265 metros sobre el nivel del mar, de los 1.976 a 13.005

pies. La temperatura es de 0 grados centigrados en la zona alta y alcanza un maximo de

24 grados en la zona baja, con precipitaciones de entre 500 y 2.600 milimetros.*

Una de las caracteristicas mas importantes es la barrera geologica que condensa la

humedad proveniente de la Costa, en la parte mas alta de los llinizas y el Corazdn,

donde nacen los principales afluentes de los rios Esmeraldas, Toachi y Pilaton, que

aumentan su caudal a medida que avanzan entre los residuos de pocos bosques

primarios que quedan a lo largo de la cordillera Occidental y que sirven de hébitat para

muchas especies de fauna y flora.

3.7.4 ACCESIBILIDAD

Grafico N° 7: Vias de Accesos

MACHACHI

RUTA PICHINCHA

La Vaca Peaje

Aloasi
LLEGADA @

Puente de

Jambeli

RESERVA ECOLOGICA
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El Chaupi

=N

Los llinizas

Fuente: Rutas del Ecuador, Ministerio de Turismo.

*Ministerio del Ambiente.
http://www.ambiente.gob.ec

(2003).

En Glosario de términos ambientales. Recuperado de
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Para llegar a las montafias los Ilinizas y el Corazon se lo puede hacer desde cualquier
punto de situacion geogréafica, ya que a 40 Kilémetros de la ciudad de Quito, por la
Panamericana Sur, a la altura del Puente de Jambeli se encuentra un carretero
empedrado de primer orden de acceso a la parroquia EI Chaupi, posteriormente se debe
seguir la ruta de ascenso por senderos bien delimitados sin riesgo de pérdida, en los
cuales se puede apreciar los drasticos cambios de temperatura, vertientes de aguas
cristalinas y sulfurosas, gran variedad de areas silvestres, motivos que influencian el

turismo en esta parroquia.

Camino al Cerro El Corazon se puede hacer una parada en la Asociacién “San Marcos”

para acampar y admirar sus paisajes.

Entre las vias de acceso terrestre, existen siete rutas que comunican con el interior de la
Reserva y comprenden los recorridos entre las poblaciones de EI Pongo - Cerro Azul,
Conejo Astorga - Palo Quemado-Las Pampas, Alluriquin - Zarapullo, Quevedo - Jaligua
Bajo - Jaligua Alto, Sigcho - Las Canteras - El Triunfo, Zumbahua - laguna del Quilotoa

y El Chaupi - Hacienda Chicaiza - La Virgen.

Las rutas carrosables que comunican con la zona de influencia de la Reserva son: Quito
- Latacunga, Latacunga - Zumbahua - La Man4, Latacunga - Apagua - El Corazon,
Pastocalle - Toacaso - Plancha Loma - Sigchos y Sigchos - Isinlivi Chugchilan -

Quilotoa.
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3.7.5 ZONASDE VIDA*

El bosqgue Himedo Pre-Montano, se caracteriza por la presencia de varias clases de
palmas y esta presente en fuertes pendientes, es una zona inaccesible donde existen

remanentes de bosque natural con especies de alto valor botanico.

El bosque Muy Humedo Pre-Montano, con vegetacion arbdrea no definida, cuyo
estrato superior estd formado por extensas areas de palmas de pambil y en menor escala
de palma real. Las especies arboreas de anime, moral bobo, sangre de gallina, machare,

Colorado, guidn, sande, clavellin y uva, complementan su riqueza vegetal.

El bosque Seco Montano Bajo, desprovisto de cubierta vegetal natural, debido a su

intensa ocupacion en la agricultura.

El bosqgue Hiumedo Montano Bajo, se caracteriza por nubosidad nocturna, topografia

accidentada y pendientes sobre el 70%, actualmente destinado a la ganaderia.

El bosque Muy Humedo Montano, subparamo que bordea el area montafiosa del
Corazon con buenas condiciones ecoldgicas; en esta zona se encuentra la laguna del

Quilotoa.

El bosque Muy Hamedo Montano Bajo, presente en las vertientes de las montafias de
fuerte relieve y marcada inclinacion topogréfica, suelo y subsuelo muy inestables y

susceptibles de erosién laminar.

El bosque Primario Sub Alpino, se caracteriza por la presencia de pajonales, que se

encuentran en los llinizas y el Corazén, es un area desprovista totalmente de vegetacion.

El refugio de Vida Silvestre, por las condiciones topograficas que presenta al pie de los

lliniza y el Corazon, todavia de asociaciones vegetales, donde todavia vive la fauna

% Ministerio de Agricultura y Ganaderia. (1999). Ecosistema y biodiversidad. Quito.
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silvestre y es su ultimo refugio. Tiene una superficie de 21.000 hectareas, denominado

actualmente bosque Protector Zarapullo.

La vegetacion de los Ilinizas presenta en el limite inferior remanentes del bosque de ceja
montano con especies como el arbol de papel, piguil asociada con arbustos de romerillo,

achupallas combinadas con vegetacion herbacea y una gama de gencianas.

Conforme se asciende la vegetacion arbdrea y arbustiva se la observa solamente en las
quebradas. Hace muchos afios toda la parte baja estaba cubierta por arboles y arbustos,

en la actualidad estos han sido remplazados por extensos cultivos de habas y papas.

Por su color destacan las flores de montafa, los zapatitos o las de zarcillejo, que son
polinizadas por colibries. El pajonal domina el paisaje con la escasa presencia de

algunas hierbas como el cacho venado, achicoria y asociaciones de almohadilla.

Los pobladores de la zona reportan la existencia de conejos, ademas que se puede

observar golondrinas de vientre café, tortolas y aguilas de pecho negro.

3.7.6 FLORA'Y FAUNA

3.76.1 FLORA

Las especies vegetales méas representativas que florecen en la Reserva son las
maderables como el cedro, nogal, laurel de cera, aliso, suro, achupallas y otras de
diferente naturaleza como el canelo, matapalo, arrayan, moral bobo, chinchin, sacha
chocho, romerillo, malva, coquito de montafia, guarumo plateado, guantug, lechero,

suro, chilca, floripondio, cascarilla y colca quishuar.
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Los paramos se caracterizan por la presencia predominante de plantas de crecimiento
arosetado como el helecho que tiene un parecido a la palma, el de hojas espinosas e

inflorescencia columnar central parecido al frailejon y las gramineas.

En el sector suroccidental de la reserva se puede encontrar cultivos de café y cafia de

azucar.

La reserva ecoldgica de los llinizas posee atractivos de gran belleza e importancia
gracias al rico potencial cultural y natural de esta area protegida que recibe una gran

afluencia de turismo nacional e internacional.

Bosque Seco Montano Bajo

Junglans neotropica Nogal

Cassia tomentosa Chinchin
Puya sp. Achupalla
Lupinus sp. Sacha chocho
Cestrum sp Varios Saucos
Mimosa quitensis Guaranguillo
Cortaderia nitida Sigse

Inga sp. Guaba
Spartium junceum Retama
Solanun marginatum Mataperro
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Bosgue himedo montano bajo

Weinmmania descendes Encinillo o Sarar
Podocarpus sp. Romerillo
Dendropanax sp. Malva

Alnus acuminate Aliso

Cyathea sp. Helecho arbdéreo
Baccharis polyantha Chilca

Datura alba Floripondio
Chinchona sp. Cascarilla
Cedrelarose Cedro
Euphorbia latazi Lechero

Bosgue muy humedo montano

La vegetacion se caracteriza por la presencia de plantas de crecimiento arosetado, se
encuentra el helecho del género Blechnum que tiene parecido a una palma; el género
Puya de hojas espinosas e inflorescencia columnar central, se parece al frailejon.
También existen gramineas de los géneros Festuca, Calamagrostis , Stipa, Aragoa

cupressina, etc.
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Bosque muy humedo M ontano bajo

Croton sp

Podocarpus sp.

Urtica sp.

Fuchsia loxensis

Ocotea sp.

Cinchona sp.

Coriaria pignatha

Alnus acuminata

Bosque Hamedo Pre Montano

Acalypha sp.

Nectandra sp.

Virola sp.

Pourouma chocoana

Sapium sp.

Ficus sp.

Pouteria sp.

Cyathea sp.

Sangre de drago

Romerillo

Ortiga de monte

Zarcillo

Canelo

Cascarilla

Shamshi

Aliso

Sangre de drago

Canelo

Sangre de gallina

Uva

Cauchillo

Matapalo

Caimitillo

Helecho arbéreo
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Bosgue muy humedo pre montano

Dacryodes sp. Anime

Clarisina racemosa Moral bobo
Brosimum utile Sande

Brownea herthae Clavellin

Virola sp. Sangre de gallina
3.7.6.2 FAUNA

La avifauna existente en esta area de conservacion esta representada mayoritariamente

por el zumbador, torcaza, quilico, carbonero, quinde café, lora, gorrion y huairachuro.

Entre las especies mas comunes de mamiferos que habitan en la Reserva estan el
azulejo, conejo, venado de cola blanca, cervicabra, erizo, cuchucho andino, zorro

hediondo, lobo de paramo, puma, 0so, jambatos, condor, lagartijas, sacha cuy y la

ardilla.

Gallinango nobilis Zumbador
Columba fasciata Torcaza
Falco sparverius Quilico
Agleactis cupripennis Quinde café
Amazona mercenaria Lora
Zonotrichia capensis Gorrion
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Sylvilagus brasiliensis Conejo

Odocoileus virginianus Venado de cola blanca
Conepatus chinga Zorro

Felis Concolor Puma

Dusicyon culpaeus Lobo de paramo
Mazama rufina Cervicabra

Sciurus granatensis Ardilla

Tremarctos ornatos Oso

Atelopus ignescens Jambato

Vultur gryphus (Linnaeus) Condor

Anolis gemmosus Lagartija

3.7.7 ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA RESERVA ECOLOGICA LOS

ILINIZAS®

La Reserva Ecoldgica Los llinizas posee atractivos de gran belleza e importancia,
gracias al rico potencial cultural y natural de esta &rea protegida que recibe una gran

afluencia de turismo nacional y extranjero.

* Ministerio del Ambiente. (2008). Plan de Manejo de la Reserva Ecol6gica los Ilinizas. Quito.
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Al interior se puede apreciar la majestuosidad de los llinizas, el Corazén y el Cerro
Azul, las cumbres mas importantes para el disfrute de los turistas y amantes de la

naturaleza, el andinismo y las aventuras de alta montafa.

En el sector sur se encuentra la comunidad de Zumbahua, donde el mercado indigena es
el principal atractivo. A poca distancia, el volcdn Quilotoa posee en su interior una
laguna de agua salada hasta cuyas orillas se desciende por el mismo crater. Es un lugar

de singular belleza y encanto en medio de los Andes.

En Zumbahua se elaboran las coloridas y tradicionales pinturas de Tigua. A pocos
minutos de la Reserva, se realizan las conocidas ferias de Pujili y Saquisili donde se
pueden adquirir artesanias y tejidos tipicos de las etnias alli asentadas, actividades que
contribuyen significativamente a la afluencia turistica y en gran medida sustentan

econdmicamente a las comunidades del sector.

El mirador natural de Zarapullo, por su ubicacion y facil acceso, constituye para los
visitantes un atractivo sin igual pues, entre los meses de junio y septiembre ofrece una
extraordinaria vista panoramica de los bosques subtropicales, hacia el Occidente, y de la

cordillera de los Andes, hacia el Oriente.

Para los amantes del rafting, el Cafion del rio Toachi es sin duda uno de los mejores

lugares para la practica de este deporte cargado de adrenalina y aventura.

3.7.8 SECTORDE LOSCERROSILINIZASNORTE Y SUR

Situados al suroeste de Quito, estas montafias constituyen el baluarte occidental del

Nudo de Tiopullo, cadena transversal que divide la Hoya de Guayllabamba de
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Latacunga. Son dos cimas de roca y nieve frente al Cotopaxi, situado al extremo

occidental del Nudo; este macizo lo forman dos picachos el norte y el sur.

Para acceder al sector se toma la carretera Panamericana, a la altura de Machachi.
Luego, desde el caserio andino EI Chaupi, se empieza una caminata de hora y media. El
sendero se vuelve arenoso y empinado, hasta los pies de los lIlinizas, a unos 4.000

m.s.n.m.%

El sector de los Ilinizas Sur y Norte se ubican en la Provincia de Pichincha, Canton
Mejia, Latitud 00 grados 39°04” S, Longitud 78 grados 43°13"W, la temperatura es de
10 grados centigrados y su Precipitacion es de 1.500 mm. Se realizan actividades de

ascension y escalada.

El nombre Iliniza se ha generalizado en la geografia para designar las dos montafas,
pero los indigenas llaman solamente Iliniza al méas alto que es el Sur, mientras que es

denominado Tioniza el mas bajo que es el Norte.

Los dos nombres son de origen atacamefio y quiere decir “Cerro Varon y Cerro
Hembra” respectivamente. En estas montafias se repite el mito indigena de las
relaciones amorosas entre los dos cerros, la cual es: “Cuenta la leyenda que Iliniza Sur
que era esposa del nevado Iliniza Norte, se enamor6 del volcan Cotopaxi y e volcan
Rumifiahui aviso de la aventura, |o que destrozé al monte Corazon, hijo de los llinizas,
cuyo doloroso llanto formé la laguna del Quilotoa. Por eso € Cotopaxi estéa nublado

casi siempre, se esconde porque esta avergonzado por haber dafiado un matrimonio” .*’

%®Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002-2012). En Glosario de accesos. Recuperado de
http://www.pichincha.gob.ec

¥Ministerio del Ambiente. (2003). En Glosario de términos de leyendas. Recuperado de
http://www.tierra-leyendas.blogspot.com/2010/11/los-ilinizas.html
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Los Ilinizas ocupan una posicion avanzada en la Cordillera Occidental, hacia el este.
Sus faldas orientales surcadas de quebradas hondas e inaccesibles, caen rapidamente a
las planicies de Callo y Machachi, mientras que las meridionales y occidentales estan

asentadas sobre el ancho lomo de la Cordillera.

Los dos escarpados picos son el vestigio de un gran volcan destruido desafiando al
tiempo y a la erosidon. Los dos picachos en forma de pirdmide estan unidos por un
collado que los indigenas lo llaman Cutucuchu conocido normalmente como “ensillada”
por su semejanza con una silla de montar. Antiguamente este collado formd pared
lateral del enorme crater. Su inclinacion este-oeste, obliga al glaciar septentrional del
pico sur a bajar hacia el occidente. En las laderas del macizo, existen vestigios de las

potentes corrientes de lava pertenecientes a la Ultima fase de su actividad eruptiva.

Las dos montafias, el Iliniza Norte y el Sur, son restos de una muralla circular que
formaba la gran caldera del volcan muy erosionada por los glaciares hacia el oriente y el
occidente. Predominan las andesitas pyroxenicas en forma de vitrofidos, hay transicién

entre rocas pyroxénicas y anfibdlicas.

La primera exploracion de esta montafia la realiz6 el naturalista aleman Mortiz Wagner
en diciembre de 1858. El Pico sur fue conquistado por Jean Antoni y Louis Carrel el 04
de mayo de 1880, despueés de haberlo intentado sin éxito en compaiiia de Edward

Whimper.

Los primeros ecuatorianos que lograron llegar a la cima sur fueron José Sandoval y
Edmundo Pazmifio el 26 de marzo de 1951, mientras que la cumbre norte fue escalada
por primera vez por Nicolas Martinez y Alejandro Villavicencio, en honor de este

ultimo la antecima del Iliniza norte lleva el nombre de Pico Villavicencio.
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El Iliniza Norte es muy escarpado, se alza a 5.126 m.s.n.m, estd compuesto de rocas y
arenales empinados de color naranja y nieve temporal. Al llegar a la cima del lliniza
Norte se puede contemplar, a lo lejos, la imponente estampa del volcan Cotopaxi,

rodeado de esponjosas nubes.

El lliniza Sur se encuentra a 5.263 m.s.n.m esta cubierto de glaciares con enormes
cascadas de hielo surcados de profundas grietas. La cara occidental es de hielo y nieve
mientas que la oriental de roca. El refugio Nuevos Horizontes se encuentra en este pico

a 4.650 metros.

Conforme se asciende a los llinizas, el camino se vuelve mas inclinado y rocoso. Por
eso hay un sitio bautizado con el nombre de "El paso de la muerte™ porque transitar por

este estrecho sendero puede producir vértigo.

Escalar la cumbre del lliniza es una experiencia fascinante, pero se recomienda la

temporada que va desde agosto hasta diciembre, debido a la ausencia de lluvias.

LEYENDA

Cuenta la leyenda que un joven de la Costa llegé a Machachi por negocios y se enamoro
de una chica del lugar. El padre de la elegida tenia otros planes para su hija por lo que
acudié a un brujo a fin de que acabara con aquel infortunado amor. Aquella voz oculta
lanzé un conjuro e hizo que el joven fuese devorado por el Iliniza Sur. Su novia al
enterarse de aquel maleficio pidio auxilio desesperadamente. Al verse sola y sin ayuda
decidi6 entregar sus ser a la montafia y se dejo devorar por el lliniza Norte. Asi logro su

libertad y permanecié junto a su amado en la eterna eternidad.*®

*Ministerio del Ambiente. (2003). En Glosario de términos de leyendas. Recuperado de
http://www.tierra-leyendas.blogspot.com/2010/11/los-ilinizas.html
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3.8 TREN ECUADOR

La empresa Ferrocarriles del Ecuador y la ruta férrea constituyen un Patrimonio
Cultural del Ecuador, por lo que se ha convertido en pieza de incalculable valor

historico y en un atractivo turistico.

Los recorridos en tren dejan al descubierto la belleza paisajistica de nuestro pais, ya que
nos transporta a otras épocas y sobre todo nos ensefia a valorar nuestro patrimonio;
ademas que atraviesa por varias reservas ecoldgicas y areas de recreacion natural, donde
la adrenalina se eleva al maximo al cruzar por puentes extraordinarios sobre 50 metros
de profundidad, con tineles elaborados en base de pico y pala o tramos originales como

la famosa Nariz del Diablo.

La construccion de las vias férreas, requieren de un menor movimiento de tierras en
relacion a las carreteras, 1o que hace de este transporte un medio ecoldgico que permite
el mantenimiento de los recursos naturales y la diversidad ecologica. Cabe mencionar
que no afecta al medio ambiente, gracias a sus elementos biodegradables como el hierro

y la madera que hacen que su impacto ambiental sea inferior al de un automotor.

La linea férrea enlaza las provincias de las regiones naturales del Ecuador, en las que

encontramos una extraordinaria riqueza cultural, étnica, gastronomica y bio-climatica.

En sus mejores afios, hizo posible un agil intercambio comercial y cultural entre los

pueblos de la costa y sierra, consolidando la unidad nacional.

En temporada de vacaciones y feriados, existe una gran presencia de turistas en la
estacion ferroviaria, donde se promueven eventos de intercambio cultural para su

desarrollo, asi la obra del General Eloy Alfaro jamas morira.
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381

RESENA HISTORICA®*

La construccion del ferrocarril se inicid en el gobierno de Gabriel Garcia
Moreno, quien en 1873 puso al servicio del Ecuador 41 Km. de via, desde

Yaguachi hasta Milagro, en la Costa.

En 1895, con el triunfo de la Revolucién Liberal, la obra fue retomada por el

General Eloy Alfaro Delgado.

En 1897, se constituye la compafia The Guayaquil and Quito Railway Company

e inician los trabajos de construccion del Ferrocarril del Sur.

En 1902, en el cerro conocido como “Céndor Pufiuna o Nido del Céndor” se
construyd La Nariz del Diablo, una obra de ingenieria que por su complejidad,

motivod la denominacion del “Tren més dificil del Mundo”.

En 1905 se inaugura el tramo Duran - Riobamba.

En 1906 llega el tren a la ciudad de Ambato.

El 25 de junio de 1908 llega por primera vez el tren a Chimbacalle y se finaliza

la obra Quito - Guayaquil con el presidente Eloy Alfaro y los hermanos Harman.

En 1912 se inaugura el tramo Bahia - Chone.

En 1928 se inaugura el tramo Santa Rosa - El Oro.

En 1929 se inaugura el tramo Quito - Ibarra con la presencia del Presidente

Isidro Ayora.

En 1936 se inaugura el tramo Guayaquil - Salinas.

% Tren Ecuador. (s.f.). Resefia Histérica del Tren. Recuperado de http://www.trenecuador.com
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El 26 de agosto de 1957, en el Gobierno de Camilo Ponce Enriquez, se inaugura
el tramo lIbarra - San Lorenzo. Las provincias de la Sierra lograron salida al
océano Pacifico y acercaron al pais al centro comercial mas grande del mundo:

El Canal de Panama.

En 1965 se inaugura el tramo Sibambe - Cuenca.

En 1975 inicia la decadencia del Ferrocarril por su competencia con el transporte

de carretera y falta de interés de los gobiernos.

En 1992 en un intento por recuperar el Ferrocarril en el gobierno de Rodrigo

Borja se compraron locomotoras electrodiesel, sin lograr su cometido.

En 1993 se pierde el tramo del rio Chanchan por el Fenémeno del Nifio.

El 01 de abril de 2008, el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (INPC)
declara como bien perteneciente al Patrimonio Cultural del Estado a la Red
Ferroviaria del Ecuador “Monumento Civil y Patrimonio Histdrico, Testimonial,
Simbolico”. En este afio inicia el proceso de rehabilitacion del Ferrocarril
Ecuatoriano como un proyecto emblematico del Gobierno del Econ. Rafael

Correa Delgado.

El 30 de diciembre de 2008 se reinaugura el tramo Quito - Latacunga.

El 15 de abril de 2009 se reinaugura el tramo ElI Tambo - Coyoctor.

El 29 de junio de 2010 se reinaugura el tramo Duran - Yaguachi.

El 16 de febrero del 2011 se reinaugura el tramo de la Nariz del Diablo Alausi -

Sibambe.
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e En 2011 la Estacién Eloy Alfaro de Chimbacalle es elegida como la primera de

las 7 Maravillas de Quito.

382 RUTADEL TREN

Gréafico N° 8: Rutadel Tren Quito - Latacunga

Fuente: www.trenecuador.com
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En la ruta del tren desde Quito hacia Latacunga se pueden apreciar los diferentes

atractivos naturales que se presentan durante el recorrido.

Existen varias rutas que se encuentran actualmente habilitadas y sus estaciones prestan
servicios de cafeteria, en algunos casos se presentan eventos culturales, artisticos y

ferias artesanales.

3.83 SERVICIOSEN LASESTACIONESY

El Café del tren es un espacio para degustar de bocadillos y bebidas elaboradas en su
mayoria por las comunidades que se encuentran aledafias a la via férrea. EI Café es un

emprendimiento local bajo una politica de calidad generada por Tren Ecuador.

Actualmente existen cafeteria en las estaciones de:

Machachi « Boliche ¢ Alausi « Sbambe ¢ Yaguachi

Proximamente se inauguraran las cafeterias en las estaciones de:

Ibarra « Chimbacalle * Latacunga * Riobamba * Durén

La tienda del tren da la oportunidad a los turistas de llevarse un recuerdo. La mayoria de
los souvenirs ofrecidos se elaboran artesanalmente por asociaciones de artesanos del
corredor turistico ferroviario. EI modelo de gestion es similar al emprendimiento del
Café, en donde se garantiza que la utilidad generada se reparte entre los miembros de las

asociaciones gestoras.

0 Tren Ecuador. (s.f.). Servicios en las Estaciones del Tren. Recuperado de http://www.trenecuador.com
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Actualmente existen tiendas del tren en las estaciones de:

Machachi ¢ Boliche ¢ Yaguachi

Proximamente se inauguraran las tiendas en las estaciones de:

Ibarra » Chimbacalle « Latacunga * Riobamba * Durén

La Plaza del Tren es un espacio para promocionar las artesanias locales. En este los
turistas pueden conocer y adquirir productos elaborados por los habitantes de las

comunidades cercanas.

Actualmente existen plazas artesanales en las estaciones de:

Ibarra ¢ Boliche ¢ Latacunga « Alausi « Shambe

Proximamente se inauguraran plazas en las estaciones de:

Salinas de Ibarra « Chimbacalle

El Museo del tren es un espacio definido para la interpretacion, aprendizaje y
entretenimiento, en donde los visitantes de las estaciones del tren pueden conocer sobre
varios temas como el proceso de construccion de la via férrea, el funcionamiento de las
locomotoras, coches y vagones, asi como la cultura, costumbres y tradiciones de cada

comunidad donde se encuentra ubicada la estacion.

Actualmente existen museos del tren en las estaciones de:

Chimbacalle « Sbambe
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Proximamente se inaugurard el museo del tren en las estaciones de:

Ibarra « Machachi ¢ Boliche « Latacunga * Urbina « Riobamba ¢ Yaguachi « Duran

Un nuevo producto complementario que se implementara en las estaciones rehabilitadas
con vinculacion de alternativas de ocio y esparcimiento. Los refugios ofrecen la
posibilidad de hospedarse en las estaciones del tren y dar un valor agregado a los
turistas que desean complementar el recorrido con los circuitos turisticos en los

destinos.

Proximamente se inauguraran los refugios en las estaciones de:

Urbina « Smbambe
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3.84 PROMOCIONES"

Gréafico N° 9: Rutasdel Ferrocarril

Machachi Festivo
Camino al Boliche

Paramo Infinito

g2 y Vishz 315
Sokliz$10

l Mrérmhsaﬁmrga omi )g Feriados

Veoes s ke ey Vst 650

Los Bafios del Inca
Wi 0830 /1100 /
20min .
12301430 /1600

Fuente: www.trenecuador.com

Todos los viernes en los dos horarios 09:00 y 13:15, solo para pasajeros adultos el valor

es USD 5.50 incluido USD 1.00 de consumo en la cafeteria del tren en Yaguachi.

*! Tren Ecuador. (s.f.). Promociones y Rutas del Ferrocarril. Recuperado de http://www.trenecuador.com
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Grafico N° 10: Punto de Ventas

Fuente: www.ferrocarrilesdelecuador.gob.ec

3.85 SEGURIDAD®

Grafico N° 11: Consejos de Seguridad

Fuente: www.ferrocarrilesdelecuador.gob.ec

*Ferrocarriles del Ecuador. (s.f). Consgjos de Seguridad de Don Ferro. Recuperado de
http://www.ferrocarrilesdelecuador.gob.ec
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Como parte del Plan de Seguridad Corporativa y Operativa previsto por Ferrocarriles
del Ecuador, la Gerencia de Planificacion estructuro el Plan de Contingencias. En su
construccion se consideré el analisis de las amenazas, las vulnerabilidades y los riegos

que pueden presentarse en la operacion del Sistema Ferroviario Ecuatoriano.

En este proceso, se determind las medidas preventivas relacionadas a cada riesgo
planteado y se definieron los mecanismos necesarios para ponerlas en ejecucion. Se
trabajo en primeros auxilios, prevencion - mitigacion de incendios y evacuacion,
elementos que se abordaron en varios Talleres Participativos que se realizaron en Quito,
Latacunga e Ibarra. Los asistentes fueron representantes de las Instituciones de Ayuda
Inmediata (Policia Nacional, Cuerpos de Bomberos, Cruz Roja, Defensa Civil, Ejército,

Hospitales Publicos, Gobiernos Locales y Juntas Parroquiales, entre otras entidades.

3.8.6 APROVECHAMIENTO DEL PASO DEL TREN Y LA RESERVA
ECOLOGICA LOS ILINIZAS POR PARTE DEL GOBIERNO

PARROQUIAL EL CHAUPI

» Lajunta parroquial aprovechara el paso del sistema ferroviario, para promocionar la

zona a través de eventos culturales, artisticos o educativos.

» Con el paso del tren se puede fomentar el desarrollo economico local y la
participacion de la comunidad bajo un enfoque turistico, patrimonial, cultural y

solidario.

» Los pobladores y visitantes podran conocer mas acerca del sistema ferroviario, tales
como rutas del tren, seguridad, historias y anécdotas, dandole un mejor uso

turistico.
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El paso del tren por el Chaupi constituye un nexo para fomentar el desarrollo de la
agricultura, la ganaderia, el turismo y el progreso del lugar mediante fuentes de

trabajo.

Los habitantes del Chaupi pueden ofrecer productos elaborados por ellos mismos a

los turistas cuando pasan en tren por la zona.

La parroquia debe hacer paquetes turisticos, para atender la demanda de los
visitantes que usaran este medio de transporte para disfrutar del paisaje andino,

ademas de sus atractivos naturales y culturales.

En temporada de vacaciones y feriados se puede promover los atractivos de la zona,
tanto el paso del Tren como la visita a la Reserva Ecoldgica Los llinizas para

aumentar la demanda de turistas del lugar.

La Junta Parroquial debe capacitar a sus pobladores y potencializar estos recursos

turisticos para lograr el desarrollo econémico de su gente.

La Junta Parroquial debe aprovechar el paso de los turistas por la parroquia para
aclimatarse antes de ascender a los Ilinizas, ofreciendo los productos que elaboran

sus moradores.

La Parroquia debe aprovechar el paso de los turistas cuando estos deciden hacer uso
de los atractivos del lugar, tanto del Tren como de la Reserva Ecoldgica los Ilinizas,
para dar a conocer su plato tipico como es el conejo de paramo acompafiado habas,

papas, mellocos, queso fresco y aji hecho en piedra de moler.

Con la concurrencia de turistas a la Parroquia, su gente puede transmitir su cultura
y tradiciones, ademas de demostrar que sus pobladores son muy amables,

amigables, y que existe una cooperacion mutua con un gran afan de superacion.
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3.9 CUADRO DE CLASIFICACION DE ATRACTIVOSTURISTICOSDE EL CHAUPI

Cuadro N° 7: Inventario de Atractivos

CATEGORIA TIPO SUBTIPO ATRACTIVO JERARQUIA
1.1 MONTANAS a) Altas montafias Los Ilinizas Il
El Corazdn I
1. SITIOS
NATURALES b) Colinas Pucara Inga Corral I
1.2 AMBIENTES a) Lagunas Quilotoa I

LACUSTRES
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1.3 RiOS

a) Riberas

San Pedro
Blanco
Corazon
Pilongo
Saluco

Nieves Toma (Se forma con la
confluencia de los tres ultimos)

1.4 FENOMENOS
GEOLOGICOS

a) Quebrada

Caiion del Toachi

1.5 SISTEMA DE
AREAS
PROTEGIDAS

a) Reserva Ecoldgica

Reserva Ecologica Los Ilinizas
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2. MANIFESTACIONES
CULTURALES

2.1 ETNOGRAFIA

a) Grupos étnicos

b) Manifestaciones
religiosas, tradiciones y
creencias populares

c) Musica y danza

Chagras

Resefa histdrica de la Hacienda
de la Marquesa de Solanda

Leyenda de Rumifiahui

Grupo cultural Reina de los
Angeles

Ballet Folclérico Richary
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2.2 ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

a) Fiestas

b) Gastronomia

c) Rodeos

Fiesta de Parroquializacion

Fiesta de la Santisima Virgen de
los Angeles

Fiesta del nacimiento del nifio
Jesus

Conejo de paramo
Habas

Choclos

Papas

Mellocos

Queso fresco

Aji hecho en piedra de moler

Corrida de toros populares

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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3.10 FICHASDE INVENTARIO TURISTICO

3.10.1 FICHA DEL NUCLEO POBLACIONAL

FICHA DE NUCLEO DE POBLACION

1.LOCALIDAD 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
PARROQUIA EL CHAUPI 1

4. ACCESOS

El poblado del Chaupi se encuentra a 2 kilometros de la carretera principal, la Panamericana, la misma que es de primer
orden. El ingreso es por el lado izquierdo a través de un camino empedrado, el cual se mantiene por las constantes
mingas de la comunidad logrando que este camino se encuentre en buenas condiciones.

Otra ruta de acceso se encuentra de igual manera por la Panamericana cerca de la poblacion de Lasso, esta bordea las
faldas sub orientales de los Ilinizas.

5.DESDE 6. VIA, TIPO Y ESTADO 7.MEDIO DE TRANSPORTE Y
TIEMPO

2 horas - vehiculo privado

Quito (Hagta la altura del Puente | Panamericana Sur, via de primer orden, 2 horas y 20 minutos - transporte
de Jambeli) asfaltada, buen estado. publico

8. BREVE DESCRIPCION
Es una parroquia pintoresca, a pesar del frio. Le atalayan los Ilinizas y surgié como parroquia el 23 de Mayo de 1949.

Esta parroquia se caracteriza por ser netamente agricola y ganadera, gran parte de sus suelos estan ocupados por pastos
naturales, los cuales son utilizados en las labores diarias.

La parroquia se ha convertido en ganadera por excelencia, sus hijos al igual que en toda la serrania han ido forjando su
espiritu y caracter bajo los bravos frios de los llinizas, las densas neblinas de El Corazon, los ardientes soles de verano
y la interminable lucha con el ganado, labor que se ha visto reflejada en la gran habilidad de los Chagras y demostrada
en distintas partes del pais en eventos de rodeo, lazo y doma de toros.

9.PRINCIPALESRECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Recur sos
Sitios Naturales Montafia Los llinizas
El Corazon
Lagunas Quilotoa
Rios Blanco
Corazon
Pilongo
Saluco
Nieves Toma(Se forma con la confluencia de los tres
Gltimos)
Parques Naturales Bosque Protector Umbria
Reserva Ecoldgica Reserva Ecoldgica Los Ilinizas
M useosy Creencias populares Resefia histdrica de la Hacienda
M anifestaciones Leyenda de Rumifiahui
Culturalese Histéricas )
Mdsica y danza Grupo cultural Reina de los Angeles
Ballet folclérico Richary
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Actividades
Programadas

Rodeos

Acrtisticos — Fiestas Populares

Comidas y Bebidas Tipicas

Cantonizacion de la Parroquia

de moler.

Corrida de toros populares

10.INFRAESTRUCTURASY EQUIPAMIENTOS GENERALES (Sefialar si procedey n°)

| Transportes pablicos

e  Cooperativa de buses El Chaupi con la ruta EI Chaupi — Machachi — EI Chaupi.

e Cooperativa Reina de los angeles a necesidad del cliente.

ll Gasolineras
] Teléono publico
e  Cabinas Porta
e  Andinatel (CNT)
[ Oficina bancaria
B cCajero
| Centro de Salud
e  Subcentro de Salud El Chaupi
B Primeros Auxilios
B Farmacia
B Seguridad
e  Policia Nacional
Il Centrosescolares
e Jardin de Infantes Los llinizas
e  Escuela Luz Emilia Saa
e  Centro artesanal Luz Emilia Saa

B Centrosculturales
Il Centros deportivos
I Espaciosrecreativos
e  Complejo turistico Piedra Linda
o Otros

11.EQUIPAMIENTOSY SERVICIOS PARA EL TURISMO:

- N° 3 . .
Alojamientos Tipo: Hosteria
No .

Restaurantes Tipo:

. Ne° .
Otros lugares de comida Tipo:

L . N° 1 . . -

Empresas de Actividades Recreativas Tipo: Complejo turistico
Empresas Receptivo Ne 1 Tipo: Empresa Floricola
Otros Ne°- Tipo:
12 OFICINA ITUR MASPROXIMA:
Fechasde apertura: Horarios:

13.PRINCIPALESPROBLEMAS:

[ sefializacion vial de los accesos:
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Fiesta de la Santisima Virgen de los Angeles

Conejo de paramo acompafiado de habas, choclos,
papas, mellocos, Queso fresco, aji hecho en piedra




] Informacion:

o Conservacion urbana

| Limpieza y recoleccién de basura
o Seguridad

o Otros

14. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS:
- Investigacion de Campo

15.Realizada por: Giovanny Ortega 16.Fecha: 17-05-12

3.10.2 FICHASDE LOSPRINCIPALESATRACTIVOSTURISTICOS

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Los llinizas 2
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Montafia

6.UBICACION:

Provincia: Pichincha Canton: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.ViA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO

El Chaupi Asfaltada y Tierra, Bueno Automovil; Bus, 01H50
Camioneta

12.DESCRIPCION
Los llinizas forman una barrera geoldgica que condensa la humedad proveniente de la region Costa. Nacen los
principales afluentes del rio Esmeraldas; el Toachi y el Pilatén. Estas montafias constituyen el baluarte occidental del
Nudo de Tiopullo, cadena transversal que divide la Hoya de Guayllabamba de Latacunga. Son dos cimas de roca y
nieve frente al Cotopaxi. Los indigenas llaman solamente Iliniza al mas alto que es el Sur, mientras que es denominado
Tioniza al mas bajo.

13.ACTIVIDADES TURISTICASRECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursion
Vista Panoradmica
Ciclismo
Observacion de Flora y Fauna
Fotografia

14.HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente

08H00 — 16H00 Ninguno

17. PERSONA DE CONTACTO
Bladimir Gallo
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18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD

21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento Pblico sin vigilancia.
o Alimentacion

0 Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

o Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

La deforestacion e incendio del entorno hace que haya erosion del suelo, y vaya desapareciendo la flora y fauna de la

Reserva. También hay la acumulacién de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Hosteria la Llovizna
Revista Huairapungo
Junta Parroquial, INAMHI
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25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por : 27.Fecha:
Giovanny Ortega 17-05-2012

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA Ne° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Reserva Ecoldgica los Ilinizas 3
4.CATEGORIA ) 5. TIPOY SUBTIPO
Sistema de Areas Protegidas Reserva Ecolégica

6.UBICACION:

Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO

El Chaupi Empedrado y Tierra, Bueno Automovil; Bus, 01H50
Camioneta

12.DESCRIPCION

Tiene una superficie de 149.900 hectareas, ubicada entre los cantones Mejia, La Mana, Sigchos, Pangua y Pujili.
Abarca las zonas del rio Toachi, paramos occidentales de los cerros llinizas y Corazén, la laguna volcanica del
Quilotoa, Zarapullo, Cerro Azul, Jaligua Alto y Tenefuerte, los cuales son atractivos de gran importancia, debido al
potencial cultural y natural que encierra esta area.

13.ACTIVIDADES TURISTICASRECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursion
Vista Panoramica
Ciclismo
Observacion de Flora y Fauna
Fotografia

14.HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente
08H00 - 16H00 Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin de Semana  Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento Pablico sin vigilancia.
o Alimentacién

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
La preservacion del habitat y animales de la zona en peligro de extincion.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Ministerio del Ambiente
Plan de Manejo R. E. I.

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
El Corazon 4
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Montafia

6.UBICACION:

Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO

El Chaupi Tierra, Bueno Automovil; Bus, 01H30

Camioneta

12.DESCRIPCION

El Corazon es un volcan inactivo pero cuyos Ultimos estudios revelan actividad holocénica en los Gltimos 12.000 afios.
El volcan en si es una caldera erosionada y abierta hacia el noroccidente, el crater se ha convertido en un profundo

barranco para formar el rio Negro.
Hacia el este del volcan se encuentra un pequefio cerro denominado la
escorias adventicio.

Moya 3.522 msnm podria ser un cono de

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Vista Panoramica
Ciclismo
Observacion de Flora y Fauna
Fotografia

14 HORARIOS 15. PRECIOS

08H00 - 16H00 Ninguno

16. PROPIETARIO
Ministerio del Ambiente

17. PERSONA DE CONTACTO
Bladimir Gallo

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin de Semana Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD

21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento Pablico sin vigilancia.
o Alimentacién

0 Alojamiento

98




O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

La deforestacion e incendio del entorno hace que haya erosion del suelo, y vaya desapareciendo la flora y fauna de la

Reserva. También hay la acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Hosteria la Llovizna
Boletin de Viajando X

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA Ne° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Hacienda Chisinche 5
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Folklore Arquitectura popular - Arquitectura
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
Quito Asfaltado y Empedrado, Automovil; Bus 01HOO0
Bueno

12.DESCRIPCION

"Es viva remembranza de la gran hacienda serrana”. Esta situada en el valle de Machachi y se extiende por las
estribaciones orientales. Su historia se remonta a la época colonial, continda durante los tiempos de la independencia y
se mantiene hasta estos dias. En ella se desarrollan actividades de crianza de ganado vacuno. Cuenta con, la casa de
hacienda, aposentos anexos, patios y jardines, y la Capilla que se conserva intacta.

13.ACTIVIDADES TURISTICASRECREATIVASACTUALES

Agricultura
14.HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Gaston Charpantier
Ninguno Ninguno

17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Local y Nacional
Fin deSemana  Turista Local y Nacional
FeriadosL argos Turista Local y Nacional
Vacaciones Turista Local y Nacional

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Baterias Sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir

o Informacién sobre € recur so

o Contenedores de basura

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

La hacienda ha sufrido poco a poca la venta de tierras por parte del propietario dejando solo parcelas.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Junta Parroquial de la parroquia de Chisinche
Municipio del Cantén Mejia
INAMHI

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS

ASOCIADAS:
Comunidad San Bartolomé 6
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Folklore Grupos étnicos
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.ViA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
Quito Asfaltado y Empedrado, Automovil; Bus; 01HOO0
Bueno/Malo Camioneta

12.DESCRIPCION

Es un lugar en donde cada una de las personas colaboran para la estancia de los visitantes, siendo un paso obligado
hacia los llinizas. Ademas se puede observar la vida cotidiana de la comunidad asi como la elaboracion de sus comidas
tipicas como es papas, habas cocidas con cuy o conejo.

13.ACTIVIDADES TURISTICASRECREATIVASACTUALES
Visita a los llinizas
Pesca Deportiva
Visita a las Lagunas de Saquigua
Agroturismo

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Toda hora Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

Vicente Zapata (Guia Natural)

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional
Finde Semana  Turista Nacional
FeriadosL argos Turista Nacional
Vacaciones Turista Nacional

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

O Baterfas Sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir

o Informacién sobre € recur so

o Contenedores de basura

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

La hacienda ha sufrido poco a poca la venta de tierras por parte del propietario dejando solo parcelas.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Junta Parroquial EI Chaupi
Municipio del Cantén Mejia
INAMHI

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Pucard Inga Corral 7
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Museos y Manifestaciones Culturales Ruinas - Arquitectura
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
Machachi Empedrado, Bueno Automovil; 4*2; 4 * 4; 00H45 MIN
Quito Bus; Camionetas
Latacunga

12.DESCRIPCION

Es una pequefia colina con una manantial natural, este sitio era utilizado como estrategia militar para observar la
llegada del enemigo; hoy es el lugar que sirve de referencia para apreciar los Ilinizas. Se puede observar el Valle de
Machachi, Volcan Cotopaxi, Los llinizas, Rumifiahui, El Corazdn, Sincholagua.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Mirador
Caminatas
Interés Arqueolégico
Fotografia

14.HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Comuna

06H00 Ninguno

17. PERSONA DE CONTACTO
Carlos Achi

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana  Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

Hosteria La Llovizna Cabalgatas

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

O Baterfas Sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir

o Informacién sobre € recur so

o Contenedores de basura

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Por ser un paso obligado para la subida a los llinizas muchos visitantes tienden a dejar desperdicios en el Pucara y

destruir lo que queda del mismo.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Presidente de Barrio Pucara
Municipio del Cantén Mejia y de la Parroquia
Hosteria La Llovizna

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Cafon del Toachi 8
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Fenoémeno Geoldgico Quebrada
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: EI Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
Machachi Bueno Automovil; 4*2; 4 * 4; 00H40 MIN
Quito Camionetas

12.DESCRIPCION

Es un gran accidente geografico a manera de una gigantesca quebrada que atraviesa en parte la reserva y es visible
desde un mirador natural en las cercanias de Sigchos. Es un sitio con un bello paisaje en cuyo interior profundo corre el
rio Toachi principal eje hidrografico de la zona.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Mirador
Caminatas
Fotografia
Paisaje

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Comuna

06H00 Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana  Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Baterias Sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir

o Informacién sobre € recur so

o Contenedores de basura

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Por ser un lugar que no posee mayor interés podria dejar de ser visitado, perdiéndose su paisaje € historia.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Municipio del Cantén Mejia y de la Parroquia

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Laguna del Quilotoa 9
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Laguna

6.UBICACION:

Provincia: Cotopaxi Canton: Mejia Parroquia: Zumbahua
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO

El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 01H00

12.DESCRIPCION

Es una laguna de origen volcanico aproximadamente de 3 kildmetros de diametro con forma redondeada, esta ubicada
a 66 kilometros al sur de la ciudad de Latacunga, en la parroquia de Zumbahua y forma parte de la Reserva Ecologica
los Ilinizas. Situada a 3.800 m.s.n.m., se ha convertido en una forma de vida de sus habitantes, que se benefician de sus
bondades. El agua de la laguna posee un color verde esmeralda y varia de acuerdo a la temporada, con verde azulado o
casi amarillo mostrando un cuadro imponente de acuerdo a la sombray a la luz.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Vista Panoramica
Observacion de Flora y Fauna

Fotografia
14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Ministerio del Ambiente
08H00 - 16H00 Ninguno

17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana  Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento Pablico sin vigilancia.
o Alimentacién

0 Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA

La mayoria de especies tanto en flora y fauna del lugar se encuentra en peligro de extincion. Ademas existe

acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo
Revista Huairapungo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS

ASOCIADAS:
Rio San Pedro 10
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Rio
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantdn: Mejia
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 00H45

12.DESCRIPCION

La Subcuenca del rio San Pedro, es un espacio muy importante debido a que es un laboratorio natural, especialmente
en ecosistemas de altura y es el escenario donde se puede comprender el ciclo hidroldgico. Esta se origina en las
estribaciones orientales de la cordillera Occidental, principalmente en los montes Ilinizas (5200 msnm) que han sido
declarados como reserva ecoldgica. Atraviesa la poblacion del Chaupi. Se forma a una altitud media de 3215 msnm
y es aprovechado para el regadio, para generar energia eléctrica, riego y uso doméstico. La superficie que ocupa la

Subcuenca del rio San Pedro es de 432.0 km2.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Vista Panoramica
Fotografia

14HORARIOS 15. PRECIOS

Ninguno

16. PROPIETARIO
Ministerio del Ambiente

17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana  Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD

21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento Pablico sin vigilancia.
o Alimentacién

0 Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Existe acumulacion de basura, por acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Rio Blanco 11
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Rio
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 00H45

12.DESCRIPCION
Nace en los llinizas y es un afluente importante del Rio San Pedro.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Pesca Deportiva
Piscicultura
Vista Panoramica
Fotografia

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente
Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin de Semana  Turista Nacional y Extranjero
Feriados L argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia.
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Existe acumulacion de basura, por acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Rio Corazdn 12
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Rio
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 00H45

12.DESCRIPCION
Forma parte de la quebrada Yacupungo de donde deriva de un caudal y contin(ia su curso aguas abajo.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Pesca Deportiva
Piscicultura
Vista Panoramica
Fotografia

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente
Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin de Semana  Turista Nacional y Extranjero
Feriados L argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia.
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Existe acumulacion de basura, por acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Rio Pildngo 13
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Rio
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 00H45

12.DESCRIPCION
Afluente del Rio San Pedro. Nace de los deshielos del lliniza, recibe las aguas del olivo.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Pesca Deportiva
Piscicultura
Vista Panoramica
Fotografia

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente
Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin de Semana  Turista Nacional y Extranjero
Feriados L argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia.
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Existe acumulacion de basura, por acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Rio Saluco 14
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Rio
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 00H45

12.DESCRIPCION
Con su confluencia forma parte del rio Nieves Toma.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Pesca Deportiva
Piscicultura
Vista Panoramica
Fotografia

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente
Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana  Turista Nacional y Extranjero
Feriados L argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

| Estacionamiento Publico sin vigilancia.
o Alimentacion

o Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Existe acumulacion de basura, por acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS
ASOCIADAS:
Rio Nieves Toma 15
4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO
Sitio Natural Rio
6.UBICACION:
Provincia: Pichincha Cantén: Mejia Parroquia: Chaupi
7.ACCESO
8.DESDE 9.VIA, TIPO Y ESTADO 10.MEDIO DE ACCESO 11.TIEMPO
El Chaupi Bueno Automovil; Camioneta 00H45

12.DESCRIPCION
Con la confluencia de los rios Blanco, Corazén, Piléngo y Saluco, se forma el rio Nieves Toma, cuenta con un sin
ntmero de vertientes, mas conocidos como 0jos de agua.
Es un sistema de riego complejo compuesto de 4 bocatomas, 121 canales (acequias), y 54 perimetros de riego.
Presenta el mayor caudal concedido derivado hace 120 afios aproximadamente, para alimentar a grandes haciendas;
y el mayor nimero de perimetros con el que cuenta, estan fraccionadas.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVASACTUALES
Aventura
Excursién
Pesca Deportiva
Piscicultura
Vista Panoramica
Fotografia

14.HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Ministerio del Ambiente
Ninguno
17. PERSONA DE CONTACTO

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

Semana Turista Nacional

Fin deSemana Turista Nacional y Extranjero
FeriadosL argos Turista Nacional y Extranjero
Vacaciones Turista Nacional y Extranjero

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21. CODIGO

22.SERVICIOS:

I Estacionamiento Pablico sin vigilancia.
o Alimentacién

0 Alojamiento
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O Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas auto guiadas

o Sefializacion para llegar
o0 Rutas autoguiadas

O Sefializacion interna

| Limpieza y Recogida de basuras

o Contenedores de basura

O Baterias sanitarias

o Seguridad, Mantenimiento

0 Alquiler de material para realizar actividades

o Informacién sobre € recur so

o_Venta de souvenir

o Folletos informativos

o Teléfono publico

o Cobertura de celular

o Formas de pago admitidas: Efectivo

o Otros

23. POSIBLESEFECTOSNEGATIVOSDEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Existe acumulacion de basura, por acumulacion de desechos.

24. FUENTESDOCUMENTALESE INFORMATIVAS
Investigacion de Campo
Fichas del Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

26.Ficharealizada por :
Giovanny Ortega

27.Fecha:
17-05-2012
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EL

3.11 JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DE
CHAUPI
Cuadro de Evaluacion de Atractivos
Variable Factor Puntos M aximos
Valor Intrinseco 15
Valor Extrinseco 15
CALIDAD Entorno 10
Estado de Conservacion 10
50
Acceso 10
Servicios 10
APOYO _ _
Asociacion con otros atractivos 5
25
Local 2
Provincial 4
SIGNIFICADO | Nacional 7
Internacional 12
25
TOTAL 100

Rangos de Jerarquizacion

1 a 25 puntos: Jerarquia
26 a 50 puntos: Jerarquia Il
51 a 75 puntos: Jerarquia I11
76 a 100 puntos: Jerarquia IV

Fuente: Metodologia para Inventario de Atractivos Turisticos; Ministerio de Turismo.
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» DESCRIPCION

JerarquialV:

Atractivo excepcional y de gran significado para el mercado turistico internacional,

capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes actual o potencial.

Jerarquialll:

Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de motivar una corriente actual o
potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el internacional, ya

sea por si solos 0 en conjunto con otros atractivos contiguos.

Jerarquiall:

Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesas a visitantes de larga distancia,
ya sea del mercado interno, y receptivo, que hubiesen llegado a la zona por otras
motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas actuales o potenciales, y atraer

al turismo fronterizo de esparcimiento.

Jerarquial:

Atractivos sin merito suficiente para considerarlos a nivel de las jerarquia anteriores,
pero que igualmente forman parte del patrimonio turistico como elementos que pueden
complementar a otros de mayor jerarquia en el desarrollo y funcionamiento de

cualquiera de las unidades que integren el espacio turistico.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

LOSILINIZAS El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)is OE;Jer;Iti?jSos
Valor Intrinseco 15 8
Valor Extrinseco 15
CALIDAD Entorno 10 3
Estado de Conservacion 10 6
50 24
Acceso 10 1
Servicios 10 1
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 2
25 4
Local 2 2
Provincial 4 2
SIGNIFICADO | Nacional 7 1
Internacional 12 0
25 S
TOTAL 100 33

26 A 50 puntos: Jerarquia Il

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 10
Valor Extrinseco 15 9
CALIDAD Entorno 10 8
Estado de Conservacion 10 8
50 35
Acceso 10 1
Servicios 10 1
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 3
25 5
Local 2 2
Provincial 4 4
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 6
TOTAL 100 46

26 A 50 puntos: Jerarquia Il

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

EL CORAZON El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)is OE;Jer;Iti?jSos
Valor Intrinseco 15 0
Valor Extrinseco 15 0
CALIDAD Entorno 10 0
Estado de Conservacion 10 0
50 0
Acceso 10 0
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 0
25 0
Local 2 0
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 0
TOTAL 100 0

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

HACIENDA CHISINCHE El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 3
Valor Extrinseco 15 3
CALIDAD Entorno 10 5
Estado de Conservacion 10 7
50 18
Acceso 10 1
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 2
25 3
Local 2 1
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 1
TOTAL 100 22

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

COMUNIDAD SAN BARTOLOME El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 2
Valor Extrinseco 15 2
CALIDAD Entorno 10 3
Estado de Conservacion 10 3
50 10
Acceso 10 1
Servicios 10 1
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 2
25 4
Local 2 1
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 1
TOTAL 100 15

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

PUCARA INGA CORRAL El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 0
Valor Extrinseco 15 0
CALIDAD Entorno 10 0
Estado de Conservacion 10 0
50
Acceso 10 0
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 0
25
Local 2 0
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25
TOTAL 100 0

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

CANON DEL TOACHI El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 5
Valor Extrinseco 15 6
CALIDAD Entorno 10 3
Estado de Conservacion 10 5
50 19
Acceso 10 1
Servicios 10 0
APOYO _ _
Asociacion con otros atractivos 5 1
25 2
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 23

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

LAGUNA DEL QUILOTOA El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 5
Valor Extrinseco 15 4
CALIDAD Entorno 10 4
Estado de Conservacion 10 4
50 17
Acceso 10 1
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 3
25 4
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 23

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RIO SAN PEDRO El Chaupi
Variable Factor Mpgxr;:r?zs Ogtjer:: i(zjsos
Valor Intrinseco 15 5
Valor Extrinseco 15 5
CALIDAD Entorno 10 4
Estado de Conservacion 10 4
50 18
Acceso 10 2
Servicios 10 1
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 1
25 4
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 24

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RIO BLANCO El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 6
Valor Extrinseco 15 4
CALIDAD Entorno 10 4
Estado de Conservacion 10 3
50 17
Acceso 10 1
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 0
25 1
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 20

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RIO CORAZON El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 4
Valor Extrinseco 15 4
CALIDAD Entorno 10 3
Estado de Conservacion 10 3
50 14
Acceso 10 2
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 0
25 2
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 18

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RIO PILONGO El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 4
Valor Extrinseco 15 4
CALIDAD Entorno 10 4
Estado de Conservacion 10 6
50 18
Acceso 10 1
Servicios 10 0
APOYO _ _
Asociacion con otros atractivos 5 1
25 2
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 22

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.

135




Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RIO SALUCO El Chaupi
Variable Factor Mpgxri]tril)zs OEiJer;lti?jSos
Valor Intrinseco 15 4
Valor Extrinseco 15 4
CALIDAD Entorno 10 4
Estado de Conservacion 10 4
50 16
Acceso 10 1
Servicios 10 0
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 0
25 1
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 19

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Cuadro de Evaluacion de Atractivos

RIO NIEVESTOMA El Chaupi
Variable Factor Mpgxr;:r?zs Ogtjer:: i(zjsos
Valor Intrinseco 15 5
Valor Extrinseco 15 5
CALIDAD Entorno 10 4
Estado de Conservacion 10 4
50 18
Acceso 10 2
Servicios 10 1
APOYO
Asociacion con otros atractivos 5 1
25 4
Local 2 2
Provincial 4 0
SIGNIFICADO | Nacional 7 0
Internacional 12 0
25 2
TOTAL 100 24

1 A 25 puntos: Jerarquia |

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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312 FICHA RESUMEN DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS

PROVINCIA: PICHINCHA

PARROQUIA: EL CHAUPI

CALIDAD ESTADO DE ASOCIACION SIGNIFICADO

VALOR VALOR  [ENTORNO| CONSERVACION |ACCESO| SERVICIO| CON OTROS )
NOMBRE DEL ATRACTIVO NTRINSECOlExTRiNGECO ATRACTIVOS LOCAL |REGIONAL | NACIONAL [ INTERNACIONAL |SUMA|JERARQUIA

MAX 15 MAX15 | MAX10 MAX10  |MAX10| MAX10 | MAX5 |MAX2| MAX4 | MAX7 MAX 12
Los llinizas 8 1 3 b 1 1 2 2 2 1 0 3 I
Reserva Ecoldgica Los llinizas 10 9 8 8 | | 3 2 4 0 0 46 Il
El Corazon 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 I
Hacienda Chisinche 3 3 5 1 1 0 2 1 0 0 0 2 I
Comunidad San Bartolome 2 2 3 3 1 1 2 1 0 0 0 15 I
Pucara Inga Corral 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 I
Cafion del Toachi 5 6 3 5 1 0 1 2 0 0 0 23 I
Laguna del Quilotoa 5 4 4 4 | 0 3 2 0 0 0 3 I
Rio San Pedro 5 5 4 4 2 1 1 2 0 0 0 24 I
Rio Blanco b 4 4 3 | 0 0 2 0 0 0 20 I
Rio Corazdn 4 4 3 3 2 0 0 2 0 0 0 18 I
Rio Pilongo 4 4 4 6 | 0 1 2 0 0 0 2 I
Rio Sallco 4 4 4 4 1 0 0 2 0 0 0 19 I
Rio Nieves toma 5 5 4 4 2 1 1 2 0 0 0 24 I

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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3.13PLANTA TURISTICA

Cuadro N° 8: Prestador es de Servicios Turisticos de la Parroquia ElI Chaupi

Nombre del . . . Capacidad . .,
Establecimiento Subtipo | Categoria | Habitaciones de Pax Direccién
Tipo de Establecimiento:
ALOJAMIENTO
Albergue
Centro
- Poblado El
HOSTERIA LA , . .
LLOVIZNA Hosteria Primera 21 45 Chaupi, junto
al Parque
Central
) A 4 km. del
HOSTERIA SAN . . Centro
JOSE Hosteria Primera 12 20 Poblado El
Chaupi
Centro
- Poblado El
HOSTERIA NINA Hosteria Segunda 17 20 Chaupi, junto
RUMY
al Parque
Central
Tipo de Establecimiento:
RECREACION, DIVERSION Y ESPARCIMIENTO
Complejos Turisticos
COM,PLEJO Complejo Sequnda 0 60 Sector de
TURISTICA PIEDRA Turistico 9 Champamba

LINDA

Fuente: Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Mejia al 2020, 2008-

2009.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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> HOSTERIA LA LLOVIZNA

Fuente: Giovanny Ortega.

Se encuentra en la poblacion de EI Chaupi camino hacia los Ilinizas. Esta hosteria tiene
en su planta baja una gran sala con juegos de billar, sofas y TV cable, ademas cuenta
con un restaurante donde se ofrece desayunos, almuerzos y meriendas; y un bar

ubicado en un extremo.

En la planta alta tiene las habitaciones llevan a los balcones superiores distribuidas en
simples, dobles y triples, con un total de 21 plazas, existe una computadora asi como
conexidn inalambrica para los huéspedes que deseen contar sus experiencias al volver a

casa.

El costo del hospedaje llega hasta los 25 ddlares por persona con desayuno incluido,
otros servicios que ofrecen son: Alimentacion, casa de huéspedes, refugio, viajes,
acceso a Internet, lavado en seco, tienda de recuerdos en el sitio, y personal que habla

inglés.

140



» HOSTERIA SAN JOSE

Fuente: llustre Municipio del Canton Mejia.

Se encuentra a 4 km. del centro Poblado EI Chaupi, es casa de Hacienda y cabarias en
180 has. Ubicada en las faldas de los Ilinizas y a 1H50 de Quito. Ofrece una fabulosa
vista de cinco volcanes, incluido el Cotopaxi. Posee cuartos privados, dormitorios con
un costo desde los 15 doélares y privados 18 délares con desayuno incluido, sala comun,
area para acampar, cocina internacional, bar, ducha con agua caliente, chimenea,
caminatas, senderismo, piscina, cabalgatas, alquiler de bicicletas, aclimatacion a

3.500mts., yoga, ping-pong, hamacas, actividades de agricultura y ganaderia.

Otros servicios que ofrecen son: Recepcion 24 horas, consigna, tours, informacion
turistica, BBQ, especialidades locales, comida para llevar, vehiculos para el traslado de
pasajeros, estacionamiento, jardines y terrazas para uso de los clientes, actividades
recreativas para clientes con medios propios y con subcontratando a otras empresas,

juegos para nifios, primeros auxilios, y almacenamiento de equipaje.
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> HOSTERIA NINA RUMY

Fuente: Giovanny Ortega.

Ubicado a 7 km del centro de El Chaupi, es una casa de construccion mixta con dos
plantas con capacidad para 17 plazas distribuidas en habitaciones simples y dobles,
todas ellas construidas con materiales propios de la zona, tales como madera y otros
elementos que expresan la calidez y belleza del sector, el costo es 11 dolares con bafio

privado.

Fue cuidadosamente construida para ofrecer hospedaje de calidad, ya que en un sitio

lleno de paz, armonia y belleza.

Otros servicios que ofrecen son: Especialidades locales, cocina internacional, bar,
comida para llevar, guianza, vehiculos para el traslado de pasajeros, cabalgatas,
estacionamiento, jardines y terrazas para el uso de los clientes, actividades recreativas
para clientes con medios propios y con subcontratando a otras empresas, piscina,

salones para reuniones, juegos para nifios, primeros auxilios.
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» COMPLEJO TURISTICO PIEDRA LINDA

-
ge 54

Fuente: Giovanny Ortega.

Ubicado en la calle Champamba, de la Parroquia EI Chaupi, en este lugar se pueden

realizar actividades como: Pesca Recreativa, cabalgata.

Otros servicios que ofrecen son: Equipos propios de las actividades, Oficina, Vehiculo
para transporte de pasajeros, estacionamiento, lugar para preparacion y consumo de

alimentos, equipo de primeros auxilios, radio.

En la parroquia EI Chaupi no funcionan establecimientos de alimentacion y bebidas,
porque es un sector rural interno, aislado de los ejes viales comerciales; sin embargo
con la habilitacion de la ruta del tren se promocionara un corredor turistico vial, lo cual
generara flujos de turistas, que demandaran paraderos de alimentos y bebidas, dentro del

sector.
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3.14 INSTALACIONES TURISTICAS

Son los servicios que se venden a los turistas, y se divide en equipamiento turistico e

instalaciones turisticas.

Equipamiento turistico.- Conocido también como Plataforma de Servicios, esta

constituido por los servicios de alojamiento, alimentacion, transporte, recreacion, entre

otros, que son atendidos por la oferta.*

Instalaciones turisticas.- Segun Roberto Boullon estas se clasifican de la siguiente

manera:

Cuadro N°9: Clasificacion delas I nstalaciones Turisticas de la Parroquia El

Chaupi

CATEGORIA

TIPO

NOMBRE

1. De Montafa

1.1 Circuitos de Senderos

El Chaupi — Los Ilinizas

El Chaupi — Tandapi

1.2 Refugios

Refugio Los llinizas

2. Generales

2.1 Otros Deportes

Trekking en Los Ilinizas

Cabalgatas en el Chaupi

Ciclismo en el Chaupi - Machachi

Fuente: Planificacion del Espacio Turistico.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

*Boullén, R. (2003). Planificacion Territorial del Espacio Turistico. México: Editorial Trillas.
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3.15 FACILIDADES TURISTICAS ESENCIALES Y BASICAS DE EL

CHAUPI

Cuadro N° 10: Facilidades Turisticas de EI Chaupi

ELEMENTOSESENCIALES

ELEMENTOSBASICOS

Ayuda Tipo Beneficio Tipo
L_etrerps ylo sefialética Agua Entubada
) ) ) direccional
Informativa y Orientativa
Sistema eléctrico
interconectado 110 vol.
Trochas

Alcantarillado red
publica/pozo séptico

Infraestructura | Cobertura celular
basica PORTA

Cobertura celular
MOVISTAR

Cobertura celular
ALEGRO

1 Cabinas publicas CNT

Internet

Proteccion ., ]
y Policia Nacional

Seguridad
Cuidado y Subcentro de Salud el
preservacion .
Chaupi
personal
1 jardin
lescuela
Obra educativa
y cultural 1 centro de corte y
confeccion

1 extension del ITSA

Auxilio y
soporte Mecénicas privadas
mecanico
Frecuencia
Interparroquial buses
Traslado y populareg El Chaupi
o Frecuencia de camionetas
movilizacion alquiler de carga 'y
publico

pasajeros Nuestra Sefiora
de los Angeles
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Frecuencia ferroviaria
interprovincial

Parque central Chaupi

Practica di I
deportiva y Estadio General
esparcimiento | Complejo Turistico
sociocultural Piedra Linda

Complejo del Chagra

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESOS

Articulacion Conexion Ejevial Direccionamiento
Corredor Aénudres Centro - Traslado externo Panargﬁ:lcana Quito — Chaupi

Corredor Reservas de

~ Excursion interna Periférico Este | Chaupi - Reserva llinizas
Montana

Fuente: Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Mejia al 2020, 2008-
2009.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

3.16 SUPERESTRUCTURA TURISTICA*

El Chaupi es una parroquia rural y como tal la maxima autoridad territorial lo constituye
el Gobierno Parroquial, cuyos representantes son elegidos por la poblacion mediante

votacion popular cada cuatro afios.

La Administracion del Gobierno Parroquial se interesa por el desarrollo turistico del
lugar, con la finalidad de proponer nuevas alternativas que generen ingresos economicos
a los habitantes, ademas de dar a conocer los atractivos naturales y culturales que se

encuentran en esta zona.

*Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002-2012). Plan de Desarrollo Participativo Parroquia El
Chaupi. Cantén Mejia.
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Con la creacién de la Direccion de Turismo en la Municipalidad del Canton Mejia, las
autoridades han decidido fomentar la promocion turistica del Canton para posicionarle

como un destino turistico de calidad.

La Municipalidad del Cantén ha realizado los tramites pertinentes para la obtencion de
la descentralizacion turistica, y adquirir la transferencia de competencias en el sector

turistico, ademas de impulsar los proyectos turisticos a desarrollarse en el Canton.

En el afio 2004 se cre6 la pre-camara de Turismo del Canton Mejia, la misma que
pretende agremiar y organizar a todos los prestadores de servicios turisticos del Canton,
con la intencién de desarrollar actividades turisticas de manera legal, organizada y
planificada, lamentablemente esta iniciativa no ha tenido la aceptacion de todos los

actores involucrados en la actividad turistica.

Cuadro N° 11: Miembros del Gobierno Parroquial EI Chaupi

GOBIERNO PARROQUIAL EL CHAUPI

NOMBRE CARGO
Sr. Nelson Quintana Presidente
Sr. Raul Coyago Vicepresidente
Sra. Miriam Heredia Primer vocal
Sr. Rodrigo Salazar Segundo vocal
Srta. Sonia Calderdn Tercer vocal
Srta. Sonia Caiza Secretaria

Fuente: Gobierno Parroquial EI Chaupi.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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3.16.1 ESTRUCTURA

PARROQUIAL EL CHAUPI

ORGANICA

FUNCIONAL DEL

Gréfico N° 12: Estructura Orgénica Funcional de EI Chaupi

PRESIDENTE
Sr. Nelson Quintana

VICEPRESIDENTE
Sr. Raul Coyago

COMISION DE OBRAS
PUBLICAS
Sra. Miriam Heredia (Presidente)
Sr. Rodrigo Salazar (Vocal)
Srta. Sonia Calderén (Vocal)

COMISION DE EDUCACION
—CULTURA'Y DEPORTE
Sr. Rodrigo Salazar (Presidente)

Srta. Sonia Calderon (Vocal)
Srta. Sonia Caiza (Vocal)

COMISION DE SALUD Y
AMBIENTE
Srta. Sonia Calderon (Presidente)
Sr. Rodrigo Salazar (Vocal)
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COMISION DE PROYECTOS
Sra. Raul Coyago (Presidente)
Srta. Sonia Caiza (Vocal)
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3.16.2 FUNCIONES Y RESPONSABILIDADES DE LOS MIEMBROS DEL

GOBIERNO PARROQUIAL EL CHAUPI

Las actividades que realizan los niveles jerarquicos de mayor importancia en el

Gobierno Parroquial EI Chaupi son:

» Presidente: Coordina acciones a desarrollarse en beneficio de la parroquia, busca
su financiamiento, da viabilidad a los proyectos, asiste a reuniones de interés para

la parroquia.

» Vicepresidente: Coordina acciones con las diferentes comisiones creadas en el

Gobierno Parroquial.

» EIl resto de miembros del Gobierno Parroquial se encuentran distribuidos en las
diferentes comisiones que esta posee, y coordinan acciones para el mejoramiento

continuo de la parroquia.

3.16.3 FUNCIONES Y RESPONSABILIDADES DE LOS DEPARTAMENTOS
DE LA ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL DEL GOBIERNO

PARROQUIAL EL CHAUPI

» Comisién de Obras Publicas. Se encarga de mantener y ejecutar las obras que

vayan en beneficio de la comunidad.

» Comisién de Educacion, Cultura y Deportes. Se encarga del desarrollo
intelectual de la parroguia mediante la propuesta y ejecucion de actividades

educativas, culturales y deportivas.
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» Comisiéon de Salud y Ambiente: Mediante gestion se cuida de los requerimientos
sanitarios de la parroquia, ademéas del ambiente en el cual se desarrollan sus

actividades.

» Comisién de Proyectos. Evalla y ejecuta los proyectos que son presentados para

la parroquia.

Dentro de la parroquia existen organizaciones que prestan sus servicios a los habitantes,

entre las que se encuentran:

» Cooperativas. Cooperativa de buses EI Chaupi, y Cooperativa de camionetas

Reina de los Angeles.
» LigasDeportivas. Liga Deportiva Parroquial EI Chaupi y 7 equipos barriales.

» Asociaciones. Asociacion Agropecuaria Pucara, Asociacion Agroforestal y

Ganadera San Marcos.

» Juntasde Aguas: Junta de Aguas de El Chaupi y Junta de Aguas El Pucara.

3.16.4 ONG SQUE OPERAN EN LA PARROQUIA

La informacion proporcionada tanto por los lideres comunitarios como la de la
poblacion asistente a la asamblea parroquial, sefialan una escasa participacion de
Organizaciones no Gubernamentales (ONG’s) en esta jurisdiccion, se ha sefialado la

presencia de tres instituciones que operan en la localidad, estas son:

» La mision estadounidense del “Cuerpo de Paz” por medio de un acuerdo de
cooperacion establecido con el Ministerio del Ambiente (MAE) para el manejo de

la Reserva Ecoldgica los Ilinizas.
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» La fundacion Amistad Ecuador — Luxemburgo, quienes operan desde el 2000

apoyando con equipos audiovisuales a la escuela de la parroquia.

» La cooperacién Japonesa a través de JICA, que desde hace 3 afios apoya con un

profesor del Japon para el area de Educacion Fisica y Manualidades.

3.16.5 INSTITUCIONESPUBLICASY PRIVADAS

Las instituciones publicas que operan en la parroquia son: ElI Gobierno Parroquial,

Andinatel, Tenencia Politica, Policia, oficina del registro civil, e Iglesia.

Esta parroquia se caracteriza por la presencia de una importante cantidad de unidades
productivas (haciendas) que poseen suelos altamente productivos destinados por un lado
a pastos para el desarrollo de la actividad ganadera y en menor medida a los cultivos de

cereales, papas, habas y hortalizas.

En los ultimos afios se ha instalado en ésta zona una empresa floricola denominada
“Flores del Paramo S.A.”, con tecnologia moderna acorde a las exigencias del mercado

de exportacion.

La empresa privada que opera en la parroquia, dedicada a la agricultura es la empresa

Novopan del Ecuador S.A.
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3.17 CONCLUSIONES

>

A través de una investigacion de campo y bibliogréfica, se ha obtenido informacion
de la Parroquia EI Chaupi y de la Reserva Ecoldgica los Ilinizas, la misma que es el

principal atractivo de la zona donde se implementara el proyecto.

Con los datos obtenidos se elaborara el Estudio de Mercado, definiendo la Oferta y

la Demanda, el perfil, las necesidades y el comportamiento del consumidor.

En el analisis FODA se considero el ambito interno como son las fortalezas y
debilidades en las que se apoyara el proyecto; y el &mbito externo que son las
oportunidades y amenazas las cuales que se dificulta modificarlas, esperando que

estas no sean un obstaculo para tener éxito.

La parroquia El Chaupi debe realizar una valoracion global de los efectos positivos
y negativos en los aspectos econémicos, ambientales y socioculturales, logrando asi

una mayor llegada de turistas.

Es posible desarrollar otros tipos de turismo sea este de montafia, recreacional,

cientifico, cultural, religioso, y de salud.

La implementacion de turismo comunitario contribuira para la conservacion de los
recursos naturales, que conjuntamente con los atractivos culturales formaran parte
de la oferta turistica, generandose otra alternativa de ingresos que beneficiara a la

comunidad.

Las actividades de agricultura y ganaderia son las principales fuentes de ingresos

econdmicos de la comunidad.
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CAPITULO IV

ESTUDIO DE MERCADO

4.1 INTRODUCCION

El Estudio de Mercado esta realizado en base al nimero personas que visitan la Reserva
Ecologica llinizas, e ingresan por la parroquia ElI Chaupi; estos datos serviran como
referencia para calcular el mercado potencial de quienes gustan de las actividades de

turismo comunitario.

A traves del andlisis del Estudio de Mercado se podra realizar la elaboracion y ejecucion
del Plan Estratégico, el cual permitira crear nuevas propuestas encaminadas a satisfacer
las necesidades de los clientes, en este caso los turistas, para lo cual se estableceran
objetivos especificos y generales, dando la oportunidad para que el proyecto se pueda

ubicar dentro del mercado.

Se aplicarad la técnica de la encuesta, hecha al azar, donde se obtendra datos bases
estadisticos para ayudar a la elaboracion de estrategias turisticas, los actores
involucrados para este estudio seran los Turistas, la Comunidad y el Gobierno

Parroquial a la cual se aplicara la técnica de la entrevista.

El Estudio y andlisis de la Demanda se baso en la aplicacion del instrumento del
Cuestionario para turismo nacional y receptivo, el mismo que proporcion6 informacion
y datos reales para conocer las caracteristicas, gustos, preferencias y exigencias dentro

del Perfil del Consumidor.
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4.2 DEFINICION

Se entiende por mercado el area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda

para realizar las transacciones de bienes y servicios a precios determinados.

“Estudio de mercado es el conjunto de técnicas de investigacion empleadas para lograr
un mejor conocimiento del mercado; generalmente tales estudios se realizan mediante

muestras representativas de la totalidad de | os presuntos consumidores”.*®

4.3 INVESTIGACION DE MERCADO

Para que sea factible la implementacion de turistico comunitario en la Comunidad de El
Chaupi, es necesario realizar la respectiva investigacion de campo, para obtener
informacién veridica y detallada a cerca de la poblacion, la parroquia y de quienes

conforman la demanda actual y potencial.

Para el desarrollo de este estudio es necesario aplicar métodos de investigacion que nos
permitan obtener la informacion necesaria, y a traves de ésta conocer las necesidades,
capacidades y propuestas de la poblacion, logrando asi identificar cuales son los gustos

y preferencias de los turistas.

4.4 PROBLEMA CENTRAL

La parroquia ElI Chaupi, posee recursos naturales, culturales y humanos;

insuficientemente aprovechados en el desarrollo de la industria turistica comunitaria.

* Kotler, P. (2004). Direccién de la Mercadotecnia, Andlisis Planeacion, Implementacion y Control.
Meéxico: Prentice Hall.

*¢ Nueva Enciclopedia Larousse. (2001). Barcelona: Editorial Planeta.
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Estos con la debida organizacion podrian satisfacer la demanda actual de los turistas

nacionales y extranjeros, mejorando el estilo de vida de la comunidad.

4.5 OBJETIVOSDEL ESTUDIO DE MERCADO

451 OBJETIVO GENERAL

Determinar los segmentos de mercado actual y las preferencias del turista para que la
Propuesta de Implementacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi,
Canton Mejia sea viable y que vaya acorde con las necesidades y capacidades de la
poblacion, con el propdsito de mejorar la calidad de vida y el desarrollo turistico de la

parroquia.

4.5.2 OBJETIVOSESPECIFICOS

» ldentificar las caracteristicas socio econdmico - culturales de la comunidad con el
objetivo de conocer sus capacidades, necesidades y opiniones en lo que se refiere

a la implementacion de turistico comunitario.

» Conocer el nivel de interés por parte de la comunidad y las autoridades para

vincularse y participar en el proyecto turismo comunitario.

> Definir las preferencias y necesidades del turista, para establecer el nivel de
satisfaccion de los servicios turisticos recibidos y del sistema turistico que

actualmente brinda la parroquia a los visitantes.

» Conseguir que los visitantes compartan las costumbres y tradiciones con los

miembros de la comunidad en las diferentes actividades.
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> Identificar la demanda y la oferta turisticas.

> ldentificar la oferta futura que se podria ofrecer a los visitantes.

» Determinar la demanda futura para los turistas nacionales y extranjeros.

> Determinar las actividades turisticas que se puedan realizar dentro de El Chaupi.

» Definir el Perfil del Consumidor.

4.6 METODOL OGIA DEL ESTUDIO DE MERCADO

46.1 METODOS

Para una eficaz recopilacion de informacion y el desarrollo de esta investigacion se

utilizaran los métodos mas idéneos, estos son:

La observacion.- Con este método se obtendra de manera general las caracteristicas de

la Parroquia EI Chaupi.

Histérico.- Mediante este método se podra obtener informacion de afios pasados de la
oferta y la demanda de la Parroquia, ademas de conocer el nivel de la actividad turistica

durante los ultimos tres afios.

Andlisis Sintesis.- Este método se aplicara con el fin de analizar la informacion de la

investigacion de campo y de las fuentes de recopilacion, para posteriormente ser
evaluada y sintetizada, los resultados finales seran de gran aporte para la elaboracion de

esta propuesta.
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4.6.2 FUENTESDE INFORMACION A UTILIZARSE

La realizacion del presente Estudio de Mercado tuvo como base una investigacion
descriptiva, para lo cual fue necesario recopilar informacién tanto de fuentes primarias

como secundarias.

Informacion Primaria.- “Son aquellas que se recolectan especificamente con € fin de

satisfacer las necesidades inmediatas de la investigacion”.*’

La investigacion de campo fue realizada por el autor a través de entrevistas y encuestas
a los pobladores de la Parroquia, asi como también a las Agencias de Viajes, y a los
turistas potenciales con la finalidad de reconocer la zona donde se implementara este

proyecto.
Entre los datos primarios se encuentran las fuentes primarias interna y externa.
Primarias Internas:

» Gobierno Parroquial de El Chaupi.

> Pobladores.

Primarias Externas:
» Agencias de Viajes.

» Turistas que visitan la Reserva Ecoldgica los Ilinizas, y a los que viajan en Tren.

*" Kinner y Taylor. (1999). Investigacion de Mercados. (5ta ed.). Colombia: Mc-Graw Hill.
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La informacion primaria externa, sera recopilada a través de encuestas dirigidas al nicho
de mercado, conformada por turistas nacionales y extranjeros que visitan la Reserva

Ecoldgica los llinizas.

Informacion Secundaria.- “Son aquellas que se han publicado con anterioridad y
recolectado con propositos diferentes, de satisfacer las necesidades inmediatas de la

investigacion®.*
Los datos secundarios se los obtuvo mediante las fuentes secundarias interna y externa.

Los datos secundarios se los obtuvo de textos de Marketing Turistico, documentos
escritos por el Ministerio de Turismo, Ministerio del Ambiente, Gobierno de la

Provincia de Pichincha, Catastros de Mejia, entre otros.
Secundarias internas:
» Textos de Marketing Turistico.

> Tesis con temas de Turismo Comunitario.

Secundarias externas:
» INEC, informes.
» Documentos escritos por el Ministerio de turismo.

> Documentos e informes del Ministerio del Ambiente

*8 Kinner y Taylor. (1999). Investigacion de Mercados. (5ta ed.). Colombia: Mc-Graw Hill.
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» Documentos por parte del Gobierno de la Provincia de Pichincha (Consejo

Provincial de Pichincha).

» Péaginas Web.

Con los datos obtenidos de estas dos fuentes de informacion se elaboraron las encuestas
cuyo instrumento fue el cuestionario y mediante el ordenamiento logico se realizara la
tabulacion y posteriormente su analisis con meétodos estadisticos y matematicos, que
seran de gran aporte para tener una vision clara de las necesidades y requerimientos del

cliente, para el estudio y viabilidad del proyecto propuesto.

4.6.3 TIPOSDE INVESTIGACION

Exploratoria: Utilizando los métodos de la observacion.

Causal: Utilizando el método de la encuesta personal.

464 TECNICAS E INSTRUMENTOS PARA LA RECOPILACION DE

DATOS

Las técnicas de investigacion de mercados que se utilizaran son la encuesta directa que
cuenta con preguntas abiertas y cerradas, ademas de la entrevista aplicandolas de la

siguiente manera:

La Encuesta.- Es una técnica de tipo cuantitativa que permite recopilar datos con el
objetivo de obtener informacion, opiniones, criterios y la valoracion que poseen los
atractivos naturales y culturales de la parroquia, ademas de conocer la predisposicion de

las personas encuestadas.
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Se tomaréa en cuenta dos tipos de encuesta, la primera estara dirigida a los turistas tanto
nacionales como extranjeros ya que son el potencial y actual mercado, para obtener
resultados concretos que permitan medir el comportamiento y caracteristicas de la
demanda; la segunda estara enfocada hacia los pobladores para conocer el grado de

interés y conocimiento que tienen sobre la actividad turistica de la parroquia.

» Laencuesta a los Turistas estd conformada de catorce preguntas.

» Para las Agencias de Viajes consiste en una encuesta de siete preguntas.

» Laencuesta a los Pobladores de la Parroquia contiene once preguntas.

La Entrevista.- Esta técnica de tipo cualitativa es la fuente principal para obtener los
datos primarios, ya que permite recopilar informacion de manera unipersonal de los
individuos entrevistados y con diferentes edades en la investigacion de mercados; razon
por la cual, se aplicara al Gobierno Parroquial EI Chaupi, con el propdsito de conocer la
informacién referente a la actividad comunitaria, la actividad turistica, los proyectos
futuros y los conocimientos que poseen los habitantes de la comunidad e incidencia que

estos tienen al momento de implementar un proyecto.

Como desventaja de la aplicacion de esta técnica, es la interaccion social que existe

entre el entrevistado y el entrevistador.

» Para la aplicacién de la entrevista se realiz6 un cuestionario guia de veinte y dos
preguntas que se las formuld en forma oral y con el apoyo de una grabadora, para
conocer el criterio de las autoridades del Gobierno Parroquial EI Chaupi, la misma

que esta conformada por: Sr. Nelson Quintana (Presidente), Sr. Raul Coyago
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(Vicepresidente), Sra. Miriam Heredia (Vocal), Sr. Rodrigo Salazar (Vocal), Srta.

Sonia Calderdn (Vocal), y Srta. Sonia Caiza (Secretaria).

4.6.5 PROCESAMIENTO DE DATOSOBTENIDOS

Los datos obtenidos de las encuestas seran tabulados a través de la elaboracion de
gréficos y cuadros, posteriormente se realiza el respectivo analisis para obtener
conclusiones de los aspectos relevantes, que seran de ayuda en el presente estudio para

la implementacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi.

46.6 DISENOY CALCULO DE LA MUESTRA

4.6.6.1 POBLACION O UNIVERSO

“No es mas que aquel conjunto de individuo o elementos que lo podemos observar

medir una caracteristica o atributo que se la tome en consideracién para el estudio”.*

Se tomara como referencia una poblacion finita, y para establecer el célculo de la
muestra se tomard como base del registro de ingreso de Turistas Nacionales y
Extranjeros del afio 2011 a la Reserva Ecoldgica los llinizas, siendo este el principal
atractivo turistico con el que cuenta la Parroquia, ya que esta no cuenta con un registro

de visitantes.

* Berenson, L. K. (2003). Estadistica para Administracién. (2da ed.). México: Prentice Hall.
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Cuadro N° 12: Registro de Ingreso de Turistas a la Reserva Ecolégica los | linizas

ANOS 2011 2010 2009 2008 2007
NACIONALES 1613 1515 1594 1408 1485
EXTRANJEROS | 1250 1346 1486 1202 1307

TOTAL 2863 2861 3080 2610 2792

Fuente: Ministerio de Ambiente, Direccion de Areas Naturales y Vida Silvestre.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

4.6.6.2 MUESTRA

“La muestra es una porcién de la poblacion que se ha decidido seleccionar para €

andlisis”.>

Para la elaboracidn del presente estudio de marcado se requiere la recopilacion de datos
para su respectivo andlisis, interpretacion y determinacion de estrategias, las cuales

contribuiran para el cumplimiento de los objetivos propuesto.

El instrumento que se utilizé para la recoleccion de informacidn fue la encuesta, en este

caso se calculard de la totalidad del universo por grupos aplicando la formula finita.

4.6.6.3 METODO DEL MUESTREO
El tipo de muestreo que se utilizar es:

> Muestreo Probabilistico

%0 Berenson, L. K. (2003). Estadistica para Administracion. (2da ed.). México: Prentice Hall.
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Muestreo Probabilistico.- “Es una muestra probabilistica los sujetos de la muestra se

eligen de acuerdo con |as probabilidades conocidas”.™

» Aleatorio Simple.- Es uno de los principales métodos del muestreo probabilistico.
“Garantiza que cada muestra de un determinado tamafio, asi como cada una de las
personas que forman parte de la poblacién - objetivo, tienen las mismas

probabilidades de ser seleccionadas.”?

Este muestreo permitird realizar derivaciones estadisticas correctas, a partir de
seleccionar una muestra, ademas se utilizara el método mas sencillo como es el aleatorio

simple, para extraer una muestra probabilistica seccionada al azar.

4.6.64 CALCULO ESTADISTICO DE LA MUESTRA

Para calcular la muestra en poblaciones finitas, es decir con menos de 500.000

elementos se utilizara la siguiente formula estadistica:

N*p*q*zz

(N-1)* @+2Z2* p*q

SBerenson, L. K. (2001). Estadistica para Administracion (5). (2da ed.). México: Prentice Hall.

*2Dillon, W., Maden, T. (1997). Investigacién de Mercados, Entorno de Marketing (226). (3ra ed.).
Espafa: Fitle Mc Graw Hill.
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n = Tamafio de la muestra

N = Universo del estudio

p = Probabilidad a favor (expresado en unidad del 0.50)

g = Probabilidad en contra

Z = Nivel de confianza 95%, expresado en desviacion estandar equivale a (1.962)

e = Error de estimacidn 5% (equivale al 0.05)

4.6.7 UNIVERSO DEL ESTUDIO PARA LA POBLACION?

Como universo de estudio se tomd de los datos obtenidos en el Gltimo censo de
poblacién y vivienda del afio 2010, por medio del Instituto Ecuatoriano de Estadisticas

y Censos. De acuerdo a este estudio la poblacion de EI Chaupi es de 1.456 habitantes.

46.7.1 DETERMINACION DE LA MUESTRA PARA ENCUESTAR A LA

POBLACION

Las encuestas fueron realizadas en su totalidad de manera personal y equitativamente,

para recolectar la informacion necesaria se hara uso de la siguiente formula.

DONDE:

N*p* q* 72
(N-1)* @+22*p*q

SINEC, Instituto Nacional de Estadistica y Censos. (28 de Noviembre de 2010). VIl Censo de Poblacion.
Quito.

164



Datos

V4 p q N Cf. E
1,96 50% 50% 1.456 95% 5%
(1.96) * 0.50 * 0.50 * 1.456
n=

0.05% * (1.456-1) + (1.96)2* 0.50 * 0.50

1.398,3424
4,5979

n= 304,13

n= 304 Encuestasa los Pobladores

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El nimero total de encuestas a aplicar es de 304 para los pobladores de la Parroquia El

Chaupi.

4.6.7.2 ANALISISE INTERPRETACION DE LOSRESULTADOS

Luego de realizar los célculos pertinentes para estipular el tamafio de la muestra para la
realizacion de las encuestas dirigidas a la poblacion de EI Chaupi, se ha determinado
que se haran 304 encuestas. Dichas encuestas se realizaron en el centro poblado de El
Chaupi, y en el Complejo Chacarero durante las fiestas de Parroquializacion de la

misma.
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4.6.8 ENCUESTASAPLICADASA LA POBLACION

NUMERO DE ENCUESTAS APLICADAS: 304 Personas.

PERFIL DE LOSENCUESTADOS:

1. INFORMACION GENERAL

GENERO
Variables Encuesta %
Masculino 162 53%
Femenino 142 47%
TOTAL 304 100%

0
41% 530

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Masculino

Femenino

De las 304 encuestas aplicadas, el 53% fueron respondidas por hombres, mientras que el

47% restante por mujeres.
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EDAD

Variables Encuesta %

20 - 35 afios 122 40%

36 - 50 afios 122 40% 0%

51 afos en adelante 61 20% 10%
TOTAL 304 100%

40%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

20- 35 afios
36-50 afios

51afiosenadelante

El 40% corresponde a personas de edades entre los 20 a 35 afios, otro 40% pertenece al

rango comprendido entre 36 y 50 afios, y en el Ultimo grupo estan los adultos mayores

que suman un 20% de la suma del 100% de los encuestados.

2. OCUPACION

Variables Encuesta %
Empresario 20 7%
Empleado 152 50% 230 3 7%
Comerciante 51 17%
Ama de Casa 71 23%
Estudiante 10 3% 17% 50%
TOTAL 304 100%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Mediante la encuesta realizada a la Comunidad de EI Chaupi se puede concluir que el

50% son empleados, seguido por las amas de casa ocupando un 23%, posteriormente

estan las personas dedicadas al comercio con el 17%, luego los empresarios con un 7%,

y por ultimo los estudiantes con el 3%.

3. Seguin su criterio la calidad de los servicios basicos de la parroquia es:

Variables Encuesta %
Muy bueno 10 3%
Bueno 203 67%
Regular 61 20%
Malo 30 10%

TOTAL 304 100%

20%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

10% 3%

67%

Muy bueno
Bueno
Regular
Malo

Unicamente el 3% de los habitantes piensan que los servicios basicos existentes en la

Parroquia El Chaupi son muy buenos, en cuanto al 67% de la comunidad cree que son

buenos, el 20% dice que estos son regulares, y finalmente el 10% los calific6 como

malos.
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4. Cree usted que la parroquia € Chaupi tiene un adecuado desarrollo turistico

en:

Variables Encuesta| %
Atractivos turisticos 122 40%
Comunidades autoctonas 0 0%
Turismo de Aventura 51 17%
Servicios turisticos 111 36%
Otros 20 7%

TOTAL 304 100%

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

36%

%

17%

40%

0%

Atractivostursticos

Comunidades autoctonas

Turismo de Aventura

Servicios turfsticos

Qtros

Se puede destacar que 122 de los encuestados opinaron que la parroquia tiene un

adecuado desarrollado en sus atractivos turistico, cantidad que representa el 40%; 36%

opinaron que el desarrollo turistico se ha logrado en base a los servicios turisticos que se

encuentran en el lugar, 17% indicaron que el crecimiento se ha dado en base al turismo

de aventura, mientras que el 7% opin6 que no tiene un adecuado desarrollo turistico.
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5. Seguin su criterio cuando es € periodo que existe mayor afluencia deturistas

Variables Encuesta %
Enero - Marzo 30 10%
Abril - Junio 51 17%
Julio - Septiembre 182 60%
Octubre - Diciembre 41 13%

TOTAL 304 100%

Fuente: Investigacion directa.

13% 10%
17%

60%

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Enero- Marzo
Abril - Junio
Julio - Septiembre

QOctubre - Diciembre

El 60% de los encuestados considerd que el periodo de mayor afluencia de turistas

comprende los meses Julio a Septiembre, un 17% opind que la concurrencia es de Abril

a Julio, 13% expuso que acuden de Octubre a Diciembre, y el 10% de Enero a Marzo.

Las personas que estan dentro del 60% estan consientes que durante los meses de Julio a

Septiembre son los que mas aprovechan para incrementar sus ingresos economicos, ya

que existe una gran aceptacion de de los turistas por visitar este lugar.
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6. En su opinidn cree que se incrementaria e turismo de la parroquia con una

mayor difusion del atractivo:

Variables Encuesta %
Ilinizas 243 80% "
Cotopaxi 20 7% 1
1% |linizas

Tren 41 13%
Otros 0 0% Cotopaxi

TOTAL 304 100% Tren

80%
Otros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 80% de los pobladores de ElI Chaupi conoce que el atractivo turistico que logra el
incremento del turismo de la parroquia es la Reserva Ecoldgica los llinizas, razén por
cual deberia contar con una mayor difusion. ElI 13% de la comunidad opin6 que el
incremento turistico seria por parte del Tren; y apenas un 7% menciond que se a traves

del Cotopaxi.
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7. ¢Realiza usted actividadesturisticas en la parroquia?

Variables Encuesta %
Si 61 20%
No 243 80% 20%
TOTAL 304 100%

Si

No
80%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Un 80% de la poblacion indico que no realiza actividades turisticas, ya que la mayor
parte de su tiempo lo dedica a ejercer actividades de agricultura y ganaderia, mientras

gue el 20% sefialo que si se dedica a hacer este tipo de actividades.
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8. ¢Qué actividades de turismo comunitario le gustaria realizar para € desarrollo

turistico dela parroquia?

Variables Encuesta %
Alojamiento 142 29%
Alimentacion 91 18%
Transporte 61 12%
Guianza 122 25%
Intercambio estudiantil 20 4%
Salud 41 8%
Otros 20 4%

TOTAL 497 100%

25%

Fuente: Investigacion directa.

4%

12%

Elaborado por: Giovanny Ortega.

29%

18%

Alojamiento
Alimentacion
Transporte

Cuianza

Intercambio estudianti
Salud

Qtros

Al 29% de encuestados les gustaria realizar actividades de alojamiento, un 25% quisiera

desarrollar labores relacionadas con la guianza, el 18% tendria la predisposicion para

ejercer funciones relacionadas con alimentacion, 12% tiene interés de efectuar tareas

haciendo uso del transporte, al 8% de la poblacién de gustaria hacer turismo orientado a

salud, mientras que el 4% restante se inclina por el intercambio estudiantil y otro tipo de

tareas.
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9. ¢Qué aspectos considera que se deberia mejorar para €l desarrollo turistico en

la parroquia?

Variables Encuesta %
Vias de acceso 91 8%
Seguridad 81 7%
Apoyo gubernamental 223 19%
Alojamiento 61 5%
Transporte publico 122 11%
Informacion turistica 152 13%
Promocion 162 14%
Sefializacion 71 6%
Restaurantes 132 12%
Recreacién 61 5%

TOTAL 1155 100%

6%

14%

Fuente: Investigacion directa.

12%

13%

Elaborado por: Giovanny Ortega.

5%

8%

11%

%

19%

%

Viasde acceso
Sequridad

Apoyo gubemamental
Alojamiento
Transportepablico
Informacion turistica
Promocion
Seffalizacion
Restaurantes
Recreacion

Con estos valores se tiene que los aspectos que se deberian mejorar para que exista un

mayor desarrollo turistico de la parroquia, es gestionar para que exista mas apoyo

gubernamental; otros puntos a considerar son la promocion del lugar con un 14% que va

de la mano con la falta de informacién en el 13%, implementar restaurantes en la zona

coincide el 12% de la poblacion; en cuanto al 11% asegura que debe mejorarse el

servicio del transporte pablico. Los moradores en un 8% piensan que se tiene que poner

mas atencion a las vias de acceso, 7% cree que no existe mucha seguridad, 6%

menciono que la sefialética en la zona no cubre las necesidades de los turistas, mientras

que las actividades de alojamiento y recreacion cada una con el 5% poseen el menor

porcentaje puesto que cuentan con la servicios necesarios.
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10. ¢En caso de implementar Turismo Comunitario en la Parroquia estaria

dispuesto a participar?

Variables Encuesta %
Si 263 87%
No 41 13% 13%
TOTAL 304 100%

Si

No
87%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Estos resultados sefialan que el 87% de los pobladores si estaran dispuestos a participar
en la implementacion de turismo comunitario en EI Chaupi para mejorar la calidad de
vida de sus habitantes. Un 13% no aportaria para el desarrollo del turismo local, cabe

mencionar que una parte de este porcentaje lo haria con apoyo de alguna asociacion.
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11. ¢Cudl seria su sugerencia para la implementacion de Turismo Comunitario en

la Comunidad de EI Chaupi?

Variables Encuesta| %
Colaborar con la Comunidad 58 19%
Mejorar la Infraestructura 66 22%
Mayor comunicacion y difusion 74 24%
Capacitacion turistica 58 19%
Intercambio cultural 33 11%

Brindar mas seguridad 16 5%
TOTAL 304 100%

- Colaborarcon la Comunidad
1% " 19%
Mejorarla Infraestructura

19% e
220 Mayorcomunicaciony difusion

Capacitacion turistica

24% Intercambio cultural

Brindarmasseguridad

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 24% sugirié que para implementar turismo comunitario primero se debe proporcionar
una mayor comunicacion y difusion de los atractivos naturales y culturales que se
encuentran en la zona y sus alrededores, un 22% indic6 que se debe poner mucho
énfasis para mejorar la infraestructura del lugar, 19% de los encuestados coinciden en
gue se debe colaborar y capacitar en todos los aspectos a la Comunidad, logrando que
esta se involucre en este tipo de actividades, ya que sus moradores estan dispuestos a

hacerlo, el 11% mencioné que se deberia trabajar sobre los intercambios culturales para
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que las costumbres y tradiciones no se pierdan, finalmente el 5% recomendo que se

deberia brindar més seguridad.

4.6.81 CONCLUSIONESDE LASENCUESTASA LOSPOBLADORES

» La comunidad comprende una edad con las condiciones de trabajar y asumir

cualquier responsabilidad en la actividad turistica local.

» La poblacién de El Chaupi es econdmicamente activa, puesto que la mayoria emplea
su tiempo para realizar actividades de agricultura y la ganaderia, actividades de

amplio movimiento en el lugar.

» La cobertura de los servicios basicos son buenos para la poblacion, lo cual viene a

ser una ayuda para el desarrollo turistico de la zona.

» La poblacion conoce que durante los meses julio, agosto y septiembre existe una
gran afluencia de turistas, lo cual les ayuda mucho para contar con un ingreso

adicional, ofreciendo productos realizados por ellos mismos.

» Para aprovechar la potencialidad turistica de la zona, es necesario que exista una
mayor difusion del principal atractivo turistico con el que cuenta la Parroquia como

lo es la Reserva Ecoldgica los Ilinizas.

» Se diferencia las actividades de alojamiento y guianza, lo que responde a un mayor
interés en conocer mas acerca de dichas actividades, ya que la parroquia presta estas

facilidades, para uso de los visitantes.

» No hay mucho apoyo por parte de entidades Gubernamentales que abarque todas las

necesidades de los comuneros.
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» Existe un alto porcentaje de los pobladores dispuestos a colaborar en diferentes areas

relacionadas con turismo comunitario, en el caso de la implementacion del mismo.

» Cabe mencionar que, como fortaleza rescatable de la poblacion local es que tienen un

conocimiento integral de su territorio.

4.6.9 UNIVERSO DEL ESTUDIO PARA TURISTASY VISITANTES™

Para el universo de estudio se tomo de la base de datos del registro de visitantes
nacionales y extranjeros a las Areas Naturales del Ecuador, especificamente a la

Reserva Ecoldgica los Ilinizas, presentados por el Ministerio del Ambiente.

46.9.1 DETERMINACION DE LA MUESTRA PARA ENCUESTAR A

VISITANTES

Las encuestas se llevaron a cabo en la Reserva Ecoldgica los Ilinizas, y para recolectar
la informacion necesaria se hara uso de la siguiente férmula, que es la adecuada para

realizar el calculo en universos finitos.

DONDE:

N*p* q* 72
(N-1)* @+22*p*q

*Ministerio del Ambiente. (2011). Registro de Ingreso de Turistas Nacionales y Extranjeros a la Reserva
Ecoldgica los Ilinizas. Quito.
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Datos
V4 p q N Cf. E
1,96 50% 50% 2.863 95% 5%
(1.96) * 0.50 * 0.50 * 2.863
n=
0.05% * (2.863-1) + (1.96)** 0.50 * 0.50
- 2.749,6252
- 8,1154
n= 338,82
n= 339 Encuestasalos Turistas

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El numero total de encuestas a aplicar es de 339 para los Turistas.

Al dividir por grupos se aplican reglas de tres, con la finalidad de conocer la cantidad

exacta de encuestas que se debe aplicar a cada uno de los grupos escogidos; es decir,

tanto a turistas nacionales como extranjeros:

2.863

1.613

2.863

1.250

339

X = 191 Encuestas para los turistas nacionales.

339

X = 148 Encuestas para los turistas extranjeros.
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4.6.9.2 ANALISISE INTERPRETACION DE LOSRESULTADOS

Una vez realizado el célculo correspondiente para conocer el tamafio de la muestra de

los turistas nacionales y extranjeros, se ha determinado que se haran 339 encuestas, de

las cuales 191 se aplicara a turistas nacionales y 148 a extranjeros. Las encuestas se

realizaron en la Reserva Ecoldgica los llinizas, ya que este el principal atractivo

turistico que posee la Parroquia.

4.6.10 ENCUESTASAPLICADASA TURISTASNACIONALES

NUMERO DE ENCUESTAS APLICADAS: 191 Personas.

PERFIL DE LOSENCUESTADOS:

1. INFORMACION GENERAL

EDAD
Variables Encuesta %
18- 30 96 49%
31-50 64 34%
51 en adelante 32 17%
TOTAL 191 100%

1%

34%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Se puede apreciar que 96 de los encuestados tienen edades entre los 18 y 30 afios,

cantidad que representa el 49% de la muestra, 64 tienen edades entre los 31 y 50 afios

ocupando el 34%, y 32 tienen de 51 afios en adelante con el 17%.

GENERO
Variables Encuesta %
Masculino 146 76%
Femenino 45 24%
TOTAL 191 100%

Fuente: Investigacion directa.

24%

76%

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Masculino

Femenino

Se puede apreciar que 146 de los encuestados son de género masculino, cantidad que

representa el 76% de la muestra, y 45 son poblacién femenina ocupando el 24% del

total.
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PROCEDENCIA

Variables Encuesta %

Quito 76 40%

Ambato 13 7% 0 Qito

Latacunga 13 7% 1w 3 Ambato

Quevedo 13 7% 40% Latacunga

Machachi 6 3% 20 Quevedo

Aloasi 6 3% Machachi

Tambillo 38 20% L Aloasi

Pastocalle 19 10% % . % Tambill

Obelisco 6 3% i Pastocle

TOTAL 191 100% .

Obelisco

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El lugar de procedencia de los turistas nacionales que visitan la Parroquia ElI Chaupi en
su mayoria son de Quito con el 40%, seguido por turistas que se encuentran en lugares
cercanos con un 20% como es el caso de Tambillo, con un 10% Pastocalle, en cuanto a
Ambato, Latacunga y Quevedo comparten el mismo porcentaje que es el 7% cada uno,
y finalmente con el menor grado incluyendo la cabecera cantonal estan los turistas de

Machachi, Aloasi y el Obelisco con un 3% respectivamente.
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2. Motivo ddl vigje

Variables Encuesta %
Turismo 134 70%
Trabajo 32 17% 13% 0% Turkmo
Visita a familiares 25 13% %
Otros 0 0% Trabajo
TOTAL 191 100% y N
70% Visita a familiares
Otros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 70% de las personas encuestadas dijeron que su motivo de viaje es por turismo,
seguido con el 17% indico que la motivacion es por trabajo, y por dltimo visita a

familiares representando un 13%.
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3. Seflale e principal aspecto que motiva su interés por visitar la zona del Chaupi

ellinizas

Variables Encuesta %
Paisaje 71 37%
Naturaleza 52 27% N
Ecoturismo 30 16% ww Paisaje
Comunidades 7 4% 4% 31% Naturaleza
Aventura 19 10% _
Otros 11 6% 16% Ecoturismo

TOTAL 191 100% Comunidades

21% Aventura

Qtros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 37% de las personas encuestadas dijeron que su motivacion para visitar la Parroguia
era por paisaje, seguido del 27% que es naturaleza, otros encuestados ocupando el 16%
sefialaron que era por hacer ecoturismo, un 10% por practicar turismo de aventura en los
Ilinizas, 6% indico que lo hacian por su trabajo, y por Gltimo la motivacién de visita a

comunidades que representa un 4%.
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4. ;Quétiempo de estadia destina para hacer turismo en la Parroquia El Chaupi?

Su estadia en €l lugar esde:

Variables Encuesta %
1-2dias 178 93%
3 -5dias 13 7% 70, 0%
Mas tiempo 0 0%
TOTAL 101 100% L-2dias
3-5dias
93% Mastiempo

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Con un 93% los turistas prefieren permanecer de 1 a 2 dias para hacer turismo en la
Parroquia ElI Chaupi, en la cual puede disfrutar de la tranquilidad y aprendizaje de
actividades agricolas, ganaderas y artesanales. Los encuestados en un 7% optan por
quedarse entre 3 a 5 dias en el lugar, para realizar mas actividades como caminatas,

paseos a caballo o rodeos campestres.
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5. Usualmente usted viagja:

Variables Encuesta %
Soélo 32 17%
En pareja 6 3%
En familia 70 37%
Con amigos 76 40%
Otros 6 3%

TOTAL 191 100%

3%

40%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: El Giovanny Ortega.

17%

3%

31%

Solo
Enpareja
En familia
Conamigos

Otros

El conocer con qué tipo de acompafantes viajan los turistas encuestados es muy

importante, por lo que se ha identificado que la mayoria de los turistas nacionales viajan

en compafia de amigos representando el mayor porcentaje el 40%, es decir 76 de los

191 turistas, luego esta el 37% que viajan con sus familias, un 17% que viaja solo, y por

ultimo en menor cantidad tenemos a los que viajan en pareja y otros con el 3% cada

uno.
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6. ¢Cual delassiguientes actividades |e gustaria practicar durante su estadia?

Variables Encuesta| %
Turismo Comunitario 24 12%
Ciclismo 11 6% ; ™ o Turismo Comunitario
Agricultura y Ganaderia 38 19% 16% 6% Ciclismo
Gastronomia 27 14% Agricuttura y Ganaderfa
Andlnlsmo 19 10% 2% 19% Gastronomia
Paseo a Caballo 40 21% Andiiso
Fotografia 30 16%

10% 14% Paseoa Caballo

Otros 3 2% -

TOTAL 191 | 100% vl

Qtros

Fuente: Investigacién directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

Para esta pregunta se tomd en cuenta enumerar el mayor nimero de actividades que se
ofrece en la Parroquia, con el fin de determinar la actividad preferida por los turistas
nacionales. Se puede identificar que de los 191 turistas encuestados, la mayor parte se
inclino por las actividades de paseos a caballo con un 21%, otras actividades son la
agricultura y la ganaderia con un 19%, asi como la fotografia con un 16%, gastronomia
con el 14%, a continuacion esta el turismo comunitario con una representacion del 12%,
y andinismo del 10%. En menor cantidad tenemos actividades como ciclismo con el

6%, y otros con apenas el 2%.
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7. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por estos servicios diariamente?

Variables Encuesta %
Entre 5y 10 ddlares 96 49%
Entre 11y 20 ddlares 64 34%
Mas de 21 ddlares 32 17%

TOTAL 191 100%

17%

Entre5 y 10 d6lares
49%

4% Entre 11y 20 d6lares

Masde?21 dolares

Fuente: Investigacién directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Los precios que estarian dispuestos a pagar por los servicios diariamente disfrutando de

estos son el 49% entre 5 y 10 ddlares siendo un precio asequible para este tipo de

actividades, seguido por un 34% que cancelarian entre 11 y 20 doélares, y finalmente

estd el grupo que posee un nivel adquisitivo del 17% dispuesto a cancelar mas de 21

dolares.
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8. ¢Por qué medios obtuvo informacion turistica de la Parroquia e Chaupi, sector

losIlinizas?

Variables Encuesta| %
Familia 0 amigos 116 61%
Folletos 25 13% o

. W amilia 0 amigos
Internet 10 5% 10%
0,
Revistas 15 8% B Folkts
0)

Medios de comunicacion 20 10% %
Otros 5 3% 5 §1% [ntemet

TOTAL 191 100% Revistas

Medios de comunicacion

Otros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Existe una gran cantidad de turistas que practica turismo de aventura y conocen sobre
esta zona, siendo asi los visitantes indican que han recibido informacion del lugar por
medio de familiares o amigos, representando el 61%, un 13% de los encuestados se
informaron a través de folletos, posteriormente el 10% indicO que se enteraron a través
de los medios de comunicacion, un 8% por revistas, 5% lo encontré en el internet,

mientras que el 3% restante perteneciente a otros fue por trabajo.
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9. ¢Quétipo dealojamiento utilizaria en la Parroquia e Chaupi?

Variables Encuesta %
Hacienda 64 33%
Hosteria 70 37%
Casa de familiares 57 30% W
0 33%
TOTAL 191 100% Hacienda

Hosterfa

3% Casa defamiliares

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Entre los servicios que los turistas prefieren utilizar en la Parroquia son las hosterias, ya
que encuentran comodidad y seguridad a un buen precio con un porcentaje del 37%, el
33% de los visitantes busca alojarse en haciendas, y un 30% de los encuestados llega a

la casa de familiares.
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10. ¢Como calificalos serviciosturisticos dela Parroquia?

Variables Encuesta %
Muy bueno 31 16%
Bueno 115 61%
Regular 41 21%
Mala 4 2%

TOTAL 191 100%

Fuente: Investigacion directa.

21%

Elaborado por: Giovanny Ortega.

LT

61%

Muy bueno
Bueno
Regular

Mala

Del universo de 191 turistas nacionales encuestados 115 que representan el 61% los

cuales califican

los servicios turisticos como bueno,

seqguido por

el 21%

considerandolos como regular, para el 16% es muy bueno, y el 2% los sefial6 como

malo.
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11. ;Quémedio detransporte utilizé parallegar ala Parroquia?

Variables Encuesta %
Publico 70 37%
Particular 121 63%
Otros 0 0% 0%
37
TOTAL 191 100% 0 Pibico

63% Particular

Otros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Por ser turistas nacionales gran parte utiliza transporte privado o particular, se debe
tomar en cuenta que la mayoria de turistas provienen de la ciudad de Quito. De los 191
turistas encuestados 121 utilizaron transporte particular representando el 63%, y el 37%
que hizo uso del transporte pablico para trasladarse hasta el Chaupi, representado por 70
turistas. Algo importante de mencionar es que ninguno de los turistas nacionales

encuestados utilizé otro tipo de transporte.
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12. ¢Cree usted necesario la implementacion de turismo

fomentar € turismo en la zona?

Variables Encuesta %
Si 185 97%
No 6 3%
TOTAL 191 100%

Del total de encuestas realizadas se observa que el porcentaje mas elevado corresponde

a que si es necesario implementar turismo comunitario con un 97%, y apenas un 3%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

indico lo contrario.

193

3%

Si

No
97%

comunitario para



¢Por qué?

Variables Encuesta %
Existiria mas promocion del lugar 61 32%
Fomentaria el interés de los turistas 109 56%
Generaria mas ingresos 22 12%
TOTAL 191 100%
12%
32% Existirfa mas promocion del lugar

Fomentaria elinterés de los turistas

56% _
Generaria masingresos

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

Es muy importante conocer el porque creen necesario la implementacién de turismo
comunitario para fomentar el turismo en la zona, ya que fue posible determinar de los
191 turistas nacionales encuestados 109 creen que asi se fomentaria el interés de los
visitantes por conocer la zona, representando el 56%, de igual manera 61 turistas
piensan que existiria mas promocién del lugar con el 32%, y el 12% que vienen a ser 22

turistas opinaron que generaria mas ingresos para los habitantes de la Parroquia.
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13. ¢En caso afirmativo, cuales servicios considera usted necesarios implementar

en el proyecto?

Variables Encuesta %
Alojamiento 50 26%
Alimentacion 40 21% Adjamiento
Transporte 44 23% oy, -
Guianza 44 23% 2 ’ Alimentacion
Paseos a Caballo 10 5% Tansore
Otros 3 2%

TOTAL 191 100% 215 Guianza

23%
Paseosa Caballo

Qtros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Del grafico anterior se observa que los visitantes en su mayoria desean que se
implemente turismo comunitario para fomentar el turismo en la zona, razén por la cual
los servicios que se considera necesarios implementar corresponden al 26%
alojamiento, un 23% para transporte y guianza respectivamente, mientras que el 21%
esperan la implementacion de servicios de alimentacion, el 5% de los encuestados

sugirié que sea paseos a caballo, y Unicamente el 2% del total requieren otros servicios.
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14. ¢Cual seria su sugerencia paralaimplementacion de Turismo Comunitario en

la Comunidad de EI Chaupi?

Variables Encuesta %
Apoyar y hacer participar a la Comunidad 56 29%
Proporcionar méas informacién 56 29%
Mas proteccidn de los atractivos naturales 24 13%
Mejorar la infraestructura 40 21%
Facilitar capacitaciones turisticas 16 8%

TOTAL 191 100%

8 Apoyary hacer participara la Comunidad
0
29%
0,
21% Proporcionarmasinformacion

Mas proteccion de los atractivosnaturales
13%

29% ) .
Mejorar la infraestructura

Facilitar capacitacionesturisticas

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Las sugerencias de los visitantes nacionales encuestados son apoyar y hacer participar a
la comunidad, ademas de proporcionar mas informacién de la zona, cada una con el
29%, mejorar la infraestructura el 21%, proteger los atractivos naturales un 13%, y por
ultimo con un 8% indicé que se debe facilitar capacitaciones turisticas para que los

habitantes estén preparados para ejercer esta actividad.
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4.6.10.1 CONCLUSIONESDE LASENCUESTASA TURISTASNACIONALES

> El perfil de los clientes potenciales que visitan este lugar, estan entre las edades de
18 y 30 afos, los mismos que buscan descanso, sitios novedosos y actividades

nuevas para desarrollar.

» Las motivaciones mas importante que tienen los turistas para visitar la Parroquia El

Chaupi son por paisaje y naturaleza, destacandose ante el resto.

» Existe un gran interés por parte de los turistas por ejercer actividades como paseos a

caballo, ademas de labores de agricultura y ganaderia.

» Los turistas prefieren permanecer de 1 a 2 dias para hacer turismo en la Parroquia
El Chaupi, ya que este tiempo les permite disfrutar de la tranquilidad o aprender
actividades del campo, la duracion de estas depende de la permanencia de los

visitantes en el lugar.

» Los turistas nacionales disfrutan viajar de una manera amigable y familiar, en

espacios interesantes, naturales, novedosos y nuevos por descubrir.

» El medio de informacidn para dar a conocer actividades y servicios que se ofrece en
la Parroquia para ofrecer y promocionar sus productos, se da mas por el
intercambio de informacién entre familiares o amigos, ya que el lugar no cuenta

con una fuente de datos.

» Los precios que los turistas nacionales estarian dispuestos a pagar por los servicios
diariamente, en su mayoria esta de acuerdo entre los 5 y 10 délares ya que no es

una cantidad alta y se hace mas accesible para mas clientes o visitantes.
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4.6.11 ENCUESTASAPLICADASA TURISTASEXTRANJEROS

NUMERO DE ENCUESTASAPLICADAS: 148 Personas.

PERFIL DE LOSENCUESTADOS:

1. INFORMACION GENERAL

EDAD
Variables Encuesta %
18-30 91 61%
31-50 38 26%
51 en adelante 19 13%
TOTAL 148 100%

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

26%

13%

61%

18-30
31-50

51en adelante

La mayoria de turistas extranjeros estan entre la edad de 18 a 30 afios con un porcentaje

del 61%, a esta edad buscan llegar a lugares agradables con cierto grado de riesgo para

poner a prueba sus habilidades. Con un 26% estan entre las edades de 31 a 50 afios,

viajan por distraccion y aventura, ya que el Ecuador es un pais mega diverso con sitios

por conocer tanto en volcanes, montafias, valles y rios de gran admiracion turistica.
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GENERO

Variables Encuesta %
Masculino 84 57%
Femenino 64 43%

TOTAL 148 100%

43%
Masculino
5%

Femenino

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

De los 84 de los turistas extranjeros encuestados, es decir el 57% son de género

masculino, mientras que 64 del total de turistas son mujeres ocupando el 43%, esto se

debe a que les gusta la aventura, ademas de visitar y conocer lugares o paises que son

Ilamativos a los de su origen, donde puedan realizar varias actividades turisticas.
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PROCEDENCIA

Variables Encuesta %

Alemania 39 26%

Estados Unidos 64 43%

Francia 15 10%

China 10 7% 14% Estados Unidos
TOTAL 148 100% Rusia

Francia
43%

China

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 43% de los encuestados extranjeros son de Estados Unidos, este sigue siendo el
mayor pais emisor de turistas, gustan por visitar el Ecuador, ya sea por conocer la flora,
fauna, cultura, paisajes, que brindan las cuatro regiones que posee el pais. A
continuacion estan los turistas de Alemania con el 26%, 14% pertenecen a Rusia, el
10% son de Francia los mismos que son mas afines para ejercer labores relacionadas

con turismo comunitario, y finalmente con el 7% turistas de China.
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2. Motivo ddl vigje

Variables Encuesta %
Turismo 143 97%
Trabajo 5 3%
Visita a familiares 0 0%
Otros 0 0%

TOTAL 148 100%

3% 0%

97%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Turismo
Trabajo
Visita a familiares

Otros

Mediante este estudio se logré determinar que el 97% de los turistas extranjeros viajan

por turismo, y apenas el 3% lo hacen por trabajo.

3. Seflale @ principal aspecto que motiva su interés por visitar la zona del Chaupi

ellinizas

Variables Encuesta %
Paisaje 20 14%
Naturaleza 28 19%
Ecoturismo 36 24%
Comunidades 14 9%
Aventura 50 34%
Otros 0 0%

TOTAL 148 100%

U 149
34%

9%
2%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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El 34% de los turistas que visitaron la zona de ElI Chaupi, mencionan que el principal
aspecto que motivo su interés fue por realizar turismo de aventura en los Ilinizas, con el
24% los visitantes indican que lo hicieron por ecoturismo, el 19% por adentrarse en la
naturaleza, 14% por admirar el paisaje del lugar, y un 9% lo hizo por visitar la

comunidad.

4. ;Quétiempo de estadia destina para hacer turismo en la Parroquia EI Chaupi?

Variables Encuesta %
1 -2 dias 133 90%
3 -5dias 15 10% 0%
- 10%
Mas tiempo 0 0% ,
TOTAL 148 100% L-2dias
3-5dias
90% Méstiempo

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

En la opcion de 1 a 2 dias, existe un porcentaje del 90%, esto se debe a que algunos
turistas extranjeros ascienden a los llinizas por la mafiana y por la tarde se dirigen hacia
otro destino, mientras que de 3 a 5 dias con una representacion del 10% permanecen los
visitantes que van hacer uso de la planta turistica del Chaupi, ademas de ejercer otras

actividades que les tomara mas tiempo.
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5. Usualmente usted viagja:

Variables Encuesta %
Sélo 0 0%
En pareja 30 20% " ,
En familia 44 30% S Solo
Con amigos 74 50% Enparea
50%
Otros 0 0%
TOTAL 148 100% 0 En familia
Conamigos
Otros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Se puede observar que 74 de los encuestados contestaron que acostumbraban a viajar
con amigos, cantidad que representa el 50% de la muestra, 44 lo hacen junto a sus

familiares, 30%, y 30 viajan en pareja lo que representa el 20%.
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6. ¢Cual delassiguientes actividades |e gustaria practicar durante su estadia?

Variables Encuesta| %
Turismo Comunitario 21 14%
Ciclismo 25 17%
Agricultura y Ganaderia 13 9%
Gastronomia 10 7%
Andinismo 38 26%
Paseo a Caballo 17 11%
Fotografia 24 16%
Otros 0 0%

TOTAL 148 100%

11%

26%

Fuente: Investigacién directa.

w1

%

Elaborado por: Giovanny Ortega.

17%

9%

Turismo Comunitario
Ciclismo

Agrcuttura y Ganaderfa
Gastronomia
Andinismo

Paseoa Cahallo
Fotograffa

Qtros

El andinismo con un porcentaje del 26% es una actividad de preferencia para los turistas

extranjeros, con un porcentaje del 17% se encuentra el ciclismo, seguido muy de cerca

con el 16% relacionado con la fotografia, el 14% de los turistas estan interesados en

ejercer turismo comunitario, un 11% le gustaria practicar paseos a caballo, a un 9%

realizar labores de agricultura y ganaderia, y al 7% degustar de la gastronomia de la

Zona.
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7. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por estos servicios diariamente?

Variables Encuesta %
Entre 5y 10 ddlares 25 17%
Entre 11y 20 ddlares 58 39%
Mas de 21 délares 66 45% 17%
TOTAL 148 101% 5% Entre5y 10 dolares

Entre 11y 20 dolares
39%

Masde 21 délares

Fuente: Investigacién directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 45% los turistas estan dispuestos a pagar por estas actividades mas de 21 ddlares,
este es un rango aceptable para los extranjeros, ya que a comparacion del costo en su
pais, este tipo de actividades es elevado y no pueden disfrutar de las mismas actividades
que se les brindar a los visitantes, 39% corresponde a los turistas que desean cancelar

entre 11y 20 dolares, y el 17% restante pagarian entre 5y 10 ddlares.
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8. ¢Por qué medios obtuvo informacion turistica de la Parroquia e Chaupi, sector

los Ilinizas?

Variables Encuesta| %
Familia o amigos 68 46%
Folletos 27 18%
Internet 40 27%
Revistas 13 9%
Medios de comunicacion 0 0%
Otros 0 0%

TOTAL 148 100%

gy

2% 46%

18%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Familia 0 amigos
Folletos

Intemet

Revistas

Mediosde comunicacion

Otros

El 46% de los extranjeros reciben informacion por medio de familiares 0 amigos que

visitaron el lugar, mientras que el internet ocupa un 27%, el 18% lo obtiene mediante

folletos, y un 9% a través de revistas.
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9. ¢Quétipo dealojamiento utilizaria en la Parroquia e Chaupi?

Variables Encuesta %
Hacienda 20 14%
Hosteria 128 86%
Casa de familiares 0 0%

TOTAL 148 100%

De los 148 turistas extranjeros entrevistados 128 equivalen al 86%, estos hacen uso de

las hosterias localizadas en el Chaupi, con motivo de aclimatarse antes de ascender a los

%

86%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Hacienda

Hosteria

Casa de familiares

Ilinizas, mientras que 20 turistas que son el 14% van a hospedarse en haciendas.

10. ¢Como calificalos serviciosturisticos dela Parroquia?

Variables Encuesta %
Muy bueno 25 17%
Bueno 110 74%
Regular 13 9%
Mala 0 0%

TOTAL 148 100%

0
P "0 o,

4%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Los turistas extranjeros calificaron los servicios turisticos de la Parroquia EI Chaupi en

un 74% como bueno, muy bueno en un 17%, y por ultimo con el 9% los calificaron

como regular.

11.  ¢Quémedio detransporte utilizd parallegar ala Parroquia?

Variables Encuesta %
Publico 39 26%
Particular 109 74%
Otros 0 0% %
TOTAL 148 100% Piblco

Particular

4%
Otros

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

Un gran porcentaje que equivale al 74% de turistas extranjeros, es decir 109 visitantes
utilizaron transporte privado o particular para llegar al Chaupi, mientras que los otros 39
que son el 26% hicieron uso del transporte pablico. Ninguno de los turistas extranjeros

utilizé otro medio de transporte.
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12. ¢Cree usted necesario la implementacion de turismo

fomentar € turismo en la zona?

Variables Encuesta %
Si 148 100%
No 0 0%

TOTAL 148 100%

El 100% de turistas extranjeros coincidieron en que es muy necesario implementar

turismo comunitario en la zona, ya que ademas de fomentar el turismo en la Parroquia

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

0%

S

No
100%

se puede disfrutar de un ambiente natural que brinda seguridad y distraccion.
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¢Por qué?

Variables Encuesta %
Existiria mas promocion del lugar 47 32%
Fomentaria el interés de los turistas 84 57%
Generaria mas ingresos 17 11%
TOTAL 148 100%
11%
32% Existiria mé&s promocion del lugar

Fomentaria elinterés de los turistas

57%
Generaria mas ingresos

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

Implementar turismo comunitario en la zona es muy importante porque de los 148
turistas extranjeros encuestados 84 creen que asi se fomentaria el interés de los turistas
por visitar la zona, equivaliendo al 57%, 32% que vienen a ser 47 visitantes piensan que
existiria mas promocion del lugar, y el 11% correspondiendo a 17 turistas opinaron que

generaria mas ingresos para los habitantes de la Parroquia mejorando su calidad de vida.
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13. ¢En caso afirmativo, cuales servicios considera usted necesarios implementar

en el proyecto?
Variables Encuesta %
Alojamiento 14 9%
Alimentacion 39 27% Ajamiento
Transporte 28 19% 1w Uh gy
Guianza 48 32% Alimentacion
Paseos a Caballo 19 13% 21%
Transporte
Otros 0 0% 32%
TOTAL 148 100% Guianza
19% Paseosa Caballo
Qtros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Del total de encuestas realizadas a los turistas extranjeros se observa que el porcentaje
mas elevado corresponde a la implementar servicio de guianza con un 32%, ya que
algunos turistas llegan solos y tienen que valerse por ellos mismos, seguido del servicio
de alimentacién con el 27%, a continuacién el servicio transporte con un 19%, paseos a
caballo posee un 13% Yy por ultimo esta el servicio de alojamiento con un 9%. Este es el

orden de prioridades para los servicios a implementarse en la Parroquia.

211



14. ¢;Cudl seria su sugerencia para la implementacion de Turismo Comunitario en

la Comunidad de EI Chaupi?

Variables Encuesta %
Apoyar y hacer participar a la Comunidad 43 29%
Proporcionar méas informacién 43 29%
Mas proteccidn de los atractivos naturales 19 13%
Mejorar la infraestructura 31 21%
Facilitar capacitaciones turisticas 12 8%

TOTAL 148 100%

8 Apoyary hacer participara la Comunidad
0

29%
0,
21% Proporcionarméasinformacion

Mas proteccion de los atractivosnaturales
13% P

29% . .
Mejorarla infraestructura

Facilitar capacitacionesturisticas

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 29% de las sugerencias de los turistas extranjeros fueron apoyar y hacer participar a
la comunidad, ademas de proporcionar mas informacion de la zona, mejorar la
infraestructura de la Parroquia con un 21%, el 13% sefialé que deberia existir mas
proteccion de los atractivos naturales, y por dltimo con un 8% indico que se debe
facilitar capacitaciones turisticas para que los habitantes estén preparados para ejercer

esta actividad.
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4.6.11.1 CONCLUSIONES DE LAS ENCUESTAS A TURISTAS

EXTRANJEROS

» De los atractivos que se encuentran en los alrededores de la Parroguia EI Chaupi, el

mas conocido a nivel nacional e internacional es la Reserva Ecoldgica los Ilinizas.

» Las principales motivaciones para visitar la zona son por paisaje y naturaleza.

» Los encuestados aseguran que los paseos a caballo tienen mas preferencia para
practicar durante su estadia, seguido de ejercer actividades relacionadas con la
agricultura y la ganaderia, ya que pueden disfrutar del aire puro, visibilidad de
paisajes, observacion de la variedad de plantas y arboles, que son novedosos a la

vista de ellos.

» La Parroquia EI Chaupi es conocida turisticamente por los encuestados como los
guardianes de los milenarios llinizas, y también por ser muy trabajadores
destacandose en actividades de agricultura y ganaderia, dando como resultado que
en su mayoria estarian de acuerdo y gustosos de realizar turismo comunitario en

este lugar.

» En cuanto al precio que los turistas estan dispuestos a pagar por los servicios que
ofrece la Parroquia, esta desde los 21 dolares en adelante, esto se debe a que en su

pais este tipo de actividades tiene un costo mas elevado.

» En lo que se refiere al tiempo de estadia que destinan para hacer turismo recibiendo
los servicios comunitarios, los turistas en su mayoria prefieren una permanencia de
1 a 2 dias y en ocasiones solo de unas horas, con una variacion de acuerdo a los

diferentes acontecimientos programados de la Parroquia.
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El turismo comunitario se puede complementar con otras actividades turisticas
como son el ecoturismo, gastronomia y deportes de aventura, ya que los visitantes
conocen que la zona es propicia para desarrollar este tipo de actividades mediante
sus visitas, logrando asi posicionar a ElI Chaupi como un destino turistico

comunitario.

De acuerdo con las actividades que sean de interés para los turistas, se puede
implantar una gama de paquetes turisticos para seleccion de los mismos,
demandando asi mas tiempo de estadia, generando una mayor promocion y difusion

de la comunidad de una manera integral.

La mayoria de los encuestados estan dispuestos a apoyar en el caso de implementar
actividades de Turismo Comunitario, ya que quisieran convivir con la comunidad y
conocer acerca de sus costumbres y tradiciones, sin tomar en cuenta que dicha
actividad también se refiere al cuidado de recursos naturales y culturales, Sin duda
alguna estas actividades serian de gran aporte para mejorar la calidad de vida de los

pobladores.

Los turistas extranjeros que realizan salidas a diferentes destinos, son personas que
se encuentran entre los 18 a 30 afios de edad. En su mayoria crean un fondo de
ahorro, que lo invierten al momento de su jubilacion para realizar viajes de placer a
diferentes paises sudamericanos, donde puedan encontrar actividades nuevas por
realizar o conocer, logrando distraerse disfrutando de las maravillas que ofrecen los

paises y ciudades que visitan.

La nacionalidad que mas se ha encontrado entre los turistas extranjeros, es de
Estados Unidos, de acuerdo a las estadisticas de ingreso al Ecuador sigue siendo

uno de los paises emisores de turistas, que visitan las cuatro regiones que tiene el
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pais, cabe mencionar que los turistas que tienen mas afinidad para realizar

actividades de turismo comunitario provienen de Francia.

» En cuanto a alojamiento los visitantes tienen mas preferencia por las hosterias que
ofrece la planta turistica existente en la Parroquia, ya que Unicamente buscan un

espacio donde puedan descansar de las actividades realizadas durante el dia.

» Laascension a los picos de los Ilinizas son los atractivos que mas capta la atencion
de los turistas extranjeros, ya que pueden disfrutar, escalar y observar la avenida de
los volcanes, la naturaleza y observar la diversidad de plantas medicinales, arboles,

aves y animales que se puede encontrar en este lugar.

4.6.12 UNIVERSO DEL ESTUDIO PARA LASAGENCIASDE VIAJES

Para el trabajo investigado también se encuestd a 15 Agencias de Viajes, de las cuales
se busco entrevistar al Gerente o Administrador de cada Agencia de Viajes, en los casos
que no fue posible, se consulto al personal que se encontraba a cargo. Cabe mencionar

que a todas las Agencias se las contactd de manera personal, estas fueron:
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Cuadro N° 13: Perfil delas Agencias de Viajes encuestadas

AGENCIASDE VIAJES

NOMBRE CARGO
1. Metropolitan Touring Jefe de Ventas
2. Ecuadorian Tours Agente de Counter
3. Global Tour Ejecutivo de Ventas
4. Pamtour Jefe Turismo Receptivo
5. Ecuador Nature Expeditions Jefe de Ventas y Operaciones
6. Expertur Gerente Comercial
7. Econativa Gerente de Turismo Receptivo
8. Dream and Travel Ejecutivo de Ventas y Marketing
9. Galasam International Jefe de Ventas Nacionales
10. Maritetour Asistente de Operaciones
11. Hammerhead Galapagos Gerente de Ventas
12. Galapagos Options Asisten de Gerencia
13. Corpviajes Ejecutivo de Cuenta
14. Carlson Wagon Lit Asesor Corporativo
15. Seitur Asesor Corporativo

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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4.6.12.1 ANALISISE INTERPRETACION DE LOSRESULTADOS

NUMERO DE ENCUESTASAPLICADAS: 15 Agencias de Viajes.

1. ¢Enquétipodeturismo receptivo se especializala Agencia?

Variables Encuesta %
Aventura 9 23%
Ecoturismo 7 18% Aventura
Turismo Comunitario 1 3% 320 I Ecotursmo
Intercambio estudiantil 0 0% Turismo Comunitario
Historico y Cultural 8 21% Intercambioestudiantil
Ciclismo 1 3% b 18 Historico y Cutural
Salud 0 0% ” M Ciclismo
Galapagos 12 32% 0 Salud
TOTAL 38 100% kg

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Se puede observar que de las 15 agencias encuestadas que ofrecen turismo receptivo,
Galapagos fue seleccionado 12 veces, cantidad que representa el 32% de la muestra con
respecto al total, turismo de aventura fue seleccionada 9 veces con el 23%, historico
cultural 8 veces significando el 21%, ecoturismo 7 veces lo que es el 18%, y en cuanto

a turismo comunitario fueron escogidos 1 vez cada una, con el 3%.
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2. ¢Estarian ustedes dispuestos a vender paquetes turisticos de turismo

comunitario en su Agencia?

Variables Encuesta %
Si 14 93%
No 1 7%
TOTAL 15 100%

Si

No

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Con el mayor porcentaje del 93%, 14 de las 15 agencias encuestadas, estan dispuestas a
vender paquetes de Turismo Comunitario, mientras que 1 agencia representando el 7%

indico que no, puesto que se especializan en otro tipo de mercado.
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¢Por qué?

Variables Encuesta %
Es una alternativa diferente 11 48%
Existiria relacion con los Pobladores 3 13%
Apoyaria a la Comunidad 9 39%
TOTAL 23 100%
39% Es una alternativa diferente

48%

Existirfa relacion con los Pobladores

13% Apoyaria a la Comunidad

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Las siguientes fueron sus razones: 11 de ellas mencionaron que es una alternativa
diferente, cantidad que representa el 48% de la muestra, 9 indicaron que seria una
opcidn que apoyaria a la Comunidad equivalente al 39%, y 3 expresd que existiria

relacion con los Pobladores con un 13% del total.
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3. ¢De implementarse turismo comunitario en la Comunidad de ElI Chaupi, su

agencia se motivaria arealizar actividadesturisticas comunitarias?

Variables Encuesta %
Si 15 100%
No 0 0% 0%
TOTAL 15 100%

Si
No

100%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Las15 agencias de viajes encuestadas, sefialaron que estarian dispuestas a realizar
actividades de Turismo Comunitario en el caso de implementarse en la Comunidad, lo

cual corresponde al 100% del total de la muestra.
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¢Por qué?

Variables Encuesta %
Se conocerian sus atractivos turisticos 11 37%
Se trabajaria con la gente de la Comunidad 4 13%
Se explotaria su potencial turistico 7 23%
Se conocerian sus costumbres y tradiciones 8 27%
TOTAL 30 100%
27% Se conocerian susatractivos turisticos

37%

Se trabajariacon la gente de la Comunidad

23% 13% Se explotaria su potencialturistico

Se conocerian suscostumbresy tradiciones

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

Representando con el 37% de la muestra, indicé que mediante esta implementacion se
conocerian sus atractivos turisticos, un 27% dijo que a través de esta se trabajaria con la
gente de la Comunidad, el 23% expres6 que se explotaria su potencial turistico,

mientras que 13% sefialé que se conocerian sus costumbres y tradiciones.
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4. ¢De donde provienen los grupos

Agencia?

Variables Encuesta %
Estados Unidos 11 29%
Alemania 8 22%
Francia 7 19%
Italia 3 8%
Otros 8 22%

TOTAL 37 100%

de turistas extranjeros que manga la

22%

8%

19%

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

29%

22%

Estados Unidos

Alemania

Francia

Italia

Qtros

Del 100% de la muestra de las agencias encuestadas indicaron que los grupos de

extranjeros que manejan provienen en un 29% de Estados Unidos, a este le siguen los

turistas provenientes de Alemania y otros (Latinoamericanos) con el 22% cada uno,

19% son de Francia, y finalmente con el 8% son de Italia.
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5. ¢Ha enviado grupos de turistas a la Parroquia ElI Chaupi, sector los Ilinizas o

sus alrededor es?
Variables Encuesta %
Si 8 53%
No 7 47%
TOTAL 15 100%

47%
53% Si

No

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

El 53% de las agencias ha enviado grupos de turistas a la Parroquia EI Chaupi y a sus
alrededores, por lo que se puede concluir que en su mayoria ofrecen paquetes turisticos

hacia este lugar, mientras que el 47% de la muestra no lo ha hecho.
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6. ¢Segun su opinion cudl cree que esla principal actividad turistica que realizan

losturistas durante su visita al sector los | linizas?

Variables Encuesta %
Visita a los llinizas 13 31%
Paseo en Tren 6 15% 0 Vst s [
t
Aventura 7 17% 15% 31% tila {05 finizas
Caminatas 6 15% Paseoen Tren
Ciclismo 6 15% 15% Aventura
Otros 3 7% .
5% Caminatas
TOTAL 41 100%
17% Ciclismo
Otros

Fuente: Investigacion directa.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Las agencias de viajes mencionan que la principal actividad de los turistas, es visita a
los Iliniza, siendo este el de mayor preferencia con un 31%, con el 17% estan las
actividades relacionadas con turismo de aventura, seguido por paseo en tren, caminatas
y ciclismo cada una tiene el 15%, mientras que otros cuenta con el 7%. Se ha podido

concluir que en la actividad otros, esta conformada por paseos a caballo.
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7. ¢Cual seria su sugerencia para la implementacién de Turismo Comunitario en

la Comunidad de EI Chaupi?

Variables Encuesta %
Dar un buen manejo de la zona 11 28%
Mejorar la infraestructura 8 22%
Dar mas publicidad del lugar 9 24%
Capacitar a los Pobladores 10 26%

TOTAL 38 100%

mDarun buen manejo dela zona

m Mejorarla infraestructura

m Darméspublicidad del lugar

m Capacitara los Pobladores

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

Las sugerencias proporcionadas por las agencias de viajes fueron, con el 28% dar un
buen manejo de la zona a través de coordinaciones con los Ministerio de Turismo y del
Ambiente, ademés de capacitar a los pobladores representando el 26%, dar mas
publicidad del lugar con el 24%, finalmente un 22% indico que se debe mejorar la

infraestructura.

225



4.6.12.2 CONCLUSIONES DE LAS ENCUESTAS A LAS AGENCIAS DE

VIAJES

» La mayoria de las agencias de viajes consultadas coincidié en que el mercado que
mas ofrecen es Galapagos, mientras que en turismo comunitario la plaza no es tan

elevada.

» Las agencias de viajes en su mayoria sefialaron que estarian dispuestas a vender
paquetes de turismo comunitario en el caso de implementarse en este lugar y asi
brindar alternativas diferentes, con el fin de conocer y explotar su potencial
turistico, ademas de apoyar y trabajar con la gente de la comunidad para rescatar

sus costumbres y tradiciones.

» Los grupos de extranjeros que manejan las agencias de viajes pertenecen al

mercado potencial proveniente de Estados Unidos.

» Aproximadamente la mitad de las agencias han enviado grupos de turistas a la

Parroquia El Chaupi y a sus alrededores.

» La principal actividad turistica de mayor interés para los turistas es visitar los

Ilinizas.

» De acuerdo a la experiencia de las agencias de viajes, su sugerencia fue que se debe
proporcionar un buen manejo de la zona, mediante acuerdos con entidades
Gubernamentales, aparte de capacitar a los pobladores, dar mas publicidad y

mejorar la infraestructura.
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4.6.13 ENTREVISTA AL GOBIERNO PARROQUIAL EL CHAUPI

Para la aplicacion de la entrevista se realizé un cuestionario guia de 22 preguntas, que se
las formuldé en forma oral con el apoyo de una grabadora al Gobierno Parroquial El

Chaupi, la misma que esta constituida por:

MIEMBROSDEL GOBIERNO PARROQUIAL EL CHAUPI

NOMBRE CARGO

Sr. Nelson Quintana Presidente

Sr. Raul Coyago Vicepresidente

Sra. Miriam Heredia Primer vocal

Sr. Rodrigo Salazar Segundo vocal

Srta. Sonia Calderdn Tercer vocal

Srta. Sonia Caiza Secretaria

Fuente: Gobierno Parroquial EI Chaupi.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

La entrevista realizada a los miembros del Gobierno Parroquial EI Chaupi, esta

conformada por las siguientes preguntas:

1. ¢Delos Turistas quevisitan la Parroquia de donde provienen en su mayoria?

Tenemos més afluencia de turistas extranjeros por los llinizas.

2. ¢Cuentan con algun registro de cuantos turistas han visitado la R. E. llinizas

durantelos Gltimos anos?
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La Parroquia no cuenta con €l registro de turistas, esa informacion a ciencia cierta
para control la lleva la Reserva Los llinizas, ya que anteriormente se cobraba para

ingresar ala misma, por esta razon setiene e porcentaje de visitantes.

. Qué entidades gubernamentales y no gubernamentales han apoyado al

desarrollo turistico dela parroquia de manera intelectual o financiera?

No todavia, solamente se han promocionado en e ambito del turismo a traves de las
Hosterias que existen aqui en la Parroquia, quiza ahi se ha ido fomentando o dando

la informacién necesaria para que se pueda realizar este tipo.

. ¢Cudles son los proyectosturisticos que se han desarrollado en los Ultimos afios?

S, serealizd € afo anterior en e afo 2011, € proyecto sobre una propuesta de
hacer unas cabafias en el sector la Virgen, para dar albergue a los turistas para que

sea un sitio de descanso y al siguiente dia podian escalar para aclimatarse.

Esta propuesta de las cabafias no se llegé a desarrollar porgue los duefios del

terreno no permitieron esta situacion y tampoco el Ministerio del Ambiente.

. ¢Cuadl eslaprincipal actividad que genera ingresos econémicos en la parroquia?

La Agriculturay la Ganaderia.

Existe una empresa floricola pero es mas de tipo privado por lo que no es
comunitario y no es un aporte para la parroquia, en un inicio nos comentaban que

han sacado con la vision de ser comunitario.
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Seria de enfocarse ver como esta si la gente que empezo trabajando como un aporte

comunitario siguen trabajando o esta individualizado.

El objetivo es que se beneficie la comunidad.

6. ¢Consideran que la comunidad del Chaupi esta capacitada y dispuesta para
laborar en actividades relacionadas con € turismo?
La mayoria de gente les hace falta tener conocimiento, nos hace falta talleres,
capacitaciones, enfocarnos a 1o que viene entonces con esto creo que la mayoria

tendrian otra vision.

7. ¢Quétipodeturismo es el que mas se practica en la parroquia?

El Turismo de Montafia, los turistas por aclimatarse pasan por la parroquia para

dirigirsealosllinizas.

8. ¢Como se mangja el turismo dentro dela Parroquia?

Las hosterias son las que manejan € turismo dentro de la parroquia, son quienes

brindan la acogida y el servicio de alojamiento a los turistas.

9. ¢Cbmo secataloga la situacion orealidad turistica de la Parroquia?

Es muy buena pero abarcan muy pocos esa economia, ese dinero que posiblemente

podria utilizarse en la comunidad estéa quedando en pocas manos.
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10.

También tiene beneficios la comunidad como por gjemplo cuenta con tiendas, las

personas que tienen caballos.

Dentro de las hosterias trabaja la gente de la comunidad, que hace los servicios de
los caballos, les da los viveres, gente que tiene su ganado y produce leche y esta le

da a las hosterias.

Para € cuidado de los caballos se ve a la gente de la comunidad, para
abastecernos de productos se requiere de las tiendas, o si se requiere de guias hay

en la parroguia, entonces si se requiere de estos servicios.

Lo importante es que haya esa cadena, gque exista esa presentacion, a veces es por

casualidad llega el grupo ese rato se necesita, y ese rato se sale a buscar.

En transporte de igual manera, por gjemplo si alguien no tiene transporte esta la

cooper ativa de camionetas o |os buses de transporte.

Y s se necesita servicio humano, también se requiere de la Parroquia entonces si

se esta vinculando la comunidad.

¢Las autoridades de Gubernamentales sean del Ministerio de Turismo o d€
Ministerio del Ambiente les han ofrecido algun tipo de trabajo o
colaboracion por parte del area de capacitaciones, charlas o incentivos para

empezar proyectos?

No, solo en cuestion de reforestacion.

Propuesta en si la tenemos solo que la comunidad en si es dgjada por decir, no se
degja ayudar, toda la comunidad cree que como entra y toda esta situacion ellos

colaboran llegan a determinar y hacer pues que eso se haga realidad, pero
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11.

12.

mientras tanto haya una propuesta, hasta que eso no camine la comunidad s se

detiene bastante.

No hay una participacion ciudadana, no se interesan como Gobierno Parroquial

hemos intentado hacer proyectos con la comunidad pero no se interesan.

La Parroquia no se ha interesado directamente en este tipo de proyectos porgue
son importantes desde e punto de vista a cerca de los talleres que como
autoridades hemos tenido, pero llegar a la comunidad, que & Ministerio llegue a la
comunidad y diga sabe que estas son las cosas que pueden haber, esto le podemos
ofrecer, entonces practicamente eso no ha habido, ese acercamiento no habido,
quizas nosotros queremos ya iniciar con ese tipo de propuesta para los moradores

de la parroquia pero hemos tenemos esa barrera grande que nos impide hacer eso.

¢Poseen politicasde desarrollo turistico parala parroquia?

No, como Gobierno Parroquial no hemos planteado esa situacién, porque
practicamente quiza por falta de conocimiento acerca del tema, nosotros quizas
como Gobierno Parroquial hay que decir la verdad a eso, entonces quizas

haciendo la propuesta necesaria pero nosotros podemos impulsar esa situacion.

¢La Parroquia cuenta con un Plan de Desarrollo Estratégico como en €

Canton Mgia?

No contamos con un Plan de Desarrollo Estratégico como € Cantén Mgjia ya que
ellos mas se mangjan para €ellos, y no en las parroquias que han querido hacer

para que todo e Cantén tenga esa propuesta, entonces logicamente eso esta
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13.

14.

pasando porque si es que hubiese habido la propuesta de digamos desconoci miento
nosotros debiéramos hacer la propuesta, sino que viene ya de mas arriba que ellos
hagan la propuesta, y que practicamente habido asociacion pero la gente no ha

respondido aqui.

¢LaParroquia es participe en la elaboracion de los planes o proyectos del Plan

Operativo Anual del Canton Megia?

No nos han tomado en cuenta, vienen solamente los técnicos a hacer una
inspeccion y a dar una pequefia informacion de un ciudadano y pare de contar,
entonces pienso que nosotros como autoridades de aqui de la Parroquia somos los
Ilamados a dar ese tipo de informacion para ver en qué mas podemos trabajar con

visién para la parroquia, para €l Cantén.

No hay una asociacion directa, no nos han hecho participes al momento de

elaborar este tipo de informacion.

¢Cual cree usted que es e principal problema para € desarrollo turistico dela

Parroquia?

Existen muchas haciendas y son las personas que mas tienen provecho de las
tierras, algo importante de resaltar es que ellos lucran de la Parroquia pero ni
siquiera aportan siendo residentes de aqui, ellos votan en Machachi, en Quito
entonces también es un recurso que a veces trae gente de otro lugar para trabajar

y no dan trabajo a la gente de aqui.
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15.

16.

17.

Lo ideal seria capacitar a las personas de la parroquia para que €l dinero se quede

dentro dela misma y no contratar a personas de afuera.

¢Cree usted que es factible implementar turismo comunitario para mejorar la

acogida dela Parroquia?

Para nosotros seria muy interesante la implementacion de turismo comunitario en
la Parroquia, me parece excelente la idea va a ser un aporte fundamental para la
Parroquia porque de ahi partiremos para muchas cosas, de ahi nosotros también

podemos hacer propuestas, llegar hacer propuestas para incluir al sector privado.

¢A su parecer la parroquia cuenta con los elementos necesarios para €

desarrollo dd turismo comunitario?

Aqui se cuenta con elementos fundamentales para implementar turismo

comunitario como son hospedaje de los turistas que podria ser en las hosterias.

Podemos hacer un convenio con los que tenemos |os negocios y dar un beneficio a

|a comunidad.

Con perseverancia se ven los resultados.

¢Qué porcentaje del presupuesto con e que cuenta el Gobierno Parroquial es

destinado a la gestion turistica?

L 6gi camente nosotros dentro de la propuesta de aca de |os comparier os de acuerdo

a las condiciones, no tenemos un presupuesto grande pero si como para
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18.

19.

desarrollar un pequefio proyecto 16gicamente apoyado no solamente del Gobierno
Parroquial sino de diferentes Instituciones que estan encaminadas al apoyo de ese
proyecto, entonces esa es la razon por la cual pues todos |os comparieros estamos

un poco truncados, quizas falta de conocimiento.

¢Como se preparan en la Parroquia para recibir alosturistas?

Lo que se prepara de antemano es realizando las programaciones, poco de
publicidad, enviando oficios, en la radio para que se promocionen y asi vienen los

turistasy deigual llegan a las hosterias, a veces vienen y vuelven e mismo dia.

En cuanto a los habitantes es igual salen, gustan del programa de la fecha del

programa del dia y luego retornan a sus casas.

¢Existealgun lugar para degustar de la Gastronomia?

No, practicamente a través de la Comision de Turismo y Medio Ambiente de aqui
del Gobierno Parroquial justamente queremos enfocar ese tipo ya que vaya

promocionando € plato tipico ya original de la parroquia.

Tenemos por gemplo en letras o que es € plato tipico pero eso queremos ya

implementar aqui.

Desde hace mucho tiempo € plato tipico ha sido € congo de paramo, el cocinado
habas, papas, mellocos y € aji hecho en piedra, entonces eso practicamente
gueremos ya impulsar propio de la Parroquia pero todavia estamos trabajando en
€se proyecto que queremos tener esa patente para decir este es € plato tipico de la

parroquia.
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20. ¢Conocen los beneficios que conlleva un apropiado desarrollo del turismo?

Légicamente €l desarrollo aqui ha ganado mucho la Parroquia solamente con

tener la via asfaltada.

Con € nuevo trayecto del ferrocarril por este sector era la toma de agua antes los

ferrocarriles antiguos paraban.

Antes era el punto donde |a gente se subia a vender |os productos, habas cocinadas
con gueso, los productos de aqui, tenemos la vision de hacer un paradero del tren

para tratar de aprovechar y dar a conocer € plato tipico.

Agqui desconocemos € hecho de hacer ese tipo de proyectos, nosotros no tenemos
los recursos necesarios como para impulsar ese tipo, hoy se presenta la
oportunidad, como le dije las puertas estan bien abiertas para esta situacion y

desde ahi vamos a empezar .

21. ¢Cudl essu vision alargo plazo del turismo en la Parroquia?

La vision a largo plazo en primer lugar es que una Parroquia sea competitiva, en
segundo lugar de tener todos los servicios basicos, solamente en el Centro de la
Parroquia tenemos todos los servicios basicos, en los barrios aledafios no lo
poseen quiza e servicio basico mas importante como lo es e alcantarillado no
poseen solamente el barrio del centro, entonces estamos trabajando en € Plan
Maestro de Alcantarillado de la Parroquia, pero usted sabe de que las
competencias es Municipales y tenemos que trabajar al paso del Municipio que
tenga la voluntad politica especialmente para poder nosotros tener ese Plan y

practicamente que la Comunidad en si tenga un nivel de vida aceptable para que
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22.

no exista pues no digamos un nivel de vida igual de todos no, pero si tener fuentes

detrabajo, esa seria la vision a largo plazo que tenemos como parroquia.

¢Cual esla posicion del Municipio con respecto a la conservacion de los sitios

naturalesy recursos culturales de la Parroquia?

Ultimamente la politica del Ministerio del Ambiente digamos asi las costumbres y
tradiciones de tiempos atras nos esta impidiendo hacer muchas cosas porque antes
practicamente lo tradicional era irse al rodeo comunmente llamado, a ver €
paramo, €l ganado que no era cruzado sino era € ganado criollo ahora ya las
ganaderias son diferentes, entonces con esta politica ha truncado esto, ya no
permiten tener animales en la reserva de ese tipo, asi las costumbres y tradiciones
por ese lado se esta perdiendo porgue estando en € ambiente en e gque estamos
nosotros no nos permite desarrollarnos en ese ambito especialmente el chagra
causa € impacto y ha venido a mermar todo esto, entonces eria de fomentar una
politica de que la tradicién de los pueblos se mantenga porque es la tnica forma de
reunir a la gente, caso contrario haciendo ese tipo de actividades podamos unir
mas a la gente dia a dia, para poderles convencer con este tipo de proyectos ir de
la mano no cierto, entonces la gente va a creer eso porque s va suelto no va a

caminar.

236



4.6.14 ENTREVISTA AL GUIA DE LA RESERVA ECOLOGICA LOS

ILINIZAS

Para la aplicacion de la entrevista se realizé un cuestionario guia de 18 preguntas, que se
las formulé en forma oral con el apoyo de una grabadora al personal de la Reserva

Ecoldgica Los llinizas, la misma que esta conformada por:

PERSONAL DE LA RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS
NOMBRE CARGO
Srta. Pamela Cadena Encargada de la R. E. llinizas
Sr. Edwin Lobato Guardaparque

Fuente: Giovanny Ortega.
Elaborado por: Giovanny Ortega.

La entrevista realizada al Sr. Edwin Lobato, Guardaparque de la Reserva Ecologica los

Ilinizas, esta conformada por las siguientes preguntas:

1. ¢Cual es e costo para € ingreso a la Reserva Ecolégica Los llinizas para

turistas Nacionalesy Extranjeros?

El Ingreso es gratuito.

2. ¢Cuales son las principales motivaciones por las que los turistas buscan visitar

laR. E. llinizas?
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El principal motivo para visitar la Reserva es por € ascenso a los llinizas, algunos
turistas vienen a recrearse, otros vienen a hacer deporte, a acampar, y a ver la

existencia de la floray fauna.

De igual manera en la caza, la pesca, se les indica las recomendaciones que deben

acatar dentro de la Reserva.

Otro punto que también les motiva para su visita es € clima dd lugar, para

desestresarse.

. ¢Delosturistas extranjeros que visitan la R. E. Ilinizas de que paises provienen

en su mayoria?

No existe un numero de turistas extranjeros, ya que llegan de todas partes del

mundo, ya sea de Alemania, Estados Unidos, Rusia, Corea, China.

. ¢De los turistas nacionales que visitan la R. E. llinizas de que ciudades

provienen en su mayoria?

La mayoria de turistas nacionales son de la Provincia de Pichincha.

. ¢Existen Guias Nativosy Especializados en la R. E. Ilinizas, Cuantos son y cual

essu grado de preparacion?

No, en la Parroquia €l Chaupi existe Hosterias que cuentan con Guias privados que
les ayudan con quienes tienen contacto, con ellos suben la mayoria de turistas,

mientras gue otros que ya conocen no necesitan Guias.
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He visto aqui a unos 2 turistas de nacionalidad de Estados Unidos que estan
continuamente viniendo cada 4 o 5 dias, ellos como ya estan experimentados, saben

todo €l sistema, conocen la ruta, entonces ya no necesitan guia.

Aqui en € control de la reserva se les indica las recomendaciones, pero la mayoria
de turistas que vienen solo van hasta donde llega e vehiculo, porque la mayor parte
de turistas viene en vehiculo, hasta llegar al sector de la Virgen. Entonces nosotros
escuchamos y vemos los datos que ellos nos proporcionan, en ocasiones algunos

cogen por su voluntad y van a partes mas lejanas.

Los turistas no se pueden perder dentro de la reserva ya que existe sefialética,
inclusive tenemos un taller donde nosotros mismos elaboramos la sefialética y las

ubicamos en todos los lugares en donde no tienen que irse.

. (Actualmente existe algun proyecto turistico en € que se esté trabajando en la

R. E. llinizas?

S, nos envian continuamente unos Evals (Sstema de Evaluacion) desde €
Ministerio del Ambiente, en estos cada uno de los que trabajamos tenemos la
disposicion de realizar gestiones con muchas de las comunidades cercanas a la

reserva.

. ¢Creeusted que existe desarrollo turistico en laR. E. llinizas? Por qué?

S, actualmente la Srta. Pamela Cadena quien se encuentra encargada de la Reserva
esta desarrollando este tema, estos dias esta gestionando todas las actividades sobre

el desarrollo turistico dela R.E. llinizas.
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8. ¢Qué entidades Gubernamentales y No Gubernamentales apoyan el desarrollo

turisticodelaR. E. llinizas?

La entidad Gubernamental con la que cuenta la R. E. Ilinizas es €l Ministerio del
Ambiente; en cuanto a entidades No Gubernamentales no contamos con el apoyo de

ninguna.

9. ¢Han solicitado e apoyo de alguna entidad Gubernamental o No

gubernamental?

No hemos solicitado ya que el Ministerio del Ambiente abarca todo.

10. ¢Cuél es la posicion del Municipio o de los Ministerios con respecto a la

conservacion delos aspectos naturalesy culturalesdelaR. E. Ilinizas?

El Ministerio del Ambiente mediante |os Evals analiza y tratamos por 10 menos con
el poco personal que se encuentra en tratar de concientizar y capacitar a todos los
gue se encuentran inmersos, 0 se encuentran en las partes de los limites o aledarios

de aqui a la Reserva.

Se ha capacitado, dictado charlas, conferencias ha muchas de las Instituciones de
aqui en especial al Chaupi, Pastocalle, a las Instituciones Educativas, Empresas,
Fabricas, se les ha capacitado sobre la conservacion, proteccion de los paramos,
de la biodiversidad de los ecosistemas, de les esta dando todas estas charlas pero
como es muy reducido el personal dela reserva no selas puede dar continuamente,

esto selo realiza una vez al mes. Ya que somos Unicamente 9 personas.
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11. ¢Considera usted que al implementar turismo comunitario en la Comunidad

12.

13.

de El Chaupi, laR. E. llinizas se beneficiaria de alguna manera?

S, porque esto nos ayudaria bastante en la cuestion de la Reserva, subiria €
nimero de turistas que nos visitan; como gemplo, nosotros al momento € dia
lunes o martes nos tenemos que trasladar a la parte de arriba y ese momento no
hay ninguna persona gue les puede capacitar, orientar o recomendar que no tienen
gue arrojar basura en e sector donde acampan, ya que esto genera que tengamos
que ir a recoger la basura, solamente ahi ya se nos va € dia, entonces si fuera un
objetivo grande y nos ayudaria mucho, ya que con € turismo comunitario se
transmitirian las costumbres, una de estas es preservar € lugar que visitamos o en

el que vivimos.

¢Qué tipo de actividades turisticas son las que mas se practican en la R. E.

llinizas?

La actividad turistica que mas es practicada por los visitantes es € ascenso al
[liniza Norte ya que € lliniza Sur es bastante complicado. El ascenso lo realizan en
el lliniza norte porque tienen una mayor facilidad como para que los turistas se
puedan estar preparando para ascender otras montafias mucho mas altas y

peligrosas.

¢Como cataloga usted la situacion orealidad turisticadelaR. E. llinizas?

Antes cuando se cobrara €l ingreso habia mayor afluencia de turistas, ahora que es

todo gratuito es mucho mas bajo, al parecer los turistas han perdido € interés por
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14.

15.

16.

visitar la Reserva, ahora que es gratis deberian haber mas visitantes pero es lo

contrario.

Existen varios puntos por los que los turistas ya no visitan la reserva, uno de estos

es que tal vez piensan que por ser gratis no tiene mucha importancia.

¢Cuales son las estrategias para fomentar la actividad turistica en la zona?

Hay comparieros que estan encargados de estas estrategias, €llos estan tratando a
fondo las actividades turisticas de la reserva, con € fin de generar un mayor

interés por parte de los turistas.

¢Cual creeusted queesd principal problemadelaR. E. Ilinizas?

El principal problema es € avance de la frontera agricola de introducir arboles
exoticos, pinos, ciprés, y con la introduccion de especies exéticas en cuanto se
refiere a fauna ya que al ser ajenas al lugar afecta mucho al ecosistema de la

reserva.

Los turistas ven esta situacion que se esta perdiendo la fauna del lugar, yo pienso

gue este es el motivo por € que esta bajando la visita de los turistas.

¢Como seorganizalaR. E. llinizaspararecibir alosturistas?

Nosotros tenemos la capacitacion adecuada, cuando tenemos una llamada
telefonica del Ministerio del Ambiente todos tenemos que estar preparados para

cualquier situacion.
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17.

18.

Por g emplo nos pueden indicar que esta saliendo por e lado de Sgchos madera
ilegal, €l personal tiene que trasladar y verificar esa situacion, aqui pasamos € dia
y también la noche. Pasada la noche siempre se queda una persona en la

guardiania, €l resto salen arealizar diferentes actividades.

El personal que trabaja en la Reserva tiene horarios establecidos para recibir a los

turistastodo € tiempo.

¢Existen promociones o convenios entre la R. E. llinizas con Colegios o

Universidades con especialidades turisticas?

No hay ninguna promocién ni convenios, Unicamente se sociabiliza y coordina con
el Sefior Rector o Inspector de cada Institucion para dar conferencias, charlas,

nada mas no se ha realizado.

¢Cual seria su sugerencia para las Universidades e Instituciones que estan

relacionadas con € turismo?

En especial al momento se encuentran dos sefioritas que estan realizando aqui las
pasantias, pertenecen a la Universidad de Cotopaxi, he visto que esta situacion es
compleia, ya gue aqui 1o que se necesita es estudiantes que vengan ayudarnos a
fomentar el Turismo, pero a veces a las mimas sefioritas pasantes se les ocupa para
muchas actividades que en realidad se necesita en la Reserva. Ellas a veces no
tienen tiempo para realizar este tipo de desarrollo turistico porque tenemos que

recorrer muchos kilémetros que son inaccesibles en vehiculo.
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En cuanto al turismo se tendria que de una u otra manera realizar una
planificacion con la Direccion Provincial para ver de una u otra manera si nos
ayudan tanto con los estudiantes como en la Reserva, de esta manera se podria
lograr algo porgue €l turismo en este lugar esta bajando y esto se da muchas veces

por las especies que estan en peligro de extincion.

4.6.15 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA TURISTICA

Es importante el andlisis de la demanda turistica para realizar un correcto estudio de
mercado, ya que nos permitira establecer las estrategias y acciones necesarias para
implementar turismo comunitario en la Comunidad de EI Chaupi, logrando asi conocer

su grado de aceptacion.

4.6.16 LA OFERTA TURISTICA

“Combinacién de productos, servicios, informacion o experiencias que se ofrece en un

mercado para satisfacer una necesidad o deseo”.*®

Comprende el conjunto de bienes y servicios capaces de facilitar la comercializacion del
producto turistico a fin de satisfacer la demanda de los visitantes, en esta condicion se

entiende por cualquier establecimiento en donde el cliente y/o usuario son

% Kotler, P., Armstrong, G. (2004). Marketing (7). (10ma ed.). México: Editorial Prentice Hall.
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principalmente turistas. Por lo tanto, el mismo debera cumplir con las siguientes

condiciones para establecerse como oferta turistica:*®

» Vender bienes y servicios que por sus caracteristicas sean demandados en su

mayoria por turistas.

» Estos establecimientos deberdn vender su producto para uso final en zonas

turisticas, por lo tanto la mayoria de sus clientes sean turistas.

La oferta es la cantidad de bienes o servicios que se ponen a disposicion del pablico o
consumidor para que los adquiera en determinadas cantidades, previa asignacion de

precio, tiempo y lugar.

Existen tres establecimientos que ofrecen servicios de alojamiento, alimentacion y
transporte hacia el sector de la Virgen, estas son: Hosteria La Llovizna, Nina Rumy y
San José, ademas en el sector del Iliniza Sur se encuentra el Refugio Nuevos Horizontes
que fue creado en el afio de 1.968, este es utilizado como lugar de estancia por los

andinistas.

El turista que llega a la Parroquia EI Chaupi tiene la posibilidad de visitar la Reserva
Ecoldgica y ascender a los cerros llinizas, siendo una de las areas mas jovenes del
sistema poco conocida, posee una gran diversidad biologica y recursos silvestres, que le

otorgan un enorme potencial.

Durante el recorrido del tren los turistas pueden observar y disfrutar del paisaje andino,
ademas de los atractivos naturales y culturales que se encuentran en la zona desde una
perspectiva diferente, ya que en temporada de vacaciones y feriados existe una gran

presencia de turistas en la estacion ferroviaria, lo que puede ser aprovechado por los

*Ministerio de Turismo. (s.f). En Glosario de términos de Oferta Turistica. Recuperado de
http://www.mintur.gob.ec
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moradores para ofrecer productos elaborados por ellos mismos durante su paso por la

linea del tren ubicada en las cercanias de la Parroquia, tal como lo hacian afios atras.

4.6.16.1 ANALISISDE LA OFERTA

La oferta turistica en EI Chaupi estd constituida por los recursos turisticos naturales y
culturales, los establecimientos de alojamiento y centros de recreacion, estos podrian
convertirse en los principales motivos de desplazamiento turistico con la apropiada

administracion.

TIPOSDE ACTIVIDADES TURISTICAS:

» Deportes de Aventura: La Comunidad de EI Chaupi cuenta con la Reserva
Ecoldgica los Ilinizas como principal atractivo, donde los turistas pueden realizar
actividades como deportes de aventura y ciclismo, ya que la mayoria de los visitantes

estan dispuestos a asumir este tipo de riesgos.

» Actividades Ecoturisticas: Una de la principales fortalezas de este lugar son las
actividades relacionadas con la agricultura y ganaderia; razon por la cual, los turistas
se sienten atraidos por estos elementos que hacen del Chaupi un destino para

convivir con la naturaleza.

» Uso de Servicios Turisticos: EI Chaupi cuenta con tres Hosterias y un Complejo
Turistico, donde se ofrecen diversas actividades para el relax y la tranquilidad de los

turistas que gustan por visitar estos lugares.

Los servicios y actividades turisticas que estos ofrecen son: Alimentacion, casa de

huéspedes, viajes, guianza, cabalgatas, vehiculos para el traslado de pasajeros, tours,
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informacion turistica, tienda de recuerdos en el sitio, consigna, especialidades
locales, jardines y terrazas para uso de los clientes, actividades recreativas para
clientes con medios propios y con subcontratando a otras empresas, almacenamiento
de equipaje, estacionamiento, bar, piscina, salones para reuniones, BBQ, acceso a

Internet, lavado en seco, juegos para nifios, y primeros auxilios.

Para el analisis de la oferta se realizé el correspondiente estudio de campo, que consistid
en visitar los sitios de alojamiento que funcionan en la Parroquia, con la intencion de
conocer cuéales son los establecimientos que directa o indirectamente se relacionan con

el proyecto propuesto.

Los tres establecimientos mencionados anteriormente son considerados como Oferta

Indirecta, razén la cual no existe Oferta Directa 0 competencia.

4.6.16.2 OFERTA FUTURA

Los potenciales servicios y productos turisticos nuevos que se ofertaran, seran los

siguientes:

» Turismo Comunitario a nivel Parroquial: Los turistas podran participar en tours
de convivencia con la comunidad, visitaran las haciendas o terrenos en donde se
cultiva la tierra y se crian animales, tendran la oportunidad de conocer el proceso de

labrado de la tierra y la produccion de derivados de leche.

» Turismo de Aventura: De acuerdo al estudio realizado de los atractivos turisticos,
se ha determinado que la parroquia es apta para practicar deportes de aventura
como ascenso a los cerros los llinizas, senderismo a la Reserva Ecoldgica, ciclismo

y paseos a caballo hacia los atractivos turisticos.
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» Turismo Ecologico: Los turistas podran participar en caminatas ecoldgicas para
apreciar la biodiversidad y disfrutar de los paisajes que se encuentran en la zona,
atravesando por senderos naturales con la compafiia de un guia local, ya que la

parroquia posee una gran variedad de flora y fauna.

» Turismo Recreacional y Cientifico: Dentro de la Reserva Ecoldgica llinizas, los
turistas podrén divisar las caracteristicas ecoldgicas y biologicas que promueven y
motivan una recreacién sana, inclinada hacia el respeto y cuidado de la naturaleza
para la preservacion del habitat y animales de la zona en peligro de extincion;

ademas de la variedad de flora y fauna que se utilizan con fines de estudio.

» Turismo Cultural y Religioso: Los turistas podran compartir con las personas de
la comunidad en diferentes tours, logrando asi que los habitantes puedan dar a
conocer sus fiestas paganas y autdctonas, tradiciones, leyendas, historias, platos
tipicos, artesanias y la arquitectura tradicional que posee cada uno de los 10 barrios

que conforman la parroquia.

» Turismo de Salud: Dentro de la zona se encuentran cultivos de plantas
medicinales, donde los turistas podran apreciar que estas son utilizadas como

remedios caseros, con fines curativos y preventivos para las distintas enfermedades.

4.6.17 LA DEMANDA TURISTICA

La demanda turistica se puede medir contabilizando el total de turistas que consumen o
llegan a una region, pais, zona, centro turistico o atractivo y los ingresos que estos
generan. Estos datos se complementan con la demanda de los centros turisticos mas
importantes, también superficiales ya que no van mas alla del total de turistas por afio,
esto depende de los meses de temporada alta, tales como en semana santa, carnaval y
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algunos fines de semana largos. Esta informacion es Util para analizar la evolucién
general del turismo, a traves de sus tasas de crecimiento o decrecimiento y deducir el
resultado econdmico, pero resulta insuficiente para definir técnicamente y con precision
las caracteristicas que adopta el mercado en cada una de las tantas variantes y lugares en

que se manifiesta el turismo de un pais.

El gasto total puede desagregarse en cada uno de sus componentes: alojamiento,

alimentacion, transporte interno, diversiones, excursiones y compras.®’

La demanda se define como la respuesta al conjunto de servicios, ofrecidos a un cierto
precio en una plaza determinada y que los consumidores estan dispuestos a adquirir, en

gsas circunstancias.®

Mediante el estudio de mercado se conocera la demanda, identificando cuantos turistas
estan dispuestos a adquirir el servicio y a qué precio, ademas de determinar las

condiciones que afectan el consumo de un bien o servicio.

La demanda turistica estad conformada por el nimero de turistas nacionales y extranjeros
gue acuden a la parroquia EI Chaupi, para consumir el producto turistico y satisfacer sus

necesidades, fortaleciendo la economia del lugar.

4.6.17.1 ANALISISDE LA DEMANDA

El principal proposito que se persigue con el andlisis de la demanda es determinar y

medir cuales son las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado con respecto a

5" Boullén, R. (2003). Planificacién Territorial del Espacio Turistico. México: Editorial Trillas.

%8 Miranda, J. J. (2005). Gestién de Proyectos. (4ta ed.). Bogota: MM Editores.
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un bien o servicio, asi como determinar la posibilidad de participacion del producto del

proyecto en la satisfaccion de dicha demanda.

Para el andlisis de la demanda se aplicé como instrumento la encuesta, logrando obtener
datos reales, definiendo las necesidades especificas del mercado y el perfil del

consumidor.

La demanda actual esta constituida en gran parte por turistas nacionales y en menor
cantidad por extranjeros, debido a que los turistas internacionales llegan atraidos por la
Reserva Ecoldgica los Ilinizas, razon por la cual no llegan a conocer toda la parroquia y

los atractivos que esta posee.

4.6.17.2 DEMANDA HISTORICA

La demanda histérica es la recopilacion de datos correspondientes al niUmero de visitas
de afios anteriores, esta es registrada en base a levantamientos reales. Su analisis tiene
como objetivo principal, obtener una serie de datos evolutivos que brinden elementos de

juicio para pronosticar su comportamiento.

El Gobierno Parroquial EI Chaupi no cuenta con un registro oficial que permita conocer
cuantos turistas hacen turismo en este lugar; pero sin duda alguna, los turistas que llegan

a la zona visitan la Reserva Ecoldgica los Ilinizas.

Segun los datos obtenidos en el Ministerio del Ambiente, Direccion de Areas Naturales
y Vida Silvestre, se conoce el registro de ingreso de turistas nacionales y extranjeros a la
Reserva Ecologica los llinizas, tomando como referencia desde el afio 2007 hasta el

2011.

> Stanton, W. (1996). Fundamentos de Marketing. (9na ed.). Colombia: Editorial Mc Graw Hill.
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INGRESO DE TURISTASA LA RESERVA ECOLOGICA LOSILINIZAS

ANOS 2011 2010 2009 2008 2007
NACIONALES 1613 1515 1594 1408 1485
EXTRANJEROS 1250 1346 1486 1202 1307

TOTAL 2863 2861 3080 2610 2792

Fuente: Ministerio de Ambiente, Direccion de Areas Naturales y Vida Silvestre.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

4.6.17.3 DEMANDA FUTURA

Dicha demanda corresponde a una proyeccion de turistas a la Reserva Ecoldgica los
Ilinizas por ser el atractivo potencial de la zona, lo cual ayudara a una aproximacion de

Ilegada de turistas a la parroquia El Chaupi.

Esta proyeccion se realizara hasta el afio 2018 y los valores se obtendran con la formula

de funcién lineal:

Y =a+ bx

DONDE:

Y =variable

X = variable

a = constante

b = constante
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1-Yy=an

2.-> yx=b)x2
DEMANDA DE TURISTASNACIONALES
ANO Y X Y2 XY X2
2007 1485 2 2205225 -2970 4
2008 1408 -1 1982464 -1408 1
2009 1594 0 2540836 0 0
2010 1515 1 2295225 1515 1
2011 1613 2 2602737 3227 4
TOTAL 7615 0 11626487 364 10
MEDIA 1523.1 0 23252974 72,7 2

Elaborado por: Giovanny Ortega.

1->y=an
7615 = 5a
a=7615/5

a=1523,1

2.-> yx=b)x2
72,7=2b
b=72,712

b =36,4
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PROYECCION DEMANDA TURISTASNACIONALES

Demanda
Y a b X Proyectada
2012 1523,1 36,4 3 1632
2013 1523,1 36,4 4 1669
2014 1523,1 36,4 5 1705
2015 1523,1 36,4 6 1742
2016 1523,1 36,4 7 1778
2017 1523,1 36,4 8 1814
2018 1523,1 36,4 9 1851

Elaborado por: Giovanny Ortega.

DEMANDA DE TURISTAS EXTRANJEROS

ANO Y X Y? XY X?
2007 1307 -2 1708249 -2614 4
2008 1202 -1 1444804 -1202 1
2009 1486 0 2208196 0 0
2010 1346 1 1811716 1346 1
2011 1250 2 1562500 2500 4
TOTAL 6591 0 8735465 30 10
MEDIA 1318,2 0 1747093,0 6 2

Elaborado por: Giovanny Ortega.

1->y=an
6591 = 5a
a=6591/5

a=1318,2
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2.-> yx=b)x2

PROYECCION DEMANDA TURISTASEXTRANJEROS

v a b X Demanda
Proyectada
2012 1318,2 3 3 1327
2013 1318,2 3 4 1330
2014 1318,2 3 5 1333
2015 1318,2 3 6 1336
2016 1318,2 3 7 1339
2017 1318,2 3 8 1342
2018 1318,2 3 9 1345

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Cuadro N° 14: Proyecciones de la Demanda de Turistas Nacionalesy Extranjeros

ARIOS DEMANDA PROYECTADA TOTAL
NACIONALES | EXTRANJEROS | DEMANDA
2012 1632 1327 2959
2013 1669 1330 2999
2014 1705 1333 3038
2015 1742 1336 3078
2016 1778 1339 3117
2017 1814 1342 3156
2018 1851 1345 3196

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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4.7 PERFIL DEL VISITANTE

Es importante el analisis de las variables o intereses de los grupos de consumidores que
van a condicionar este proyecto, sean estos los tipos de consumidores, cuanto estan
dispuestos a pagar, frecuencia de visitas, los gustos y modas; ya que cambian

rapidamente y es necesario adaptarse a sus gustos.

De acuerdo a los datos obtenidos dentro del estudio de mercado se consiguio el perfil
del visitante que llega a la parroquia, ademas de algunas sugerencias para mejorar la

actividad turistica del lugar.

» Los visitantes que llegan a la parroquia oscilan entre los 18 a 30 afios, por lo que el
segmento de mercado al que va estar dirigido la prestacion de los servicios del

proyecto son de esta edad.

» EIl género predominante en Turistas nacionales y extranjeros es el Masculino.

» El mercado meta del proyecto esta enfocado al mercado Nacional que se encuentra

en su mayoria de Quito, y al Extranjero de proviene de Estados Unidos.

» El motivo de visita a EI Chaupi es por turismo y de esta manera poder disfrutar del

paisaje y la naturaleza.

> El tiempo de permanencia en el lugar en su mayoria es por el lapso de 1 a 2 dias, en
ocasiones por horas, debido a que los turistas que llegan para ascender a los llinizas

lo hacen en horas de la mafiana y retornan por la tarde.

» Los turistas nacionales y los extranjeros que visitan la zona gran parte lo hacen en

compafiia de familiares y amigos.

» La preferencia tanto de turistas nacionales como extranjeros son las actividades de

paseos a caballo ademaés de realizar labores de agricultura y ganaderia.
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» Los turistas nacionales estan dispuestos a pagar entre 5 y 10 dolares por realizar
actividades turisticas que se ofrecen en la parroquia, mientras que los turistas
extranjeros cancelarian mas de 21 dolares. Esto lo hacen acorde a la capacidad de

gasto y aspiraciones que tiene cada segmento de mercado.

» El medio por el cual se obtiene informacion turistica de la parroquia, es a través de

familia o amigos, debido a la poca promocion realizada hacia los atractivos del lugar.

» El tipo de alojamiento mas utilizado tanto por turistas nacionales como extranjeros
son las hosterias, las mismas que ofrecen una variedad de actividades y servicios

para realizar.

» Los servicios basicos de la parroquia en su mayoria son considerados buenos, ya que

estas cubren las expectativas de los visitantes.

» La mayoria de los turistas que llegan a este lugar lo hacen por medio de transporte
particular o propio, mientras que la cuarta parte lo hace en transporte publico. Cabe
mencionar que ninguno de los turistas nacionales o extranjeros utilizo otro tipo de

transporte para arribar a la zona.

» Los visitantes casi en su totalidad creen necesario la implementacion de actividades
comunitarias para fomentar el turismo en esta zona, los mismos que deben contar con

servicios de alojamiento, transporte, alimentacion, guianza, entre otros.

» Las sugerencias de los encuestados para la implementacion de turismo comunitario
en la Comunidad de EI Chaupi son apoyar y hacer participar a sus habitantes, contar
con una mayor informacion, proporcionar mas proteccién de los atractivos naturales
y culturales, mejorar la infraestructura y preparar a los pobladores mediante

capacitacion turistica.
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4.8 CONCLUSIONES GENERALESDEL ESTUDIO DE MERCADO

Con la culminacion del estudio de mercado se han obtenido las siguientes conclusiones:

» Se conoce que el criterio de las autoridades del Gobierno Parroquial y de los
pobladores es viable para la implementacion de turismo comunitario dentro de la

misma.

» Se han tomado como base los datos del registro de ingreso de turistas nacionales y
extranjeros a la Reserva Ecoldgica los llinizas, siendo este el principal atractivo
turistico con el que cuenta la Parroquia, ya que esta no tiene los datos reales de la

Ilegada de visitantes.

» Se ha cumplido el objeto de identificar la oferta y la demanda turistica de la
parroquia, con lo que se concluye que ha existido una mejora en los sitios que

ofrecen servicios de hospedaje.

» Los establecimientos de alojamiento identificados cuentan con todos los servicios
para desarrollar turismo en la zona, pero carecen de actividades de turismo

comunitario, por la falta de implementacion de los mismos.

» La participacion de los pobladores sera muy favorable para la implementacion de
turismo comunitario en EI Chaupi, ya que se genera una gran factibilidad para la

ejecucion del proyecto.

» Tanto los turistas como los pobladores de la parroquia ElI Chaupi, tienen la
predisposicion de participar en actividades de turismo comunitario en el caso de

implementarlo, lo cual facilitara la ejecucion de los objetivos propuestos.

» Se ha definido que en la parroquia se podra realizar actividades turisticas, tales

como: Cabalgatas, agricultura, ganaderia, ciclismo, participacion de los visitantes en
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las labores cotidianas de la comunidad, degustacion de la comida tipica, intercambio
cultural, visita a las haciendas o terrenos en donde se cultiva la tierra y se crian
animales, conocer el proceso de labrado de la tierra y la produccion de derivados de

leche.

Para satisfacer la demanda de hospedaje y alimentacion se propone implementar en
la parroquia la posibilidad de hospedar a los turistas en los hogares de los pobladores,
dando lugar a que se cumpla uno de los objetivos del proyecto, que es lograr que los
visitantes compartan las costumbres y tradiciones con los miembros de la comunidad

en las diferentes actividades.

Se debe registrar las sugerencias y requerimientos de los turistas y personas que
incursionan en las actividades que ofrece este lugar, dandoles el respectivo

seguimiento para satisfacer sus necesidades.
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CAPITULOV

ESTUDIO TECNICO

5.1 INTRODUCCION

La ubicacion especifica se dara a conocer en el presente capitulo, ademas se desarrollara
una propuesta de organigrama para el manejo del proyecto turistico, donde se asignaran
las actividades que cada uno de los sectores debe realizar, con la respectiva

organizacion social y las diferentes formas de asociarse.

52 MACRO LOCALIZACION

El Ecuador al encontrarse en la linea equinoccial, posee una variedad de climas,
ecosistemas y areas naturales formando parte de la riqueza natural, que a lo largo del
tiempo han sido fuentes de recursos para los diferentes grupos étnicos que han habitado

en este pais.

En la Provincia de Pichincha, Cantdon Mejia, Parroquia EI Chaupi, es el lugar en donde
se implementard este proyecto, ya que cuenta con una gran variedad de atractivos
turisticos naturales y culturales, los mismos que son emblema del sector, provocando

que esta sea una zona turistica potencial.
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5.3 MICRO LOCALIZACION

El proyecto “Turismo Comunitario ElI Chaupi Chacarero” se encuentra ubicado en la
parroquia ElI Chaupi en las faldas de los llinizas, la misma que se extiende hasta los
1.805 Kilémetros cuadrados entre planicies y llanuras, a una altura aproximada de 3.000

-4.000 m.s.n.m.

Como plan piloto se implementara el proyecto en el Centro de la Comunidad de El
Chaupi, ya que el lugar cuenta con una mayor cantidad de servicios comunitarios, tales
como: Tiendas de abastos, cabinas telefonicas, internet, hosterias, subcentro de salud,

retén policial, la Casa Parroquial, camino a la Reserva Ecoldgica los Ilinizas, etc.

La parroquia EI Chaupi anteriormente formaba parte de de la gran hacienda
“Chisinche” que fue de propiedad de los esposos Mariscal Antonio José de Sucre y la
sefiora Dofla Mariana Carcelén y Larrea conocida también como La Marquesa de
Solanda, quien a la muerte de su esposo, contrajo segundas nupcias con el General
Isidoro Barriga, quienes que con el paso de los afios deciden vender, pasando esta
propiedad a manos de los esposos italianos José Domingo Bruzzone y Maria Dolores
Cancela, y poco a poco el centro poblado empez6 a crecer hasta lo que hoy es una
parroquia con 1.456 habitantes que se distribuyen en una superficie de 145,40

kildbmetros cuadrados.

El Chaupi se encuentra en un valle sumamente fértil, dando asi valia a la agricultura,
que es una de las actividades mas importantes de la zona, ya que se cultivan productos
como: Papas, habas, mellocos, col, zanahoria, lechugas, remolacha, etc. Estos cultivos
se rotan afo a afo para obtener mejores resultados para el consumo local, su principal

mercado es la ciudad de Machachi, al cual acuden todos los dias excepto los miercoles.
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El clima varia segun la altura sobre el nivel del mar entre los 1.500 y 2.500 metros, es
subtropical himedo, con una temperatura entre 15 y 20 grados centigrados, es templado
con estacion lluviosa entre los 2.500 y 3.000 metros, con temperaturas que van de 10 a
15 grados centigrados y de los 3.500 a 4.500 metros, cuyas temperaturas oscilan de 5 a

10 grados.

La poblacion de esta localidad se dedica a la agricultura y la ganaderia, a través de los

cuales se ha logrado un nivel de productividad dentro de la economia de la zona.

En cuanto a las vias de acceso y salida a la parroguia tenemos:

» Ruta de Salida.- Desde el Playon de estacionamiento, siguiendo por la calle
Barriga, para continuar por la Avenida 11 de Noviembre, dirigiéndose a todo lo

largo de la Avenida Amazonas, para salir hacia la Panamericana.

» Ruta de Llegada.- Se ingresa desde la Panamericana hasta la Avenida Amazonas,
giran por la calle 11 de Noviembre, continGan por la calle Pérez Pareja, siguen por la
calle Rafael Arroba, Avenida Amazonas, hasta la calle transversal A, haciendo su

ingreso al Playon por la calle Barriga.

El poblado del Chaupi se encuentra a 2 kilometros de la carretera principal, la
Panamericana, la misma que es de primer orden. El ingreso es por el lado izquierdo a
través de un camino empedrado, el cual se mantiene por las constantes mingas de la

comunidad logrando que este camino se encuentre en buenas condiciones.

Otra ruta de acceso se encuentra de igual manera por la Panamericana cerca de la

poblacion de Lasso, esta bordea las faldas sub orientales de los Ilinizas.
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5.4 ANALISISFODA

5.4.1 AMBITO INTERNO

FORTALEZAS

» Cercania a los Cerros de los Ilinizas como atractivo del lugar porque los turistas

tienen que pasar por la parroquia EI Chaupi.

» Accesibilidad a la zona porque las vias se encuentran en buenas condiciones.

» EIl Chaupi es punto de partida obligatorio para quienes desean alcanzar la punta de

los Ilinizas porque es un buen lugar para aclimatarse.

» Sitio para la aclimatacion antes del ascenso a los Ilinizas porque deben permanecer

en El Chaupi y pueden hacer turismo en la zona.

» Ambiente sano sin contaminacion ambiental porque al encontrarse en el campo el

smoke es bajo.

» El turismo puede ser utilizado como instrumento para el desarrollo local porque

puede generar fuentes de ingresos a la parroquia.

» La Comunidad de EI Chaupi mantiene presente su cultura sin perder sus costumbres

ancestrales.

» La Parroquia es acogedora y tranquila, al no presentar mayores problemas sociales

porque sus habitantes son muy colaboradores ademaés de trabajadores.

» Es zona de transito para las diferentes provincias del pais porque puede ser

considerado como centro turistico para dirigirse a los llinizas, Cotopaxi, Tren, etc.

» El alquiler de transporte es seguro porque la mayoria de personas que utilizan y

ofrecen este servicio son de la misma parroquia.
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La gente de la parroquia es colaboradora al momento de prestar servicios porque es

organizada y es parte de sus costumbres.

Ideal para ejercer turismo ecoldgico y actividades recreativas como caminatas

porque se puede respirar aire puro y disfrutar del paisaje que esta ofrece.

Cuenta con viviendas tipicas de un gran valor historico porque es parte del

patrimonio cultural de la parroquia.

DEBILIDADES

Falta de informacion y promocion turistica de EI Chaupi y los llinizas, y es una
debilidad porque no se conoce que se puede realizar actividades turisticas en los

dos sitios.

La via hacia los Cerros los llinizas se encuentran en mal estado porque el camino es

empedrado, lo que dificulta el acceso de los turistas al lugar.

Al no contar con sitios de alojamiento de calidad, los visitantes deciden no

pernoctar en el lugar porque la planta turistica no llena sus expectativas.

Los buses y las camionetas de alquiler se encuentran en mal estado porque no se les

da el mantenimiento adecuado.

Las vias estan deterioradas porque estas se mantiene por la mano de obra de sus

habitantes a través de mingas y no cuentan con maquinaria para el trabajo pesado.

Falta de infraestructura turistica para personas discapacitadas porque la parroquia

no cuenta con el presupuesto necesario para la implementacion de las mismas.
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» Falta de un lugar que facilite los implementos para ejercer andinismo porque la
economia de los pobladores no es lo suficiente como para instalar este tipo de

negocio, ademas que la mayoria de turistas llega con su propio equipo.

» Falta de capacitacion a los habitantes de la parroguia, en cuanto se refiere al aspecto
turistico porque no existe mayor interés de parte del Municipio de Mejia por este

lugar.

» La emigracion del campo a la ciudad es alta, por la falta de fuentes de empleo
porque los duefios de algunas haciendas prefieren contratar personas ajenas a la

parroquia.

» La autoestima de la poblacion es baja porque el indice de pobreza y la falta de

preparacion es alto.

» Tiempo de instalacion y ejecucion del proyecto porque se debe tomar en cuenta

cada uno de los aspectos que conforman la implementacion de turismo comunitario.

5.4.2 AMBITO EXTERNO

OPORTUNIDADES

» Se aprovecha la demanda de ecoturismo, ya que las montafias los Ilinizas son muy
cotizadas por los turistas porque especialmente en el Iliniza Sur los turistas se

preparan para ascender a otras montafias mucho més altas y peligrosas.

» Se realizan alianzas por parte del Ministerio del Ambiente para promocionar los
Ilinizas e incrementar el nUmero de turistas nacionales y extranjeros, porque este

lugar cuenta con los recursos necesarios para ser visitado.

264



El Mercado Turistico Ecoldgico se encuentra en crecimiento porque la mayoria de

empresas estan apoyando el reciclaje.

Existe la colaboracion de los entes publicos y privados para el mantenimiento y
mejoramiento de las vias de acceso porque al encontrarse estas en buen estado los

turistas tienen mayor facilidad para el ingreso.

Se complementan los ingresos locales a través de los servicios turisticos porque los
habitantes se encuentran dispuestos y con los brazos abiertos para recibir a los

turistas.

Al trabajar conjuntamente con las personas de la parroquia se podran transmitir las

costumbres y tradiciones entre los turistas y la comunidad.

Con la unidon familiar y colectiva se generara el trabajo en equipo, con lo cual se

obtendran mejores resultados.

Existe la posibilidad para que la parroguia se desarrolle turisticamente a corto
plazo, porque con la implementacion de turismo comunitario podria generarse un

ingreso adicional aparte de la agricultura y la ganaderia.

Ejercer otras actividades recreacionales aparte del andinismo porque es necesario
que los visitantes queden satisfechos, ya que un turista satisfecho regresa, y da

buenas referencias.

Se elaborardn acuerdos interinstitucionales y municipales para preservar el medio
ambiente porque existen especies en peligro de extincion y de esta manera se

gestionara para su conservacion.
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AMENAZAS

Desastres naturales, actividad volcanica, inundaciones debido a las lluvias o
desbordamiento de los rios porgque no se conoce cuando se puede presentar una de

estas eventualidades.

Explotacion de los recursos naturales de la zona porgue provocan alteraciones en el

ecosistema.

Distancia desde la carretera principal hacia los Ilinizas porque el visitante podria

decidir desviarse a otro lugar turistico.

Presencia de alteraciones climaticas o mal tiempo por varios dias porque las

condiciones meteoroldgicas de este sitio es variable y se presta para estos cambios.

Incidentes o inconvenientes con los vehiculos que prestan el servicio de transporte

en el Chaupi y los Ilinizas porque los mismos se encuentra en malas condiciones.

Distorsion de la informacidon del lugar porque no existe la sefialética necesaria.

Mejora de la oferta del lugar por parte de la competencia porque la parroquia no

cuentan con los recursos necesarios para el desarrollo de la misma.

Los tramites burocraticos para reconocer a una Comunidad Turistica son complejos
porque estos requisitos son vistos como grandes obstaculos para la mayoria de sus

pobladores.
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5.5 MATRIZ FODA

Cuadro N° 15: Matriz FODA dd Sistema Turistico

w < >

—

Oz x m H Z2

FORTALEZAS

DEBILIDADES

1. Cercania a los Cerros de los
llinizas como atractivo del
lugar porque los turistas

tienen que pasar por la

parroquia EIl Chaupi.

2. Accesibilidad a la zona
porque las vias se encuentran

en buenas condiciones.

1. Falta de informacion vy
promocion turistica de El
Chaupi y los llinizas, y es una
debilidad porque no se
conoce que se puede realizar
actividades turisticas en los

dos sitios.

2. La via hacia los Cerros los
Ilinizas se encuentran en mal
estado porque el camino es
empedrado, lo que dificulta el

acceso de los turistas al lugar.

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

1. Se aprovecha la demanda de
ecoturismo, Yya que las

montafias los llinizas son muy

1. Desastres naturales, actividad
volcanica, inundaciones

debido a las [lluvias o
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cotizadas por los turistas desbordamiento de los rios

porque especialmente en el porque no se conoce cuando
A lliniza Sur los turistas se se puede presentar una de
M preparan para ascender a otras estas eventualidades.
B N .

montafias mucho mas altas y
I

eligrosas.
T pelig
O

2. Se realizan alianzas por parte | 2. Explotacion de los recursos

E
X del Ministerio del Ambiente naturales de la zona porque
T para promocionar los llinizas provocan alteraciones en el
E : . :

e incrementar el nuimero de ecosistema.
R
N turistas nacionales y
O extranjeros, porque este lugar

cuenta con los recursos

necesarios para ser visitado.

Elaborado por: Giovanny Ortega.

5.6 PROPUESTA DE ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL PARA EL MANEJO
DEL PROYECTO TURISMO COMUNITARIO EN LA COMUNIDAD DE

EL CHAUPI

Para conseguir la organizacién adecuada de la Comunidad, se plantea el siguiente

organigrama, con el objetivo de estructurar los servicios turisticos propuestos.
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Grafico N° 13: Organigrama Estructural para el manejo del Proyecto en la

Comunidad de El Chaupi

CONSEJO APOYO:
DIRECTIVO - FEPTCE
COMUNAL DE - MINISTERIO
TURISMO DE TURISMO
- MUNICIPIO DE
MEJIA
ASESOR
TURISTICO
CENTRO DE TESORERIA PUBLICIDAD Y
INFORMACION PROMOCION

5.7 FUNCIONES DENTRO DEL ORGANIGRAMA®

A continuacion se detallan las funciones que debe realizar cada area, con las respectivas

tareas encomendadas.

%0Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador. (2007). Manual de Calidad para la
Gestion de Turismo Comunitario del Ecuador.
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CONSEJO DIRECTIVO COMUNAL DE TURISMO

Hacer cumplir los requisitos legales para la implementacion de Turismo
Comunitario legalizado por el Ministerio de Turismo previa aprobacion de la

FEPTCE.

Coordinar las propuestas turisticas con los habitantes de EI Chaupi, con la finalidad
de desarrollar las actividades planteadas en los planes estratégicos para la

implementacién de Turismo Comunitario.

Establecer vinculos promocionales con los Ministerios y Municipios, mediante

acuerdos escritos.

Controlar que se cumplan las normas y reglas, mediante los valores corporativos

para mantener un turismo honesto y consciente.

ASESOR TURISTICO

Tomar decisiones dentro de las actividades planteadas en el plan estratégico para la

implementacion de Turismo Comunitario.

Dirigir y coordinar las actividades con todas las &reas.

Controlar y supervisar las funciones de cada area.

Mantener reuniones constantes con los representantes de cada area, para comprobar

el desenvolvimiento que estas estan teniendo en las diferentes actividades turisticas.

Analizar y aprobar nuevas estrategias con el Consejo Directivo Comunal de

Turismo, para mantenerse y buscar diferentes nichos de mercado.

Debera ser un profesional en el area de Turismo.
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CENTRO DE INFORMACION

Proporcionar informacion turistica de la zona y especialmente del Turismo

Comunitario.

Tener una relacion directa con el cliente interno y externo.

Brindar atencion al publico en varios idiomas.

Proporcionar informacion.

Conocer el producto que se esta ofertando en la Comunidad.

Realizar las reservaciones solicitadas, en las que constaran: Paquete adquirido,

forma de pago, nombre del cliente, etc.

Conservar los datos de las reservaciones.

TESORERIA

Elaborar la proforma anual para aprobacion del Consejo Directivo Comunal de

Turismo.

Llevar las cuentas contables del proyecto.

Organizar los costos, gastos, precios de los paquetes, etc.

Pagar las remuneraciones al personal.
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PUBLICIDAD Y PROMOCION

» Organizar un cronograma de actividades turisticas para participar en eventos

relacionados, tales como ferias de turismo, etc.

> Desarrollar actos culturales relacionados con el turismo, involucrando a los
habitantes de la Comunidad, para que estos participen ya sea en El Chaupi o en las

parroquias aledafias.

» Dar a conocer los servicios ofertados por la Comunidad.

» Establecer vinculos promocionales entre el Consejo Directivo Comunal con los

Ministerios y Municipios.

» Crear estrategias de Marketing.

» Realizar alianzas estratégicas con empresas publicas y privadas.

» Actualizarse constantemente en lo que concerniente a las innovaciones del

mercado.

5.8 ORGANIZACION SOCIAL DE LA COMUNIDAD EL CHAUPI

Hace referencia a los documentos que demuestran que un grupo humano esta
organizado juridicamente, para asumir la responsabilidad legal de prestar servicios

turisticos.

En lo que respecta a la legalizacion de la FEPTCE, existen diferentes maneras de

asociarse, estas son:
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» Como Persona Juridica General

» Como Organizacion Barrial o Comunitaria

» Como Sociedad

> Como Comerciantes Matriculados

De las opciones antes mencionadas, se ha seleccionado la Constitucion legal: Como
Organizacion Barrial o Comunitaria, la misma que se define como la entrega de la
responsabilidad por parte de la Municipalidad a los comités barriales 0 comunitarios

rurales que puede adquirir la categoria de comité comunitario para el ejercicio turistico.

Se designara al Consejo Directivo de Turismo Comunitario de EI Chaupi para ser el
ente juridico responsable, puesto que se le hara valido un RUC especifico para realizar

cualquier actividad turistica.

5.9 CONCLUSIONES

» El proyecto “Turismo Comunitario EI Chaupi Chacarero” estarad localizado en la
parroquia El Chaupi, situada al sur occidente del Cantén Mejia, en direccion a la

Reserva Ecoldgica los Ilinizas, siendo este su principal atractivo turistico.

» La parroquia dispone de varias actividades para realizar, destacandose la agricultura
y ganaderia, ademas de los atractivos culturales y naturales que se encuentran en la

zona, formando un ecosistema con una gran variedad en flora y fauna.
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» Al no contar con el suficiente apoyo financiero en la localidad, consecuentemente
los turistas podrian decidir no pernoctar en la parroquia y lo utilizarian Unicamente

como un punto de paso.

» EIl proyecto se determind en base a la demanda y a los servicios requeridos los

cuales fueron expresados mediante el método de las encuestas.

» Para estructurar los servicios turisticos propuestos, la Comunidad estard organizada
mediante un organigrama conformado por: Consejo Directivo Comunal de
Turismo; apoyo de la FEPTCE, Ministerio de Turismo y Municipio de Mejia;

Asesor Turistico; Centro de informacion; Tesoreria; Publicidad y promocion.
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CAPITULO VI

PROPUESTA DEL PLAN ESTRATEGICO PARA LA IMPLEMENTACION DE

TURISMO COMUNITARIO EN LA COMUNIDAD DE EL CHAUPI

6.1 INTRODUCCION

Para detallar la propuesta de implementacion de turismo comunitario en la Comunidad
de EI Chaupi, se han tomado en cuenta tres factores fundamentales para la definicion de
estrategias y la realizacion de proyectos o actividades de apoyo, estos son: El
diagnostico turistico, resultados del estudio de mercado y los aspectos legales con

referencia a turismo comunitario.

La Comunidad se encuentra conformada por familias dispuestas a trabajar arduamente
en la presente iniciativa, ya que comprenden la importancia de colaborar y participar en
la planificacion del turismo a nivel nacional contenida en los programas y proyectos del

PLANDETUR 2020.

La iniciativa de trabajar y desarrollar al turismo comunitario como una alternativa para
generar ingresos econdmicos adicionales, nace del sentir de las propias comunidades
con el involucramiento, apoyo y respaldo de las autoridades locales, ya que se

comprometen y apropian con el proyecto desde sus inicios.

Las presiones de las nuevas corrientes turisticas mundiales gestadas en las dos ultimas
décadas se han traducido en un creciente nUmero de proyectos de turismo en
comunidades indigenas o rurales, mediante el impulso de agentes externos como
ONG’s, empresas privadas, instituciones publicas y de cooperacién internacional. No
obstante, son muy escasas las experiencias sistematizadas que han buscado capitalizar

ensefianzas y propiciar procesos de aprendizaje con esas comunidades, a fin de
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aprovechar su potencial de manera sostenible, evitar algunos de los traumaticos
errores del pasado y, sobre todo, actuar mas atinadamente en €l futuro. A pesar de los
esfuerzos registrados en materia de Evaluacion de proyectos con comunidades rurales
en la ultima década, no existe por e momento una metodologia comprensiva orientada
a evaluar los efectos de la actividad turistica en los diferentes ambitos de la vida

comunitaria.

Aunque la vinculacion de las comunidades indigenas al mercado internacional no data
ciertamente de ayer, lo que hoy puede parecer nuevo son la intensificacion y la escala
de las operaciones en territorios indigenas y zonas aledafias, asi como la amplitud de

sus impactos, muchos de ellos de caracter irreversible ™

La operacion turistica comunitaria en Ecuador cuenta por primera vez en la historia
del turismo con un sustento legal para € gercicio de sus actividades, asi lo informo la
ex Ministra de Turismo, Veronica Sion de Josse, quien suscribid el Acuerdo 20090024,
publicado en el Registro Oficial No. 565 de 7 de abril de 2009, documento legal que en
esencia busca promover un turismo sustentable, solidario y de calidad para los
visitantes, y una alternativa de trabajo para mejorar la calidad de vida de las

comunidades, nacionalidades y pueblos de Ecuador.

El Instructivo que esta en plena vigencia, motiva a la conservacion del medio ambiente,
al manejo adecuado de los recursos naturales, y a la conservacion de los territorios de
las nacionalidades y pueblos que realizan turismo; todo esto bajo la éptica de vivir una
experiencia econdmica, social y comunitaria, generando alternativas econdmicas
solidarias y productivas. La ex Ministra Sion mostr6 su complacencia por la publicacion

de este Instructivo, "ya que constituye un aporte fundamental del Gobierno Nacional

S'REDTURS, Red de Turismo Sostenible Comunitario para América Latina. Pautas Metodolégicas para
el Andlisis de Experiencias de Turismo Comunitario (Documento de Trabajo Nro. 73).
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para el desarrollo del turismo comunitario, llamado a convertirse en una herramienta
perfecta para cuidar el medio ambiente, superar la pobreza y alcanzar el desarrollo

turistico del pafs".®

6.2 MISION

Contribuir al desarrollo econémico y social de la Comunidad de EI Chaupi con la
practica de actividades turisticas comunitarias, tomando en cuenta la participacion del
Gobierno Parroquial y sus habitantes. Igualmente la preservacion del medio ambiente,
se logrard con la adecuada organizacién, capacitacion y promocion de las riquezas
naturales y culturales que se encuentran en la zona, para mejorar la calidad de vida de la

poblacién comunitaria y lograr la satisfaccion de los turistas nacionales y extranjeros.

6.3 VISION

Convertir a la Comunidad de EI Chaupi en un destino turistico comunitario, contando
con el compromiso y participacion del Municipio, la Comunidad y actores involucrados,
para que en el lapso de 5 afios sea un referente nacional de esta actividad, ademas que se
hayan concientizado y sensibilizado en que la actividad turistica genera recursos y
mejora la calidad de vida; consecuentemente aprovechando la tendencia de la industria
turistica como un nuevo sustento econémico para la poblacion actual y las generaciones

futuras.

Ministerio de Turismo. (s.f.). En Glosario de términos de Desarrollo del Turismo Comunitario.
Recuperado de http://www.ministeriodeturismo.gob.ec
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6.4 OBJETIVOS

6.4.1 OBJETIVO GENERAL

Elaborar la propuesta de implementacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de
El Chaupi, con el fin de fomentar el desarrollo econémico, turistico y social, a traves de
acciones y estrategias participativas que relacionen a la Comunidad con entidades
publicas y privadas que trabajen en la industria turistica, dando paso a la generacion de
empleo y a la reactivacion econdmica de la parroquia, logrando mejorar la calidad de

vida de los habitantes y el turismo de la zona.

6.4.2 OBJETIVOSESPECIFICOS

» Conformar un Consejo Comunal Directivo de Turismo para que realice las
funciones de coordinar, organizar, planificar, controlar y evaluar el correcto

desenvolvimiento del proyecto.

» Involucrar a la Comunidad en el desarrollo de actividades turisticas, mediante la
participacion activa de programas, talleres, cursos especializados, capacitaciones y
sensibilizacion en materia turistica y ambiental, para ofrecer un servicio altamente

competitivo y mejorar las condiciones de vida de sus habitantes.

» Adecuar la infraestructura de la Comunidad para satisfacer las necesidades de los
turistas, con el fin de promover la valoracion de la cultura y tradiciones de los

moradores de la parroquia El Chaupi.

> Promocionar dentro del ambito turistico, dando a conocer las diferentes actividades

y atractivos, e incentivar a los turistas para visitar la Parroquia y sus alrededores.
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» Establecer el proceso de legalizacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de

El Chaupi y los requisitos necesarios para su operacion.

6.5 VALORES CORPORATIVOS

Los valores son el conjunto de principios, creencias, reglas que regulan la gestion de
una organizacion. Constituyen la filosofia institucional y el soporte de la cultura

organizacional.

La propuesta de implementacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de El

Chaupi, se desenvolvera bajo los siguientes valores:

Unién comunitaria y Solidaridad

Es considerado como un valor esencial, debido a que la unién y solidaridad de la
Comunidad seran factores muy importantes para la toma de decisiones en la creacion de
nuevas actividades para el crecimiento de la misma, con el fin de obtener un beneficio

grupal y resultados positivos.

Servicio Amable y Cortés

Es el valor aplicado a la prestacion de servicios hacia los turistas, dando como resultado

la satisfaccion de sus necesidades, teniendo en cuenta el respeto mutuo.
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Honestidad y Transparencia

Son valores fundamentales y primordiales para el desarrollo de una adecuada
organizacion, la cual tendrd en vigencia una planificacion de los recursos econdmicos
qgue beneficiaran a la Comunidad en general, y tendra un control estricto en la
determinacion de costos y precios, en el caso de querer aprovecharse los comuneros de

los turistas.

Control y Conciencia Ambiental

Mantener limpias las instalaciones y clasificar la basura, generando un compromiso
entre visitantes y pobladores, para conservar la riqueza cultural y natural de la

parroquia.

Respeto mutuo y solidaridad

Por medio del respeto mutuo, una poblacién puede llegar a la comprensién y a conocer

en realidad nuevas formas de concebir la vida.

Equidad, democracia y libertad

Son principios fundamentales que deben trasmitir las personas encargadas de supervisar
y administrar la actividad turistica de la Comunidad, para el entendimiento entre los

pobladores.
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6.6 POLITICASGENERALES

Las politicas para la creacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi,

se basan en el PLANDETUR 2020, estas son:

a) EIl Turismo Sostenible es el modelo de desarrollo en todos los niveles de gestion del
sector para dinamizar la economia de la Comunidad EI Chaupi y del Cantén Mejia

en general.

b) Se conservara y valorizard el Patrimonio Turistico Cultural y Natural de la

Parroquia EI Chaupi, sustentado en un desarrollo equilibrado del territorio.

c) Se optimizaran las oportunidades que proporcionara el proyecto mediante las
actividades turisticas como son las fuentes de empleo, las que mejoraran la calidad

de vida de los habitantes de la Comunidad.

d) EIl proyecto y las actividades que se realicen con los miembros que componen el
proyecto Turismo Comunitario EI Chaupi Chacarero, estaran amparadas Yy

reguladas por las autoridades pertinentes.

6.7 PROGRAMAS

El proyecto consiste en realizar actividades turisticas al contacto con la naturaleza, las
cuales se desarrollaran en la Parroquia EI Chaupi y en los atractivos que posee la
misma. Estas se las puede hacer en varios dias y de diversas maneras, ya sea a pie, a

caballo o vehiculo hasta ciertos tramos.
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6.8 ESTRATEGIAS, POLITICASY ACCIONESPARA LOSOBJETIVOS

Las estrategias que seran utilizadas como instrumentos para la consecucion eficaz de la
implementacién del proyecto en la Comunidad de EI Chaupi, y que cumplen con los
cuatro ejes fundamentales del Turismo Comunitario (Fortalecimiento organizativo,
revitalizacion cultural, gestion del territorio y economia solidaria) establecidos en la

Guia de la FEPTCE, son las siguientes:

1. Conformar un Consgo Comunal Directivo de Turismo para que realice las
funciones de coordinar, organizar, planificar, controlar y evaluar e correcto

desenvolvimiento del proyecto.

1.1 ESTRATEGIAS

e Constituir un marco legal para el correcto funcionamiento de la actividad turistica
en la Comunidad de EI Chaupi, bajo las normas establecidas en la ley de turismo y

medio ambiente.

e Determinacion comunitaria para la eleccion del Consejo Directivo Comunal de

Turismo.

e Organizar las acciones de los actores involucrados en el proyecto.
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12

13

POLITICAS

Manual de normas y reglas de procedimientos y comportamiento del Consejo

Directivo Comunal de Turismo y actores involucrados.

El Consejo Directivo Comunal de Turismo seré el ente encargado y responsable de
regir la actividad turistica en la Comunidad; razon por la cual, determinard los
cargos pertinentes para las diferentes areas para el correcto funcionamiento del
proyecto, conforme a las capacidades y conocimientos de los pobladores. Estos

cargos podran ser reformables cada cuatro afios.

Acuerdos, convenios y reservaciones con entidades publicas y privadas que

trabajen en la industria turistica.

ACCIONES

Contratar un abogado especialista en turismo para que realice el concerniente
estudio juridico y defina conjuntamente con la Comunidad, el manual operativo de
normas y reglamentos de funcionamiento de la actividad turistica y ambiental, la

cual sera respetada por todos los actores involucrados.

Los entes que conformaran el Consejo Directivo Comunal de Turismo se

estableceran por medio de una reunién comunitaria.

El Gobierno Parroquial de EI Chaupi y la Comunidad se reuniran con las entidades
publicas y privadas que trabajen en la industria turistica en la zona, para realizar

acuerdos, convenios y trabajo en conjunto.
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2. Involucrar a la Comunidad en el desarrollo de actividades turisticas, mediante
la participacion activa de programas, talleres, cursos especializados,
capacitaciones y sensibilizacion en materia turistica y ambiental, para ofrecer
un servicio altamente competitivo y mejorar las condiciones de vida de sus

habitantes.

2.1 ESTRATEGIAS

e Capacitar al Consejo Directivo Comunal de Turismo y a los moradores de El
Chaupi mediante programas, talleres, cursos especializados y sensibilizacion en las

diferentes areas consideradas como importantes para el proyecto.

e Reuniones trimestrales del Consejo Directivo Comunal de Turismo y los moradores
de El Chaupi, para dar a conocer los resultados del desempefio de las diferentes

actividades.

2.2 POLITICAS

e Los cursos deberdn ser actualizados constantemente de acuerdo a las necesidades
requeridas por el Consejo Directivo Comunal de Turismo y los moradores de El

Chaupi.

e Planteamiento y cumplimiento de objetivos.
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2.3 ACCIONES

Las areas consideradas como las méas importantes para la capacitacion de la Comunidad

en general son:

e Cursos especializados en coordinacion, planificacion, organizacion, control y
evaluacion del sector turistico para los miembros que conforman el Consejo

Directivo Comunal de Turismo.

e Cursos especializados para la capacitacion de la Comunidad de ElI Chaupi en

materia turistica y ambiental, servicios turisticos y atencion al cliente.

e Seminario para el manejo sustentable de los recursos naturales y turisticos,

conservacion y técnicas de saneamiento.

e Talleres de fortalecimiento de la cultura local y turistica que comprendan las

tradiciones, masica, danza, costumbres, comida tipica, etc. de la Comunidad.

3. Adecuar y megorar la infraestructura de la Comunidad para satisfacer las
necesidades de los turistas, con € fin de promover la valoracion de la culturay

tradiciones de los moradores de la parroquia El Chaupi.

3.1 ESTRATEGIAS

e Realizar planes y proyectos para adecuar y mejorar la infraestructura,
conjuntamente entre el Gobierno Parroquial EI Chaupi y la Comunidad, con la

colaboracion de Instituciones, Fundaciones y ONG’s.
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e Reinvertir los recursos econémicos de la Comunidad generados por las actividades

de agricultura y ganaderia, para las adecuaciones pertinentes en el lugar.

e Realizar mingas entre los moradores de la Comunidad de EI Chaupi, con el fin de

mejorar y mantener las instalaciones turisticas.

3.2 POLITICAS

e Conseguir el apoyo econémico y logistico en Instituciones Gubernamentales,

Fundaciones y ONG’s, para adecuar y mejorar la infraestructura de la Comunidad.

e Los recursos economicos de la Comunidad que provienen del presupuesto anual
que maneja el llustre Municipio de Mejia, se podran invertir para el mejoramiento y

mantenimiento de las instalaciones turisticas existentes en el sitio.

e Contar con la participacion comunitaria para ejercer las labores que se

implementaran a beneficio de la misma.

3.3 ACCIONES

Con los recursos econémicos que ingresen a la Comunidad, mediante la colaboracién de
las diferentes Instituciones y los moradores de EI Chaupi, se podra llevar a cabo las

siguientes acciones:

e Arreglar y mejorar los accesos o entradas a las viviendas.

e Adecuaciones estructurales de las viviendas (bafios, cocina, comedor Yy
habitaciones) donde se hospedaran los turistas, las mismas que seran sencillas,
coémodas y estaran en buen estado para su funcionamiento.
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e Implementar sefalizacion para identificar donde se realizaran las diferentes

actividades turisticas.

e Equipar las viviendas.

4. Promocionar dentro del ambito turistico, dando a conocer las diferentes
actividades y atractivos, e incentivar a los turistas para visitar la Parroquia y

sus alrededores.

4.1 ESTRATEGIAS

e Para que el proyecto propuesto tenga el resultado esperado, lo primordial sera
promocionar el producto turistico a los visitantes por medio de agencias de viajes,

aerolineas, medios de comunicacion y publicidad escrita de la siguiente manera:

a) Proponer un nombre comercial, se sugiere que sea: “Turismo Comunitario

El Chaupi Chacarero”.

&
b) Logotipo del proyecto

c) Slogan del proyecto: “En sus campos se reflejan afioranzas del Edén, y

sus gentes laboriosas de la tierra hacen un taller”.

d) Elaborar material promocional de la Comunidad, como folletos, tripticos,
hojas volantes, mapas turisticos, afiches; para distribuir en agencias de
viajes, entidades publicas relacionadas con la actividad turistica y en otros

destinos turisticos dentro de la Provincia de Pichincha.
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€) Crear paquetes turisticos.

f) Participar en ferias turisticas para dar a conocer los servicios que oferta El

Chaupi.

g) Crear alianzas estratégicas con las agencias de viajes de la Ciudad de Quito,
para publicitar, ofertar y comercializar a la parroquia de EI Chaupi como un

nuevo destino para la practica de turismo comunitario.

h) Promocionar el producto por medio de la radio.

i) Visitar entidades publicas y privadas, instituciones corporativas, agencias de

viajes, hosterias, educativas.

4.2 POLITICAS

e Los medios de informacién por los cuales se busca dar a conocer a la Comunidad
tendran que estar en constante renovacion de acuerdo a los cambios que se realicen
en la localidad, ya sea en el ambito cultural, natural, instalaciones y productos
turisticos. Ademas, para lograr un mejor alcance de los medios de informacion mas
representativos, se haria una invitacion a los canales de television, revistas, entre

otros para que realicen reportajes y anuncios promocionales.

4.3 ACCIONES

e Crear un espacio o sitio web con la concesion del llustre Municipio del Cantén
Mejia, dentro de la pagina (www.municipiodemejia.gob.ec), en la cual se ubicara el

proyecto de Turismo Comunitario, detallando la informacion de los productos y
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atractivos turisticos naturales y culturales de la Comunidad, con precios y
actividades a ofertar, con la finalidad de brindar al turista una mayor facilidad para

que pueda elegir el paquete turistico de su preferencia.

e Participar en ferias nacionales e internacionales de turismo para promocionar a la

Comunidad y hacer alianzas estratégicas con contactos claves en el ambito turistico.

e Elaborar material informativo, tales como: Tripticos, volantes, afiches, mapas

turisticos.

5. Establecer e proceso de legalizacion de Turismo Comunitario en la Comunidad

de EI Chaupi y losrequisitos necesarios para su operacion.

5.1 ESTRATEGIAS

e Efectuar una entrevista entre el Consejo Comunal Directivo de Turismo
Comunitario de EI Chaupi y la FEPTCE, la cual es la organizacion encargada para

la legalizacién de Centros Comunitarios.

5.2 POLITICAS

e Cumplir con todos los requisitos necesarios para ejercer las actividades de un

Centro Comunitario Legal.

e Aplicar las sugerencias y comentarios por parte de la FEPTCE en la Comunidad,

para conseguir un mejor manejo del Turismo Comunitario.
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5.3 ACCIONES

Cumplir con los requisitos legales obligatorios para ejercer las actividades de un
Centro Comunitario Legal, estos son: Registro de Turismo y Licencia Gnica anual

para el funcionamiento.

Elegir al Consejo Comunal Directivo de Turismo Comunitario, para ser el
represente legal encargado de realizar las acciones pertinentes para legalizar a la

Comunidad de EI Chaupi como un Centro Turistico Comunitario.
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6.9 CUADRO DEMOSTRATIVO DE ACTIVIDADESDEL PLAN ESTRATEGICO

Cuadro N° 16: Cuadro demostr ativo de actividades

controlar y evaluar el proyecto.

funcionamiento de la actividad
turistica y ambiental, la cual
serd respetada por todos los

actores involucrados.

ESTRATEGIAS TIEMPO COSTO
ACCIONES RESPONSABLES | ACTORES | INSTRUMENTOS
Y FASES ENMESES | TOTAL
i Contratar un abogado | Abogado Miembros de | Manual de normas y 3 Meses $ 1000,00
§ S especialista en turismo para | especialista en | la Comunidad | reglas de
= % que realice el concerniente | Turismo. de El Chaupi. | procedimientos vy
8 = o . .
.‘5- o estudio juridico y defina comportamiento del
< g conjuntamente con la Consejo  Directivo
o
§ g’ Comunidad, el manual Comunal de
_LO) § operativo de normas Yy Turismo y actores
g S reglamentos de involucrados.
S 3
5 ¢
-
8 o
E o
5 &
T =
O >
O
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Los entes que conformarédn el | Comunidad de EI | Pobladores de | Uso de la Sala 1 Mes $ 0,00
Consejo Directivo Comunal de | Chaupi. la Comunidad | Comunal de El

Turismo se estableceran por de El Chaupi. | Chaupi.

medio de una reunion

comunitaria.

El Gobierno Parroquial de El | Entidades publicas | Consejo Acuerdos, 1 Mes $ 200,00
Chaupi y la Comunidad se |y privadas que | Directivo convenios y

reuniran con las entidades

publicas y privadas que
trabajen en la industria
turistica en la zona, para

realizar acuerdos, convenios y

trabajo en conjunto.

trabajen en la

industria turistica.

Comunal de

Turismo.

reservaciones  con
entidades publicas y
privadas que
trabajen en la

industria turistica.
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Involucrar ala Comunidad en las actividades turisticas, mediante programas,

teria

on en mal

s

talleres, cursos especializados, capacitacionesy sensibilizaci

turisticay ambiental.

Cursos  especializados  en | Ministerio de | Miembros del | Computadora, 4 Meses $1200,00
coordinacién,  planificacion, | Turismo, Consejo proyector, papel
organizacion, control y | Profesionales y | Directivo bond, cuadernos,
evaluacion del sector turistico | Técnicos en | Comunal de | esferogréficos,
para los miembros que | Turismo del llustre | Turismo. lapices, material
conforman el Consejo | Municipio de especializado en
Directivo Comunal de | Megjia, coordinacién,
Turismo. colaboradores planificacion,
ONG’s. organizacion,
control y evaluacion
del sector turistico.
Cursos especializados para la | Ministerio de | Miembros de | Computadora, 2 Meses $ 1000,00
capacitacion de la Comunidad | Turismo, la Comunidad | proyector, papel
de EI Chaupi en materia | Profesionales y | de El Chaupi. | bond, cuadernos,
turistica y ambiental, servicios | Técnicos en esferogréaficos,
turisticos y atencion al cliente. | Turismo del llustre lapices, material

Municipio de

Mejia.

bibliografico acerca
de Turismo

Comunitario.
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Seminario para el
sustentable de los

naturales y

conservacion y técnicas de

Ministerio del
Ambiente, Unidad
de Turismo del

llustre  Municipio

Miembros del
Consejo
Directivo

Comunal de

Proyector,
cuadernos,
esferograficos,

lapices, material

$ 1000,00

saneamiento. de Mejia. Turismo. bibliografico acerca
de  manejo  de
recursos naturales y
culturales,
conservacion y
técnicas de
saneamiento.
Talleres de fortalecimiento de | Ministerio de | Miembros de | Tradiciones, masica, $ 800,00

la cultura local y turistica que
comprendan las tradiciones,
masica, danza, costumbres,

comida tipica, etc.

Comunidad.

Turismo, FEPTCE,

Unidad de Turismo

del llustre
Municipio de
Mejia.

la Comunidad.

danza, costumbres,
comida tipica, etc.

de la Comunidad.
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Adecuar y mejorar lainfraestructura dela Comunidad para satisfacer las

necesidades delosturistas.

Arreglar y mejorar los accesos | Familias anfitrionas | Empresas Madera, cemento, 6 Meses $ 8750,00
de 35 viviendas con un costo | de la Comunidad. privadas, plantas, materiales
de $250,00 cada una. Miembros de | propios de la zona.
la Comunidad.
Adecuaciones estructurales de | Miembros de la | Empresas Baldosas, cemento, 6 Meses $ 8750,00
las viviendas (bafios, cocina, | Comunidad. privadas, madera.
comedor y habitaciones) donde Miembros de
se hospedaran los turistas, las la Comunidad.
mismas que serdn sencillas,
cémodas y estardn en buen
estado para su funcionamiento.
Implementar sefializacion para | Ministerio de | Empleados Lastre, arena, metal, 2 Meses $ 1000,00
identificar donde se realizaran | Turismo, llustre | privados 0 | madera.
las diferentes actividades | Municipio del | publicos.
turisticas. Canton Mejia.
Equipar las viviendas. Comunidad de EI | Miembros de | Madera, cuero, paja, 2 Meses $ 1500,00

Chaupi.

la Comunidad.

etc.
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Promocionar dando a conocer las actividadesy atractivos, e

incentivar alosturistas paravisitar la Parroquiay sus alrededores.

Crear un espacio o sitio web
con la concesion del Illustre
Municipio del Canton Mejia,
dentro de la pagina
(www.municipiodemejia.gob.e
c), en la cual se ubicard el
proyecto de Turismo
Comunitario, detallando la
informacién de los productos y
atractivos turisticos naturales y
culturales de la Comunidad,
con precios y actividades a
ofertar, con la finalidad de
brindar al turista una mayor
facilidad para que pueda elegir
el paquete turistico de su

preferencia.

Ingeniero en
Sistemas contratado
por el Consejo
Directivo Comunal
de Turismo, llustre
Municipio del

Canton Mejia.

Miembros de
la Comunidad
de EI Chaupi.

Computadora,

internet, ideas por
parte de la
Comunidad y

colaboradores.

3 Meses

$2000,00
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Participar en ferias nacionales | Representantes del | Miembros de | Oficios a los | Eventos que | $ 400,00
e internacionales de turismo | Consejo Directivo | la Comunidad | anfitriones de las | se realicen
para  promocionar a la | Comunal de |y ferias. todos los
Comunidad y hacer alianzas | Turismo. profesionales afios
estratégicas con  contactos en Turismo.
claves en el &mbito turistico.
Elaborar material informativo, | Coordinador del | Especialistas Papel 6 Meses $ 800,00
tales como: Tripticos, volantes, | Consejo Directivo | en Marketing
afiches, mapas turisticos. Comunal de | e imprentas.
Turismo.
S > Cumplir con los requisitos | Consejo Directivo | Miembros de | Registro de Turismo 1 Mes $ 80,00
E % I% legales  obligatorios  para | de Turismo. la Comunidad | y Licencia Unica
'% § § g gjercer las actividades de un de EI Chaupi. | anual para el
2 548 Centro  Comunitario  Legal, funcionamiento.
® E © o ) . .
g 8 g _g - esto-s son-. Reg-lstro de Turismo
@ g ‘; % .‘§ y Licencia Unica anual para el
8 = £ = 1 | funcionamiento.
§F G 88
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Elegir al Consejo Comunal | Comunidad de EI | Miembros de |Uso de la Sala Y% Mes $ 0,00
Directivo de Turismo | Chaupi que | la Comunidad | Comunal de El
Comunitario, para ser el | participe del | de El Chaupi. | Chaupi.

represente legal encargado de | proyecto.
realizar las acciones
pertinentes para legalizar a la
Comunidad de EI Chaupi

como un Centro Turistico

Comunitario.
TOTAL TIEMPOY 39 MESES
; $ 28480,00
COSTOS: Y 15 DIAS

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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6.10 PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

En la actualidad, el Turismo en el Ecuador cuenta con un presupuesto mas elevado con
respecto a los afos anteriores por parte del Gobierno Central. EI mayor porcentaje del
presupuesto para desarrollar la propuesta de Turismo Comunitario en EI Chaupi, esta
destinado para el arreglo de las vias e implementacién de algunos proyectos o
infraestructura; tal es el caso que actualmente se estan realizando obras como:
Adecuacion del Parque Central, creacion de un nuevo retén policial para mantener el
orden y la integridad de los habitantes y turistas, a pesar de que esta parroquia es un
lugar seguro y deposita un alto grado de confianza en los visitantes y pobladores al

transitar por esta zona.

Los gastos generados en el proyecto seran autofinanciados por todos los involucrados y
beneficiarios del mismo, ademas de contar con el apoyo de las ONG’s, Ministerio de
Turismo, llustre Municipio del Cantén Mejia, el cual designa un presupuesto de $40000
para proyectos al Gobierno Parroquial de EI Chaupi, la FEPTCE que aporta con $50000

para proyectos comunitarios, y el patrocinio por parte del Gobierno Central.

6.11 PRESUPUESTO TOTAL

Cuadro N° 17: Presupuesto Total del Proyecto

PROGRAMAS

CORRESPONDIENTESA LAS PRESUPUESTO
ESTRATEGIAS
PROGRAMA 1 $ 1200,00
PROGRAMA 2 $ 4000,00
PROGRAMA 3 $ 20000,00
PROGRAMA 4 $ 3200,00
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PROGRAMA 5 $ 80,00

TOTAL $ 28480.00

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Este presupuesto Unicamente corresponde a los cinco programas que se van a realizar en

el proyecto.

6.12 REDISTRIBUCION DE INGRESOS Y BENEFICIOS PARA LA

COMUNIDAD EL CHAUPI

Los ingresos que generen los programas propuestos en la implementacion de Turismo
Comunitario, seran reinvertidos en diferentes aspectos que beneficien directamente a la

Comunidad de El Chaupi.

El 100% de los ingresos que generen las actividades de Turismo Comunitario, se

distribuiran de la siguiente manera:

» 25% se invertiran en proyectos sociales de la Comunidad.

> 25% de los ingresos se reservaran para posteriormente invertirlos en la creacion de

nuevos proyectos turisticos.

» 30% se designaréa para los salarios de los Comuneros que colaboren en el proyecto.

» 20% se empleara para el mantenimiento de la infraestructura turistica y la

adquisicion de materiales que se requieran.

El Consejo Directivo Comunal de Turismo conjuntamente con un representante de cada
uno de los 10 barrios que conforman la Parroquia de EI Chaupi (barrio San Manuel,

Pucard, Llano Largo, Centro, Unachi, ElI Tanque, Champamba, Tunduluquin, Llulluchis
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y Capulisuco), seran los encargados de administrar los ingresos generados por las
actividades de Turismo Comunitario, y mediante reuniones trimestrales daran a conocer

los resultados financieros y el desempefio de las diferentes actividades.

6.13 PROPUESTA DE ADECUACION PARA LASVIVIENDAS

Cuadro N° 18: Propuesta de adecuacion

DETALLE CANTIDAD UNI'I(;A(\)IEITOOUSD COSTSSEOTAL
MUEBLES
Literas 35 100,00 3.500,00
Veladores 35 20,00 700,00
Armarios 35 55,00 1.925,00
Sub Total 1 6.125,00
ACCESORIOS
Colchones de 2.10 m. 70 70,00 4.900,00
Séabanas 140 Juegos 10,00 1.400,00
Cobijas 105 12,00 1.260,00
Almohadas 70 3,00 210,00
Armadores 35 Docenas 1,79 62,65
Toallas 105 3,00 315,00
Manteles (4,5 mts) 70 2,00 140,00
Vajilla (12 piezas) 35 35,00 1.225,00
Cristaleria (Docena) 35 6,00 210,00
gg%%‘;r?ae)(:“bie”os 35 25,00 875,00
Sub Total 2 10597,65
EQUIPOS
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Botas de caucho 70 pares 6,00 420,00
Ponchos de agua 70 6,00 420,00
Sub Total 3 840,00
MATERIALESDE LIMPIEZA
Jaboneras 35 1,00 35,00
15 paquetes (4
Jabones unidades cada 2,10 31,50
uno)
Shampoo 35 frascos 2,50 87,50
20 paquetes (6
Papel higiénico unidades cada 2,00 40,00
uno)
Basureros 35 2,00 70,00
Sub Total 4 264,00
SUB TOTAL 5 17.826,65
I mprevistos 12% 2.139,20
TOTAL 19.965,85

Elaborado por: Giovanny Ortega.

6.14 PROPUESTA DE PROGRAMAS QUE SE OFRECERA EN LA

COMUNIDAD EL CHAUPI

En este proyecto se propone cuatro paquetes turisticos que permitiran incentivar e
incrementar el turismo en el sector, dando a conocer sus atractivos naturales y

culturales.
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6.14.1 PAQUETE TURISTICO #1 (3 dias, 2 noches)

Cuadro N° 19: COMUNION DEL CHACARERO

) COSTO
NRO. DIAS SERVICIOS POR
TURISTA
Bienvenida a la Comunidad 0,00
Instalacion de los turistas 0,00
City tour en la Parroquia para familiarizacion 2,00
Programa especial con nifios de la Comunidad 2,50
. Almuerzo 3,00
Trabajar con los nifios de la Comunidad 2,50
Cena 2,00
Alojamiento en EI Chaupi 8,00
Actividades agricolas 2,00
Desayuno 1,50
Visita a la deshidratadora de frutas 1,00
Almuerzo 3,00
? Visita a los huertos agricolas 1,00
Cena 2,00
Fiesta ecoldgica 0,00
Alojamiento en El Chaupi 8,00
Desayuno 1,50
Aprender el proceso de elaboracion de los quesos 1,50
3 Pintar un mural en el Subcentro de Salud 2,50
Almuerzo 3,00
Despedida de los turistas 0,00
SUB TOTAL 47,00
12% IVA 5,64
10% SERVICIOS 4,70
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20% UTILIDAD COMUNIDAD 9,40

PRECIO TOTAL 66,74

DIA 1:

DIA 2

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Bienvenida e instalacién de los turistas en la Comunidad.

City tour en la Parroquia El Chaupi para que los turistas se familiaricen durante

el recorrido.

Programa especial en el Complejo Chacarero a cargo de los nifios de la

Comunidad.

Almuerzo; plato tipico: Conejo de paramo acompafiado habas, papas, mellocos,

queso fresco y aji hecho en piedra de moler.

Trabajar con los nifios de la Comunidad mediante clases de inglés y medio

ambiente en la biblioteca de EI Chaupi.

Cena y alojamiento en EIl Chaupi.

Actividades agricolas: Los turistas y los Comuneros se levantarian a las 5:00am
para dirigirse a una de las haciendas, donde podran tener la experiencia del
ordefio de vacas. Cada participante podra experimentar uno por uno de esta

actividad.
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DIA 3:

Desayuno: Con el producto se regresara y preparara el desayuno.

Visita a la deshidratadora de frutas: Los turistas podran trabajar en la misma con
la participacion de sefioras de la Comunidad, en este lugar se puede deshidratar

algunas frutas como: Platanos, pifias, manzanas y frutillas.

Almuerzo con los miembros del Consejo Directivo Comunal de Turismo de la

Comunidad.

Visita a los huertos agricolas: Se podra trabajar en la siembra de un huerto con la

familia anfitriona y en compafiia de otras.

Cena y alojamiento en El Chaupi.

Fiesta ecoldgica: En la cual participan los Turistas y la Comunidad mediante una
enseflanza mutua, ya que las personas podran compartir experiencias,
costumbres y tradiciones alrededor de una fogata, donde podran degustar del
guarapo bebida tradicional del lugar, producto del jugo fermentado de la cafa de

azucar.

Desayuno en la Comunidad.

Los turistas junto a la familia anfitriona podran aprender el proceso de

elaboracién de los Quesos.

Pintar un mural en el Subcentro de Salud para recordar el trabajo realizado por

las partes involucradas.

Almuerzo con los miembros del Gobierno Parroquial EI Chaupi.
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e Despedida de los turistas.

INCLUYE:

Materiales de trabajo

Traslados a los diferentes sitios del proyecto

Actividades programadas

Agua todo el tiempo

Una persona especializada para coordinar todos los trabajos

NO INCLUYE:

Bebidas y alimentos adicionales a los establecidos

Régimen alimenticio especial
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6.14.2 PAQUETE TURISTICO #2 (3DIAS, 2 NOCHES)

Cuadro N°20: CULTURA DEL CHACARERO

) COSTO
NRO. DIAS SERVICIOS POR
TURISTA
Bienvenida a la Comunidad 0,00
Instalacion de los turistas 0,00
City tour en la Parroquia para familiarizacion 2,00
Visita a una plantacion de papas para cosecharlas 2,50
Almuerzo: Participar en la preparacion del
. 3,00
1 Yapingacho con las papas cosechadas
Descripcion de actividades agricolas y ganaderas 200
con participacion en las mismas '
Presentacion de tradiciones y costumbres 0,00
Cena 2,00
Alojamiento en EI Chaupi 8,00
Desayuno 1,50
Trabajar con los nifios de la Comunidad 2,50
Elaboracion de carteles para la sefializacion del
. : 2,50
cuidado ambiental
Almuerzo 3,00
2 Colocacion de carteles en sitios estratégicos de la
) 2,00
Comunidad
Pintar un mural en el Subcentro de Salud 2,50
Cena 2,00
Fiesta ecoldgica 0,00
Alojamiento en EI Chaupi 8,00
Desayuno 1,50
3 Reforestacion con arboles nativos en la parte alta
del Corazon y limpieza de los rios de la 2,50
Comunidad
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Almuerzo 3,00

Despedida de los turistas 0,00

SUB TOTAL 50,50
12% IVA 6,06
10% SERVICIOS 5,05
20% UTILIDAD COMUNIDAD 10,10
PRECIO TOTAL 71,71

DIA 1:

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Bienvenida e instalacion de los turistas en la Comunidad.

City tour en la Parroquia El Chaupi para que los turistas se familiaricen durante

el recorrido.

Visita a una plantacion de papas para cosecharlas, después de la cosecha

regresariamos para preparar el almuerzo.

Almuerzo: Los turistas tendran la experiencia del proceso de la preparacion del

Yapingacho, desde la cosecha hasta que esté listo para servirse.

Descripcion de actividades agricolas y ganaderas que se desarrollan en la

Comunidad en la cual podran participar los turistas con la ayuda de los

comuneraos.

Presentacion de tradiciones y costumbres en las cuales se incluira danza y la

cultura de la Comunidad.

Cena y alojamiento en El Chaupi.
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DIA 2:

Desayuno en la Comunidad.

Trabajar con los nifios de la Comunidad mediante clases de inglés y medio

ambiente en la biblioteca de EI Chaupi.

Elaboracion de carteles por parte de los Turistas y la Comunidad para la

respectiva sefializacion del cuidado ambiental.

Almuerzo; plato tipico: Conejo de paramo acompafiado habas, papas, mellocos,

queso fresco y aji hecho en piedra de moler.

Colocacién de los carteles elaborados por los Turistas y Comuneros en sitios

estratégicos de la Comunidad.

Pintar un mural en el Subcentro de Salud para recordar el trabajo realizado por

las partes involucradas.

Cena y alojamiento en El Chaupi.

Fiesta ecoldgica: En la cual participan los Turistas y la Comunidad mediante una
enseflanza mutua, ya que las personas podran compartir experiencias,
costumbres y tradiciones alrededor de una fogata, donde podran degustar del
guarapo bebida tradicional del lugar, producto del jugo fermentado de la cafa de

azucar.
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DIA 3:

e Desayuno en la Comunidad.

e Reforestacion con arboles nativos en la parte alta del Corazén y limpieza de los

rios de la Comunidad.

e Almuerzo con los miembros del Consejo Directivo Comunal de Turismo de la

Comunidad.

e Despedida de los turistas.

INCLUYE:

- Materiales de trabajo

- Traslados a los diferentes sitios del proyecto

- Actividades programadas

- Agua todo el tiempo

- Una persona especializada para coordinar todos los trabajos

NO INCLUYE:

Bebidas y alimentos adicionales a los establecidos

Régimen alimenticio especial
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6.14.3 PAQUETE TURISTICO #3(3DIAS, 2 NOCHES)

Cuadro N°21: VOLCAN CHACARERO DE AVENTURA

) COSTO
NRO. DIAS SERVICIOS POR
TURISTA
Bienvenida a la Comunidad 0,00
Instalacion de los turistas 0,00
City tour en la Parroquia para aclimatacion 2,00
Descripcion de a_ct_ividgtljes agrl’cola_ls y ganaderas 200
1 con participacion en las mismas '
Almuerzo 3,00
Presentacion de tradiciones y costumbres 0,00
Cena 2,00
Alojamiento en El Chaupi 8,00
Desayuno 2,00
Transporte hasta el sector de la Virgen 20,00
Instalacion en el refugio Nuevos Horizontes 0,00
2 Almuerzo 4,00
Recorrido por la zona 3,00
Practica de actividades 20,00
Cena 3,00
Ascenso al lliniza Norte 15,00
Box lunch 3,00
Regreso al refugio 0,00
° Descenso al Chaupi 0,00
Almuerzo 3,00
Despedida de los turistas 0,00
SUB TOTAL 90,00
12% IVA 10,80
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10% SERVICIOS 9,00

20% UTILIDAD COMUNIDAD 18,00

PRECIO TOTAL 127,80

DIA 1:

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Bienvenida e instalacién de los turistas en la Comunidad.

City tour en la Parroquia El Chaupi para que los turistas se familiaricen durante

el recorrido.

Visita a una plantacion de papas para cosecharlas, después de la cosecha

regresariamos para preparar el almuerzo.

Almuerzo: Los turistas tendran la experiencia del proceso de la preparacion del

Yapingacho, desde la cosecha hasta que esté listo para servirse.

Descripcion de actividades agricolas y ganaderas que se desarrollan en la
Comunidad en la cual podran participar los turistas con la ayuda de los

comuneraos.

Presentacion de tradiciones y costumbres en las cuales se incluira danza y la

cultura de la Comunidad.

Cena y alojamiento en El Chaupi.
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DIA 2:

DIA 3:

Transporte privado hasta el sector de la Virgen, el transfer saldra desde el Centro

de la Parroquia en la ruta El Chaupi - Sector de la Virgen - EI Chaupi.

Instalacion de los turistas en el Refugio Nuevos Horizontes e indicaciones por

parte de los guias.

Almuerzo.

Recorrido por la zona y si el clima lo permite los turistas podran practicar rapel u

otras actividades.

Cena.

Muy temprano comienza el ascenso al Iliniza Norte, el tiempo estimado para

Ilegar a la cumbre es de 5 horas.

Al llegar se serviran el Box lunch los turistas y el guia.

Posteriormente se regresara al Refugio Nuevos Horizontes.

Descenso de los turistas hacia ElI Chaupi.

Almuerzo con los miembros del Consejo Directivo Comunal de Turismo de la

Comunidad.

Despedida de los turistas.
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INCLUYE:

Transfer EI Chaupi - Sector la Virgen - El Chaupi

Una persona especializada en turismo de montafia

Alimentacidén completa especializada en el programa

Segunda noche en el Refugio Nuevos Horizontes

Equipo necesario para escalada (botas, crampones, arnés, piqueta, polainas, etc.)

NO INCLUYE:

Bebidas y alimentos adicionales a los establecidos

Régimen alimenticio especial

Seguro de viaje

Propinas
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6.14.4 PAQUETE TURISTICO #4 (4 DIAS, 3NOCHES)

Cuadro N°22: VOLCAN CHACARERO DE AVENTURA EXTREMA

) COSTO
NRO. DIAS SERVICIOS POR
TURISTA
Bienvenida a la Comunidad 0,00
Instalacion de los turistas 0,00
City tour en la Parroquia para aclimatacion 2,00
Descripcion de a_ct_ividgtljes agrl’cola_ls y ganaderas 200
1 con participacion en las mismas '
Almuerzo 3,00
Presentacion de tradiciones y costumbres 0,00
Cena 2,00
Alojamiento en El Chaupi 8,00
Desayuno 2,00
Transporte hasta el sector de la Virgen 20,00
Instalacion en el refugio Nuevos Horizontes 0,00
2 Almuerzo 4,00
Recorrido por la zona 3,00
Practica de actividades 20,00
Cena 3,00
Ascenso al lliniza Norte 15,00
Box lunch 3,00
Regreso al refugio 0,00
Almuerzo 3,00
° Practicas en el Glaciar 11,00
Regreso al refugio 0,00
Cena 3,00
Alojamiento en el Refugio Nuevos Horizontes 10,00
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Ascenso al Iliniza Sur 20,00

Box lunch 3,00

Regreso al refugio 0,00

Descenso al Chaupi 0,00

Almuerzo 3,00

Despedida de los turistas 0,00
SUB TOTAL 140,00
12% IVA 16,80
10% SERVICIOS 14,00
20% UTILIDAD COMUNIDAD 28,00
PRECIO TOTAL 198,80

DIA 1:

Elaborado por: Giovanny Ortega.

Bienvenida e instalacion de los turistas en la Comunidad.

el recorrido.

regresariamos para preparar el almuerzo.

Yapingacho, desde la cosecha hasta que esté listo para servirse.

comuneraos.
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City tour en la Parroquia El Chaupi para que los turistas se familiaricen durante

Visita a una plantacion de papas para cosecharlas, después de la cosecha

Almuerzo: Los turistas tendran la experiencia del proceso de la preparacion del

Descripcion de actividades agricolas y ganaderas que se desarrollan en la

Comunidad en la cual podran participar los turistas con la ayuda de los




e Presentacion de tradiciones y costumbres en las cuales se incluira danza y la

cultura de la Comunidad.

e Cenay alojamiento en EI Chaupi.

DIA 2:

e Transporte privado hasta el sector de la Virgen, el transfer saldra desde el Centro

de la Parroquia en la ruta El Chaupi - Sector de la Virgen - EI Chaupi.

e Instalacion de los turistas en el Refugio Nuevos Horizontes e indicaciones por

parte de los guias.

e Almuerzo.

e Recorrido por la zona y si el clima lo permite los turistas podran practicar rapel u

otras actividades.

e Cena.

DIA 3:

e Muy temprano comienza el ascenso al Iliniza Norte, el tiempo estimado para

Ilegar a la cumbre es de 5 horas.

e Al llegar se serviran el Box lunch los turistas y el guia.

e Posteriormente se regresara al Refugio Nuevos Horizontes.

e Almuerzo.
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e Por latarde se realizaran préacticas en el glaciar.

e Regreso al refugio.

e Cenay alojamiento en el Refugio Nuevos Horizontes.

DIA 4

En horas de la mafiana comienza el ascenso al Iliniza Sur, el mismo que es mas
dificultoso por ser una montafia mas técnica, donde algunos turistas se preparan

para ascender a otras montafias mucho mas altas y peligrosas.

e Al llegar se serviran el Box lunch los turistas y el guia.

e Posteriormente se regresara al Refugio Nuevos Horizontes.

e Descenso de los turistas hacia ElI Chaupi.

e Almuerzo con los miembros del Consejo Directivo Comunal de Turismo de la

Comunidad.

e Despedida de los turistas.

INCLUYE:

- Transfer EI Chaupi - Sector la Virgen - EI Chaupi

- Una persona especializada en turismo de montafia

- Alimentacion completa especializada en el programa

- Segunda noche en el Refugio Nuevos Horizontes
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- Equipo necesario para escalada (botas, crampones, arnés, piqueta, polainas, etc.)

NO INCLUYE:
- Bebidas y alimentos adicionales a los establecidos
- Régimen alimenticio especial
- Seguro de viaje

- Propinas

NOTA: Cualquiera de los dias que conforman cada uno de los paquetes turisticos
pueden ser opcionales las actividades que se desean realizar, segun la preferencia y
gustos de los turistas. Ademas, durante las fiestas de la Comunidad los turistas podran

ser participes en todas las actividades.

6.15 BENEFICIOS PARA LA COMUNIDAD DE EL CHAUPI

» El Turismo Comunitario a mas de generar beneficios econdémicos para la
Comunidad de EI Chaupi, permitird el desarrollo de otras actividades
fundamentales con la participacion e involucramiento responsable y organizado de

los comuneros en el proyecto.

» Reduccion de la pobreza en la Comunidad con la creacion de nuevas fuentes de

empleo.
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Se fortalecera la economia con trabajo colectivo y la redistribucion de los

beneficios, con el ingreso de turistas a la Comunidad.

La actividad turistica realizada por la Comunidad, con la adecuada capacitacion,

mejorara la participacion de las mujeres dentro de la misma.

Conservar la biodiversidad de la Comunidad.

6.16 CONCLUSIONES

>

Con la organizacion adecuada del Ministerio de Turismo, FEPTCE, llustre
Municipio del Canton Mejia y la Comunidad de El Chaupi, se lograra que la
implementacion de Turismo Comunitario cumpla sus objetivos y entre en

ejecucion.

Se asignard a los miembros de la Comunidad que deseen participar en la
implementacion del proyecto, en las diferentes actividades turisticas comunitarias

propuestas.

La capacitacion constante de la Comunidad mediante cursos especializados en
materia turistica y ambiental, servicios turisticos y atencion al cliente, seran un

complemento esencial para la implementacion del proyecto.

Las campafias publicitarias y promocionales realizadas por el Ministerio de
Turismo y el llustre Municipio del Canton Mejia, proporcionaran mayor
informacién acerca de la implementacion de Turismo Comunitario en la

Comunidad de El Chaupi.

El tiempo aproximado para la implementacién de Turismo Comunitario en la

Comunidad de El Chaupi, es de 39 meses y 15 dias con un costo de USD 28.480.
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» Con la elaboracion de paquetes turisticos se busca transmitir las costumbres y

tradiciones de la Comunidad del Chaupi hacia los turistas.
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CAPITULO VII

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL

7.1 INTRODUCCION

En el estudio del area que comprende la Parroquia EI Chaupi, en la zona de los paramos
occidentales de los Cerros los llinizas, es necesaria la identificacion de los impactos
ambientales tanto positivos como negativos dentro del proyecto a implantarse, ya que
constituyen un aporte importante para tomar decisiones y determinar las actividades
turisticas més adecuadas para la conservacion del medio ambiente. Estas permitiran
mejorar el nivel de vida de los pobladores y garantizar la sostenibilidad de los recursos

naturales con la implementacion de técnicas adecuadas.

En la actualidad, uno de los principales problemas que afectan a nivel mundial es la
contaminacion del ambiente, por lo que muchos ecosistemas se estan deteriorando
debido a la falta de planificacion y el mal uso que se da a los recursos naturales

existentes.

7.2 OBJETIVOS

7.21 OBJETIVO GENERAL

Determinar mediante un estudio los posibles impactos ambientales positivos y negativos
qgue se podrian generar con la ejecucion y desarrollo del proyecto de Turismo
Comunitario, tanto en el medio ambiente como en la Comunidad de El Chaupi, para

aplicar las respectivas medidas de mitigacion y optimizar mencionado proyecto.
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7.2.2 OBJETIVO ESPECIFICOS

» Determinar los posibles impactos ambientales con la implementacion del proyecto
“Turismo Comunitario EI Chaupi Chacarero”, en la Comunidad de EI Chaupi,

Canton Mejia de la Provincia de Pichincha.

> ldentificar los problemas ambientales existentes en la zona de estudio, donde se

implementara el proyecto “Turismo Comunitario EI Chaupi Chacarero”.

> Desarrollar las medidas que controlen y mitiguen los posibles impactos

ambientales, producidos por la actividad turistica en el area.

7.3 ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL

“Son estudios técnicos que proporcionan antecedentes para la prediccion e identificacion
de los impactos ambientales. Ademas describen las medidas para prevenir, controlar,

mitigar y compensar las alteraciones ambientales significativas™.®®

7.4 IMPACTO AMBIENTAL (1A)

Es la alteracion positiva o negativa del medio ambiente, provocada directa o

indirectamente por un proyecto o actividad en un &rea determinada.®*

83Constitucion Politica de la Republica del Ecuador. Ley de Gestion Ambiental, en Glosario de términos
ambientales.

$4Constitucion Politica de la Republica del Ecuador. Ley de Gestién Ambiental, en Glosario de términos
ambientales.
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7.5 EVALUACION DEL IMPACTO AMBIENTAL

Es un procedimiento juridico - administrativo que tiene por objeto la identificacion,
prediccion e interpretacion de los impactos ambientales que un proyecto o actividad
produciria, en caso de ser ejecutado; asi como la prevencion, correccién y valoracion de
los mismos, todo ello con el fin de ser aceptado, modificado o rechazado por parte de

las distintas administraciones Publicas.®®

Antes de empezar determinadas obras publicas o proyectos o actividades que pueden
producir impactos importantes en el ambiente, la legislacion obliga a hacer una
evaluacion del Impacto Ambiental que produciran si se llevan a cabo. La finalidad de la
EIA es identificar, predecir e interpretar los impactos que esa actividad producira si es

ejecutada.®®

7.6 MARCO DE REFERENCIA LEGAL

Basandose en las leyes, reglamentos, ordenanzas y normas aplicables a las actividades
programadas, estas regiran el buen desempefio de las actividades a desarrollarse dentro

del proyecto.

S5Canter, L. W. (2002). Manual de Gestién y Control Ambiental, Evaluacion del Impacto Ambiental. (2da
ed.). Colombia: Editorial Mc Graw Hill.

%Barrera, A., Espinoza, M. F. (2004). Ciencias de la Tierray del Medio Ambiente (Tema 15). Colombia:
Editorial Circulo de Lectores.
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7.6.1 CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR

REGISTRO OFICIAL No. 449 DEL 20 DE OCTUBRE DEL 2008°

Art. 15.- El Estado promovera, en el sector publico y privado, el uso de tecnologias
ambientalmente limpias y de energias alternativas no contaminantes y de bajo impacto.
La soberania energética no se alcanzara en detrimento de la soberania alimentaria, ni

afectard el derecho al agua.

Se prohibe el desarrollo, produccion, tenencia, comercializacion, importacion,
transporte, almacenamiento y uso de armas quimicas, bioldgicas y nucleares, de
contaminantes  organicos  persistentes  altamente  toxicos,  agrogquimicos
internacionalmente prohibidos, y las tecnologias y agentes bioldgicos experimentales
nocivos y organismos genéticamente modificados perjudiciales para la salud humana o
que atenten contra la soberania alimentaria o los ecosistemas, asi como la introduccién

de residuos nucleares y desechos toxicos al territorio nacional.

Comentario: El Estado debe fomentar en los ciudadanos el uso de tecnologias y
energias alternativas de bajo impacto ambiental para no atentar contra estas o darles un

mal uso, ya que son de vital importancia para la salud.

Art. 395.- La Constitucién reconoce los siguientes principios ambientales:

El Estado garantizara un modelo sustentable de desarrollo, ambientalmente equilibrado
y respetuoso de la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y la capacidad de
regeneracion natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las necesidades de

las generaciones presentes y futuras.

%7 Constitucién de la Republica del Ecuador, Seccién Segunda: Ambiente Sano.
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Comentario: El Estado mediante un modelo sustentable de desarrollo ambientalmente
equilibrado, se compromete dentro de los principios ambientales a conservar y respetar
la cultura y biodiversidad para las diferentes generaciones preservando el bienestar de

todos los ciudadanos.

Art. 396.- El Estado adoptaré las politicas y medidas oportunas que eviten los impactos
ambientales negativos, cuando exista certidumbre de dafio. En caso de duda sobre el
impacto ambiental de alguna accién u omision, aunque no exista evidencia cientifica del

dafio, el Estado adoptara medidas protectoras eficaces y oportunas.

La responsabilidad por dafios ambientales es objetiva. Todo dafio al ambiente, ademas
de las sanciones correspondientes, implicard también la obligacion de restaurar

integralmente los ecosistemas e indemnizar a las personas y comunidades afectadas.

Comentario: El Estado cuenta con las respectivas medidas de mitigacion, las cuales se
utilizar&n para evitar posibles impactos ambientales con la implementacién de proyectos
que afecten al medio ambiente, ademaés se aplicaran las debidas sanciones a los actores

involucrados que incumplan con estos reglamentos.

Art. 409.- Es de interés publico y prioridad nacional la conservacion del suelo, en
especial su capa fértil. Se establecera un marco normativo para su protecciéon y uso
sustentable que prevenga su degradacion, en particular la provocada por la

contaminacion, la desertificacion y la erosion.

En areas afectadas por procesos de degradacion y desertificacion, el Estado desarrollara

y estimulara proyectos de forestacion, reforestacion y revegetacion que eviten el
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monocultivo y utilicen, de manera preferente, especies nativas y adaptadas a la zona y

evitara el monocultivo.

Comentario: La conservacion del suelo es de prioridad e interés de todos los
ciudadanos, ya que con la creacion de un marco normativo el Estado desarrollard y
estimulara diferentes estrategias para evitar el monocultivo, impidiendo que el suelo

sufra un desgaste y finalmente comience a erosionarse.

7.6.2 LEY DE GESTION AMBIENTAL
REGISTRO OFICIAL No. 245 DEL 30 DE JUL 10O DE 1999

Art. 2.- La gestion ambiental se sujeta a los principios de solidaridad,
corresponsabilidad, cooperacién, coordinacion, reciclaje y reutilizacion de desechos,
utilizacion de tecnologias alternativas ambientalmente sustentables y respeto a las

culturas y practicas tradicionales.

Comentario: Con el adecuado manejo ambiental, tomando en cuenta los principios
antes mencionados y con una relacion mas estrecha entre los ciudadanos, se fortalecera

su estilo de vida respetando y preservando su cultura y tradiciones.

Art. 19.- Las obras puablicas, privadas o mixtas, y los proyectos de inversion pablicos o
privados que puedan causar impactos ambientales, seran calificados previamente a su
ejecucion, por los organismos descentralizados de control, conforme el Sistema Unico

de Manejo Ambiental, cuyo principio rector sera el precautelatorio.

%8Constitucion de la Republica del Ecuador, Capitulo 11: De la Evaluacién de Impacto Ambiental y del
Control Ambiental.
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Comentario: Para la implementacion de cualquier proyecto estos deben pasar por un
previo andlisis, a través de los organismos encargados de controlar los impactos
ambientales que puedan generarse y tomar el menor riesgo frente a la posibilidad de

dafiar de modo directo o indirecto el ecosistema.

Art. 23.- La evaluacion del impacto ambiental comprendera:

a) La estimacion de los efectos causados a la poblacion humana, la biodiversidad, el
suelo, el aire, el agua, el paisaje y la estructura y funcion de los ecosistemas

presentes en el area previsiblemente afectada.

b) Las condiciones de tranquilidad puablica, tales como: ruido, vibraciones, olores,
emisiones luminosas, cambios térmicos y cualquier otro perjuicio ambiental

derivado de su ejecucion.

c) La incidencia que el proyecto, obra o actividad tendra en los elementos que

componen el patrimonio historico, escénico y cultural.

Comentario: La evaluacion del impacto ambiental es una herramienta muy importante
para identificar los efectos que puedan producir los diferentes proyectos, por lo cual se
debe poner énfasis en identificar, predecir e interpretar las alteraciones que las

actividades a desarrollar en el mismo puedan ocasionar.

Art. 41.-Con el fin de proteger los derechos ambientales individuales o
colectivos, concédase accion pablica a las personas naturales, juridicas o grupo humano
para denunciar la violacion de las normas de medio ambiente, sin perjuicios de la

accion de amparo constitucional previsto en la Constitucion Politica de la Republica.
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Comentario: Los derechos ambientales individuales o colectivos deben ser protegidos
y respetados; caso contrario las personas naturales o juridicas estan en total potestad de
denunciar a quienes se vayan en contra de lo estipulado, para que se les aplique todo el

rigor de la ley.

7.7 FICHA AMBIENTAL

7.7.1 IDENTIFICACION DEL PROYECTO

Nombre del Proyecto: Cédigo:
001
. . . I . Fecha:
Propuesta para la implementacion de Turismo Comunitario en la Parroquia el
Chaupi, Canton Mejia, Provincia de Pichincha. "Turismo Comunitario El
Chaupi Chacarero". 17/05/2012

L ocalizacién del Proyecto:

Provincia; Pichincha
Canton: Mejia

Parroquia: El Chaupi

Auspiciado por:

Ministerio de: Turismo
Ministerio de: Ambiente
Gobierno Provincial: De Pichincha

[lustre Municipio: De Mejia

Tipo de Proyecto:
() Abastecimiento de agua
(X) Agricultura y Ganaderia
(X)) Amparo y bienestar social

Proteccion de areas naturales

()
() Educacion
()

Electrificacion

329



Hidrocarburos
Industria y Comercio
Mineria

Pesca

Salud

Saneamiento ambiental
(X)) Turismo

() Vialidad y transporte

e T e e e e
N~ N N~ "~ ~—~

() Otra (especificar)

Descripcion resumida del Proyecto:

La propuesta de implementacion de Turismo Comunitario en la Parroquia El Chaupi, es un
proyecto que contribuira para la conservacion de los recursos naturales y culturales; ademas
permitira al turista convivir dentro de una colectividad y encontrar un contacto directo con los
pobladores, para aprender de sus costumbres y tradiciones, logrando asi una experiencia
enriquecedora entre las dos partes.

Nivel de estudiostécnicosdel Proyecto:
() Idea o Pre factibilidad
(X)) Factibilidad
() Definitivo

Categoria del Proyecto:
() Construccion
() Rehabilitacion
() Ampliacién o Mejoramiento
() Mantenimiento
(X) Equipamiento
(X)) Capacitacion
(X) Apoyo
() Otra (especificar)

Datos del Promotor / Auspiciante: Sr. Giovanny Santiago Ortega Andino.

Nombre o razén social: "Turismo Comunitario EI Chaupi
Chacarero".

Representante L egal: Presidente del Gobierno Parroquial El
Chaupi.

Direccion: Parroquia EI Chaupi.
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. . . Cabecera Cantonal: Provincia:
Barrio/ Sector: El Chaupi (Centro) Machachi Pichincha
Teléfono: Fax: E-mail:

Fuente: Ficha Ambiental modificado

7.7.2 CARACTERISTICASDEL AREA DE INFLUENCIA Y MEDIO FiSICO

7.7.2.1 LOCALIZACION

Region Geogr afica:

() Costa
(X)) Sierra
() Oriente
() Insular
Coordenadas:
(X) Geograficas
() UTM
Altitud:
() Anivel del mar
() Entre 0y 500 msnm
() Entre 501y 2.300 msnm
() Entre 2.301y 3.000 msnm
(X)) Entre 3.001y 4.000 msnm
() Maés de 4.000 msnm

Fuente: Ficha Ambiental modificado
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7.7.22 CLIMA

Temperatura:
() Calido - Seco (0 - 500 msnm)

( ) Calido - Hamedo (0 - 500 msnm)
() Subtropical (500 - 2.300 msnm)
(X) Templado (2.300 - 3.000 mshm)
(X)) Frio (3.000 - 4.500 msnm)

() Glaciar menor de 0° C a > 4.500 msnm

Fuente Ficha Ambiental modificado

7.7.2.3 GEOLOGIA, GEOMORFOLOGIA Y SUELO

Ocupacién actual del area influencia:
(X) Asentamientos humanos

(X) Areas Agricolas y Ganaderas

(X) Areas Ecoldgicas Protegidas

( X') Bosques Naturales o Artificiales

( X) Fuentes Hidroldgicas y Cauces Naturales
) Manglares

Zonas Arqueoldgicas

e T e W N N

)
) Zonas con riquezas hidrocarburiferas
) Zonas con riquezas minerales

(X) Zonas de potencial turistico

(X) Zonas de valor Histérico, Cultural y Religioso
(X') Zonas escénicas unicas

Zonas inestables con riesgo sismico

Zonas reservadas por seguridad nacional

—~  ~
~— N

Otra (especificar)
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Pendiente ddl Suelo:

() Llano (el terreno es plano, las pendientes son menores que el 30%)

Ondulado (el terreno es ondulado, las pendientes son suaves entre 30% y
(X) 100%)

() Montafioso

Tipo de Sudo:

() Arcilloso
(X)) Arenoso
() Semi - Duro

() Rocoso

Calidad del Suelo:

(X) Fertil

() Semi - fértil
() Erosionado
() Saturado

() Otra (especificar)

Condicionesde Drenaje:

(X) Muy buena (no existe estancamiento de agua, ain en época de lluvias)

() Buena (existe estancamiento de agua que se forma durante las lluvias, pero que
desaparecen a las pocas horas de cesar las precipitaciones)

() Mala (las condiciones son malas, existe estancamiento de agua, aun en épocas
cuando no llueve)

Per meabilidad del Suelo:

(X) Alta (el agua se infiltra facilmente en el suelo, los charcos de lluvia desaparecen
rapidamente)

() Media (el agua tiene ciertos problemas para infiltrarse en el suelo, los charcos
permanecen algunas horas después de que ha llovido)

() Baja (el agua queda detenida en charcos por espacios de dias, aparecen aguas
estancadas)

Fuente: Ficha Ambiental modificado
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7.7.2.4 HIDROLOGIA

Fuente:
(X') Agua superficial
() Agua subterrdnea
() Aguade mar
() Ninguno

Nivel Freatico:
(X) Alto
() Profundo

Precipitaciones:

() Altas (lluvias fuertes y constantes)

(X) Medias (lluvias en época invernal o esporadicas)

() Bajas (casi no llueve)

Fuente Ficha Ambiental modificado

7.725 AIRE

Recirculacion del Aire:
() Muy bueno
(X) Bueno
( ) Malo

Calidad del Aire:
(X) Puro (no existen fuentes contaminantes que lo alteren)

() Bueno (el aire es respirable, presenta malos olores en forma esporadica
0 en alguna época del afio, se presentan irritaciones leves en 0jos y
garganta)

() Malo (en el aire se presentan constantes enfermedades bronquio
respiratoria, se verifica irritacion de ojos, mucosas y garganta)

Fuente Ficha Ambiental modificado
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7.7.3 CATEGORIZACION DEL MEDIO BIOTICO

Ecosistema:
(X)) Paramos
() Bosque Pluvial
(X) Bosque Nublado
(X) Bosque Humedo Sub Tropical
() Ecosistemas Marinos

() Ecosistemas Lacustres

Fuente: Ficha Ambiental modificado

7731 FLORA

Tipo de Cobertura Vegetal:

(X) Bosques

(X) Arbustos

(X) Pastos

(X) Cultivos

() Matorrales
() Sin Vegetacion

Importancia de la Cobertura Vegetal:

(X) Comdun del Sector

(X) Rarao Endémica

() En peligro de extincion

() Protegida

() Intervenida gque ya ha sido alterada y no tenemos la vegetacion propia de la zona

Usos dela Vegetacion:

(X) Alimenticio
(X) Comercial
(X) Medicinal
(X) Ornamental
() Construccion

335




(X) Fuente de Semilla
() Mitolégico
() Otra (especificar)

Fuente Ficha Ambiental modificado

7.7.3.2 FAUNA

Tipologia:

() Micro fauna
() Insectos
(X) Anfibios
(X) Peces

(X) Reptiles
(X) Aves

(X) Mamiferos

Importancia:
(X) Comdn
(X) Rara o Unica especie
() Frégil
() En peligro de extincion

Fuente Ficha Ambiental modificado

Ruido:
(X) Bajo
() Tolerable
() Ruidoso

Fuente Ficha Ambiental modificado
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7.7.4 CARACTERIZACION DEL MEDIO SOCIO —CULTURAL

7.7.4.1 DEMOGRAFIA

Nivel de Consolidacion del érea deinfluencia:

() Urbana
() Periférica
(X) Rural

Tamario dela Poblacion:

() Entre 0 a 1.000 habitantes

(X)) Entre 1.001 a 10.000 habitantes
() Entre 10.001 a 100.000 habitantes
() Més de 100.000 habitantes

Car acter isticas étnicas de la Poblacion:

(X) Mestiza

() Indigena

() Negra

() Otra (especificar)

Fuente Ficha Ambiental modificado

7.74.2 INFRAESTRUCTURA SOCIAL

Evacuacion de Aguas Servidas:
(X') Alcantarillado Sanitario
() Alcantarillado Pluvial
(X) Fosas Sépticas
(X)) Letrinas

() Ninguno
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Abastecimiento de Agua:
(X) Agua Potable
() Conexion domiciliaria
() Aguade lluvia
(X) Grifo publico

(X') Otra: Vertientes Naturales, Ojos de Agua

Evacuacion de AguasLluvia:
(X) Alcantarillado Pluvial
() Drenaje Superficial

() Ninguno

Desechos Sdlidos:

(X) Barridoy Recoleccion
() Botadero a cielo abierto
() Relleno Sanitario

() Otra (especificar)

Electrificacion:
(X) Red de energia eléctrica
() Plantas eléctricas
( ) Otro

() Ninguna

Transporte Publico:

() Servicio Urbano
(X) Servicio Inter cantonal

() Rancheras
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( ) Canoa

(X) Otro: Transporte Privado

Vialidad y Accesos:

(X') Vias Principales
(X) Vias Secundarias
(X') Caminos Vecinales
() Vias Urbanas

() Otra (especificar)

Telefonia:
(X) Red Domiciliaria
(X) Cabina Publica
(X)) Senal movil

() Ninguno

Fuente: Ficha Ambiental modificado

7.7.4.3 ACTIVIDADES SOCIO —ECONOMICAS

Aprovechamientoy uso delatierra:

(X) Residencial
(X) Comercial

(X') Recreacional
(X) Productivo

( ) Baldio

() Otra (especificar)
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TenenciadeTierras:

(X)) Terrenos Privados
(X)) Terrenos Comunales
() Terrenos Municipales
() Terrenos Estatales

Fuente Ficha Ambiental modificado

7.7.44 ORGANIZACION SOCIAL

(X) Primer Grado (comunal, barrial)
() Segundo Grado (pre-cooperativas, cooperativas)

Tercer Grado (asociaciones, federaciones, union de
organizaciones)

()

() Otra (especificar)

Fuente: Ficha Ambiental modificado

7.745 ASPECTOSCULTURALES

Lengua:

(X)) Castellano

() Nativa

() Otra (especificar)
Religion:

(X)) Catolicos
(X) Evangélicos
() Otra (especificar)

340




Tradiciones:
(X) Ancestrales

(X) Religiosas
(X) Populares
() Otra (especificar)

Fuente: Ficha Ambiental modificado

7.74.6 MEDIO PERCEPTUAL

Paisajey Turismo:

(X) Zona con valor paisajistico
( X') Atractivo Turistico

(X) Recreacional

() Otra (especificar)

Fuente Ficha Ambiental modificado

7.74.7 RIESGOSNATURALESE INDUCIDOS

Peligr o de Deslizamientos:

() Inminente (la zona es muy inestable y se desliza con relativa frecuencia)
(X) Latente (la zona podria deslizarse cuando se produzcan precipitaciones extraordinarias)

() Nulo (la zona es estable y préacticamente no tiene peligro de deslizamientos)

Peligro de Terremotos:

() Inminente (la zona se inunda con frecuencia)
() Latente (la zona podria inundarse)

(X) Ninguno

Fuente Ficha Ambiental modificado
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7.8 IDENTIFICACION DE LOSPOSIBLESIMPACTOSAMBIENTALES

Es preciso identificar cuales son los posibles impactos ambientales tanto positivos como
negativos que va a causar el proyecto; razon por la cual, se realizara una serie de

evaluaciones y estudios que determinaran el nivel de intensidad de estos en la zona.

7.9 MATRICES DE IDENTIFICACION Y EVALUACION DE IMPACTOS

AMBIENTALES

Para la propuesta de implementacion de Turismo Comunitario en la Comunidad de El
Chaupi, Cantdn Mejia, Provincia de Pichincha; se utilizar la matriz de Leopold, la cual
es una matriz modificada por indicadores caracteristicos, que servird para evaluar los

Impactos Ambientales que puede ocasionar la realizacion del proyecto.

La matriz de Leopold (ML) fue desarrollada en 1971, en respuesta a la Ley de Politica
Ambiental de los EE.UU. de 1969. La ML establece un sistema para el analisis de los
diversos impactos. El analisis no produce un resultado cuantitativo, sino mas bien un
conjunto de juicios de valor. El principal objetivo es garantizar que los impactos de
diversas acciones sean evaluados y propiamente considerados en la etapa de planeacion

del proyecto.®

PLANIFICACION
1. Reconocimiento del Sitio

2. Estudio de Mercado

9Canter, L. W. (2002). Manual de Gestién y Control Ambiental, Evaluacion del Impacto Ambiental. (2da
ed.). Colombia: Editorial Mc Graw Hill.
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3. Capacitacion de la Comunidad

4. Organizacion de actividades

5. Presupuesto

ADECUACION

6. Materiales

7. Mano de obra

8. Adecuacion

OPERACION

9. Ingreso de Turistas

10. Actividades Agricolas

11. Mantenimiento

ESCALA DE EVALUACION

0 = No Causa Impacto

X = Causa Impacto
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RANGOSDE CALIFICACION

Para identificar el impacto ambiental causado por las actividades turisticas que se
llevaran a cabo, se elaborara el respectivo anélisis entre el indice total de impacto con

los siguientes rangos de calificacion:

30-50 ; Critico
15-30 : Severo
5-15 : Moderado
Menor 5 : Compatible
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7.10 MATRIZ DE IDENTIFICACION DE IMPACTOSAMBIENTALES

Cuadro N° 23: Identificacion de lmpactos Ambientales

Actividades Proyecto Planificacion Adecuacion | Operacion
b
o B3
| B |23 4| |TOTAL
Componentes Ambientales K -g g < § \8
o S| o B | =
2186|070 © 522
812155, 8g|5|8|L
S|lo|5|=|all|D|a @ S| 5
ST 8|8 7 5| 2| 3 S | =
xlwlolola|S|S|<|E|g|S
suelo Desechos solidos y liquidos XIX[ X0 X]O0|X|X[X|X]O0 8
Fisico Erosion X[ X| X[ X|X|0|0[0]|]O0|X]|O 6
Agua Desechos solidos y liquidos X0 X]|0|X|0|X|[X|X|X]|X 8
Aire Ruido X0 X|0|X|0 | X[ X|X|0]|X 7
Destruccion de Flora Endémica XIX[X[|X|X|0|X]|0|X|X|O0 8
Bibtico Flora Disminucién del tamafio de la poblacion X X[ X[ X[ X[0|X|0[X[X]|O0 8
Pérdida cobertura vegetal O X[ X|X|X[|0|X|O0|X|X]|O0 7
Fauna Migracion de especies XIX[X[IX|X]0[|X|X[X]|X]|X 10
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Ecosistemas

Alteracion de héabitats

Alteracion de paisajes

Socio - Econémico
Cultural

Poblacion
Local

Impactos en los valores culturales y
comunitarios

Generacion de nuevos ingresos alternativos

Provision de fuentes de empleo

|| b [00]|©

TOTAL

wlolo| X [X|X

N oo o | XX

BIX|X| o | X|X
Booo><><
Booo><><
R|lolo| X |o|lo

Bl x| x [x]|x

| X | X| © | X|X

EIX|X| X |o|X

EIX|X| o | X|X

o | X|X| o |o|o

Elaborado por: Giovanny Ortega

Actividades
Componentes
Total posibles interacciones
Total Interacciones

346

No hay posible impacto

Si hay posible impacto

11
13
143
95




7.11 PROPUESTA DE MATRIZ DE EVALUACION DE IMPACTOS AMBIENTALES PRODUCIDOS POR LA

IMPLEMENTACION DE TURISMO COMUNITARIO EN LA COMUNIDAD DE EL CHAUPI

Cuadro N° 24: Evaluacion de I mpactos Ambientales

— E ® s
Actividad Sub actividad I mpacto = = ] @ s =
¥ 0 s = = S| 6
5 = . ©
2| 3 B 5| B 2) 2| 8
! 85| 3| 5 8 & @ § 3
o w c)
) &) S - o @ s| 8
© o8
T| B = | 8| o & olm| ©
AHHER S EHPMEHEHEBE
88’%.:%885 282 28|z B|E
Jlelz|lalsElEels S|l Zldlom|S|<
1,0/3,0(50(05(1,0/1,0/2,0|05|1,0{2,0|1,0(2,0|-1,0/1,0|1,0/3,0|5,0
1. Planificacion | 1.1 Reconocimiento .y
L . Contaminacion
del Sitio Aire por ruido 1,0 0,5 1,0 0,5 1,0 -1,0 1,0 -2,0
Agua Desechos solidos 1,0 05 | 10 0,5 1,0 1,0 1,0 2,0
y liquidos
Suelo Desechos solidos 1,0 0,5 1,0 0,5 1,0 -1,0 1,0 -2,0
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Migracion de

Fauna . 1,0 0,5 1,0 0,5 1,0 -1,0 1,0 -2,0
especies
Poblacién Generacién de
Local trabajo 1,0 0,5 1,0 0,5 1,0 1,0 3,0 3,0
Subtotal 1,0
2. 2.1 Transportey Aire Ry,
Construccion | Almacenamiento Contaminacion 1,0 10 | 10 0,5 10 | -10 3,0 -35
por ruido
Particulas de 1,0 10 | 1,0 0,5 1,0 1.0 3,0 .35
polvo
Desechos solidos
Agua y liquidos 1,0 1,0 1,0 0,5 2,0 -1,0 3,0 -7,0
Suelo Desechos solidos 1,0 1,0 2,0 0,5 2,0 -1,0 3,0 -9,0
Pérdida de
Flora cobertura vegetal 1,0 0,5 2,0 1,0 1,0 -1,0 3,0 -55
Fauna Migracion de 1,0 05 | 20 1,0 10 | -10 3,0 55
especies
Ecosistema hy:
Alteracion de 10 10 | 20 2.0 10 | -10 3,0 20,0
paisajes
Alteracion de
habitats 1,0 1,0 2,0 2,0 1,0 -1,0 3,0 -9,0
Poblacién Generacion de
Local trabajo 1,0 0,5 1,0 1,0 1,0 1,0 3,0 45
2.2ManodeObra Py
Aire Contaminacion 1,0 10 | 10 0,5 10 | -10 3,0 35

por ruido
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Desechos solidos

Agua y liquidos 1,0 1,0 1,0 1,0 2,0 -1,0 3,0 -10,0

Suelo Desechos solidos 1,0 0,5 1,0 1,0 2,0 -1,0 3,0 -9,0
Pérdida de

Flora cobertura vegetal 1,0 0,5 2,0 2,0 1,0 -1,0 3,0 -8,5

Fauna Migracion de 1,0 1,0 1,0 2.0 1,0 1,0 3,0 -8,0
especies

Ecosistemas | ~\teracion de 1,0 1,0 20 2.0 1,0 1,0 3,0 9,0
paisajes

Poblacién Generacion de

Local trabajo 1,0 0,5 1,0 1,0 1,0 1,0 3,0 45

2.3 Construccion Ay
Contaminacion 1,0 05 | 1,0 1,0 1,0 1,0 5,0 6,5
. por ruido

Aire _
Particulas de 1,0 1,0 1.0 1,0 2,0 -1,0 5,0 -14,0
polvo
Desechos solidos

Agua y liquidos 1,0 0,5 1,0 1,0 2,0 -1,0 5,0 -13,0

Suelo Desechos solidos 1,0 0,5 1,0 1,0 2,0 -1,0 50 -13,0
Pérdida de

Flora cobertura vegetal 1,0 1,0 1,0 2,0 2,0 -1,0 50 -24.0
Migracion de

Fauna . 1,0 1,0 2,0 2,0 2,0 -1,0 50 -26,0
especies

Ecosistemas | */teracion de 1,0 1,0 1,0 20 2.0 1,0 5,0 24,0

paisajes
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Alteracioén de

habitats 1,0 1,0 2,0 2,0 2,0 -1,0 5,0 -26,0

Poblacién Generacién de

Local trabajo 1,0 0,5 1,0 2,0 1,0 1,0 3,0 75

Subtotal .92
3.Operacion | 3.1Ingresode PRy
Turisias Contaminacion 1,0 10 | 10 05 1,0 -1,0 3,0 .35
. por ruido

Aire
Particulas de 10 10 | 10 0,5 10 | -10 3,0 35
polvo

Agua Desechos solidos | 05 | 10 05 20 | -10 3,0 6,0
y liquidos

Suelo Desechos so6lidos 1,0 0,5 1,0 0,5 2,0 -1,0 3,0 -6,0
Pérdida de

Flora cobertura vegetal 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 -1,0 1,0 -4.0
Migracion de 1,0 10 | 20 1,0 10 | -10 1,0 .40
especies

Fauna
Alteracioén de
habitats 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 -1,0 1,0 -3,0
gro"'s'f” fuentes| 05 | 10 1,0 1,0 1,0 5,0 6,5

Poblacion € empleo

Local y
Adopcion de 1,0 05 2,0 2.0 2,0 1,0 1,0 7,0
nueva cultura

3.2 Mantenimiento Py
Aire Contaminacion 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 3,0 50

por ruido
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Particulas de

oo 1,0 10 | 10 1,0 10 | -10 3,0 5,0
Agua )'?f%elfir(‘j%sss‘j"dos 1,0 05 | 10 1,0 10 | 10 3,0 45
Suelo Desechos solidos 1,0 0,5 1,0 1,0 1,0 -1,0 3,0 -4,5
igg:j"ié” t?gg:j?"ié” de 1,0 05 | 1,0 1,0 10 | 10 3,0 45
Subtotal 26
UL 44 38 | 56 48 58 32 134 | -128

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Elaborado el respectivo andlisis de los impactos ambientales que causaran las sub
actividades que se llevaran a cabo en el proyecto de implementacion de Turismo
Comunitario en la Comunidad de EIl Chaupi, se ha calculado el indice total de impacto,

para lo cual se utilizo de la siguiente formula:

IT = Indice Total de Impacto

IT = (M*T+O) + (E*D))*R*S

IT = ((134*48+56) + (44*33))*58*32
IT = ((13936) + (1452) *1856

IT = 15388 * 1856

I'T =28560128

Los resultados obtenidos en la Matriz de evaluacion de Impactos Ambientales muestran

los siguientes datos:

ACTIVIDADES CALIFICACION
Planificacion -1,0
Construccion -9,2
Operacion -2,6

TOTAL -12,8

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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Para realizar el anlisis de Impactos Ambientales se utilizé 95 interacciones debido al
rango de calificacion al cual corresponde, se tomaran las acciones preventivas y de

mitigacion para prever y minimizar los impactos negativos.

7.12 POSIBLESIMPACTOSAMBIENTALESDEL PROYECTO

» El Proyecto de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi se
desenvolvera de acuerdo a la ley de gestion ambiental y reglamentos de la

Constitucidn, para evitar dafios en el medio ambiente.

» La visita a los huertos agricolas puede causar una erosion en la fertilidad de los
suelos de cultivo, provocando una disminucién en el porcentaje de la cosecha de los

productos agricolas.

» La practica de actividades culturales podrian provocar impactos de ruido y el

incremento de basura por parte de los asistentes a este tipo de eventos.

7.13 POSIBLESIMPACTOS SOCIALESDEL PROYECTO

» La llegada de turistas al Chaupi puede provocar grandes cambios positivos, pero
también hay que tener en cuenta los impactos negativos que se pueden dar; por
ejemplo, la cultura de la Comunidad podria dejarse influenciar por la cultura

extranjera.

» Se podrian perder las costumbres, tradiciones y estilos de vida propios de los

moradores de la Comunidad.
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» Con la implementacion del proyecto se dara paso a la generacion de fuentes de
empleo para los habitantes de la Comunidad, lo que generara ingresos econémicos

para mejorar la calidad de vida de los moradores de EI Chaupi.

7.14 MEDIDASDE MITIGACION

El objetivo de establecer medidas de mitigacion en la implementacion del proyecto
“Turismo Comunitario EI Chaupi Chacarero”, es para eliminar o disminuir los impactos
negativos que pueda causar el mismo, ademas que seran un aporte para la conservacion

de los sitios naturales y culturales de la Comunidad.

Las medidas de mitigacidn que se pondran en préactica son:

» Determinacion de politicas claras en las cuales conste la importancia que tiene la
participacion de los miembros de la Comunidad en la implementacion de
actividades turisticas; ademas de la reparticion equitativa de los ingresos
econdémicos generados, para mejorar la calidad de vida de los moradores de El

Chaupi.

» Reforestacion en las zonas afectadas en la participacion de actividades turisticas por

parte de los habitantes de la Comunidad y los turistas.

» Se implementard un programa de educacion dirigida a los turistas, basado en las
normas de comportamiento y recomendaciones especiales, para el desarrollo de las

diferentes actividades turisticas en la Comunidad.

» Se capacitara a los miembros de la Comunidad mediante charlas innovadoras y de

motivacion para fortalecer las costumbres y tradiciones propias del lugar, logrando

354



asi mantener firmes sus convicciones y un buen desenvolvimiento en las

actividades turisticas del proyecto.

Se educara a los turistas y a los moradores de la Comunidad en materia de
conservacion de los recursos naturales y culturales, para formar una cultura de

respeto hacia los mismos.

Para la adecuacion de las viviendas y la ubicacion de sefialética, destinadas para el
uso de los turistas, los materiales que se utilice deberan ser colocados en lugares

especificos con el objetivo de que estos no afecten el entorno.

Con la implementacion del proyecto se produciran desechos solidos y liquidos, los
cuales deberan ser eliminados de una manera correcta, para que no se contaminen

los rios, suelo y aire.

Para esto se utilizara dos tipos de tratamiento:

e Los desechos organicos se reciclaran para formar parte del abono que se utilizara

para cultivar las tierras, y como comida para los animales.

e Los desechos inorganicos como los objetos de plasticos, vidrio y papel que se
encuentren en posibilidad se los re- utilizara. En cada uno de los 10 Barrios que
conforman la Parroquia ElI Chaupi, se ubicaran en puntos estratégicos basureros

ecoldgicos en donde se separe la basura organica de la inorganica.
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7.15 CONCLUSIONES

» EIl Turismo Comunitario depende de un buen manejo de los recursos naturales y
culturales para no causar dafios al medio ambiente, razén por la cual se debe

organizar los desechos y ejecutar las medidas de mitigacion propuestas.

» Mediante el estudio de los impactos ambientales se podra definir los problemas que

se presentaran con la implantacion de las actividades de Turismo Comunitario.

» Con el analisis de los impactos ambientales y sociales se llego a la conclusion de
que son manejables y se puede encontrar una solucion éptima, lo que facilitara para

la ejecucion del proyecto.

» Se determinaron medidas de mitigacion para los impactos ambientales negativos
que se presentaran en el proyecto, tales como la basura y los posibles dafios que

causaren los desechos sélidos o liquidos con la implementacion del proyecto.
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CONCLUSIONESY RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Con toda la informacion obtenida se han desarrollado con éxito los objetivos
planteados en cada uno de los capitulos, por lo que se ha llegado a las siguientes

conclusiones y recomendaciones.

» La fundamentacion tedrica para la implementacion de Turismo Comunitario en la
Comunidad de EI Chaupi, se llevd a cabo con la ayuda de la Comision de Turismo,
Promocion y Desarrollo del llustre Municipio del Canton Mejia y la Federacion
Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador (FEPTCE), siendo estas las
principales entidades turisticas que realizan el control para ejercer este tipo de

actividades.

» La Reserva Ecologica los llinizas cuenta con una gran variedad de flora y fauna
representativa del Ecuador, recursos escenicos sobresalientes con potencial turistico
como los cerros los Ilinizas Norte y Sur, recursos hidricos que actualmente son
aprovechados para la generacion de energia eléctrica en la zona central, dando una
valiosa relevancia para el aprovechamiento turistico de la Comunidad de EI Chaupi,

la cual es la puerta de entrada para tener acceso a este atractivo natural.

» EIl Canton Mejia y la Parroquia de EI Chaupi son visitados por turistas nacionales y
extranjeros, ya que poseen una gran variedad de atractivos naturales como
culturales, los cuales con la debida promocién se obtendra una mayor acogida de
los visitantes ademas de los resultados esperados con la implementacion del

proyecto.
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Los habitantes de la Comunidad de EI Chaupi estan dispuestos a colaborar en la
implementacion de Turismo Comunitario, para lo cual es necesaria su capacitacion
mediante programas, talleres, cursos especializados y sensibilizacion en las
diferentes areas consideradas como importantes para el proyecto,

proporcionandoles conceptos amplios en materia turistica y ambiental.

La legalizacion del proyecto como centro comunitario mediante el Consejo
Comunal Directivo de Turismo de El Chaupi y tanto en el MINTUR como la
FEPTCE, es un requisito muy importante para ejercer las actividades de Turismo

Comunitario.

Se ha propuesto paquetes turisticos para ofertar en la implementacion de Turismo
Comunitario, los mismos que permitiran incentivar e incrementar el turismo en el
sector dando a conocer sus atractivos naturales y culturales, ya que cuentan con
varias actividades a realizar de acuerdo al gusto y preferencia de los turistas con el
objetivo de transmitir la valoracion de la cultura y tradiciones de los moradores de

la Parroquia EI Chaupi.

La adecuacion de la infraestructura de la Comunidad ademas de satisfacer las
necesidades de los turistas, impulsara al trabajo en equipo mediante mingas entre
los moradores de EI Chaupi, con el fin de mejorar y mantener las instalaciones
turisticas, logrando que los beneficios econdmicos obtenidos se repartan de forma

equitativa y justa.

Para disminuir los posibles impactos que pueden presentarse en la implementacion
del proyecto, se han propuesto las respectivas medidas de mitigacién mediante el

estudio ambiental realizado.
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RECOMENDACIONES

» Las autoridades del llustre Municipio del Canton Mejia y del Gobierno Parroquial
El Chaupi deben poner mas énfasis en el desarrollo econémico, turistico y social, a
través de acciones y estrategias participativas que relacionen a la Comunidad con
entidades publicas y privadas, con lo que se generaran fuentes de trabajo y mejorara

la calidad de vida de los moradores.

» Trabajar en conjunto con las agencias de viajes promocionando los atractivos
turisticos que posee EI Chaupi mediante el Turismo Comunitario para incrementar

la demanda de turistas nacionales y extranjeros.

» Concienciar a las autoridades competentes, habitantes del Chaupi y a los turistas
mediante la participacion, solidaridad y union de esfuerzos para emprender y
potencializar la propuesta de implementacion de Turismo Comunitario de la mejor

manera.

» Debido a que en la implementacion de Turismo Comunitario se propone adecuar y
mejorar la infraestructura de la Comunidad es necesario establecer planes de
manejo ambiental para compensar y corregir los posibles efectos o impactos

ambientales y sociales.

» Es necesaria la colaboracién continua de entidades como el Ministerio de Turismo,
la FEPTCE vy el llustre Municipio del Cantén Mejia para el mantenimiento de la
infraestructura y mejoramiento en la cultura de servicio con la capacitacion

adecuada, ademas de proponer nuevas politicas y estrategias en caso de requerirlo.

» Buscar el apoyo de ONG’s extranjeras para que colaboren con la implementacion

de Turismo Comunitario en la Comunidad de EI Chaupi.
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» Brindar un producto de calidad a los turistas, logrando que los mismos sean los
promotores de la Comunidad, recomendandonos con sus familiares y amistades

para visitar El Chaupi.

360



BIBLIOGRAFIA

e Acerenza, M. A. (2002). Promocién Turistica un enfoque metodol 6gico. México:
Editorial Trillas.

e AME, Municipio de Mejia. (2002). Atlas del Cantén Mejia Provincia de
Pichincha. Quito: Editado por CEPEIGE.

e Asociaciéon de Municipalidades del Ecuador. (2003). Plan de Desarrollo
Estratégico del Canton Megjia.

e Aulestia, H. (1995). Guia Metodoldgica, Elaboracién de Tesis. (1ra ed.). Editorial
Autores Varios Cel.

e Barrera, A., Espinoza, M. F. (2004). Maravilloso Ecuador. Colombia: Editorial
Circulo de Lectores.

e Bernal, C. A. (2006). Metodologia de la Investigacidon. (2da ed.). Meéxico:
Editorial Pearson Hall.

e Boullon, R. (2003). Planificacion Territorial del Espacio Turistico. México:
Editorial Trillas.

e Canter, L. W. (2002). Manual de Evaluacion del Impacto Ambiental. (2da ed.).
Colombia: Editorial Mc Graw Hill.

e Casasola, L. (2003). Turismo y Ambiente. México: Editorial Trillas.

e CODENPE. (2007). Consgjo de Desarrollo de las Nacionalidades y Pueblos del
Ecuador. Registro Oficial No. 86. Quito.

e Consejo Provincial de Pichincha. (2005). Guia de Atractivos Turisticos de
Pichincha. Quito.

e Cruz, M. (1999). Montafias del Ecuador. Quito: Dinediciones.

e FEPTCE. (2007). Guia de Turismo Comunitario.

361



Gobierno de la Provincia de Pichincha. (2002-2012). Plan de Desarrollo
Participativo Parroquia El Chaupi. Canton Mejia.

Instituto Nacional de Estadisticas y Censos. (2001). Canton Mejia.

Kotler, P., Bowen, J., Makens, J. (2004). Mercadotecnia para Hoteleria y
Turismo. (3ra ed.). México: Prentince Hall.

Lopez, A. (2003). Técnica en Hoteleria y Turismo. Puerto Vallarta: Editorial
Cultural S.A.

Maldonado, C. (2007). Pautas metodolégicas para € analisis de Turismo
Comunitario. (1ra ed.). Ginebra.

Martinez, E. (2006). ElI Turismo gran desafio para las Pequefias Comunidades.
México.

Ministerio de Agricultura y Ganaderia. (1999). Ecosistema y Biodiversidad.
Quito.

Ministerio del Ambiente. (2008). Plan de Mangjo de la Reserva Ecologica Los
[linizas. Quito.

Ministerio del Ambiente. (2003). Parquesy Reservas del Ecuador. Quito.
Ministerio del Ambiente. (2003). Texto Unificado de Legislacion Ambiental.
Sistema Unico de Mangjo Ambiental. Quito.

Ministerio de Turismo. (2008). Metodologia para inventario de atractivos
turisticos. Quito: Gerencia Nacional MINTUR.

Ministerio de Turismo. (2003). Plan Integral Turistico del Ecuador. Quito.
Ministerio de Turismo. (2007). PLANDETUR 2020. (Edicion Diciembre). Quito.
Miranda, J. J. (2005). Gestion de Proyectos. (4ta ed.). Bogota: MM Editores.
Montaner, J., Arcorons, R. (1998). Diccionario de Turismo. Barcelona: Editorial

Sintesis.

362



¢ Nueva Enciclopedia Larousse. (2001). Barcelona: Editorial Planeta.

e Ponce, J., Montenegro, M., Sosa, L. (2003). Nueva Enciclopedia del Ecuador.
Bogota: Editorial Planeta Colombiana.

e Proyecto INEFAN-CEF. (1998). Guia de Parques Nacionales y Reservas del
Ecuador. Quito.

¢ Revista El Chaupi. (2010). Pasado y Presente. Canton Mejia.

e Tovar, I. (2000). Comercializacion de Productos y Servicios Turisticos.
Barcelona: Editorial Sintesis.

e Zavala, S. (2009). Guia a la redaccion en € estilo APA. (6ta ed.). Biblioteca de la

Universidad Metropolitana.

CITASDE INTERNET

e http://www.feptce.org

o http://www.municipiodemejia.gob.ec

¢ http://www.ambiente.gob.ec

e http://www.soludevt.com

e http://www.viajandox.com

e http://www.trenecuador.com

o http://www.ferrocarrilesdelecuador.gob.ec
¢ http://www.pichincha.gob.ec

e http://www.turismomejia.ec

363



ANEXO



ANEXO 1
UNIVERSIDAD TECNOL OGICA EQUINOCCIAL
ESCUELA DE TURISMO Y PRESERVACION AMBIENTAL
ENCUESTA REALIZADA A LA POBLACION

Solicito a usted responder al presente cuestionario con el fin de medir el interés de los turistas y
visitantes a la parroquia del Chaupi, sector los llinizas. Sus opiniones seran de gran aporte para

el presente estudio.

1. INFORMACION GENERAL
GENERO:

EDAD:

2. OCUPACION:

a) Empresario

b) Empleado

¢) Comerciante

d) AmadeCasa __

e) Estudiante

3. Segun su criteriola calidad de los servicios basicos de la parroquia es:
a) Muybueno

b) Bueno
c) Regular
d) Mala

4. Creeusted quela parroquia el Chaupi tiene un adecuado desarrollo turistico en:
a) Atractivos turisticos -
b) Comunidades autoctonas

¢) Turismo de Aventura

d) Servicios turisticos (Alojamiento, transporte, alimentacion)

e) Otros (especifique)
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5. Segln su criterio cuando es e periodo que existe mayor afluencia deturistas
a) Enero - Marzo

b) Abril — Junio

¢) Julio — Septiembre
d) Octubre — Diciembre

6. En su opinién cree que se incrementaria € turismo de la parroquia con una mayor
difusién dd atractivo:

a) llinizas c) Tren_

b) Cotopaxi

d) Otros __ (especifique)

7. ¢Realiza usted actividadesturisticas en la parroquia?
Sl NO

8. ¢Qué actividades de turismo comunitario le gustaria realizar para e desarrollo

turistico dela parroquia?

a) Alojamiento d) Guianza _
b) Alimentacion e) Intercambio estudiantil __
c) Transporte f) Salud _
g) Otros ___ (especifique)

9. ¢Qué aspectos considera que se deberiamejorar para d desarrollo turistico en la
parroquia?

a) Vias de acceso

b) Seguridad

¢) Apoyo gubernamental

d) Alojamiento

e) Transporte publico

f) Informacion turistica

g) Promocion

h) Sefializacion

i) Restaurantes

j) Recreacién
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10.¢En caso de implementar Turismo Comunitario en EI Chaupi estaria dispuesto a
participar?
Sl NO

GRACIAS POR SU COLABORACION
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ANEXO 2

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
ESCUELA DE TURISMO Y PRESERVACION AMBIENTAL
ENCUESTA REALIZADA A TURISTAS

Solicito a usted responder al presente cuestionario con el fin de medir el interés de los
turistas y visitantes a la parroquia del Chaupi, sector los Ilinizas. Sus opiniones seran de
gran aporte para el presente estudio.

1. INFORMACION GENERAL
EDAD: GENERO:

PROCEDENCIA:

2. Motivo del viagje

a) Turismo -
b) Trabajo -
¢) Visita a familiares

d) Otros __ (Especifique)

3. Seflale d principal aspecto que motiva su interés por visitar la zona del Chaupi e

Ilinizas
a) Paisaje d) Comunidades
b) Naturaleza e) Aventura

¢) Ecoturismo

f) Otros (especifique)

4. ;Quétiempo de estadia destina para hacer turismo en la Parroquia ElI Chaupi?

Su estadiaen € lugar esde:

a) 1-2 dias
b) 3-5dia

c) Mas tiempo (especifique)
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5. Usualmente usted viaja:
a) Sélo -
b) En pareja
¢) En familia
d) Con Amigos

e) Otros (especifique)

6. ¢Cudl delassiguientes actividades |le gustaria practicar durante su estadia?
a) Turismo Comunitario e) Andinismo

b) Ciclismo f) Paseo a caballo

¢) Agricultura y Ganaderia g) Fotografia

d) Gastronomia

h) Otros (especifique)

7. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por estos servicios diariamente?
a) Entre 5y 10 dolares b) Entre 11y 20 délares
c) Mas de 21 dolares

8. ¢Por qué medios obtuvo informacion turistica de la Parroquia € Chaupi, sector

los Ilinizas?
a) Familiaoamigos d) Revistas _
b) Folletos _ e) Medios de comunicacion
¢) Internet
f) Otros _ (especifique)

9. ¢Quétipo de alojamiento utilizaria en la Parroquia el Chaupi?
a) Hacienda c) c) Casa de familiares
b) Hosteria

10. ¢Como calificalos serviciosturisticos de la Parroquia?

Muy Bueno Bueno Regular Malo
Alojamiento

Alimentacién
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Transporte

11.:Qué medio detransporte utilizd parallegar ala Parroquia?
a) Publico b) Particular

c¢) Otros (especifique)

12. ;Cree usted necesario la implementacion de turismo comunitario para fomentar

€l turismo en la zona?

Si NO

Por qué?

13.¢En caso afirmativo, cuales servicios considera usted necesarios implementar en

el proyecto?
a) Alojamiento d) Guianza
b) Alimentacion e) Paseos a caballos

¢) Transporte

f) Otros (especifique)

14. ;Cudl seria su sugerencia para la implementacion de Turismo Comunitario en la
Comunidad de El Chaupi?

GRACIASPOR SU COLABORACION
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ANEXO 3
UNIVERSIDAD TECNOL OGICA EQUINOCCIAL
SCHOOL OF TOURISM AND ENVIRONMENTAL PRESERVATION

TOURISTS SPOLL

Please answer this questionnaire to know about the interest that you have when you visit

El Chaupi (Los Ilinizas). Your opinion will be very important for this study.

1. GENERAL INFORMATION
AGE: GENDER:

NATIONALITY:

2. Reason for thetrip
a) Tourism
b) Work
c) Visitto Family
d) Others _ (specify)

3. Select the main factor that motivatesto visit El Chaupi and Los Ilinizas
a) Landscape d) Communities

b) Nature e) Adventure

¢) Ecoturism

f) Others _ (specify)

4. What time do you spend to visit El Chaupi?
a) 1-2 days
b) 3-5days

¢) More time (specify)
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5. Usually doyou travel:
a) Alone

b) Couple __

c) Family

d) Friends

e) Others __ (specify)

6. Which of the following activitieswould you like to practice during your visit?
a) Community Tourism e) Climbing

b) Cycling f)Horseback riding

¢) Agriculture and Livestock g) Photography
d) Gastronomy

h) Others (specify)

7. How much would you be willing to pay for these services?
a) Between 5 and 10 dollars b) Between 11 and 20 dollars
¢) More than 21 dollars

8. How did you obtain tourist information regarding EI Chaupi?

a) Family or friends d) Magazines
b) Flyers - e) Media

c) Internet

f) Others __ (specify)

9. What kind of lodging would you use in El Chaupi?
a) Ranch ¢) Relative’s home
b) Hostel

10. How would you rate the tourist services of EI Chaupi?

Excellent Good Regular Bad
Lodging _ _ _ -

Food

Transportation
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11. What kind of transportation did you use to cometo El Chaupi?
a) Public transportation b) Private Transportation

c) Others (specify)

12. Do you think is necessary to implement Community Tourism to improve the

tourism in this zone?
YES NO

Why?

13. If you choose YES, What kind of services do you think are necessary to
implement in the project?
a) Lodging d) Guiding

b) Food e) Horseback riding

¢) Transportation
f) Others (specify)

14. Which would be your suggestion to implement Community Tourism in El

Chaupi?

THANKSFOR YOUR FEEDBACK
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ANEXO 4
UNIVERSIDAD TECNOL OGICA EQUINOCCIAL
ESCUELA DE TURISMO Y PRESERVACION AMBIENTAL

ENCUESTA DIRIGIDA A LASAGENCIASDE VIAJES

Solicito a usted responder al presente cuestionario con el fin de medir el interés de los
turistas y visitantes a la parroquia del Chaupi, sector los Ilinizas. Sus opiniones seran de

gran aporte para el presente estudio.

AGENCIA (NOMBRE)

CARGO

1 ¢En quétipo deturismo receptivo se especializala Agencia?
a) Aventura

b) Ecoturismo -
¢) Turismo Comunitario

d) Intercambio estudiantil ___
e) Histdrico y Cultural
f) Ciclismo

g) Salud

h) Galapagos

2. ¢Estarian ustedes dispuestos a vender paquetes turisticos de turismo comunitario

en su Agencia?

Si NO

Por qué?
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3. ¢De implementarse turismo comunitario en la Comunidad de ElI Chaupi, su
agencia se motivaria arealizar actividades turisticas comunitarias?
Sl NO
Por qué?
4. ¢Dedonde provienen los grupos deturistas extranjer os que manejala Agencia?
a) Estados Unidos
b) Alemania
¢) Francia
d) Iltalia
e) Otros (especifique el Pais)
5. ¢Haenviado gruposdeturistas ala Parroquia ElI Chaupi, sector los llinizas o sus
alrededor es?
Sl NO
6. ¢Segln su opinién cual cree que es la principal actividad turistica que realizan
losturistas durante su visita al sector losIlinizas?
a) Visitaa los llinizas
b) Paseo en Tren
¢) Aventura
d) Caminatas
e) Ciclismo
f) Otros (especifique)
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7. ¢Cudl seria su sugerencia para la implementacion de Turismo Comunitario en la
Comunidad de El Chaupi?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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ANEXO 5

MODELO DE LA ENTREVISTA A LOS MIEMBROS DEL GOBIERNO

PARROQUIAL EL CHAUPI:

MIEMBROSDEL GOBIERNO PARROQUIAL EL CHAUPI

NOMBRE CARGO

Sr. Nelson Quintana Presidente

Sr. Raul Coyago Vicepresidente

Sra. Miriam Heredia Primer vocal

Sr. Rodrigo Salazar Segundo vocal

Srta. Sonia Calderdn Tercer vocal

Srta. Sonia Caiza Secretaria

1. ;De los Turistas que visitan la Parroquia de donde provienen en su mayoria?

2. ¢Cuentan con algun registro de cuantos turistas han visitado la R. E. llinizas durante

los tltimos afios?

3. ¢Qué entidades gubernamentales y no gubernamentales han apoyado al desarrollo

turistico de la parroquia de manera intelectual o financiera?

4. ¢Cudles son los proyectos turisticos que se han desarrollado en los ultimos afios?

5. ¢Cual es la principal actividad que genera ingresos economicos en la parroquia?

6. ¢Consideran que la comunidad del Chaupi esta capacitada y dispuesta para laborar en
actividades relacionadas con el turismo?

7. ¢Qué tipo de turismo es el que mas se practica en la parroquia?
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8. ¢Como se maneja el turismo dentro de la Parroquia?

9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

¢Como se cataloga la situacion o realidad turistica de la Parroquia?

¢Las autoridades de Gubernamentales sean del Ministerio de Turismo o del
Ministerio del Ambiente les han ofrecido algun tipo de trabajo o colaboracion por

parte del area de capacitaciones, charlas o incentivos para empezar proyectos?

¢Poseen politicas de desarrollo turistico para la parroquia?

¢La Parroquia cuenta con un Plan de Desarrollo Estratégico como en el Canton

Mejia?

¢La Parroquia es participe en la elaboracion de los planes o proyectos del Plan

Operativo Anual del Canton Mejia?

¢Cual cree usted que es el principal problema para el desarrollo turistico de la

Parroquia?

¢Cree usted que es factible implementar turismo comunitario para mejorar la

acogida de la Parroquia?

¢A su parecer la parroquia cuenta con los elementos necesarios para el desarrollo

del turismo comunitario?

¢ Qué porcentaje del presupuesto con el que cuenta la Junta Parroquial es destinado

a la gestion turistica?

¢Como se preparan en la Parroquia para recibir a los turistas?

¢Existe algun lugar para degustar de la Gastronomia?

¢ Conocen los beneficios que conlleva un apropiado desarrollo del turismo?
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21. ;Cual es su vision a largo plazo del turismo en la Parroquia?

22. ;Cual es la posicién del Municipio con respecto a la conservacion de los sitios

naturales y recursos culturales de la Parroquia?

ANEXO 6

LOGOTIPO DEL PROYECTO

“TURISMO COMUNITARIO EL CHAUPI CHACARERO”

a0y R
f{f ﬂ 6%&‘6}5! Chacarero :}
W i

“En sus campos se reflejan afioranzas del Edén, y sus gentes laboriosas de la tierra

hacen un taller”.

Elaborado por: Giovanny Ortega.
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FOTOGRAFIASDE EL CHAUPI

ANEXO 7: Parque Central e Iglesia de El Chaupi.

Fuente: Gobierno de la Provincia de Pichincha.

ANEXO 8: Vista de los Ilinizas desde El Chaupi.

Fuente: Gobierno de la Provincia de Pichincha.
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ANEXO 9: Reserva Ecoldgica los Ilinizas (REI)

Fuente: www.ecuale.com

ANEXO 10: Sector de la Virgen, faldas de los Ilinizas.

Fuente: Giovanny Ortega.
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ANEXO 11: Guardiania de la Reserva Ecoldgica los llinizas.

Fuente: Giovanny Ortega.

ANEXO 12: Casa de la Marquesa de Solanda.

Fuente: Giovanny Ortega.

382



ANEXO 13: La Lechera, Centro de EI Chaupi.

Fuente: Giovanny Ortega.

ANEXO 14: Casa Parroquial, Centro de EI Chaupi.

Fuente: Giovanny Ortega.
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ANEXO 15: Salon de usos multiples, Centro de EI Chaupi.

Fuente: Giovanny Ortega.

ANEXO 16: Concurso de lazo en el Complejo Chacarero.

Fuente: Giovanny Ortega.
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ANEXO 17: Cerritos del Chaupi (Santa Cruz, Pupuntio, Saquiua).

Fuente: Giovanny Ortega.

ANEXO 18: Cerro Azul.

Fuente: Giovanny Ortega.
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ANEXO 19: Tren Ecuador

Fuente: www.trenecuador.com

ANEXO 20: Resefia Historica

Fuente: www.ferrocarrilesdelecuador.com
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ANEXO 21: Servicios en las Estaciones

W café

del tren

Machachi Boliche Yaguachi

Fuente: www.trenecuador.com

ANEXO 22: Sr. Nelson Quintana, Presidente Gobierno Parroquial EI Chaupi.

B | -

Fuente: Giovanny Ortega.
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