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INTRODUCCION

El Turismo es una actividad cuyo protagonista es el hombre, por lo que, al desarrollarse
en el campo personal, cada quien tiene su interpretacion, la cual depende de sus
vivencias, deseos, gustos, motivos, cultura, idioma, etcétera, y por lo tanto su definicion

desde el punto de vista general se torna dificultosa y a veces contradictoria.

La definicion del turismo es sencilla si se refiere en cada caso a la opinion de cada
quien, a lo que cada quien percibe o interprete, pero, al englobar la definicion para
satisfacer la expectativa general, definir el turismo es la tendencia natural del ser
humano a cambiar de sitio para beneficiarse de las bondades de otros lugares distintos de
aquel donde usualmente vive y descansar en ambiente agradable para esparcimiento y
recreacion; pero ¢Por qué el hombre quiere cambiar de ambiente? El director de una
investigacion de mercadeo lo dijo més sencillamente: la mayor razon para viajar se
puede resumir en una palabra: ** escapar "', escapar de la aburrida rutina diaria,
escapar de lo familiar, de lo comun, de lo ordinario. Escapar del trabajo, del jefe,
de los clientes, del ir y venir, de la casa, del jardin, de los grifos que gotean.
También se podria definir el turismo diciendo que es un fenémeno socio-econémico que
influye de gran manera en el crecimiento cultural y en la riqueza de los pueblos, 0 que es
el movimiento de humanos para intercambiar conocimientos, cultura, aventuras, credos,

idiomas, etc.

La palabra turismo, etimolégicamente se deriva de la palabra latina " tornus " que quiere
decir vuelta 0 movimiento y la cual adoptaron los ingleses, franceses y espafioles con ese
sentido, aplicandola al " turismo”. Por eso hoy cuando se ofrece un viaje turistico, o sea,
un movimiento de personas que se trasladan o viajan por placer, se les invita a participar
de un " tour " a determinado destino. Los planes de excelencia turistica son instrumentos
de coordinacion, cooperacion e integracion de politicas en destinos turisticos, entre los

tres niveles de Administracion diferentes, General del Estado, Autondmicay Local.



Es por eso que el Ecuador es uno de los paises mas importantes de América Latina en
cuanto a turismo, por sus riquezas naturales, por ser un pais de tradiciones, por su
gastronomia, por su arquitectura y por todo aquello que resulta extraordinario a la vista

de propios y extrarios.

El Cantdn Salcedo posee caracteristicas geograficas Unicas de la region andina, que
permiten la realizacion de todo tipo de actividades turisticas, y por ende la elaboracion
de nuevos proyectos para el aprovechamiento turistico de atractivos naturales en estado

de conservacion.

Su ubicacion, sus vias, su infraestructura y su gastronomia hacen que los viajeros
busquen nuevas alternativas de turismo con la motivacion de experimentar sensaciones a
lo largo de sus recorridos y visitas, cada lugar visitado es un marco de referencia para

que otros viajeros también sean parte de esta experiencia.

La parroguia de Cusubamba se encuentra a 19 Km. de distancia de la ciudad de Salcedo,
cuenta con vias de acceso de primer y segundo orden por lo que es apta para el

desarrollo de cualquier tipo de turismo, gracias a sus caracteristicas fisicas y climaticas.

En la comunidad de Rumiquincha se encuentran las Termas de Aluchan (Cunuyacu), son
vertientes de aguas magmaticas que brotan del interior del volcan Cazahuala a 45 grados

de temperatura.

Sus propiedades curativas hacen de estas termas Unicas a nivel de la Provincia de

Cotopaxi, y son lo que llaman vulgarmente “las aguas milagrosas”.

Desde épocas remotas las antiguas civilizaciones utilizaban el bafio como medida
terapéutica 0 como instancia para socializar. Los hallazgos méas antiguos de
construcciones dedicadas para este fin datan de antes del 2000 a. C. en la India. Existe
también mencion de las mismas en diferentes textos Griegos, como La lliada de
Homero. En la antigua Roma y Grecia el bafio era considerado un ritual. Los primeros

registros del uso del agua caliente en la “TERMAS” son de finales del siglo V a.C.



Gracias a que el bafio se veia como acontecimiento social, ésto propicio la aparicion de
diferentes tipos de termas, y entre ellas: las termas terapéuticas o balnearios de aguas

termales, que ademas poseian un fuerte significado simbdlico — sagrado.

También se describe en la literatura que los bafios pablicos mas famosos construidos en

Roma fueron el de Caracalla y el Diocleciano.

Los viajes constituyen una fuente de oxigeno para las personas si se habla en términos

de relajacion, son una valvula de escape que rompe con la rutina diaria.

Viajar es una terapia saludable, que reanima el cuerpo, la mente, el alma y el espiritu,
ayuda a recuperar el vigor y las energias perdidas que constantemente se aprovechan en

el diario vivir.

El turismo medicinal, termal o turismo de salud, cuyo fin se basa en la busqueda de
conocimiento y la practica de diferentes técnicas medicinales (tradicionales o no) que
permitan sentir una mejoria en el estado fisico. Mucha gente no le toma el interés
necesario a este tipo de précticas que pueden resultar bastante positivas, esto se debe a la
poca asociacion en términos entre “turismo” y “salud“, cosa que deberia cambiar

radicalmente, puesto que no saben de lo que podrian estar perdiendo.

Hay que tener muy en cuenta que en el turismo termal las actividades que se realizan
depende del lugar, por ejemplo: Los SPA, son los nuevos centros de salud alternativa,
cuentan con una gama de servicios como barro termal, barro con mascarilla facial,

masajes con aceites revitalizadores, entre otros servicios que por su costo valen la pena

pagar.

Pero en este caso, las piscinas de aguas termales poseen multiples beneficios no solo por
su origen y naturaleza, son muy recomendados para aliviar sintomas que no siempre un
tratamiento medico puede solucionar, por ejemplo las aguas termales pueden curar los
traumatismos, procesos inflamatorios articulares como las artritis, el reumatismo, las
dolencias musculares, y todo esto en combinacién con la fisioterapia que le aplica cada

persona en su visita. También ayudan a disminuir la rigidez de las atrofias musculares.



En cuanto a su uso dermatoldgico esta comprobado que las aguas magmaticas son el
mejor ejemplo para cicatrizar condiciones extremas en la piel, favorece a la expulsion de

toxinas, y reaviva la capa cutanea.

El agua termal en bafios de vapor ayuda a disminuir la sinusitis, la combinacién del agua
termal con el agua fria favorece a la circulacion sanguinea y eliminacion de liquidos

retenidos.

En fin, la mezcla del recurso natural (agua) mas el turismo medicinal, termal o de salud,
brindan una oportunidad de aprovechar turisticamente la zona, y crear un conjunto de
piscinas que permitan desarrollar esta actividad turistica, dando una apertura para los

turistas locales, nacionales e internacionales.

Ademas se desea combinar al turismo termal con una ruta que puedan disfrutar a lo largo
de su viaje, el visitante tendra la oportunidad de conocer, observar, visitar, caminar, y

realizar otras actividades que le permitiran abrir su mente y relajarse en su visita.

El hacer turismo es una de las actividades mas interesantes, bellas y enigmaticas,
porgue uno como Viajero se crea expectativas ante su destino turistico y desea que esa
visita sea la mejor de su vida. ES por eso que este proyecto quiere crear esas
expectativas, y ser uno de los mejores destinos turisticos de la Provincia de Cotopaxi,
siendo una ruta saludable, creando un turismo sustentable y proyectandose hacia el
futuro para una mejor calidad de vida en sus comunidades, brindado oportunidades para

nuevos negocios y que formen parte de este desarrollo turistico y comunitario.



PLAN DE TESIS
TEMA

“ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE PISCINAS DE AGUAS
TERMALES EN ALUCHAN, COMUNIDAD RUMIQUINCHA, PARROQUIA
CUSUBAMBA, CANTON SALCEDO, PROVINCIA DE COTOPAXI”.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La situacion actual de la actividad turistica en la Provincia de Cotopaxi es una
problemética para el desarrollo social, econdmico, cultural, etc., debido a los diferentes
factores que se suscitan alrededor de la misma, uno de esos problemas es el desinterés
frente al desarrollo del turismo sabiendo que la riqueza natural y cultural abunda en ésta
tierra. El canton Salcedo, por ser parte de la provincia, influye de tal manera que las
consecuencias resultan ser las mismas, si bien es cierto existe actividad turistica en
ciertos atractivos y en ciertas fechas del afio, pero no hay esa apertura para impulsar y
explotar dichos atractivos. En este estudio la problematica en general es el
desconocimiento del potencial turistico que poseen las “Aguas Termales Aluchan” y el
deterioro de las mismas por el mal uso y manejo del recurso natural, ser4 necesario
conocer la situacion real del atractivo, su potencial y sus ventajas, ademas de crear
nuevos nichos turisticos que permitiran abrir campo a nivel cantonal y en especial para
el sector rural en el crecimiento economico- social- turistico que se genera en el Ecuador

hoy por hoy.
IMPORTANCIA Y JUSTIFICACION

En el Ecuador las actividades turisticas se han convertido en un eje principal de la
economia del pais, acogiéndolo en un destino para turistas que buscan aventura, cultura,
relax, y todos los aspectos que lo atribuyen como uno de los paises multiétnicos,

multiculturales y biodiversos.

El turismo termal, por generaciones ha sido uno de los espacios vitales para la relajacion
del cuerpo, que han hecho uso de las termas como zonas Unicas para todos aquellos que

manejan un nivel de vida acelerado o que simplemente desean estar bien.

Vv



Dentro de este contexto, nace la idea de crear este presente estudio, el mismo que tiene
como mision proyectar a las termas como parte de los atractivos del canton Salcedo,
darse a conocer y crear por medio de éste un desarrollo turistico sustentable, pues
contempla el conservar la unicidad de las maravillas naturales de las que los
Ecuatorianos son administradores, ya sean aguas subterrdneas o superficiales, flora y

fauna nativa como asunto estratégico para el sostenimiento de la vida y del negocio.

El Desarrollo Turistico Sustentable, segun la Organizacion Mundial de Turismo,
actualmente cumple con las necesidades de los turistas y de las regiones receptoras, al
mismo tiempo que protege y engrandece los recursos para el futuro. Se concibe como la
guia para la administracion de éstos de manera que las necesidades econdmicas, sociales
y estéticas se pueden satisfacer, al mismo tiempo que se mantiene la integridad cultural,

los procesos ecoldgicos esenciales, la biodiversidad y los sistemas que soportan la vida.

Al promover el conocimiento y generalidades del turismo de salud, se busca captar una
demanda que facilite los resultados esperados para ejecutar esta tesis y fomentar el
cuidado ambiental, el buen manejo de los recursos naturales y la creatividad para
establecer alternativas de trabajo y sobre todo buscar el equilibrio entre el turismo, el
turista y la naturaleza para no generar impactos ambientales que mas adelante no podran

ser detenidos.

El proyecto persigue proporcionar el area de las termas como un centro de relajacion por
medio de la construccion de las piscinas, con la infraestructura adecuada para un buen
manejo y cuidado de la misma, dando la apertura a los turistas potenciales para que

experimenten sus bondades curativas
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OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

La evaluacion de este proyecto en funcién al potencial turistico e hidrico que posee
Aluchan, pretende analizar la factibilidad para la creacion de piscinas de aguas termales,
tomando en cuenta los factores de mercado, técnico, financiamiento, rentabilidad,

promociéony ambiental.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

- ldentificar las caracteristicas geograficas del cantén Salcedo y de la parroquia
Cusubamba.

- Realizar un estudio de mercado para identificar la demanda y la oferta.

- Considerar la importancia del turismo medicinal y la creacion de un complejo
termal por medio de un estudio técnico, conociendo la existencia de un potencial en
recursos hidricos.

- Crear una propuesta econémica proyectada para la construccion de piscinas termales
con una infraestructura técnico-sanitaria adecuada.

- Implantar un plan de promocién turistica para las Aguas Termales Aluchén.

- Analizar los posibles impactos ambientales que podrian ser ocasionados por el

proyecto.
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METODOLOGIA

METODOS

Método Analitico: Sera utilizado para identificar cada uno de los elementos y

procesos que deberan ser estudiados para la optimizacion del proyecto.

Meétodo Inductivo: Se inicia con la observacion de fendmenos particulares con

el propésito de llegar a conclusiones generales.

Metodo Deductivo: Se inicia con la observacion de fenémenos generales con el

propasito de llegar a hechos particulares.

Metodo de Sintesis: Proceso de conocimiento que procede de lo simple a lo
complejo, de la causa a los efectos, de la parte al todo, de los principios a las

consecuencias.

TECNICAS

Observacion: Estudio de campo en la zona de interés (estudios de terreno,
analisis del terreno, topografia, medicion de temperatura de agua, estudio de las

aguas, otros).

Encuestas: Determinar la demanda turistica a nivel local de la ciudad de
Salcedo.

Entrevistas: Con los involucrados en el desarrollo turistico del canton Salcedo y

los responsables en ejecutar los mismos.

Consulta: Referencias bibliograficas como textos, folletos, consultas personales,
con el fin de estructurar el plan.
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CAPITULO |

1. ANTECEDENTES GENERALES DEL CANTON SAN MIGUEL DE
SALCEDO Y DE LA PARROQUIA CUSUBAMBA

1.1 UBICACION GEOGRAFICA DEL CANTON SALCEDO

La situacion geografica del Canton Salcedo por su ubicacion goza de las siguientes

caracteristicas.

Canton de importante comercio agricola y ganadero, se encuentra al sur oriente de la

Provincia de Cotopaxi, perteneciendo a la misma.

Poblacién: 61.083 habitantes
Altitud: 2.670 m.s.n.m
Superficie: 533 Km?.

Division politica:

Se divide en 6 parroquias
San Miguel de Salcedo
Antonio José Holguin
Cusubamba

Mulalillo

Mulliquindil

Panzaleo

Estas parroquias integran 89 comunidades.
Situacion: El Canton Salcedo se encuentra ubicado en el centro del pais, tiene una
forma mas o menos rectangular que se extiende desde la cima de la cordillera central

hasta la cima de la cordillera occidental de los andes.

Su cabecera cantonal, San Miguel de Salcedo, tiene una superficie de 255 Km?.



Limites:

Al norte: Los cantones de Pujili y Latacunga, con su parroquia Belisario Quevedo
(Provincia del Cotopaxi).

Al sur: Los cantones de Ambato y Pillaro (Provincia del Tungurahua).

Al este: Cordillera Central de los Andes (Provincia del Napo).

Al oeste: Canton Pujili con su parroquia de Angamarca (Provincia de Cotopaxi).

Clima:

Se puede clasificar en dos zonas, templada y fria.

La zona templada, es notable en la parte baja y plana, tiene un clima que oscila los
13 a 20 grados.

La zona fria, parte desde los 3.000 metros de altura en el paramo, su caracteristica
son los vientos helados propios de estas regiones.

Entre los meses de Junio y Agosto se presenta la temporada mas fria y ventosa, y en
los meses de Febrero y Marzo son dias calurosos.

La temperatura promedio varia de 12 a 18 grados centigrados.'

Localizacion Fisica

NWIWES dIEEU DY OVEEE o

®| Laracunca VOLCAN COTOPAXI

5897 msnm.

-~ _ANTEOJOS

CUSUBAMBA

ANTONIO J.
HOLGUIN |

biney FEnRe, .

'NAVAS, Oswaldo
RECADOS SOBRE MI TIERRA, primera edicion.
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1.2 UBICACION GEOGRAFICA DE LA PARROQUIA CUSUBAMBA

Se caracteriza por ser un pueblo pasivo y netamente agricola, de calles angostas y
sinuosas.

La parroquia de Cusubamba ocupa todo el sector Occidental del canton Salcedo y la
parte Sur-occidental de la provincia de Cotopaxi; geograficamente se encuentra
ubicada entre las coordenadas 78° 20" y 78° 50" de longitud occidental y 0° 40” y 1°
5" de latitud Sur; se extiende desde la margen derecha del rio Nagsiche hasta los
paramos de la provincia de Tungurahua, en las estribaciones internas de la cordillera
occidental de Los Andes ecuatorianos a 32 Km., de la cabecera provincial en
direccion Sur- Oeste.

Sus limites Jurisdiccionales - politicos son: al Norte la parroquia Matriz de Pujili, al
Este la parroquia de Mulalillo al Sur la provincia de Tungurahua y al Oeste las
parroquias de Zumbahua y Angamarca de Pujili.

Sus limites geograficos, de acuerdo a la Oficina de los Censos Nacionales son:

Al Norte. Desde los origenes de la quebrada Toro Rumi, aguas abajo hasta su
confluencia con la quebrada Quispicacha, formadoras del rio Nagsiche; de esta
confluencia aguas abajo del rio Nagsiche hasta la afluencia de la Quebrada
Chirinche.

Al Este. De la afuencia de la Quebrada Chirinche en el rio Nagsiche, el curso de esta
quebrada aguas arriba, hasta sus nacientes en la cumbre del Cerro Conoloma, la linea
de cumbre hacia el Sur-Oeste que pasa por la loma Tablon, Chuquiragua y Palorumi.

Al Sur. De la cima de la loma Palorumi, el divisor hacia el Oeste, que pasa por la
cumbre de las lomas Toro Urco y Chamba Urcu, Cerros Quilapungo,

Quinsaloma, Gallo Urcu, Negro Punona, Condor Anana y Yanarumi.

Al Oeste. Desde la cumbre del cerro Yanarumi, el divisor de la Cordillera de
Angamarca al Nor-oeste, que pasa por los cerros Pucajata, Quillushapa, Iglesia y
Novillo Pungo; de la cumbre de este cerro, el divisor de las Cuchillas de Gradas
Pungu al Nor-Oeste, que pasa por las lomas El Puente, Sala Urdu y Pugyucucho y su
extension orografica al Norte, que pasa por los cerros Cuchihuasi, Cahuito, Lomas
Yanacocha, Pucarumi y Chaquiscacocha; de la cumbre de la Loma Chaquiscacocha,
la linea imaginaria al Nor-Este, hasta alcanzar los origenes de la Quebrada Toro

Rumi.



Altitud: 3.165 m.s.n.m

Superficie: 192 km.

Poblacion: 7.102 habitantes.

Clima: Frio, con temperaturas de 11 grados centigrados.
Hidrografia:

Laguna Yanacocha

Aguas termo-medicinales Cunuyacu (Aluchan)

Rio Nagsiche

Laguna Laguagrococha.



OROGRAFIA OCCIDENTAL

La Hoya Central Oriental del Patate, en la que se encuentra esta provincia, limita al
norte con el nudo de Tiopullo y las montafias de Casaguala al suroeste. Existen valles
y paramos como los de Salcedo, Sigchos, Mulald, Pastocalle, entre otros que
modelan su orografia.

Aqui una descripcion de las montanas que rodean el lado oeste del canton, con su

nombre y altitud.
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4.460
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4.400
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4.300
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FLORA

Por su ubicacion, su clima y el tipo de suelo, se considera que la vegetacion es
abundante, su tierra de color negro ayuda a la formacion de las siguientes especies de

arboles, arbusto y plantas medicinales.

Eucalipto, arbol de capuli, molle, arbol de coniferas, achupallas, puruntunas, sigses,
chuquirahua, chilca, lechero, romerillo, quishuar, mortifio, shanshi, guaycundo,

matico, chiguila, aspa chilca, papa, arrayan, paja, retama, etc.

FAUNA

Casi todos sus especimenes estdn en peligro de desaparecer por la ausencia de
bosques y predios protegidos contra la accién destructora del hombre, el peor de los

predadores sobre la tierra.

Hace muchos afios en los paramos de la cordillera occidental se podia observar a los
pumas en su habitat natural que buscaban venados o ganado vacuno cimarrén.

Los venados también formaban parte del habitat natural del paramo andino.

Otros especimenes son el lobo y el zorro, habitantes de los rodaderos, chaparrales y
matorrales, entre otros pequefios predadores perseguidos por el hombre como son las

raposas y los chucuris.

De igual manera la poblacion de aves era abundante, en la actualidad su
decrecimiento es evidente, ya no se observan en sus nichos gracias a la tala de

bosques.

Como aves se encuentran los gorriones y mirlos que son especies sedentarias, no
viven formando bandadas, son casi domésticos porque viven cerca del hombre, en

sus huertos, jardines y patios.

Los colibries o quindes, las mas pequefias y bellas aves, viven de libar néctar de las

flores, como las del agave, fucsia, colca y otras.



También las tortolas que se encuentran en bandadas y se alimentan de cereales y

leguminosas.

Ademas se puede encontrar a los quilicos, guarros, curiquingues, gligles.
La lechuza como ave nocturna que emite un ruido similar al de un nifio recién

nacido.

En los altos paramos se encuentran a los patos salvajes, el sembrador con cola y pico

largo, cuando el ave gorjea dice acha-chayyyy, el campesino ya sabe que va a nevar.

El péjaro solitario, el péajaro brujo que no comparte con el hombre porque es

excesivamente desconfiado.

Entre los pajonales del paramo existen, tunguis, perdices, pavas de monte, torcazas y

otras.

INFRAESTRUCTURA BASICA

Cuenta con la Iglesia Matriz de estilo Barroco, un condominio rural de pequefias
casas de arquitectura contemporanea, no cuenta con planta hotelera, posee atractivos
turisticos de gran importancia tales como: La Hacienda de la Compaiiia Baja “La
Victoria” la cual guarda el arbol mas grande del canton con 50 metros de alto y un
tronco ancho que se puede bordear con 21 personas, sus 200 afios son la atraccion
mas importante de éste. La comunidad de Atocha y La hacienda de Atocha albergan
a los productores de lacteos y distribuidores a nivel interparroquial y un hermoso

jardin que data del siglo XIX.

El conjunto de miradores naturales en Yanahurco de Juigua que cuenta con cascadas
y un rio con propiedades curativas que se encuentra rodeado por la planta de zunfo,

la misma que tiene propiedades medicinales del paramo andino.



VIAS DE ACCESO

Carretera de primer orden, asfaltado desde Panzaleo — Cusubamba — Hacienda

Atocha.

Carretera de tercer orden, empedrado Hacienda Atocha — Rumiquincha

SERVICIOS BASICOS

Servicio de electricidad con sus respectivos postes de alumbrado, agua potable con
alcantarillado, servicio de telefonia nacional (Andinatel) servicio de telefonia celular

(Movistar y Porta).

ORGANIZACION POLITICA DE LA PARROQUIA

Junta parroquial
Presidente:

Lic. Néstor Barrionuevo

ASPECTO SOCIO CULTURAL

Cusubamba como parroquia en la actualidad cuenta con una feria en la cual todavia
se maneja el trueque, antiguo comercio impuesto por las sociedades, sin necesidad de
usar dinero.

Su platillo tradicional es el Togro que lo acompainan con el mote.

La fiesta de San Antonio de Padua (patrono de la parroquia) se celebrael 11 y 12 de
Julio.

La cultura de sus antepasados se mantiene en un cierto grupo de habitantes, las
costumbres han cambiado por el asentamiento espafiol y la religion impuesta por los
mismos.

Muy creyentes religiosos, sin afecto a la veneracion a la pacha mama, un choque de
costumbres, cultura y tradicion.

En el aspecto social, existe un numero limitado de pobreza, viven de lo que siembran

y comen lo que cosechan.



Sus hijos asisten a la escuela y colegio, sus padres de cierta manera analfabetos, un

total de 12 escuelas, con 952 alumnos y 42 profesores1>.

Existe un colegio que alberga a 130 alumnos con 12 profesores, 2 empleados
administrativos y dos empleados de servicio.

Area netamente rural.

1.3 ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA PARROQUIA CUSUBAMBA

Cusubamba es una palabra Kichua que traducido al espafiol significa “llano de
gusanos”, sus primeros habitantes fueron los Panzaleos y Abumbalas. Segin el
Padre Juan de Velasco, Cusubamba fue una de las 16 tribus que formaban parte del
Reino de Llactacunga o Tacunga, los duefios de estas tierras fueron los Caras o
Colorados, luego los Atacamefios y los Cayapas, finalmente se apoderaron los
Ayllus, con la colaboracion de los Aymaras, Aracaucanos, Mitimaes y Cafaris. Se
supone que los primeros habitantes de Cusubamba pudieron ser Puruaes o
Atacameios, ya que esta tierra es considerada como sitio de paso entre la Sierra y la
Costa por caminos antiguos peatonales de Angamarca. Se cree que su fundacion se
dio en el afio 1600 seglin Isaias Toro Ruiz, pero seglin historiadores entendidos en la
materia se supone que fue fundado por Antonio Clavijo, ya que el nombre completo
de esta tierra es San Antonio de Cusubamba, por lo tanto su fundacion no seria en el
afno 1600 sino antes, probablemente una fecha cercana a 1574 en que fue fundando
San Miguel, el nombre de San Antonio da a entender que lo puso en honor a Clavijo.
En los primeros tiempos de coloniaje, Cusubamba fue beneficio de los padres
franciscanos hasta fines de siglo XVIII en que pasa a manos del Clero secular con el
parroco interino Juan Pablo Espejo (hermano de Eugenio) el precursor de la
Independencia en el afio 1778. Esta tierra por estar en una falla tectonica ha sufrido
grandes desastres naturales, como en el afio 1797 en el que perecieron 15 personas;
el terremoto de 1996 en el que se destruyd gran parte de sus haciendas antiguas,

casas y donde hubo gran cantidad de damnificados, especialmente en Pujili.

DATOS PROPORCIONADOS POR LA DIRECCION DE EDUCACION Y
CULTURA DE LA PROVINCIA DE COTOPAXI.
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1.4 AGUAS TERMO-MEDICINALES ALUCHAN

Se encuentra ubicada en el alto de la cordillera occidental en la parroquia de
Cusubamba, en la comunidad de Rumiquincha. Entre dos ramales montafiosos corren
dos pequetios arroyos: el Chilcatingo y el Cuchihuasi.

Las vertientes se encuentran ubicadas a 1 grado, 2 minutos, 30 segundos de la
latitud sur, y 78 grados, 47 minutos, y 33 segundos de longitud occidental.

Se encuentra a 3.640 metros sobre el nivel del mar, entre sus aguas se confunde para
dar origen al rio Nagsichi, se desliza a 500 metros y recibe como afluente al
Quispicacha o Palangana y sigue su camino a 1.800 metros hacia abajo.

Su naturaleza estd rodeada por arboles de Quishihuar “arbol de la vida” o “arbol de

Dios”.

Entre el chaparral se puede observar una fontana de aguas vaporosas y cristalinas,
donde habitan toértolas e insectos, su temperatura aflora a los 45 grados centigrados,
estas aguas termales tienen su similitud con las aguas termales de Chachimbiro en la
Provincia de Imbabura, su caudal estimado es de 6 lts/ 8 por segundo, puede
alimentar a dos piscinas de tamafio regular, con cambio de agua hasta dos veces por

s€mana.

Como bien se conoce, el uso de las aguas termales proviene desde la época
preincaica como categoria de Santuario, muchos estiman que a 3.640 metros de
altura, el pdramo y su entorno es milagroso, las aguas termales por su temperatura de
ebullicion se han convertido en el remedio de enfermedades del ser humano, tanto

para la circulacion, los huesos, mente y espiritu.
El uso de las termas se convierte en la via precisa para la relajacion y satisfaccion del
cuerpo, reanima a la mente, ayuda a recuperar el vigor que se ha perdido en la rutina

del diario vivir.

El contacto directo con la naturaleza proporciona distraccion, equilibrio y favorece a

la personalidad.
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El nombre de Aluchan, en idioma colorado’ significa “Todo enteramente escondido”.

Se dispone de una ruta carrozable que un futuro unird Salcedo con Angamarca y el
Corazon, los dos poblados pertenecientes a la provincia de Cotopaxi, en la ruta Pujili
— Zumbahua - La Mana, se debe saber que Aluchdn estd mas cercano a Angamarca
(17 km. en linea recta) que a la ciudad de San Miguel de Salcedo que se encuentra a

30 km.

Como parte de la historia, el 28 de marzo de 1996, se produjo un fuerte terremoto
que sacudi6 las tierras occidentales del canton Salcedo y la provincia en general.

Después del sismo las termas dejaron de fluir, la fontana qued6 seca y los pobladores
aprovecharon para su destruccion, hay que agregar que Aluchan posee una piscina
irregular, no bien construida, sin las normas ambientales y de seguridad necesaria

para tan gran atractivo en estado casi virgen.

Meses mas tarde algun lugarefio descubrié una vez mas la vertiente, habia vuelto a
brotar en un paraje de 500 metros de distancia de la fontana original.
Después de otros pocos meses la vertiente vuelve a brotar en su sitio original, pero

N , , 4
lamentablemente el caudal disminuy0, asi como su temperatura’.

3 Cultura anterior a la Incaica.

* RECADOS SOBRE MI QUERENCIA; Las termas escondidas; Recados
Ambientales.

NAVAS, Oswaldo.
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1.5 LEVANTAMIENTO DE LINEA BASE DE LOS ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS ASOCIADAS :
01

HACIENDA LA VICTORIA

4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO

FOLKLORE ARQUITECTURA POPULAR

6.UBICACION:
CANTON SALCEDO

SECTOR LA COMPANIA BAJA

7.ACCESO
8.DESDE: 9.VIA, TIPO Y ESTADO: 10.MEDIO DE ACCESO: 11.TIEMPO:
SALCEDO ASFALTADO AUTO PROPIO 30 MIN.
EMPEDRADO TRANSPORTE PUBLICO
BUEN ESTADO

12.DESCRIPCION

HACIENDA DE ESTILO COLONIAL.

CONSTRUIDA HACE 300 ANOS.

AUN MANTIENE SUS ELEMENTOS ARQUITECTONICOS, CANGAHUA Y BARRO.
EXTENSION: 55 HECTAREAS.

ANTIGUAMENTE LA HACIENDA LA VICTORIA PERTENECIO A LA ORDEN RELIGIOSA DE LOS PADRES
JESUITAS, FUERON LOS PRIMEROS EN LLEGAR A ESTE TERRITORIO A EVANGELIZAR A LOS INCAS.

EN EL SECTOR SE AGRUPABAN TRES HACIENDAS QUE LAS DENOMINARON LA COMPANIA ALTA, LA
COMPANIA BAJA Y LA COMPAN{A CHICA, POR FORMAR PARTE DE LA COMPANIA DE JESUS.

LOS PADRES SE DEDICARON A LA AGRICULTURA Y A DISTRIBUIR LOS GRANOS COSECHADOS EN LA ZONA,
LA ESCUELA DE CUSUBAMBA SIRVIO COMO RECINTO MILITAR Y ZONA DE ABASTECIMINETO DE GRANOS
DENOMINADA PIARA (LAS PIARAS ERAN CENTROS DE ACOPIO DE ALIMENTOS).

EN LA HACIENDA HABITA UN ARBOL QUE FUE SEMBRADO HACE 200 ANOS ATRAS POR LOS PADRES
JESUITAS, DICEN QUE ES EL PRIMER ARBOL DE EUCALIPTO QUE SE SEMBRO EN EL CANTON.

EL SECTOR ES ZONA ARQUEOLOGICA Y AURIFERA, ALGUNOS LUGARENOS HAN REALIZADO
EXCAVACIONES ENCONTRANDO EN SUS TERRENOS VASIJAS, PLATOS CEREMONIALES Y ENTIERROS
LLENOS DE ORO, DICEN QUE CERCA DEL RiO HABIA UN PUCARA QUE SERVIA PARA LOS CHASQUIS QUE
TRANSITABAN POR EL CAMINO DEL INCA.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVAS ACTUALES
CAMINATAS A LOS ALREDEDORES DE LA HACIENDA
VISITA AL ARBOL DE ECUCALIPTO MAS GRANDE DE SALCEDO

CABALGATAS A CABALLO
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OBSERVACION DE PAISAJES ANDINOS

RECONOCIEMIENTO DE MONTANAS DE LA CORDILLERA OCCIDENTAL

TOMA DE FOTOGRAFIAS
14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
NINGUNO NINGUNO LIC. JULIO ARBOLEDA

17. PERSONA DE CONTACTO

LIC. JULIO ARBOLEDA

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

FIN DE SEMANA

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21.CODIGO

NINGUNO

22.SERVICIOS:

0 ESTACIONAMIENTO, A LAS AFUERAS DE LA HACIENDA.

o LIMPIEZA'Y RECOGIDA DE BASURAS, ES UN LUGAR LIMPIO.

o0 SEGURIDAD Y MANTENIMIENTO, POR PARTE DE LA FAMILIA PROPIETARIA.

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

DETERIORO DE LA INFRAESTRUCTURA A LO LARGO DEL TIEMPO.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
LICENCIADO JOSE TRINIDAD SOPA

COORDINADOR DE LA UNIDAD BILINGUE DE LAS COMUNIDADES INDIGENAS DEL MINISTERIO DE
EDUCACION SEDE COTOPAXI.

25. OBSERVACIONES

POCA INFORMACION.
26.FICHA REALIZADA POR 27.FECHA
FERNANDA NAVAS MOSCOSO 12/09/2009

13




FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS ASOCIADAS :
02

PARROQUIA SAN ANTONIO DE CUSUBAMBA

4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO

FOLKLORE ARQUITECTURA POPULAR

6.UBICACION:

CANTON SALCEDO

PARROQUIA CUSUBAMBA

7.ACCESO

8.DESDE: 9.VIA, TIPO Y ESTADO: 10.MEDIO DE ACCESO: 11.TIEMPO:

SALCEDO ASFALTADO AUTO PROPIO 1:05 MIN
BUEN ESTADO TRANSPORTE PUBLICO

12.DESCRIPCION

CUSUBAMBA SE CARACTERIZA POR SER UN PUEBLO TRANQUILO Y APACIBLE DE CALLES ANGOSTAS Y
SINUOSAS; SU GENTE ES TRANQUILA, AMABLE Y BONDADOSA. CUENTA CON ALGUNOS SITIOS TURISTICOS
DE GRAN INTERES COMO UN PARQUE Y UN HERMOSO TEMPLO, LAS AGUAS TERMO-MEDICINALES
CUNUYACU (ALUCHAN), LA LAGUNA DE YANACOCHA QUE SUS AGUAS SON UTILIZADAS PARA EL RIEGO
DE ALGUNAS HACIENDAS, TAMBIEN CUENTA CON HACIENDAS QUE DATAN DESDE LA EPOCA COLONIAL.
CUENTA CON UNA FERIA EN LA CUAL TODAVIA SE MANEJA EL TRUEQUE, LA MISMA QUE SE LLEVA A
CABO LOS DIAS MIERCOLES. LA FIESTA DE SAN ANTONIO DE PADUA (PATRONO DE LA PARROQUIA): 11 Y
12 DE JULIO; LA NAVIDAD, CON EL DiA DE LOS YUMBOS: 22 AL 25 DE DICIEMBRE. LA PARROQUIA DE
CUSUBAMBA CUENTA CON UNA EXTENSION DE 192 KM2 APROXIMADAMENTE.

SU CLIMA ES BASTANTE FRiO CON UNA TEMPERATURA MEDIA DE 11 GRADOS CENTIGRADOS.
FECHA DE FUNDACION

FUE ELEVADA A PARROQUIA EL 29 DE MAYO DE 1861 PERTENECIENTE AL CANTON LATACUNGA; EL 17 DE
SEPTIEMBRE DE 1919, ESTA PARROQUIA PASA A PERTENECER AL CANTON SALCEDO EN CALIDAD DE
PARROQUIA RURAL.

SUS PRIMEROS HABITANTES FUERON LOS PANZALEOS Y AMBUMBALAS, EN EPOCA INCASICA
CUSUBAMBA FUE UNA DE LAS 16 TRIBUS QUE FORMABAN PARTE DEL REINO DE LLACTACUNGA O
TACUNGA; LOS DUENOS DE ESTAS TIERRAS FUERON LOS CARAS O COLORADOS, LUEGO LOS
ATACAMENOS Y LOS CAYAPAS, FINALMENTE SE APODERARON LOS AYLLUS, CON LA COLABORACION DE
LOS AYMARAS, ARACAUNOS, MITIMAES Y CANARIS.

CUSUBAMBA ES UNA PALABRA QUICHUA QUE TRADUCIDO AL ESPANOL SIGNIFICA "LLANO DE GUSANOS".
ESTA ZONA FUE IMPULSADA POR LOS ESPANOLES E INDIOS, LOS AGUSTINOS CATEGORIZARON Y

FOMENTARON LA AGRICULTURA Y GANADER{A SIENDO UNO DE LOS PRIMEROS PRODUCTORES DE TRIGO
EN LA COLONIA.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVAS ACTUALES
VISITA AL PARQUE CENTRAL.
VISITA A LA IGLESIA MATRIZ DE ESTILO BARROCO.

VISITA A LA CASA QUE FUE LA PRIMERA FABRICA DE GASEOSAS EN EL CANTON SALCEDO.
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14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

NINGUNO NINGUNO NINGUNO

17. PERSONA DE CONTACTO

LICENCIADO NESTOR BARRIONUEVO

PRESIDENTE DE LA JUNTA PARROQUIAL

18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

FIN DE SEMANA

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21.CODIGO

NINGUNA

22.SERVICIOS:

0 ESTACIONAMIENTO, A LOS ALREDEDORES DE LA PARROQUIA (SEGURO)

o COMIDA, PREPARADA POR SUS HABITANTES, ESPECIALMENTE HORNADO Y CHOCLOS CON QUESO.
0 SENALIZACION PARA LLEGAR, EXISTE Y ES BUENA.

o LIMPIEZA Y RECOGIDA DE BASURAS, NO HAY BASURA.

o SERVICIOS HIGIENICOS, MOVILES.

0 SEGURIDAD, MANTENIMIENTO, POR PARTE DE LA JUNTA PARROQUIAL.

o TELEFONO PUBLICO, CABINAS TELEFONICAS (MOVISTAR, PORTA, ALEGRO Y ANDINATEL)

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

NINGUNO

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
ILUSTRE MUNICIPIO DEL CANTON SALCEDO

LIC. OSWALDO NAVAS, HISTORIADOR.

25. OBSERVACIONES

POCOS DATOS.
26.FICHA REALIZADA POR 27.FECHA
FERNANDA NAVAS MOSCOSO 12/09/2009.
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS ASOCIADAS :
03

HACIENDA DE ATOCHA

4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO

FOLKLORE ARQUITECTURA POPULAR

6.UBICACION:
CANTON SALCEDO

COUMIDAD DE ATOCHA ALTO

7.ACCESO
8.DESDE: 9.VIA, TIPO Y ESTADO: 10.MEDIO DE ACCESO: 11.TIEMPO:
SALCEDO EMPEDRADO AUTO PROPIO 1:15 MIN.

BUEN ESTADO

12.DESCRIPCION

HACIENDA DE ESTILO COLONIAL.

CON JARDINES DE GERANIOS Y ROSAS.

CONSTRUIDA HACE 100 ANOS.

EXTENSION: 1 HECTAREA

SUS ELEMENTOS ARQUITECTONICOS SON DE TERRON, TAPIA Y TEJADO EN SU TECHO.

ANTIGUAMENTE LA HACIENDA SIRVIO DE HOSPEDERIA PARA LOS TOREROS QUE LLEGABAN HACIA ESTE
LUGAR.

LA HACIENDA SE DEDICO A LA CRIA DE TOROS DE LIDIA.

ACTUALMENTE LA HACIENDA LE PERTENECE A LA COMUNIDAD DE ATOCHA Y UNA PEQUENA PARTE A
LOS HEREDEROS DE LA FAMILIA CAMPUSANO.

LA HACIENDA ES PRODUCTORA DE LECHE, TIENEN UN CENTRO DE ACOPIO Y VENTA DIRECTA A LAS
EMPRESAS LACTEAS DEL CANTON.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVAS ACTUALES

FOTOGRAFIAS

VISITA A LOS JARDINES

OBSERVACION DE ORDENO

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
NINGUNO NINGUNO COMUNIDAD DE ATOCHA

17. PERSONA DE CONTACTO

SENOR RAMIRO CAMPUSANO
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18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

FIN DE SEMANA

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21.CODIGO

NINGUNO

22.SERVICIOS:

0 ESTACIONAMIENTO, A LAS AFUERAS DE LA HACIENDA.
o SEGURIDAD, MANTENIMIENTO, POR PARTE DE LOS PROPIETARIOS.

0 VENTA DE SOUVENIR, INFORMACION SOBRE EL RECURSO, PRODUCTORES DE LACTEOS (LECHE Y
QUESOS).

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

DETERIORO DE LA INFRAESTRUCTURA A LO LARGO DEL TIEMPO.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
LICENCIADO JOSE TRINIDAD SOPA

COORDINADOR DE LA UNIDAD BILINGUE DE LAS COMUNIDADES INDIGENAS DEL MINISTERIO DE
EDUCACION SEDE COTOPAXI.

25. OBSERVACIONES

NINGUNA
26.FICHA REALIZADA POR 27.FECHA
FERNANDA NAVAS MOSCOSO 12/09/2009
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS ASOCIADAS :
04

YANAHURCO DE JUIGUA

4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO

SITIOS NATURALES MONTANAS

6.UBICACION:
CANTON SALCEDO

COMUNIDAD YANAHURCO DE JUIGUA

7.ACCESO
8.DESDE: 9.VIA, TIPO Y ESTADO: 10.MEDIO DE ACCESO: 11.TIEMPO:
SALCEDO TIERRA AUTO PROPIO 1:40 MIN.

4X4

12.DESCRIPCION

SE ENCUENTRA EN LA PARTE OCCIDENTAL DEL CANTON SALCEDO, EN LA PARROQUIA DE CUSUBAMBA.
A UNA ALTURA DE 3200 HASTA LOS 4310 METROS SOBRE EL NIVEL DEL MAR.

SU TEMPERATURA ES DE 7 A 22 GRADOS CENTIGRADOS.

CON UNA EXTENSION DE 50 HECTAREAS.

TIENE DOS MIRADORES NATURALES, KUTO HURCO, QUE PERMITE DIVISAR LA CORDILLERA DE LOS
ANDES, DESDE ESTE PUNTO SE PUEDE OBSERVAR AL COTOPAXI, CHIMBORAZO Y REVENTADOR.

TACTA RUMI, ROCA GIGANTE QUE EN LA ANTIGUEDAD SERVIA COMO PUNTO DE ADORACION AL SOL, EN
EL IDIOMA QUICHUA SIGINIFICA TACTA: AGACHADA RUMI: PIEDRA.

EN LAS CAIDAS DE AGUA ENCONTRAMOS A LAS CASCADAS DE TACTA RUMI, CUBIERTAS POR LA PAJA
DEL PARAMO, CON CAIDAS DE 1 METRO DE ALTO.

LAS CASCADAS DE IGSICOCHA, ENTRE LAS MONTANAS Y LA VEGETACION DE PARAMO NACE UN
CONJUNTO DE PEQUENAS CASCADAS DE 1 METRO DE CAIDA Y TEMPERATURAS DE 5 GRADOS
CENTIGRADOS.

EN LOS RiOS ENCONTRAMOS AL RiO SUNFO, SU NOMBRE PROVIENE DE LA PLANTA MEDICINAL DEL
SUNFO, SUS FRIAS AGUAS SON CONSIDERADAS COMO MEDICINALES.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVAS ACTUALES
CAMINATAS

OBSERVACION DE AVES

CAMPING

OBSERVACION DE MONTANAS

14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

NINGUNO NINGUNO COMUNIDAD DE YANAHURCO

17. PERSONA DE CONTACTO
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18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

FIN DE SEMANA

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD 21.CODIGO

NINGUNA

22.SERVICIOS:
0 ESTACIONAMIENTO, FUERA DEL AREA A VISITAR.

0 SENALIZACION PARA LLEGAR, ROTULO A LA ENTRADA DE LA COMUNIDAD.

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

DANOS AL MEDIO AMBIENTE POR CAUSA DE NO SABER MANEJAR DE MANERA SUSTENTABLE LOS
RECURSOS NATURALES.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

ILUSTRE MUNICIPIO DEL CANTON SALCEDO

25. OBSERVACIONES

POCA INFORMACION
26.FICHA REALIZADA POR 27.FECHA
FERNANDA NAVAS MOSCOSO 12/09/2009
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS ASOCIADAS :
05

AGUAS TERMALES ALUCHAN

4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO

SITIOS NATURALES CAIDAS DE AGUA

6.UBICACION:
CANTON SALCEDO

COMUNIDAD DE RUMIQUINCHA

7.ACCESO
8.DESDE: 9.VIA, TIPO Y ESTADO: 10.MEDIO DE ACCESO:  11.TIEMPO:
SALCEDO TIERRA AUTO PRIVADO 1:50 MIN.
BUEN ESTADO 4X4
TRANSPORTE PUBLICO

12.DESCRIPCION

SE ENCUENTRA UBICADA EN EL CANTON SALCEDO, EN LA PARROQUIA DE CUSUBAMBA, EN LA
COMUNIDAD DE RUMIQUINCHA.

SU ALTURA ES DE 3600 A 2800 METROS SOBRE EL NIVEL DEL MAR.
SUFLORA Y FAUNA ES TiPICA DEL PARAMO ANDINO.
TIENE UNA EXTENSION DE 2 HECTAREAS ALREDEDOR DEL COMPLEJO HIDRO-TERMAL.

POR SU TEMPERATURA SE CLASIFICAN EN AGUA MESOTERMALES QUE LLEGAN HASTA LOS 45 GRADOS
CENTIGRADOS.

POR SU ORIGEN GEOLOGICO, SON AGUAS MAGMATICAS, CUYO ORIGEN ES DE CARACTER ERUPTIVO Y EL
CAUDAL ES CONSTANTE EN COMPOSICION Y TEMPERATURA.

ES UN LUGAR ENERGETICO, QUE ALIVIA DOLENCIAS Y REVITALIZA EL ESPIRITU DE QUIENES VISITAN LAS
TERMAS.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVAS ACTUALES
CAMINATAS

CAMPING

FOTOGRAFIAS

OBSERVACION DE FLORA Y DE FAUNA

PISCINA
14 HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
NINGUNO NINGUNO COMUNIDAD DE RUMIQUINCHA

17. PERSONA DE CONTACTO
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18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

FIN DE SEMANA

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD

NINGUNA

21. CODIGO

22.SERVICIOS:

0 ESTACIONAMIENTO, EN LA PARTE SUPERIOR DE LA MONTANA.

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

DANOS IRREVERSIBLES AL LAS TERMAS, POR MAL USO.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

LIC. OSWALDO NAVAS

FERNANDA NAVAS MOSCOSO

25. OBSERVACIONES

PROYECTO TURISTICO EN PROCESO.

26.FICHA REALIZADA POR

FERNANDA NAVAS MOSCOSO

27.FECHA

12/09/2009
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHA N° 3.FICHAS ASOCIADAS :
06

HACIENDA MOLINOS DE CALIFORNIA

4.CATEGORIA 5. TIPOY SUBTIPO

FOLKLORE ARQUITECTURA POPULAR

6.UBICACION:

LIMITE ENTRE EL CANTON SALCEDO Y CANTON PUJIL{.

7.ACCESO

8.DESDE: 9.VIA, TIPO Y ESTADO: 10.MEDIO DE ACCESO: 11.TIEMPO:
SALCEDO ASFALTADO AUTO PROPIO 40 MIN.
PUJIL{ BUEN ESTADO TRANSPORTE PUBLICO 20 MIN.

12.DESCRIPCION

HACIENDA DE ESTILO COLONIAL.

CON JARDINES AMPLIOS Y PALMERAS.

CONSTRUIDA HACE 100 ANOS.

EXTENSION: 3 HECTAREAS

EN ESTA HACIENDA SE CONSTRUYERON LOS PRIMEROS MOLINOS QUE FUNCIONABAN A PRESION
HIDRAULICA, PARA SU TRABAJO Y FUNCIONAMIENTO SE USABAN LAS AGUAS DEL RiO NAGSICHE QUE

ATRAVIESA ESTA HACIENDA.

TODA LA MAQUINARIA FUE TRAIDA DESDE FRANCIA, Y EN EL ECUADOR LA LLEVARON POR PIEZAS EN
TREN, DESDE LA ESTACION EN GUAYAQUIL.

LOS MOLINOS CLASIFICABAN GRANOS PARA LA VENTA, SE DICE QUE ESA ZONA ERA SOLO PARA LA
SIEMBRA Y COSECHA DE TRIGO.

ACTUALMENTE LA HACIENDA ESTA EN RECONSTRUCCION POR SU NUEVO PORPIETARIO, QUIEN AFIRMA

QUE ES UNA JOYA ARQUITECTONICA INDUSTRIAL DE VITAL IMPORTANCIA EN LA HISTORIA DE LA
PROVINCIA DE COTOPAXI.

SUDUENO ESTA FOMENTANDO EL TURISMO Y PIENSA REMODELAR EL LUGAR PARA FINES HOTELEROS.

13.ACTIVIDADES TURISTICAS/RECREATIVAS ACTUALES

VISITAS ALREDEDOR DE LA HACIENDA.

FOTOGRAFIAS.
14.HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
NINGUNO NINGUNO SENOR ROLANDO HERBAS

17. PERSONA DE CONTACTO
SENOR ROLANDO HERBAS
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18.TIPO DE PUBLICO/CLIENTE/VISITANTE

FIN DE SEMANA

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20.ACTIVIDAD

NINGUNA

21. CODIGO

22.SERVICIOS:

0 ESTACIONAMIENTO, A LA ENTRADA DE LA HACIENDA.

o VISITAS GUIADAS, POR SU PROPIETARIO.

o LIMPIEZA Y RECOGIDA DE BASURAS POR SUS TRABAJADORES

o SERVICIOS HIGIENICOS, EN EL INTERIOR DE LA CASA DE HACIENDA.

o SEGURIDAD Y MANTENIMIENTO POR SU PROPIETARIO.

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

NINGUNO

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

SENOR ROLANDO ALBERTO HERBAS

25. OBSERVACIONES

SE ENCUENTRA EN RECONSTRUCCION.

26.FICHA REALIZADA POR

FERNANDA NAVAS MOSCOSO

27.FECHA

12/09/2009
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CAPITULO I

2. ESTUDIO DE MERCADO

2.1 INVESTIGACION DE MERCADO

La investigacion de mercados es el proceso de recopilacidon, procesamiento y analisis
de informacion, respecto a temas relacionados con la mercadotecnia, como: Clientes,
Competidores y el Mercado. La investigacion de mercados puede ayudar a crear el
plan estratégico de la empresa, preparar el lanzamiento de un producto o soportar el
desarrollo de los productos lanzados dependiendo del ciclo de vida. Con la
investigacion de mercados, las compaiiias pueden aprender mas sobre los clientes en

curso y potenciales.

La investigacion de mercados es una disciplina que ha contribuido al desarrollo de la
Mercadotecnia y a la industria en general durante los ltimos cincuenta afios, siendo
nutrida por la integracion de multiples disciplinas, como la (Psicologia,

Antropologia, Sociologia, Economia, Estadistica, Comunicacion, entre otras).

El proposito de la investigacion de mercados es ayudar a las compaiiias en la toma de
las mejores decisiones sobre el desarrollo y la mercadotecnia de los diferentes
productos. La investigacion de mercados representa la voz del consumidor al interior

~7r 5
de la compania’.

2.1.1 ANALISIS DE LA DEMANDA

Para determinar el andlisis de la demanda primero se debe tener en cuenta la
infraestructura y el servicio a ofrecer, para éste caso es la creacion de piscinas de

aguas termales en el paramo de la sierra centro sur.

e ’Berry, T. (2004): Hurdle: The book on business planning - Millennium
Edition. Eugene, OR: Palo Alto.
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Las Termas Aluchdn durante afios han sido usadas por los mismos pobladores del
sector, es importante mencionar que el Honorable Consejo Provincial de Cotopaxi
realizd algunos estudios correspondientes en cuanto a las termas y colabor6 en la
creacion de los caminos que llegan hasta Aluchan proporcionando la unién entre los
cantones de Salcedo y Pujili, actualmente Aluchan forma parte de los atractivos
naturales del cantdn. Es por eso que se quiere ejecutar este estudio para previos usos
turisticos a mediano plazo y con resultados satisfactorios para las comunidades y el

prestigio del canton como destino turistico.

2.2 METODOLOGIA

2.2.1 DISENO DE LA INVESTIGACION

Este estudio se lo hard de forma cualitativa y cuantitativa de acuerdo a los
instrumentos utilizados, de esta manera se determinara el potencial del atractivo y la
aceptacion del mismo en la ciudad de Salcedo. Mas adelante quedara en claro que
existe una demanda con conocimiento acerca de las termas Aluchan. Lo que deja
como nicho a investigar la creacion del complejo de piscinas termo-medicinales en

Aluchan con previos resultados de la investigacion.

2.2.2 OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de mercado para identificar la demanda y la oferta.

2.2.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Determinar el nimero promedio de la poblacion econdmicamente activa entre los

25 — 44 afos de edad en el area urbana céntrica de salcedo.

- Ejecutar una encuesta que permita considerar el resultado de la investigacion.

- Analizar la oferta.
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2.3 HERRAMIENTAS DE LA INVESTIGACION

2.3.1 FUENTES PRIMARIAS

Para la investigacién se utilizara herramientas o mecanismos como: Encuestas
personales, entrevistas a las autoridades del Municipio del Cantéon Salcedo,

conocedores del tema y referencias bibliograficas.

2.3.1.1 ENCUESTAS

Ayudaran a identificar la demanda y aceptacion para la creacion de piscinas termales

en Aluchan a nivel local (Salcedo).

2.3.1.2ENTREVISTAS

Con todos los involucrados en el desarrollo del turismo y con las autoridades que se

encuentran actualmente realizando su gestion en nuevos proyectos para éste campo.

2.3.1.3 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Textos, folletos, consultas personales a fin de estructurar el estudio de factibilidad.

2.3.2 FUENTES SECUNDARIAS

Se tomara con mucha importancia la informacién de entidades relacionadas con el
sector turistico como son:

- Ministerio de Turismo

- Ministerio del Ambiente

- INEC, Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.

2.4 MUESTRA

Para poder determinar la muestra, se realizard una encuesta a la poblacion objetiva

para estar claros en cuanto al mercado meta, ademds un censo y un sondeo. El
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calculo de la muestra se basard en el muestreo aleatorio simple, bajo un disefo
estratificado debido a que la poblacion a analizar estd compuesta de grupos

diferenciados por un atributo.

El atributo a basarse: Edades

Minima: 25 afios

Maxima: 44 afios

Claramente por ser una poblacién econdmicamente activa.

Anualmente la tasa de crecimiento poblacional es del 2,1%.

241 CENSO

Esta serd una herramienta importante, pues de éste saldran los datos para realizar el

sondeo.

2411 RESULTADOS

Todos los datos proporcionados son del Censo Poblacional del afio 2001 realizado
por el INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos), por lo tanto se han usado
proyecciones, tomando en cuenta que el ritmo de crecimiento en la plaza es del 2.1%

anual.

Otro dato por agregar es que el 46% del total de la poblacidon es econdémicamente
activa, el 98% estan ocupados y el 2% restante son cesantes o buscan trabajo por
primera vez. De la poblacidon econdmicamente activa, el 62% son de sexo masculino

y el 48% son de sexo femenino.

POBLACION DEL CANTON SALCEDO CENSO 2001

AREAS TOTAL HOMBRES MUIJERES
TOTAL 51.304 24.405 26.899

URBANA 9.853 4.653 5.218
RURAL 41.451 19.770 21.681

Elaborador por: Fernanda Navas
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POBLACION DEL CANTON SALCEDO ANO 2009

Actualmente la poblacion del canton Salcedo esta constituida por el 27,29% en el

area urbana, y el 72,71% en el area rural.

Elaborador por: Fernanda Navas

GRAFICA DEMOSTRATIVA DE LA POBLACION DEL CANTON
SALCEDO ANO 2009

HOMBRES Y MUJERES

35
32,008

H URBANA
B RURAL

mTOTAL

HOMBRES MUIJERES

Elaborador por: Fernanda Navas
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SONDEO POR EDADES DEL CANTON SALCEDO

En consideracion para el entendimiento se mostraran los datos obtenidos en el censo
del afio 2001, haciendo uso de la pirdmide poblacional por edades y por sexo, del
area urbana y rural del canton. El objetivo es recopilar los datos de la parroquia San
Miguel de Salcedo, con su poblacidn econdmicamente activa de los 25 afios a los 44

anos.

EDADES
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Fuente: INEC Censo 2001

1. Datos del afio 2001 de los 25 - 44 afios de edad y por sexo, en la poblacion

urbana y rural del canton Salcedo.

CUADRO 1
EDAD HOMBRES MUJERES
25-29 1,517 1,864
30-34 1,360 1,688
35-39 1,280 1,647
40-44 1,099 1,261

Elaborador por: Fernanda Navas
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2. Datos del afio 2009 de los 25 — 44 afios de edad y por sexo, en la poblacion

urbana y rural del canton Salcedo, usando los porcentajes que representa cada

edad.

CUADRO 2
EDAD HOMBRES MUJERES
25-29 1,801 2,217
30-34 1,618 2,009
35-39 1,520 1,960
40-44 1,307 1,479

Elaborador por: Fernanda Navas

3. Total de la sumatoria de las cifras del afio 2009, usando los porcentajes del

27,29% en el area urbana y el 72,71% en el area rural.

CUADRO 3
SECTOR HOMBRES MUJERES
URBANO 1,704 2,091
RURAL 4,541 5,573
TOTAL 6,246 7,665

Elaborador por: Fernanda Navas

4. Total del &rea urbana dividida por sexos desde lo 25 — 44 afios de edad.
CUADRO 4
EDAD HOMBRES MUJERES TOTAL

25-44 1,704 2,091 3,795

Elaborado por: Fernanda Navas
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5. Datos de la parroquia San Miguel de Salcedo (urbano) del afio 2001
representando el 47,04% para hombres y 52,96% para mujeres.
CUADRO 5
PARROQUIA HOMBRES MUJERES TOTAL

San Miguel 4,635 5,218 9,853

Elaborado por: Fernanda Navas

6. Datos de la parroquia San Miguel de Salcedo (urbano) del afio 2009, usando el
2% anual (proyeccion), con los porcentajes del 47,04% para hombres y 52,96%
para mujeres.

CUADRO 6
PARROQUIA HOMBRES MUJERES TOTAL

San Miguel 5,377 6,053 11,429

Elaborado por: Fernanda Navas

Para el resultado del universo se usd el 46% del total del cantén (28,098) que
representa la poblacion econdémicamente activa, menos el area urbana dividida por
sexos desde los 25 — 44 afios de edad y menos el total de la parroquia de San Miguel

del afio 2009.

UNIVERSO: 28,098 - 3,795 — 11,429= 12,874

Para realizar la encuesta, se usa el nimero obtenido del tamafio de la muestra, esto

ayudard a adquirir ciertos datos como:

Conocimiento de la poblacion hacia el sector donde se encuentran ubicadas las aguas
termales, preferencia hacia el turismo medicinal, y sobre todo si estarian dispuestos a
visitar Aluchdn. De esta manera se comprobard el grado de factibilidad y aceptacion

que puede tener el proyecto.

31



2.5 TAMANO DE LA MUESTRA

Para el calculo de la muestra, se utiliza la formula para universos finitos, cuando no

existen estudios previos con un nivel de confianza del 95%.

CALCULO DE LA MUESTRA

muestra

12,874 Universo
0,95 % confiabilidad
0,75 % casos positivos
0,75 % casos negativos
0,07 % error

Elaborado por: Fernanda Navas

Con el resultado de la formula se determina que el tamafio de la muestra para la

ciudad de San Miguel de Salcedo es de 114 encuestas en total.

2.5.1 ENCUESTAS

Para llegar a establecer de mejor manera el estudio de factibilidad, se realizaron
encuestas en la ciudad de Salcedo, especialmente en su zona céntrica, las mismas que

ayudaron a captar necesidades y uso de los servicios del turismo termal.
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2.5.2 MODELO DE LA ENCUESTA

ENCUESTA
SEXO:M_F__
EDAD:
Favor de subrayar la respuesta correcta.
1. Tiene conocimiento sobre la existencia de las aguas termales de Aluchan?
Si__
No__
2. Ha visitado las aguas termales de Aluchan?
Si__
No__
3. Sabe que es el Turismo medicinal?
Si__
No__
4. Sabe usted si es que en el canton Salcedo practican el Turismo medicinal?
Si

No
5. Le gustaria que existiera un complejo turistico que ofrezca Turismo medicinal?
Si__
No
6. Cree usted que Salcedo es un cantdn con potencial turistico?
Si__
No
7. Piensa usted que los atractivos y servicios turisticos que ofrece el canton Salcedo,
son apropiados para el desarrollo del Turismo?
Si__
No

GRACIAS POR SU COLABORACION
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2.6 RESULTADO DE LA INVESTIGACION

A continuacion se presentan las respectivas preguntas con los resultados obtenidos:

¢ Tiene conocimiento sobre la existencia de las aguas termales de Aluchan?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO PORCENTAJE

Sl 52 86,66% 43 79,62%
NO 8 13,33% 11 20,37%
TOTAL 60 100% 54 100%

100,00%
90,00%
80,00% -
70,00% -
60,00% -
50,00% -
40,00% -
30,00% -
20,00% -
10,00% -
0,00% -

m FEMENINO
1 MASCULINO

S| NO

Elaborador por: Fernanda Navas

En esta pregunta claramente demuestra las totalidades en porcentaje acerca del
conocimiento de la existencia de las termas de Aluchan, tanto en hombres como en

mujeres.
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¢Ha visitado las aguas termales de Aluchan?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO PORCENTAJE

Sl 27 45% 20 37,03%
NO 33 55% 34 62,96%
TOTAL | 60 100% 54 100%

O MASCULINO
B FEMENINO

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Elaborador por: Fernanda Navas

Como se puede apreciar los porcentajes de esta pregunta resultan ser negativos,

puesto que los encuestados no han visitado las termas de Aluchan.
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¢ Sabe que es el turismo medicinal?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO

PORCENTAJE

Sl 43 71,66% 43 79,62%
NO 17 28,33% 11 20,37%
TOTAL | 60 100% 54 100%

80,00% '1/\

70,00% -

60,00% -

50,00% -

40,00% - M FEMENINO

30,00% 1 MASCULINO

20,00% -
10,00%
0,00%

NO

MASCULINO

FEMENINO

Elaborador por: Fernanda Navas

La mayor parte de los encuestados tienen conocimiento del turismo medicinal y

creen que la medicina natural es la mejor alternativa para estimular al cuerpo.
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¢Ha escuchado si practican el turismo medicinal en Salcedo?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO PORCENTAJE

SI 37 61.66% 37 68.51%
NO 23 38.,33% 17 31,48%
TOTAL 60 100% 54 100%

70,00% /

60,00% -

50,00% -

40,00% - 5 FEMENINO

30,00% - L4 MASCULINO

20,00% -

10,00% -

0,00% : .

S NO

Elaborador por: Fernanda Navas

De esta pregunta se sabe que en Salcedo se practica el turismo medicinal, a que le

denominan turismo medicinal: a los bafios de cajon y al uso de elementos naturales

como las plantas y piedras con energia revitalizadora. Quienes ofrecen estos

tratamientos son los denominados “Shamanes o Curanderos de Anchilivi” y lo

practican las personas de 40- 44 anos de edad con problemas de salud (dolores de

columna, problemas de rodilla, brazos, piernas), especialmente del sistema dseo.
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¢Le gustaria que existiera un complejo turistico que ofrezca turismo medicinal?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO PORCENTAJE

Sl 60 52,63% 54 47,36%
NO 0 - 0 -
TOTAL | 60 52,63% 54 47,36%

100% /

90% -
80% -
70% -
60% - L4 MASCULINO
50% 1 i FEMENINO
40% -
30% -
20% -
10% - == /
0% ; .
sl NO

Elaborador por: Fernanda Navas

Con esta pregunta se puede observar la totalidad y una respuesta positiva ante la
creacion de un complejo medicinal, es decir el 100% de los encuestados requieren de

nuevas alternativas de servicios turisticos.

38



¢ Cree usted que el Salcedo es un cantdn con potencial turistico?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO PORCENTAJE

S 60 52,63% 54 47,36%
NO 0 - 0 -
TOTAL | 60 52,63% 54 47,36%

60,00% /\

50[00% _J

40,00% -

30,00% - i FEMENINO

LI MASCULINO
20,00% -

10,00%

0,00%

MASCULINO

FEMENINO

NO

Elaborador por: Fernanda Navas

En este caso, se sabe que el canton Salcedo posee un potencial turistico muy alto,

que a mediano o largo plazo podran ser explotados de la mejor manera y esperan un

crecimiento importante a nivel turistico con tales atributos.
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¢Piensa usted que los atractivos y servicios turisticos que ofrece el cantén

Salcedo, son apropiados para el desarrollo del turismo?

FEMENINO PORCENTAJE MASCULINO PORCENTAJE

Sl 60 52,63% 54 47,36%

NO 0 - 0 -

TOTAL | 60 52,63% 54 47,36%
NO

O MASCULINO

B FEMENINO

S

d v

- T T T T T 1

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Elaborador por: Fernanda Navas

Con estos resultados dan una idea de que la poblacion de Salcedo tiene lo que se
requiere para el desarrollo del turismo, pero no encuentran las directrices que ayuden

a enfocar el interés de propios y extrafios para el buen uso de los mismos.
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2.7 MERCADO TOTAL

De acuerdo a los datos estadisticos y la informacion obtenida de las encuestas se
concluye que existe una demanda importante para el desarrollo de la nueva tendencia
en turismo medicinal, la mayoria de personas buscan un lugar alternativo en donde

puedan relajarse y disfrutar en familia.

Ademas de sacar provecho a las propiedades curativas de las termas para la sanacion
de sus dolencias, es importante recalcar que con este estudio se busca generar plazas
de empleo, rescatar las creencias y tradiciones ancestrales “INCAS” y generar un

equilibrio entre la naturaleza y el ser humano.

2.8 ANALISIS DE LA OFERTA

Estudia las cantidades que suministran los productores del bien que se va a ofrecer en
el mercado. Analiza las condiciones de produccion. Se referira a la situacion actual y
futura, y debera proporcionar las bases para prever las posibilidades del proyecto en
las condiciones de competencia existentes. Para esto se utiliza el modelo de las
“Cinco fuerzas de Porter”, que proporciona una estimacion del potencial que tiene
el negocio para alcanzar una rentabilidad superior examinando la estructura de la

industria a través de la matriz.

Se considera a un competidor de importancia, tomado en cuenta las capacidades de

infraestructura y servicios:

Complejo Turistico El Surillal.

Es un centro de recreacion turistica que se encuentra ubicado en el barrio Yanayacu,
su infraestructura y sus servicios han sido de gran acogida para el desempefio del
turismo, ademas cuenta con vias de acceso que permiten circular a todo tipo de

vehiculo y a una distancia de 15 minutos de la ciudad.

Se han analizado a los competidores restantes que ofertan los mismos servicios, pero
su calidad no es un riesgo de competencia. “El Paraiso de Maria” y el complejo de

piscinas “Virgen del Cisne” no denotan por no tener las mismas capacidades.
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COMPLEJO TURISTICO EL SURILLAL:

Quien describe al Surillal lo dice asi:

Es uno de los mejores lugares de diversion cuenta con piscinas, toboganes, sauna,
turco, hidromasajes, canchas, sendero ecologico, servicio de restaurante, de
hospedaje, pista de baile, sala de conferencias, se dicta clases de natacion para varios
grupos vacacionales, ademas servicio de transporte. Amplios lugares de descanso,
contacto directo con la naturaleza y distraccion. Lugar seguro, divertido y con una
excelente atencion personalizada al cliente, haciendo de éste un lugar favorito de

muchos extranjeros.

Ubicacién

El Complejo Turistico “El Surillal”, se encuentra ubicado en el barrio Yanayacu.

Clima
El clima es templado y frio con una temperatura media anual de 13°C. y con una

precipitacion anual de 500 a 100mm.
El Complejo fue concebido como un refugio de montafia. Pensada en el descanso y

bienestar absoluto, para disfrutar con confort de la naturaleza que la rodea, habiendo

elegido la sofisticacion de los detalles para satisfacer a sus huéspedes.
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2.8.1 LAS 5 FUERZAS DE PORTER

Estas, estan representadas por: la rivalidad entre los competidores, el poder de
negociacion de los proveedores, el poder de negociaciéon de los compradores, la

amenaza de los sustitutos y la amenaza de nuevos participantes.

Los competidores son considerados por la mayoria de las empresas como una
amenaza. Un buen competidor es aquel que reta a la empresa a no ser complaciente,
es un competidor con el que la empresa puede lograr un equilibrio estable y lucrativo
en el sector industrial sin una guerra declarada. Un buen competidor tiene ciertas
caracteristicas, debe tener suficientes recursos y capacidades para ser motivador de la

empresa para bajar los costos y mejorar la diferenciacion.
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FUERZAS COMPETITIVAS DE LA INDUSTRIA TURISTICA DEL
CANTON SALCEDO EN FUNCION AL ESTUDIO DE LAS TERMAS DE

ALUCHAN

lab

Poder de los Compradores (TURISTAS)

Poder de los Proveedores (AGENCIAS DE VIAJES) 2,0

Amenazas de Nuevos Participantes (NUEVAS TENDENCIAS DE TURISMO)

Amenazas de Sustitutos (OTROS CENTROS DE RECREACION) 2,0
Rivalidad de los Competidores 2,0
PROMEDIO 3,0
% DE COMPETITIVIDAD 60%
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Los turistas buscan
productos y servicios de
calidad y a precios modicos.
Hay alternativas para quienes
visitan el cantén pero no hay
muchas agencias de viajes
que  promocionen  estos
destinos.

Amenaza fuerte a largo
plazo, haciendo uso de otros
tipos de turismo si es que
buscan  explotar  nuevos
destinos en el canton.

El sustituto de este negocio
seria otro centro turistico con
las mismas especificaciones.
Regular, con la diferencia de
que se podria crear nuevos
complejos turisticos mas
sofisticados, con alternativas
de nuevos servicios con
valor agregado y un buen
manejo de promocion

turistica a mejores precios.

Es una industria que tiene
posibilidades de crecer y
competir en el mercado
turistico (media alta),
muestra atractivo,
posiblemente haya guerra de
precios en la oferta de

servicios.



CAPITULO Il

3. ESTUDIO TECNICO

3.1 OBJETIVO DEL ESTUDIO TECNICO

El objetivo del estudio técnico es considerar la importancia del turismo medicinal y
la creacion de un complejo termal, conociendo la existencia de un potencial en

recursos hidricos.

Ante la categoria que tiene la utilizacion de las aguas termales desde el punto de vista
de la salud publica y al potencial econdomico y social, tanto a nivel nacional como
mundial, que estd teniendo en los Ultimos afios, asi como el ritmo de crecimiento
experimentado, tanto en el sector del turismo medicinal, se plantea la conveniencia
de efectuar un estudio sobre este tipo de aguas. Hasta la fecha se toma en cuenta que
los recursos hidricos subterraneos disponibles son de calidad, tanto de aguas que ya
estan clasificadas oficialmente como “termales”, o como aquellas que por sus
caracteristicas fisico-quimicas y microbiologicas pudieran ser susceptibles de serlo.

El estudio que se lleva a cabo tiene como objetivos principales:

- Evaluar el potencial hidrotermal de Aluchan.
- Valorar la situacion actual y analizar las posibilidades de expansion del sector

termal.

3.2 TAMANO DEL PROYECTO

El tamafio de un proyecto es su capacidad instalada, y se expresa en unidades de

produccion por afio.

Otro tipo de aplicaciones también puede definirse por indicadores indirectos, como el
monto de su inversion, el monto de ocupacion efectiva de mano de obra, o algin otro

de sus efectos sobre la economia.
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Debido a la presencia de aguas termales en la comunidad de Rumiquincha,
localizadas en la parroquia de Cusubamba, en el cantén Salcedo, surge la idea de
crear un centro termo-medicinal con instalaciones adecuadas desde el punto de vista
técnico-sanitario para el uso de la poblacion por medio del recurso hidrico que es el

agente principal en este proyecto.

Como antecedentes geograficos, las aguas termales de Aluchdn nacen del volcan
Cazahuala con 3.640 metros sobre el nivel del mar, en el interior de la montafna se

encuentra la vertiente de agua a 2.800 metros sobre el nivel del mar.

Tiene un area aproximada de 2 hectareas de terreno entre las termas y sus
alrededores, oscila temperaturas de 6 a 22 grados centigrados durante todo el afio,

con la diferencia que en el verano el clima es templado y en el invierno es lluvioso.

Las termas de Aluchan estdn actualmente recuperadas, después del terremoto de
Pujili en el ano de 1996, cuando el ojo original de la terma desaparecid por el

siniestro.

Esta dividida en 2 secciones:

La primera seccion:

Es la caida natural de 2 metros de altura de 6lts/10 segundos, a 45 grados
centigrados, salen desde el interior de la montafia hasta llegar a una pequena grieta
de 2,50 metros de diametro, dentro de esta grieta la temperatura del agua llega a los

40 grados centigrados.

La segunda seccion:

Est4 guiada por una tuberia de PVC de 3 metros de largo desde la grieta de 2,50
metros de didmetro hacia una piscina de piedra de 12 metros de largo por 4 metros
de ancho, por una profundidad de 1,25 metros a 1,50 metros ya que se encuentra a

desnivel.

La temperatura del agua que pasa la tuberia se encuentra a 35 grados centigrados, la
caida del agua en la piscina es de 6 Its/ 8 segundos y 2,5 metros de altura, dentro de

la piscina el agua se encuentra a 30 grados centigrados, mientras que a la temperatura
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ambiente llega hasta los 23 grados centigrados. Por cada recorrido del agua hay una

variacion de -5 grados centigrados.

Actualmente la piscina recibe 72.000 mil litros de agua durante el dia.
En el proyecto se determina construir 2 piscinas, las medidas apropiadas para la
construccion son de 7 metros de largo por 4 metros de ancho y 1,50 metros de

profundidad.

En el caso de Aluchan no es posible ingresar maquinaria pesada por las condiciones
del camino que se encuentra bloqueado para el paso de vehiculos livianos y pesados
como se lo menciona. No se puede usar excavadora ni volqueta hasta las termas, es
por eso que se ha decidido que la construccion se la puede realizar con mano de
obra, la diferencia es en el tiempo de la construccion, se pensd que con maquinaria
pesada el tiempo de la construccidon seria de 3 semanas exactas, en este caso el

tiempo de construccion actual seria de 1 meses y 25 dias.

El caudal para cada piscina seria de 42.000 mil litros.

3.3 FACTORES QUE DETERMINAN EL TAMANO DEL PROYECTO

Son aquellos factores que determinardn el tamafio del proyecto en funciéon a la

mversion.

3.3.1 FACTOR DEMANDA

Se realiz6 el estudio de mercado correspondiente con los siguientes datos:

Mercado meta: Poblacidon econdmicamente activa de los 25 afios hasta los 44 afios de

edad.

Los resultados: En el afio 2009 el universo del mercado meta es de 12,874 habitantes,
y el tamafio de la muestra fue de 114 personas.
Se efectud una encuesta con 7 preguntas, las cuales determinaron la aceptacion del

estudio por medio de la demanda.
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La aprobacion fue positiva con un 100% para la creacion de un complejo de piscinas
termales en el canton Salcedo haciendo uso del turismo medicinal.

Las termas de Aluchan reciben visitas:

DIARIO SEMANAL MENSUAL ANUAL

LUNES — 5 25 100 1.200
VIERNES VISITANTES VISITANTES VISITANTES VISITANTES
SABADO — 10 30 120 1.440
DOMINGO | VISITANTES VISITANTES VISITANTES VISITANTES
TOTAL 20 55 220 2.640

VISITANTES VISITANTES VISITANTES VISITANTES

Elaborado por: Fernanda Navas

Por lo tanto la demanda para este sector es de 2.640 personas anuales, entre estas se
encuentran:
- Visitantes de las comunidades indigenas tanto del canton Salcedo como del
canton Pujili, representan el 50%.
- Habitantes de la ciudad de Salcedo que representan el 40%

- Otros visitantes el 10%.

La mayoria de personas de la ciudad tienen conocimiento de la existencia de
Aluchan, pero pocos visitan las termas, los motivos son varios, pero coincide en el
tiempo que le dedican a sus actividades laborales y familiares.

Los pobladores también determinaron que el canton tiene potencial turistico, pero
que hasta el dia de hoy las oportunidad de explotar esos recursos han sido escasas,
muchos de los atractivos han sido usados por las comunidades indigenas como
propiedad personal, sin brindar la ocasidon de un manejo adecuado y de la promocion

de esos recursos.

Por ultimo se quiere promover el turismo de Salcedo a nivel nacional e nivel
internacional, dando una mayor apertura a los Ecuatorianos aventureros y extranjeros
que practican el turismo medicinal y ecoturismo, se toma en cuenta que los europeos

fueron los primeros en experimentar el uso de las bondades medicinales de estas
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aguas, adicional a esto, el objetivo es satisfacer las expectativas de los visitantes que

llegaran hasta las termas.

3.3.2 FACTOR SUMINISTROS E INSUMOS

Los suministros e insumos requeridos para este proyecto son:

Todos aquellos que hagan posible el desarrollo y promocion de Aluchan a nivel
turistico como es: la creacion de una guia turistica que comprenda los atractivos mas
importantes del canton Salcedo en el lado occidental, con el fin de promocionar una
ruta turistica y como eje principal de esta guia serdn las “Termas Aluchdn” con su
logotipo correspondiente.

Ademas como el ingreso a las termas tendra un costo, se usaran pequefios tickets que
seran entregados a los visitantes con el pago respectivo, con la recaudacion del

dinero se respaldard para el mantenimiento y otros gastos previstos para el atractivo.

Los insumos son todo lo que ha sido proporcionado por la naturaleza o las
generaciones precedentes y puede usarse directa o indirectamente para satisfacer
necesidades humanas, y en este caso son las aguas termales con propositos

medicinales.

3.3.3 FACTOR TECNOLOGIA Y EQUIPOS

Actualmente, los complejos de aguas termales son lugares que combinan tecnologia
de punta y adecuado disefio en equilibrio con la naturaleza, para la recreacion y el

cuidado de la salud y estética.

Mediante la utilizacion de estas piscinas, el usuario puede sumergirse en las aguas
termales, las cuales suelen ser indicadas para el aparato respiratorio, el sistema

nervioso, sistema 6seo y las insuficiencias cardiacas.

Los complejos de piscinas termales existentes se han modernizado de manera que su
oferta se ha ampliado, ya no s6lo concurren alli las personas para una sanacion o
prevenir ciertas enfermedades, sino que estos complejos se han convertido en

importantes centros de vacaciones de salud.

49



Tal ha sido la evolucidon que la industria de las piscinas no ha estado aislada al
progreso tecnolégico y muchos complejos hoy en dia ya cuentan con un sistema de
piletas termales con equipamiento especifico, que incrementa el confort, facilita el
mantenimiento y transforma los ambientes acudticos en una fuente de salud,

relajacion y goce.

Es por ello que ante este nuevo estilo de vida, han realizado numerosos trabajos de
construccion de piscinas termales, incluyendo la provision e instalacion de equipos

purificadores y de recirculacion de agua termal y dulce.

Para la construccion de las piscinas como tecnologia aplicable para un buen servicio
y control sanitario se ha tomado en cuenta el uso de bombas de 2 HP de alto
rendimiento que permiten la circulacion del agua sin alterar sus propiedades

naturales.
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Filtros Astral de 36°° que tiene el potencial de limpiar cualquier impureza dentro de
la piscina y mantener un ambiente limpio y sano, ademds no contamina el medio
ambiente, el cuerpo del filtro esta fabricado en plastico inalterable resistente a los
agentes quimicos y atmosféricos. Equipados de serie con una valvula selectora
AstralPool 1/2", 6 vias, con cerradura bayoneta para las operaciones de filtracion,
lavado, enjuague, recirculacion, vaciado, cierre de la invernada (conjunto entradas -

salidas comunicantes en la conexion de la piscina).
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3.3.4 FACTOR FINANCIAMIENTO

Entre las fuentes de financiamiento que se pueden utilizar para financiar un proyecto,

pueden ser:

- Fuentes Internas
Es el uso de recursos propios o autogenerados: el aporte de socios, utilidades no

distribuidas, incorporar a nuevos socios, etc.

- Fuentes Externas
Es el uso de recursos de terceros, es decir endeudamiento: préstamo bancario,

crédito con proveedores, leasing, prestamistas, etc.

Esta tesis se ha enfocado directamente en el Ministerio de Turismo por medio de los
nuevos créditos que ofrece actualmente el Banco Nacional de Fomento, buscando la
apertura para nuevas inversiones y oportunidades para explotar los recursos naturales

del cant6n salcedo.

El proyecto estd desarrollado para el Municipio de Salcedo, y que por medio de la
ayuda del gobierno local el estudio llegue hasta el Ministerio de Turismo y realicen
una valoracion del atractivo tomando en cuenta sus entornos y fijando un monto a la
inversion especialmente en las vias de acceso que son la arteria principal para poder

llegar a las termas.

3.4 LOCALIZACION DEL PROYECTO

Datos que proveen el lugar exacto de alglin lugar o sitio.

3.4.1 MACRO LOCALIZACION

Provincia de Cotopaxi
Canton Salcedo
Parroquia Cusubamba

Comunidad de Rumiquincha
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3.4.2 MICRO LOCALIZACION

Las vertientes se encuentran ubicadas a 1 grado, 2 minutos, 30 segundos de la latitud

sur, y 78 grados, 47 minutos, y 33 segundos de longitud occidental.

3.4.3 METODO CUALITATIVO POR PUNTOS

Este Método consiste en definir los principales factores determinantes de una
localizacion, para asignarles valores ponderados de peso relativo, de acuerdo con la
importancia que se les atribuye. El peso relativo, sobre la base de una suma igual a

uno, depende fuertemente del criterio y experiencia del Evaluador.

FACTOR PESO ZONA A
Calificacion ponderacion
Ubicacion 0,20 8 1,6
Cercania al mercado 0,20 5 1
Clima 0,40 8 2.4
Acceso 0,20 7 2,1
Total 1,00 7,1

Elaborador por: Fernanda Navas
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CAPITULO IV

4. ANALISIS DE LA INVERSION PARA LA CONSTRUCCION DE
PISCINAS TERMALES EN ALUCHAN

El concepto de turismo de salud o turismo termal pretende potencializar la calidad de

sus servicios a nivel mundial y actualmente en el Ecuador.

Una dolencia fisica, un tratamiento estético o un paquete anti estrés son algunos de
los motivos por los que muchas veces el ser humano empieza la busqueda de un

lugar que ofrezca las condiciones y facilidades para la mejora del vigor.

Esta clase de turismo es la nueva tendencia en los variados turismos que existen
alrededor del mundo, es una moderna alternativa que deja de lado la promocion
convencional, ya no presenta el turismo que ofrece un atractivo para conocer, para

visitar, para caminar, este turismo pretende un descanso y relajacion al cuerpo.

No intenta explotar el lado aventurero, sino intenta explotar el lado mental de las
personas, enfocarse en un turismo neutral que incida en resguardar su cuerpo y

alargar su tiempo de vida.

Hay servicios médicos no quirtrgicos que, de igual forma, ofrecen bienestar, el
combinar actividades ecologicas y anti-estrés son las condiciones perfectas para
eliminar toxinas y crear una disponibilidad por parte del turista para encontrar un

camino alternativo a mejorar su estado fisico.
El turismo destaca como aquella actividad capaz de generar efectos multiplicadores

de empleo y produccion tanto directos como indirectos y de manera descentralizada.

En efecto, el turista busca una experiencia personal en su viaje.
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4.1 ORIGENES DE LOS CENTROS TERMALES

Historicamente los recintos termales se encontraron en las termas romanas, eran
recintos publicos destinados a bafios tipicos de la civilizacion romana. En las
antiguas villas romanas los bafios se llamaban balnea o balneum y si eran publicos

thermae o therma.

Las termas romanas eran bafios publicos con estancias reservadas para actividades
gimnasticas y ludicas. También eran considerados lugares de reunion y a ellos acudia
1a® gente que no podia permitirse tener uno en su casa, como los plebeyos o los
esclavos. A veces los emperadores o los patricios concedian banos gratis para el resto

de la poblacion.

Los bafios, tanto publicos como privados, han estado presentes en muchas de las
civilizaciones a lo largo de la historia. Son numerosas las practicas, religiosas y
sociales, que desde la antigliedad se han venido teniendo como acto principal el
bafio, asociado éste a la limpieza, tanto del cuerpo como del alma o espiritu, a la

purificacion.

Hoy dia hay religiones que mantienen las practicas de la purificacidon mediante el
bafio o la limpieza de una parte del cuerpo. La religion musulmana tiene una serie de
ritos conocidos como abluciones, que exigen de los fieles un protocolo de limpieza
concreto en ciertas circunstancias especiales. De la misma manera los creyentes

hindues tienen practicas similares.

La funciéon social, e incluso medicinal, de los bafios y termas se ha mantenido
durante toda la historia hasta nuestros dias. En la civilizacion romana la institucion
de los bafios, las termas, era fundamental en los servicios que los ciudadanos debian
tener. Las termas publicas romanas respondian a una funcién social y politica.
Fueron lugares ideales para la conversacion relajada, el recreo y la relacion social,

con todo lo que ello significaba. Se cuidaba el ambiente con una delicada decoracion

® Aguas Termales, Historia.
www.wikipedia.com
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en donde no se escatimaban medios, llenando las estancias de maravillosos fresco,

mosaicos y estatuas.

A finales del siglo V a. C. las antiguas estancias de bafio asociadas a los gimnasios
griegos se perfeccionaron y crecieron en complejidad, convirtiéndose en estancias
independientes destinadas s6lo al bafio. Estas estancias ofrecian bafos de vapor y

piscinas frias, templadas y calientes.

En Roma, siguiendo el ejemplo griego, se construyeron estancias similares que
pronto fueron del gusto de la ciudadania. Ya no sélo se realizaban los actos de
limpieza y relajacion, asi como aquellos medicinales cuando las aguas tenian
propiedades curativas, sino que se afiadia un cuidado del cuerpo que incluia practicas
deportivas y un ritual de masajes con diferentes sustancias como esencias y aceites

especiales.

El nombre de termas se aplica por primera vez a unos bafios construidos por
Agripina en el afio 25 d. C. Ner6n construyd unas termas en el campo de Marte:
Termas de Nerén, las cuales se encuentran practicamente desaparecidas. Las
primeras termas de cardcter monumental son las que inici®6 Domiciano e inaugur6
Trajano, las Termas de Trajano, pero fueron ampliamente superadas por las de

Caracalla, cuya inauguracion tuvo lugar el afio 216.

El uso de las termas se generalizdo en el mundo romano a partir del siglo I A. C.,
cuando se descubrid un sistema que permitia calentar y distribuir el aire caliente
gracias al ingeniero Cayo Sergio Orata. Su uso fue difundido por el Imperio romano

a toda Europa.

Las actuales ruinas de las termas romanas de Caracalla dan idea del monumental
tamafio del complejo termario que se extendia con servicios como biblioteca o
tiendas. Estas instalaciones, construidas alrededor del afio 217, tenian un aforo de mil
seiscientos usuarios. Las termas de Diocleciano, otras de las importantes
instalaciones de este tipo de la capital del Imperio, fueron remodeladas por Miguel

Angel que convirtié su tepidarium en la iglesia de Santa Maria de los Angeles.
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Los restos termales romanos mas antiguos de los que hay noticia son las termas de

Pompeya datadas en el siglo II A. C.

Los bafios romanos abrian al mediodia y cerraban al ponerse el Sol. En los lugares
destinados al bafio habia departamentos separados para hombres y mujeres; si no
habia espacios separados, el establecimiento abria unas horas al dia para mujeres y
otras para hombres, y solo una vez al afno las termas eran abiertas al pueblo. En
algunas ocasiones, durante el Imperio, se permitiéo el bafio conjunto a hombres y

mujeres’.

Otro uso predominante y que suele aparecer en todo lugar donde acudian las
entidades de la ciudad (al igual que el teatro por ejemplo), en las termas también se
solia acudir para "socializarse". Los hombres charlaban sobre politica, sobre sus
planes de futuro y de como veian el panorama de Roma. Por su parte las mujeres
hablaban de los chismes y rumores de los entresijos patricios del palatino. Era en
muchas ocasiones un centro de reuniones informales, perfecto por su relajante aire

vaporado y las calientes aguas termales.

Las estancias termales eran, dentro de la diversidad, similares en todo el Imperio.
Normalmente constaban de las siguientes estancias:
e Palestra: Patio central al que se abrian todas la demas estancias y se podia
practicar ejercicios fisicos.
e Tabernae: Tiendas adosadas a las salas de bafios donde se vendian bebidas y
comida, que los vendedores pregonaban a grandes voces entre los bafistas.
e Caldarium: Bafio de agua caliente, el alveus. Era la habitacion mas luminosa
y adornada. En las grandes termas habia incluso piscinas donde se podia
nadar. En las mas pequeias, el bafio se tomaba en bafiera o depositos de agua
caliente llamados labra.
e Frigidarium: Era la sala destinada a los bafios de agua fria. En las grandes
termas el frigidarium estaba descubierto ¢ incluia entre sus instalaciones una

gran piscina donde poder practicar la natacion (Natatiae).

7 Aguas Termales, Historia.
www.wikipedia.com
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o Tepidarium: Habitacion de temperatura tibia que preparaba al bafiista para la
de agua caliente.

e Apodyterium: Vestuarios. Habitacion proxima al portico de la entrada donde
los baiistas dejaban sus ropas. Habia un banco corrido y en la pared unas
hornacinas sin puertas, donde se depositaban las ropas y los objetos
personales, que quedaban vigilados por un esclavo.

« Laconicum: Bafio de vapor®.

Los recursos hidraulicos eran traidos mediante la red de acueductos que toda ciudad
romana tenia, aun cuando el punto de captacion del agua estuviera lejos del nucleo

urbano, como en el caso de Segovia que dista mas de 14Km.

El interior de las estancias y las piscinas de agua caliente se realizaba mediante el
sistema de hypocaustum. El sistema esta basado en la distribucion mediante tineles
y tubos de agua caliente y vapor que se extendia por debajo de los suelos de las
estancias y piscinas y era alimentado por una serie de hornos que se hallaban en los

sotanos. Reminiscencia de este tipo de calefaccion es la gloria castellana.

Muchas de las explotaciones termales que fundaron los romanos estan todavia hoy en
actividad. Normalmente este tipo de explotaciones termales estaban basados en
manantiales de aguas termales que en muchos casos tenian componentes
medicinales. Casos como las termas de Caldes de Montbui, en Catalufia, Arnedillo en

La Rioja o Las Burgas de Orense en Galicia, todos ellos en Espafa, son ejemplo de

dicho hecho.

La toponimia sefala lugares donde la actividad termal ha tenido relevancia durante la
historia.

Actualmente se asocia a fuentes de aguas minerales calientes o termales, que varian
desde rusticas fuentes termales que afloran desde la tierra hasta modernos centros
con los mas diversos servicios para el bienestar y tratamientos terapéuticos para el

estreés.

¥ Aguas Termales, Historia.
www.wikipedia.com

58



La actividad termal se produce por condiciones geograficas, climaticas, geologicas e

hidrogeoldgicas. Muchas regiones y paises cuentan con estas caracteristicas.

4.2 PLANTEAMIENTO DEL ESTUDIO

Por todos estos relatos historicos y de trascendencia, es importante que los lugares
que poseen caracteristicas fisicas y retinen los requisitos adecuados en su geografia
con el recurso hidrico termal sean tomados en cuenta para la proteccion, preservacion
y el uso apropiado y moderado de los mismos para no producir su desaparicion y no
crear un impacto ambiental que genere dafios en el medio biota (flora y fauna de una
determinada region).

Dentro del estudio se ha resuelto que por medio de una concesion Municipal se
pueda construir en la Comunidad de Rumiquincha dicho proyecto.

En economia, una concesion es el otorgamiento del derecho de explotacién por un
lapso de tiempo determinado de bienes y servicios por parte de una empresa a otra.

A medida que se fue extendiendo el modelo econdmico neoliberal por los distintos
paises del mundo, muchas empresas publicas fueron concesionadas como paso
anterior a lo que hubiera sido una privatizacion completa.

La concesion tiene por objeto la administracion de los bienes publicos; mediante el
uso, aprovechamiento, explotacion, uso de las instalaciones, la construccion de obras,
de nuevas terminales de cualquier indole sea maritima, terrestre o aérea de los bienes
del dominio publico del Gobierno.

Los objetivos de estos negocios radican en proporcionar servicios esenciales para el
publico.

La participacion privada en la construccion y operacion de las infraestructuras se
realiza mayoritariamente en el mundo mediante el sistema de concesion de plazo fijo.
La finalidad del sistema de concesion es en primer lugar la seleccion del
concesionario mas eficiente, y en segundo lugar, obtener el mayor beneficio social a
lo largo de la vida util de la explotacion, estableciendo un sistema de incentivos que
fomente el comportamiento eficientemente, permitiendo al mismo tiempo que el
concesionario cubra costes.

Considere el caso de una infraestructura con costes de construccion | y de
mantenimiento y operacion M anuales e independientes del nimero de usuarios Q.

En el sistema concesional de plazo fijo, se adjudica la concesion al licitador que
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propone cobrar el precio mas bajo u ofrece el canon més alto (en la préctica, un
conjunto de 5 variables entre las que figura el precio) habiendo anunciado
previamente el plazo de concesion T.

Una modalidad de plazo fijo consiste en fijar previamente el plazo y el precio que se
va a cobrar y licitar ofreciendo un canon a la administracion. Con informacion
perfecta de demanda, el canon maximo que un licitador ofrecerd es igual al valor
actual de los beneficios esperados durante la vida de la concesion. Otra modalidad
consiste en fijar el precio y adjudicar la concesion al que solicita el plazo concesional
mas bajo. Estas modalidades son en realidad variaciones del sistema concesional de
plazo fijo. También la que se adjudica en funcién del minimo plazo, ya que una vez
finalizado el concurso, el plazo de concesion es tan fijo como en la adjudicacion por
precio o canon.

Todas las variaciones del sistema de concesion de plazo fijo comparten el problema
de la incertidumbre de demanda, por lo que no es infrecuente que se introduzcan
clausulas de garantia de ingresos minimos y que se produzcan renegociaciones del
contrato a lo largo de la vida de la concesion.

Durante la vida de la concesion (T) el concesionario espera un flujo de ingresos que
al menos le permita cubrir los costes totales. Si se cumple que los costes M son
inferiores a los ingresos pQ, puede determinarse el valor de T para que el
concesionario cubra costes. Con informacion perfecta de demanda, el regulador
habra fijado previamente T y el concesionario ganador (suponga que no hay
comportamiento estratégico) habrd ofrecido el precio mas bajo que hace posible el
equilibrio financiero.

La compatibilidad de un plazo concesional fijo y el equilibrio financiero de la
empresa se asienta sobre supuestos poco realistas: informacion perfecta sobre la
demanda y comportamiento eficiente por parte del concesionario. La incertidumbre
de demanda es algo habitual en la vida de una infraestructura. Puede afirmarse que es
practicamente imposible hacer una prediccion acertada de la demanda para 30 afios.
Por tanto, si se abandona el supuesto de informacion perfecta y se admite la
posibilidad de pérdidas y beneficios extraordinarios a lo largo de la vida de una
concesion de larga duracion, hay que analizar las consecuencias en términos de la
eleccion del concesionario mas eficiente, de la minimizacion de costes y de

utilizacion de la infraestructura construida.
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Debido a factores exdgenos a la empresa, una vez que se adjudica la concesion y se
construye la infraestructura, la demanda es alta o baja. Se supone que en el caso de
demanda alta los ingresos son superiores a los costes y en el caso de demanda baja
no se cubren costes. En la practica, ambos casos son frecuentes y conducen a la
renegociacion del contrato para restablecer el equilibrio financiero.

Si el escenario es el de demanda baja, y no hay garantia de ingresos minimos, la
variable de ajuste suele ser el precio, siempre que la demanda sea inelastica.
Autorizando una subida en el precio se garantiza el equilibrio financiero.

Si por el contrario la demanda es alta, los beneficios extraordinarios serdn incomodos
politicamente al aparecer ante el publico como el reflejo de una situacion de
privilegio injustificado, siendo la reduccion en el precio una via facil de ajuste. La

bajada del precio harad que los beneficios extraordinarios desaparezcan.

Asi, el Municipio del Canton Salcedo seria el encargado de concesionar para que la
Comunidad de Rumiquincha ceda el espacio fisico para crear dicho proyecto con
fines futuros de crecimiento turistico, social y econdémico en beneficio del pueblo.

En la concesion consta la propuesta de construir 2 piscinas termales, de tamafios
moderados, con los materiales adecuados y la infraestructura necesaria para el
funcionamiento y uso del visitante, en la infraestructura, se construird 2 baterias
sanitarias, 2 duchas como medida técnico-sanitaria y 2 vestidores. Ademads
colocacion de basureros, sefialética en las partes claves al acceso y promocion

turistica.

En este momento las termas tienen la construccion de una piscina de 12 metros de
largo por 4 metros de ancho 1,25 y 1,50 metros de alto por la irregularidad de su
fondo. Ademas en el borde de la cimentacion estd constituido por una base de piedra
y por los afios de creacion la piedra se encuentra fermentada, con moho y algas
verdes, es un riesgo para las personas que caminan descalzos a sus orillas, no existe
reglas de precaucion en caso de accidentes, ademds este entorno crea un aspecto
poco higiénico para el banista. La piscina tiene un pequefio desagiie que da hacia el
rio Nagsiche, sin tuberia y crea lodazales en la parte baja del terreno que impide el

acceso a los campistas.
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Actualmente la piscina es un estanque de sapos y de algas en ciertas épocas del afio,
es significativo recalcar que se quiere proteger el ambiente tanto de animales como
de plantas, y buscar una manera de crear un nuevo nicho para su resguardo sin dafiar
el entorno y que el turista pueda disfrutar de las termas apaciblemente.

Lo mas importante es crear una biosfera limpia y sin contaminacion.

4.3 PROYECTO CONSTRUCCION PISCINAS

ESTUDIO DEL TERRENO

El agua subterranea representa una fraccion importante de la masa de agua presente
en cada momento en los continentes, con un volumen mucho més importante que la
masa de agua retenida en lagos o circulante, y aunque menor al de los mayores
glaciares, las masas mas extensas pueden alcanzar millones de km (como los
acuiferos). El agua del subsuelo es un recurso importante, pero de dificil gestion, por

su sensibilidad a la contaminacién y a la sobreexplotacion.

Limnologia basica: Aguas subterraneas del acuifero Aluchan de Rumiquincha.

Geologia/Edafologia: Se encuentra en la cordillera occidental rodeada por dos
arroyos el Chilcatingo y el Cuchihuasi. Zona de paramos comprendida entre los
3.000 y 4.000 m.s.n.m.; el clima es frio semi-htimedo, su topografia la forman los
lomones de las cordilleras y los nudos interandinos. Los suelos predominantes son
los negros-andinos, donde existe una marcada influencia de deposiciones de ceniza
volcanica reciente. Dominan los paramos, vegetacion herbaceo arbustiva pequefia
(chaparros); agricolamente se encuentran poco explotadas. Se practica en especial el

pastoreo de ganado lanar en ellas.

En los 600 metros de descenso tiene un suelo pedregoso formado por rocas de todos

los tamafos y no retienen agua.

En la parte baja de Aluchan tiene suelos ricos en materia organica, de textura franco
arenosa fino, pH neutro, contenido medio de materia orgénica y potasio, polen en

fosforo. Se han desarrollado a partir de cenizas volcéanicas, generalmente localizadas
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en niveles escarpados con pendientes que varia del 30 al 60%, altitudes superiores

3.600 m.s.n.m. erosion y buen drenaje.

Uso actual: Cultivo de papas, habas, mellocos, quinua, ocas y pastos.

Uso potencial: Pastos y bosques.

Caracteristicas varias: clima frio, con lluvias en invierno y soles de verano.
Temperatura media anual 6 - 22°C.

Precipitacion total anual de 500 - 2000 mm.

Principales poblados: Cusubamba, Comunidad de Atocha, Comunidad de

Rumiquincha.

Actividad econdmica principal: agricultura (papas, mellocos, maiz, habas), ganaderia

y turismo de aventura.

DIMENSIONES

Piscina construida en el afio de 1996: 12 metros de largo por 4 metros de ancho.
Profundidad 1,25 y 1,50 de irregularidad en la base.

Destruccion total de la piscina antigua.

Piscinas futuras: De forma rectangular, con disefio romano escalera.

Numero de piscinas: 2

Tamano de la construccion de las piscinas: 7 metros de largo por 4 metros de ancho y
1,50 metros de profundidad uniforme en la base.

Total medidas del terreno para la construccion: 30 metros de largo por 10 metros de
ancho.

Total area del terreno: 600 metros aproximadamente.

63



MATERIALES

ESTRUCTURA

1. Encofrados verticales

2. Armado con malla electrosoldada (Malla 6.25 x 2.40)
3. Hormigén Simple fc' 210 + impermeabilizante

4. Masillados  (impermeabilizados)

5. Tabla de Monte

7. Prefabricado Incl. Plastificante + bomba + vibrador

8. Filtro 36> ASTRAL

9. Skimmers

10. Boquillas

11. Fondos de drenaje

RECUBRIMIENTOS

12. Cerémica de piedra + Emulsion Bituminosa alta densidad
INSTALACIONES HIDRO-SANITARIAS

16. Toma de agua  PTO (pvc)

17. Desagiie PTO (pvc)

18. Tubos de desagiie (pvc)

INSTALACIONES ELECTRICAS

19. Punto de reflectores internos PTO (alambre # 14)

20. Tablero de fuerza PTO (comun)
21. Alimentacion del medidor al tablero ~ M (alambre # 8)
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MANO DE OBRA

Por el impedimento de no acceder con maquinaria pesada, la construccién se
determino asi:

Dias de trabajo: 50

Director de Obra: Arquitecto

Numero de obreros: 15

Esto incluye:
TRABAJOS PREVIOS

1. Limpieza manual del terreno

2. Desbanque a mano mayor (uso herramienta menor)

3. Preparacion de fondo de excavaciones

4. Relleno compactado con material de excavacidn (terrocemento + sapo
compactador)

5. Entibamiento de muros de tierra (apuntalamiento provisional)
4.4 PROYECTO CONSTRUCCION DE LA INFRAESTRUCTURA

Disefiar una infraestructura adecuada para usos bioldgicos y de aseo preventivo antes
de ingresar a las piscinas.
Construccion: 2 baterias sanitarias (hombres — mujeres)

2 duchas pequetias y 2 vestidores.
DIMENSIONES

Baterias sanitarias: 2 metros de alto por 1,70 metros de largo y 1,30 de ancho.
Incluye Lavamanos e Inodoro, sin azulejos, materiales ecologicos.

Duchas: 1,35 metros de ancho por 1,45 metros de largo y 2 metros de alto.
En este espacio se dividiran 2 duchas.

Vestidores: 1,10 metros de ancho por 90 centimetros de largo y 2 metros de alto.
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MATERIALES

. Tuberias
. Lavamanos
. Inodoro con bomba

. Cemento

1

2

3

5

6. Puertas de madera econdmicas
7. Duchas

9. Pintura

8. accesorios para bafos

10. ventanas y vidrio
MANO DE OBRA

Dias de trabajo: 5
Director de Obra: Arquitecto
Numero de obreros: 3

Esto incluye:
TRABAJOS PREVIOS

Limpieza manual del terreno
Desbanque a mano mayor (uso herramienta menor)
Preparacion de bases

Construccion de muros

A o

Para eliminar los desechos de los sanitarios se usara un pozo séptico adecuado a

las medidas técnico ambientales y con los cuidados correspondientes.
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4.5 ESTUDIO ECONOMICO

El estudio econdmico es el punto de partida y la base de todo negocio para su
viabilidad.

Es importante para poder fijar un punto de equilibrio: la ganancia, y toma de
decisiones que se pueden utilizar en un futuro en cuanto al crecimiento, innovacion y
todo lo que implique en el avance de éste proyecto que es la primera etapa.

A continuacion los principales elementos de la evaluacion financiera.

4.5.1 INVERSION INICIAL

La inversion inicial es la base del proyecto porque estipula cudnto dinero se necesita

para la funcion del proyecto, primero se detallard la tabla de la inversion de la mano

de obra y materiales de construccion para las piscinas.
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COSTO DE LA INVERSION
CONSTRUCCION PISCINAS

ANEXO 1.
RUBRO VALOR TOTAL
TRABAJOS PREVIOS
Limpieza manual del terreno $ 53.99
Desbanque a mano may or $ 1,067.94
Preparacion de fondo de excavaciones $ 76.59
Relleno compactado con material de excavacion $ 410.58
Entibamiento de muros de tierra $ 155.35
Subtotal $ 1,764.45
ESTRUCTURA
Encofrados verticales $ 204.62
Armado con malla electrosoldada $ 441.25
Hormigon simple fc' 210+imp ermeabilizante $ 3,463.80
M asillados
Subtotal $ 4,109.67
RECUBRIMIENTOS
Ceramica de piedra+emulsion bituminosa $ 4,807.42
Subtotal $ 4,807.42
INSTALACIONES HIDRO-SANITARIAS
Toma de agua fria $ 90.00
Toma de agua caliente $ 60.00
Desague $ 90.00
Tuberia desague $ 270.00
Subtotal $ 510.00
INSTALACIONES ELECTRICAS
Punto de reflectores internos $ 15.00
Tablero de fuerza $ 15.00
Alimentacion del medidor a tablero $ 15.00
Subtotal $ 45.00
OBRAS ADICIONALES
Limpieza de la obra $ 15.00
Subtotal $ 15.00
HONORARIOS PROFESIONALES
Disefio y calculo $ 20.00
SUBTOTAL DEL PRESUPUESTO $ 11,271.54
HONORARIOS SOBREEL SUBTOTAL
Honorarios el 20% del subtotal $ 2,254.30
TOTAL $ 13,525.84
valor de construccion por piscina

Fuente: Arq. Santiago Galarza
Elaborador por: Arq. Santiago Galarza
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CONSTRUCCION DE BANOS, DUCHAS Y VESTIDORES

ANEXO 2.
Rubro |Unidades Cantidad Valor unitagVValor total
Mano de obra 4 $ 130.00 | $ 520.00
cemento QQ 18] $ 4501 $ 81.00
Inodoro 2[$ 16.00|$ 32.00
lavamanos 2[$ 16.00|$ 32.00
Duchas 2('$ 5.00[$ 10.00
Tuberia de pp METROS 12( $ 400|9% 48.00
TOTAL $ 723.00
Elaborador por: Fernanda Navas
INVERSION TOTAL
ANEXO 3.
RUBROS TOTAL
INVERSION

INVERSIONES FIJAS

Construccion $28,515.68

Bombas $ 1,000.00

Herramientas $ 100.00

Subtotal $ 29,615.68

ACTIVOS NOMINALES

Publicidad y Gestion $2,054.00

Subtotal $2,054.00

CAPITAL DE TRABAJO
Efectivo $ 1,524.58
Subtotal $1,524.58
TOTAL $ 33,194.26
TOTAL DE LA INVERSION
DETALLE VALOR

ACTIVOS FIJOS $29,615.68

ACTIVOS DIFERIDOS $ 2,054.00

CAPITAL DE TRABAJO $1,524.58

TOTAL $ 33,194.26

FINANCIAMIENTO
TOTAL FINANCIAMIENTO $33,194.26
TOTAL $ 33,194.26
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GASTOS
ANEXO 4.
SUELDO TRABAJADOR ENCARGADO

Decimo tercero (Dic.) $ 20.00
Decimo cuarto (Sep.) $ 20.00
Fondos de Reserva $ 20.00
Subtotal $ 300.00
Costos adicionales

Aporte IESS (11,15%) |$ 26.76
Vacaciones $ 10.00
CNCEF (0,50%) $ 120
IECE (0,50%) $  1.20
Subtotal $ 39.16
TOTAL $ 339.16

Elaborador por: Fernanda Navas

Ingreso real mensual.

Fuente: Ministerio de Trabajo y Empleo

Acuerdo No. 00219

Publicacion del Registro oficial No. 105 de 11 de Enero 2010.

El cual fija remuneraciones basicas unificadas para trabajadores que no se encuentren

comprendidos en las tablas sectoriales.

PUBLICIDAD Y GESTION

ANEXO 5.

RUBRO CANTIDAD VALOR UNITARIO |VALOR TOTAL

Impresié mini guia turismo occidental 2,000( $ 0.059% 100.00
Impresion tickets para venta de entradas 1,000{ $ 0.02]8% 20.00
Basureros plasticos grandes 6| $ 15.00 | § 90.00
Gigantografia por cada m2 (4x3) 1] $ 154.00 | $ 154.00
Rotulacion de sefialética 10| $ 3.00 | $ 30.00
TOTAL $ 394.00

Elaborador por: Fernanda Navas
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4.5.2 FINANCIAMIENTO

Para financiar el proyecto se ha investigado la fuente mas oportuna al caso. El
Ministerio de Turismo, comprometido con el desarrollo econdmico del pais, fortalece
el sector turistico por medio de las nuevas lineas de crédito que ofrece el Banco
Nacional de Fomento, todo proyecto turistico debe estar bajo los lineamientos de la
Politica de Turismo Sostenible, PLANDETUR 2020 y del nuevo Plan de Marketing
2010 — 2014, que abren la posibilidad a toda la poblaciéon ecuatoriana de unirse al

grupo de desarrollo.

Con el convenio firmado el 23 de diciembre del 2009 el Banco Nacional de Fomento
y el Ministerio de Turismo impulsaran el desarrollo de los emprendedores turisticos,
el fortalecimiento de microempresas y el crecimiento de los pequefios y medianos
productores, generando empleo y productividad en los sectores més vulnerables del

pais.

El presente Convenio tiene una duracién de dos afios, que podrian ser renovados de
asi convenir las partes que firmaron este documento. El Banco Nacional de Fomento
y el Ministerio de Turismo, organizaran las actividades estratégicas para el
cumplimiento de los objetivos propuestos.

Cuadro de Inversion:
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AMORTIZACION DEL PRESTAMO

Para el préstamo requerido se realizard con el Banco Nacional de Fomento, a
continuacion los datos.
DESTINO: TURISMO

PLAZO PERIODO DE GRACIA

Construcciones, mejoras 10 afios 2 afos
territoriales, obras de

infraestructura,

adecuaciones e

instalaciones nuevas o

usadas

Fuente: Banco Nacional de Fomento

Tasa de interés: 10% anual (tasa de interés vigente para los créditos de desarrollo)

El Banco Nacional de Fomento viabilizara el préstamo de 33.193,48 dolares, a 10

afios plazo y al 10% de interés anual.

TABLA DE AMORTIZACION PARA 10 ANOS

ANEXO 6.
MONTO 33,194.26
PLAZO/ MESES 96.00
INTERES ANUAL 10.00%
INTERES MENSUAL 0.83%
CUOTA MENSUAL 503.70
CUOTA CAPITAL INTERES TOTAL SALDO

- 33,194.26

1 33,194.26 0.00 3,319.43 3,319.43 33,194.26

2 33,194.26 0.00 3,319.43 3,319.43 33,194.26

3 33,194.26 2,853.34 3,191.00 6,044.34 30,340.92

4 30,340.92 3,152.13 2,892.22 6,044.34 27,188.79

5 27,188.79 3,482.19 2,562.15 6,044.34 23,706.60

6 23,706.60 3,846.83 2,197.52 6,044.34 19,859.77

7 19,859.77 4,249.64 1,794.70 6,044.34 15,610.14

8 15,610.14 4,694.63 1,349.71 6,044.34 10,915.50

9 10,915.50 5,186.22 858.12 6,044.34 5,729.28

10 5,729.28 5,729.28 315.06 6,044.34 0.00

Elaborador por: Fernanda Navas
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4.6 PRESUPUESTACION

El presupuesto del proyecto estard contemplado la inversion inicial, las necesidades
y las ventas que se pretende obtener entre los cuales estan: el flujo de caja
proyectado, TIR, VAN y punto de equilibrio.

Para los siguientes datos econdomicos se anexan los siguientes cuadros:

CUADRO DE INGRESOS Y COSTOS VARIABLES

ANO 2011
ANEXO 7.
PRECIO
VENTA INGRESO
DETALLE ENTRADAS UNITARIO TOTAL
PROYECTADO

Venta Tickets 2,640 4.00 $10,560.00
TOTAL 2,640 $ 10,560.00

PRECIO DE INGRESO

MES TURISTAS VENTA MENSUAL

Enero
Febrero

Marzo 220 | $ 4.00 $ 880.00
Abril 250 | $ 4.00 $ 1,000.00
Mayo 280 | $ 4.00 $1,120.00
Junio 320 | § 4.00 $ 1,280.00
Julio 350 | § 4.00 $ 1,400.00
Agosto 400 | $ 4.00 $ 1,600.00
Septiembre 180 | $ 4.00 $ 720.00
Octubre 160 | $ 4.00 $ 640.00
Noviembre 240 | $ 4.00 $960.00
Diciembre 240 | $ 4.00 $960.00
Acumulado afio 2,640.00 10,560.00
Prom. mensual 220.00 880.00
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ANO 2012

PRECIO
VENTA INGRESO
DETALLE ENTRADAS UNITARIO TOTAL
PROYECTADO
Venta Tickets 3,072 4.00 $12,288.00
TOTAL $ 12,288.00
PRECIO DE INGRESO
MES TURISTAS VENTA MENSUAL
Enero 220 | $ 4.00 880.00
Febrero 250 | $ 4.00 1,000.00
Marzo 230 | $ 4.00 920.00
Abril 250 | $ 4.00 1,000.00
Mayo 250 | $ 4.00 1,000.00
Junio 300 | $ 4.00 1,200.00
Julio 300 | $ 4.00 1,200.00
Agosto 300 | $ 4.00 1,200.00
Septiembre 250 [ $ 4.00 1,000.00
Octubre 220 | $ 4.00 880.00
Noviembre 250 | $ 4.00 1,000.00
Diciembre 2521 $ 4.00 1,008.00
Acumulado afio 3,072.00 12,288.00
Prom. mensual 256.00 1,024.00
ANO 2013
PRECIO
VENTA INGRESO
DETALLE ENTRADAS NS TOTAL
PROYECTADO
Venta tickets 3,993.60 | $ 4.00 $ 15,974.40
TOTAL 3,993.60 $ 15,974.40
PRECIO DE INGRESO
MES TURISTAS VENTA MENSUAL
Enero 254 | $ 4.00 1,016.06
Febrero 256 | $ 4.00 1,024.19
Marzo 2581 $ 4.00 1,032.39
Abril 260 | $ 4.00 1,040.65
Mayo 262 | $ 4.00 1,048.97
Junio 264 | $ 4.00 1,057.36
Julio 266 | $ 4.00 1,065.82
Agosto 269 | § 4.00 1,074.35
Septiembre 271 1§ 4.00 1,082.94
Octubre 273 |1 $ 4.00 1,091.61
Noviembre 2751 % 4.00 1,100.34
Diciembre 2771 $ 4.00 1,109.14
Acumulado afio 3,185.95 12,743.82
Prom. mensual 265.50 1,061.98
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ANO 2014

PRECIO
VENTA INGRESO
DETALLE ENTRADAS UNITARIO TOTAL
PROYECTADO
Venta tickets 7,188.48 | $ 4.00 $ 28,753.92
TOTAL 7,188.48 $ 28,753.92
PRECIO DE INGRESO
MES COMPRA VENTA MENSUAL
Enero 2831 $ 4.00 1,131.32
Febrero 2881 $ 4.00 1,153.95
Marzo 294 | $ 4.00 1,177.03
Abril 300 | $ 4.00 1,200.57
Mayo 306 | $ 4.00 1,224.58
Junio 3121 $ 4.00 1,249.07
Julio 319 | $ 4.00 1,274.05
Agosto 3251 % 4.00 1,299.54
Septiembre 331 | § 4.00 1,325.53
Octubre 338 | $ 4.00 1,352.04
Noviembre 3451 $ 4.00 1,379.08
Diciembre 3521 $ 4.00 1,406.66
Acumulado afio 3,793.36 15,173.42
Prom. mensual 316.11 1,264.45
ANO 2015
PRECIO
VENTA INGRESO
DETALLE ENTRADAS NERCE TOTAL
PROYECTADO
Venta tickets 10,567.07 | $ 4.00 $42,268.26
TOTAL 10,567.07 $ 42,268.26
PRECIO DE INGRESO
MES COMPRA VENTA MENSUAL
Enero 3591 $ 4.00 1,434.79
Febrero 366 | $ 4.00 1,463.49
Marzo 373 1 $ 4.00 1,492.76
Abril 381 $ 4.00 1,522.61
Mayo 3881 9% 4.00 1,553.07
Junio 396 | $ 4.00 1,584.13
Julio 404 | $ 4.00 1,615.81
Agosto 412 | § 4.00 1,648.13
Septiembre 420 | § 4.00 1,681.09
Octubre 429 | $ 4.00 1,714.71
Noviembre 437 $ 4.00 1,749.00
Diciembre 446 | $ 4.00 1,783.98
Acumulado afio 4,810.89 19,243.57
Prom. mensual 400.91 1,603.63

NOTA: A partir del afio 6 el incremento de visitas serd del 5% anual.

75




CUADRO DE DEPRECIACION DE ACTIVOS FIJOS

ANEXO 8.
DETALLE VALOR | VALOR DEPRECIACION % DEPRE(] ANOS
DEL BIEN BALVAMEN| ANO1 [ ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANO5 | ANO6 | ANO7 | ANO8 [ ANO9 | ANO 10
Construcciones $28,515.68 $0.00] $2,851.57] $2,851.57] $2,851.57] $2,851.57| $2,851.57] $2,851.57| $ 2,851.57| $2,851.57] $2,851.57] $2,851.57|  10.00%| 10
Bombas $1,000.00] $100.00] $20.00 $20.00] $20.00] $2000] $20.00] $20.00] $20.00] $20.00] $20.00] $20.00] 20.00%| 5
Inversion Total en Activos Fijos| $29,515.68] -$1,000.00] $ 3,084.90] $ 3,084.90] $3,084.90[ $3,051.57] $ 3,051.57[ $3,051.57[ $3,051.57] $ 3,051.57[ $ 3,051.57[ $ 3,051.57
INVENTARIOS
Herramientas $100.00 $0.00] $33.33] $33.33] $33.33] $0.00] $000[ $000] $000[ $000] $0.00[  $0.00] 33.33%[$ 3.00]
DETALLE ALOR DEI AMORTIZACION
ACTIVO| ANO1 | ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANO5 | ANO6 | ANO7 | ANOS | ANO9 | ANO10
ACTIVOS NOMINALES
Gastos de Constitucion $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Publicidad y Gestion $2,054.00]  $410.80] $410.80] $410.80] $410.80] $410.80
Total Activos Intangibles $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
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4.6.1 BALANCE GENERAL PROYECTADO

Los balances son referencias que indican como va la situacion del negocio a realizar,

considerando los recursos y costos necesarios para la ejecucion del mismo.

77



BALANCE GENERAL PROYECTADO

ANEXO 9.

DETALLE ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8 ANO 9 ANO 10
ACTIVOS
ACTIVO CORRIENTE
Caja $1,524.58 $1,540.28 $1,556.15 $1572.18 $1,588.37 $1,604.73 $1,621.26 $1,637.96 $1,654.83 $1,671.87 $1,689.09
Caja por ingresos a piscina $10,560.00 $12,288.00 $12,743.82 $15,173.42 $15,932.09 $16,728.70 $17,565.13 $18,443.39 $19,365.56 $20,333.84
Inventario de Herramientas $100.00 $100.00 $100.00 $100.00 $100.00 $100.00 $100.00 $100.00 $100.00 $100.00
TOTAL DE ACT. CORRIENTES $1,524.58 $12,200.28 $13,944.15 $14,415.99 $16,861.79 $17,636.82 $ 18,449.96 $19,303.09 $20,198.22 $21,137.43 $22,122.93
ACTIVO FIJO NETO $26,664.11 $23,812.54 $20,960.98 $23,812.54 $20,960.98 $18,109.41 $15,257.84 $12,406.27 $9,554.70 $6,703.14
Construccion $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68 $28,515.68
Bombas $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00 $1,000.00
(-) Depreciacion Acumulada A. Fijos -$2,851.57 -$5,703.14 -$ 8,554.70 -$5,703.14 -$ 8,554.70 -$ 11,406.27 -$ 14,257.84 -$17,109.41 -$19,960.98 -$ 22,812.54
ACTIVOS DIFERIDOS $1,643.20 $1,643.20 $1,643.20 $1,643.20 $1,643.20 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Publicidad y Gestion $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00
(-)Amortizacion Publicidad y Gestion -$410.80 -$410.80 -$ 410.80 -$ 410.80 -$410.80
TOTAL ACT. FIJOS $0.00 $26,664.11 $23,812.54 $20,960.98 $23,812.54 $20,960.98 $18,109.41 $15,257.84 $12,406.27 $9,554.70 $6,703.14
TOTAL DE ACTIVOS $1,524.58 $ 38,864.40 $37,756.69 $ 35,376.97, $40,674.34 $38,597.80 $ 36,559.36) $34,560.93 $ 32,604.49 $30,692.14 $28,826.07
PASIVOS
PASIVO CORRIENTE $6,780.24 $5,805.43 $5,886.80 $11,805.67 $12,326.26 $12,772.42 $14,000.46 $15,637.97 $17,727.33 $20,315.34
Cuentas por Pagar $3,460.81 $2,486.00 -$ 157.54 $5,761.33 $6,281.92 $6,728.08 $7,956.12 $9,593.63 $11,682.99 $14,271.00
Impuestos por pagar $3,319.43 $3,319.43 $3,191.00 $2,892.22 $2,562.15 $2,197.52 $1,794.70 $1,349.71 $858.12 $315.06
Préstamos Bancarios(porcion corriente) $0.00 $0.00 $2,853.34 $3,152.13 $3,482.19 $3,846.83 $4,249.64 $4,694.63 $5,186.22 $5,729.28
TOTAL PASIVO LARGO PLAZO $ 33,194.26 $33,194.26 $ 30,340.92 $27,188.79 $ 23,706.60 $19,859.77 $15,610.14 $10,915.50 $5,729.28 $0.00
Préstamos Bancarios $ 33,194.26 $33,194.26 $30,340.92 $27,188.79 $ 23,706.60 $19,859.77 $15,610.14 $10,915.50 $5,729.28 $0.00
TOTAL DE PASIVOS $39,974.50 $38,999.69 $36,227.72 $ 38,994.46) $ 36,032.86 $32,632.19 $29,610.60 $26,553.48 $23,456.62 $20,315.34
PATRIMONIO
Capital social $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58 $1,524.58
Utilidad/Pérdida -$2,634.67 -$2,767.58 -$2,375.33 $ 155.30 $1,040.36 $2,402.59 $3,425.75 $4,526.43 $5,710.94 $6,986.15
TOTAL DE PATRIMONIO $1,524.58 -$1,110.09 -$1,243.00 -$ 850.75 $1,679.88 $2,564.94 $3,927.17 $4,950.33 $6,051.01 $7,235.52 $8,510.73
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $1,524.58 $ 38,864.41 $ 37,756.69 $ 35,376.97 $40,674.34 $ 38,597.80 $ 36,559.36 $34,560.93 $32,604.49 $30,692.14 $28,826.07

Elaborado por: Fernanda Navas
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4.6.2 ESTADOS DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

El balance de resultados es muy importante para determinar si en el estudio existe
pérdida o ganancia.
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ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

ANEXO 10.
DETALLE ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO5 ANO 6 ANO 7 ANO 8 ANO9 ANO 10

VENTAS

Total ingresos $10,560.00 $12,288.00 $12,743.82 $15,173.42 $15,932.09 $16,728.70 $17,565.13 $18,443.39 $19,365.56 $20,333.84
TOTAL VENTAS $10,560.00 $12,288.00 $12,743.82 $15,173.42 $15,932.09 $16,728.70 $17,565.13 $18,443.39 $19,365.56 $20,333.84
COSTOS OPERATIVOS $4,538.88 $5,033.88 $5,270.97 $5,519.48 $5,779.96 $6,053.00 $6,339.21 $6,639.24 $6,953.77 $7,283.49
Sueldos $3,829.92 $4,303.66 $4,518.84 $4,744.78 $4,982.02 $5,231.12 $5,492.68 $5,767.31 $6,055.68 $6,358.46
Energia Eléctrica $228.96 $235.83 $242.90 $250.19 $257.70 $265.43 $273.39 $281.59 $290.04 $298.74
Utiles de Aseo y Limpieza $480.00 $494.40 $509.23 $524.51 $540.24 $556.45 $573.15 $590.34 $608.05 $626.29
UTILIDAD BRUTAEN VENTAS $6,021.12 $7,254.12 $7472.84 $9,653.94 $10,152.13 $10,675.70 $11,225.92 $11,804.15 $12,411.79 $13,050.34
GASTO DE VENTAS $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00
Gastos de Publicidad $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00
GASTOS FINANCIEROS $3,319.43 $3,319.43 $3,191.00 $2,892.22 $2562.15 $2,197.52 $1,794.70 $1,349.71 $858.12 $315.06
Intereses de Crédito $3,319.43 $3,319.43 $3,191.00 $2,892.22 $2,562.15 $2,197.52 $1,794.70 $1,349.71 $858.12 $315.06
DEPRECIACIONES Y AMORTIZACIONES $3,282.37 $3,282.37 $3,282.37 $3,282.37 $3,282.37 $2,87157 $2,87157 $2,87157 $2,87157 $2,87157
Gasto Depreciacion Construcciones $2,85157 $2,85157 $2,85157 $2,85157 $2,851.57 $2,851.57 $2,85157 $2,851.57 $2,85157 $2,85157
Gasto Depreciacion Equipos $20.00 $20.00 $20.00 $20.00 $20.00 $20.00 $20.00 $20.00 $20.00 $20.00
Amort. Gtos. De Publicidad y Gestion $410.80 $410.80 $410.80 $410.80 $410.80 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
TOTAL COSTOS Y GASTOS $8,655.79 $8,655.79 $8,527.37 $8,228.58 $7,898.52 $7,123.08 $6,720.27 $6,275.28 $5,783.69 $5,240.63
UTILIDAD ANTES DE IMP. -$2,634.67 -$2,767.58 -$2,375.33 $155.30 $1,040.36 $2,402.59 $3,425.75 $4,526.43 $5,710.94 $6,986.15
Impuestos a la renta $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
UTILIDAD NETA/PERDIDA -$2,634.67 -$2,767.58 -$2,375.33 $155.30 $1,040.36 $2,402.59 $3,425.75 $4,526.43 $5,710.94 $6,986.15
UTILIDAD NETA ACUMULADA -$2,634.67 -$5,269.35 -$7,644.68 -$7,489.38 -$6,449.02 -$4,046.43 -$620.68 $3,905.75 $9,616.69 $16,602.84

Elaborado por: Fernanda Navas
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4.6.3 FLUJOS DE CAJA PROYECTADOS

Sirven para tener una referencia de lo que puede suceder en el futuro, son
proyecciones que consideran los egresos como ingresos para luego determinar el
punto de equilibrio.

Pretende mostrar el manejo de la empresa de manera consolidada.
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FLUJO DE CAJA PROYECTADO

ANEXO 11.
ANOO | ANO1 | ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANO5 | ANOo6 | ANO7 | ANO8 | ANO9 | ANO10

INGRESOS DE EFECTIVO $152458| $152458| 236543 4260.83] 363507 4937.12|  6672.27] 8,861.99] 11528.85 14,696.54| 18,389.94
Total ingresos $10,560.00[ $12,288.00( $12,743.82| $15173.42| $15932.09| $16,728.70] $17,565.13| $18443.39 $19,365.56 $20,333.84
TOTAL INGRESOS DE EFECTIVO $1,52458| $12,084.58 $14,653.43| $17,013.64| $18,808.49 $20,869.21] $23,400.97| $26,427.13| $29,972.24| $34,062.10[ $38,723.78
Eqgresos Administracion y Operaciones

Sueldos $3820.92| $4303.66| $451884] $4,744.78] $498202( $5231.12| $5492.68) $5767.31| $6,055.68| $6,358.46
Energia Eléctrica $22896| $235.83]  $242.90] $250.19] $257.70[  $265.43]  $27339]  $28159|  $290.04f $298.74
Utiles de Aseo y Limpieza $480.00] $49440]  $509.23|  $52451|  $540.24]  $556.45|  $57315(  $590.34]  $608.05]  $626.29
Publicidad y Gestion $2,054.00] $2,054.00[ $2,054.00f $2,054.00] $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00] $2,054.00[ $2,054.00] $2,054.00
Otros Gastos (imprevistos) $200.00{  $200.000  $200.00f $200.00[ $200.00f $200.000  $200.00] $200.00f $200.00f  $200.00
Impuestos $1,131.43| $12316.57| $1,36541] $1,62572( $1707.01| $1,792.36) $1,881.98] $1,976.08] $2,074.88| $2,178.63
Amortizacion de Crédito $0.00 $0.00] $2853.34] $3152.13| $3482.19| $3,846.83| $4,249.64| $4,694.63] $5186.22( $5,729.28
Intereses por préstamo $331943| $331943| $3191.00( $2,892.22| $2562.15| $2,197.52| $1,794.70] $1349.71]  $858.12]  $315.06
TOTAL EGRESOS EFECTIVO $0.00] $11,243.73| $1192388| $14,934.73| $15443.55 $15,785.31| $16,143.70] $16,519.53| $16,913.66| $17,326.99| $17,760.46
FLUJO NETO DE EFECTIVO $152458  $840.85| $2,72954| $2,078.92| $3,364.94| $5083.90] $7,257.26] $9,907.60[ $13,05858| $16,735.11| $20,963.32
SALDO INICIAL DE CAJA 152458 $152458 $1540.28) $1556.15] $1572.18] $1588.37| $1604.73| $1621.26] $1,637.96] $1,654.83| $1,671.87
SALDO FINAL DE CAJA 152458 $236543| $4,269.83| $3,635.07| $4937.12| $6,672.27| $8861.99] $11528.85 $14,696.54| $18,389.94| $22,635.19

Elaborado por: Fernanda Navas
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4.7 VALORACION DEL PROYECTO

Para determinar la viabilidad del proyecto se hace necesario valorar el mismo, para
esta valoracion se necesita herramientas basicas como: VAN, TIR y los indices.

ESTIMACION DE LA TASA DE DESCUENTO

La estimaciéon de la tasa de descuento es una variable que influye en el resultado de
la evaluacion de un proyecto en la actualizacién de los flujos de caja. Si la tasa de
descuento es inapropiada puede verse anulado el proyecto, por eso hay que conocer

su definicion y aplicacién correcta.

4.7.1 VAN

El valor actual neto es un indicador que se permite apreciar si los flujos de efectivo
traidos a valor presente son iguales o superiores a su inversion inicial, al aplicar una

tasa de descuento requerida por el proyeccionista.

El VAN total del proyecto es de $ 60,177.91 lo que incide que el valor actual
presente de los flujos en efectivo que se espera recibir en el transcurso de los diez

afios descontando la inversion inicial es positivo.

4.7.2 TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

La tasa interna de retorno se la define como la tasa de descuento que igual al valor
presente de los flujos en efectivo esperados de un proyecto con el desembolso de la

inversion, es decir, costo inicial.

En este proyecto la rentabilidad de la inversion es del 20.10% en promedio anual, lo
cual es superior a la tasa de descuento utilizada para evaluar el proyecto, la tasa de
descuento es del 10% considerando el porcentaje del banco que se usé para el

proyecto.
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RENTABILIDAD ANUAL PROYECTADA

ANEXO 12.
DETALLE | Afo 0 Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5 Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afo 9 Afio 10

Inversion $33,194.26

Utilidad -$2,634.67| -$2,767.58| -$2,375.33 $155.30] $1,040.36 $2,402.59 $3,425.75 $4,526.43 $5,710.94 $6,986.15
Amortizacion gastos $2,054.00] $2,054.00f $2,054.00] $2,054.00] $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00 $2,054.00
Capital de trabajo $152458 $1,540.28/ $1,556.15| $1,572.18] $1,588.37 $1,604.73 $1,621.26 $1,637.96 $1,654.83 $1,671.87
Total $33,194.26 $943.91 $826.70] $1,234.82] $3,781.48] $4,682.73 $6,061.32 $7,101.01 $8,218.39 $9,419.77] $10,712.02
Flujo de Efec.Descontado $858.10 $683.23 $927.74] $2,582.80] $2,907.61 $6,061.32 $7,101.01 $8,218.39 $9,419.77 $10,712.02
Tasa de Descuento | 10.00%

VAN PROYECTO $ 60,177.91|QUIERE DECIR TRAER A VALOR PRESENTE EL RETORNO DE LA INVERSION

TIR 20.10%]ES LA TASA DE DESCUENTO QUE PUEDE SOPORTAR EL PROYECTO

Elaborado por: Fernanda Navas
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4.8 INDICES FINANCIEROS ANUALES PROYECTADOS

LIQUIDEZ

Muestra la relacion que existe entre el efectivo de una empresa y otros activos

circulantes y sus pasivos circulantes.

Se divide los activos corrientes y los pasivos corrientes, indicando la medida en
que los pasivos corrientes estan siendo cubiertos por los activos corrientes, que se

espera que se conviertan en efectivo al futuro.

INDICES FINANCIEROS ANUALES PROYECTADOS

INDICES Afno 1 Ao 2 Ano 3 Ano 4 Ao 5
Razén Circulante Activo Corriente 1.79 2.40 2.44 1.42 1.43
Pasivo Corriente

Elaborador por: Fernanda Navas

APALANCAMIENTO

Mide el porcentaje de los activos de la empresa financiados (prestamos), se lo

calcula con la division del total de los pasivos versus el total de los activos.

INDICES FINANCIEROS ANUALES PROYECTADOS

INDICES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Razdn Pasivo Total 1.02% 1.03% 1.02% 0.95% 0.93%

Endeudamiento Activo Total

Elaborador por: Fernanda Navas
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RENTABILIDAD

La rentabilidad es el resultado de un nimero de politicas y de decisiones, muestra
los resultados de las operaciones en la empresa, determinando la utilidad que
obtiene la empresa por cada dolar de venta, se calcula dividendo la utilidad neta

entre las ventas.

INDICES FINANCIEROS ANUALES PROYECTADOS

INDICES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Rentabilidad Neta Utilidad Neta | -0.24% -0.22% -0.18% 0.01% 0.06%

Ventas

Elaborador por: Fernanda Navas

RENDIMIENTO DEL ACTIVO TOTAL

Esta razon al igual que la anterior permite apreciar con que efectividad los activos
estdn generando utilidades, en otras palabras proporciona una idea clara del
rendimiento de la inversion. Se obtiene de la division entre el total de utilidades

netas y el total de los activos.

INDICES FINANCIEROS ANUALES PROYECTADOS

INDICES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Rendimiento Utilidad Neta | -0.06% -0.07% -0.06% 3.81% 0.02%

Activo Total Activo Total

Elaborador por: Fernanda Navas
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CAPITULO V

5. PLAN DE PROMOCION PARA LAS TERMAS ALUCHAN

El desarrollo del turismo, integrado con una buena promocidn turistica, junto con
la poblacion y un buen manejo ambiental trae ventajas al visitante. Los turistas
tendran la oportunidad de establecer un contacto directo con los atractivos,
aprender y conocer de las costumbres locales y deleitarse de esta nueva ruta. Es,
entonces el visitante quien dicta la calidad del producto turistico, él es quien va a
vivir una experiencia buena o mala, y es él quien, guiado por la informacion que

Ilega a sus manos, crea la expectativa que desea comprobar.

OBJETIVOS

- Promocionar el producto basico, es decir las aguas termales, hacia el bienestar

personal como instrumento de alivio y como atractivo natural turistico.

- Diversificar la cartera de productos del turismo de aventura con el uso de

espacios poco aprovechados hasta el momento.

- Crear una mini guia de turismo, que incorpore los espacios culturales y
naturales, conectando el balneario con el entorno, buscando desarrollar un
concepto de estancia termal ecoldgica y afiadiendo el turismo ecoldgico a la
accion terapéutica del agua, donde figure los atractivos mas importantes de

éste recorrido hasta llegar al punto de visita “Aluchan”.
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5.1 LAS 4 “P” DEL MIX

5.1.1 PRODUCTO

Este capitulo es de indole comercial, el proposito es conseguir una estabilidad
turistica por medio de la promocion y publicidad de una mini guia turistica para el
canton, especialmente en la mejora del producto base y la integracion del conjunto

de atractivos en el entorno.

El principal producto es el complejo de piscinas termales y el servicio es el
beneficio de la salud, el objetivo es crear conciencia en las personas para
mantener un cuerpo sano y una mente sana tomando al turismo termal como una
nueva alternativa, ademas de aprovechar los recursos que se encuentran dentro del
recorrido y desarrollar actividad turistica para generar empleo en las comunidades

cercanas.

CARTERA DE PRODUCTOS

En esta cartera de productos busca una multiplicidad de atractivos y actividades
gue se puedan desarrollar a lo largo de la visita.

En la ruta constan los siguientes:

ECOTURISMO

- Excursiones via terrestre

- Caminatas

- Observacion de flora y fauna

- Miradores naturales

- Admirar la cordillera andina (Cotopaxi, llinizas, Rumifiahui, Chimborazo,
Tungurahua)

- Visita al complejo de cascadas y montafas Yanahurco de Juigua

- Visita al Balneario de Aluchén, las termas se diferencian por los siguientes
atributos:

- Localizacion, por encontrarse en el pAramo andino y ser parte de un volcan.
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- Caracteristicas fisicas, entornos naturales.

- Propiedades curativas del agua y temperatura, que son 6ptimos para el estado
del cuerpo humano.

- Turismo de aventura (4x4, enduro), caminatas, camping, turismo paisajistico.

- Panoramas poco comunes.

- Flora (orquideas) y fauna propia del paramo.

TURISMO CULTURAL Y ETHNOLOGICO

- Visita a la Hacienda La Victoria

- Visita a la Parroquia Cusubamba

- Visita a la Hacienda Atocha Alto

- Visita a las comunidades indigenas
- Alimentacién tipica

- Visita a la Hacienda Molinos de California

INVESTIGACION CIENTIFICA

- Observacion de aves
- Observacion de flora

- Educacion Ambiental (exclusivamente del paramo)

DIFERENCIACION DE PRODUCTOS

La diferenciacion de producto es una estrategia de marketing basada en crear una
percepcion del producto por parte del consumidor, que lo diferencie claramente de
los de la competencia en el mercado, se presenta a la ruta eco turistica y al
balneario como un producto Unico y deja claro que no hay otro igual, de tal
manera que si el turista desea un producto con esas caracteristicas tiene que

recorre precisamente esa ruta para llegar a ese lugar.
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SEGMENTACION

La segmentacion, se refiere a la subdivision de los clientes reales y potenciales en
grupos homogéneos.

El segmento de éste mercado son las personas de 25 afios hasta los 44 afios de
edad, por ser una poblacion econdmicamente activa. Los atributos como clientes

son.

- Independencia econdmica
- Buen estado fisico

- Espiritu viajero

- Disposicion de pago

- Disposicion de tiempo

Existen tres razones basicas para diferenciar productos.

1. Estimular la preferencia por el producto en la mente del cliente, recordar a
los visitantes que esta ruta y las termas son una buena opcion para recuperar
la vitalidad y eliminar el estrés.

2. Distinguir el producto de los similares, haciendo que el cliente tome en
cuenta que para poder visitar otro tipo de aguas subterraneas tendra que salir
de su provincia y viajar algunos kilémetros.

3. Servir o cubrir mejor el mercado adaptandose a las necesidades de los
clientes, que si el turista recorre la ruta, tendran una buena sefializacion, un
buen trato y los servicios requeridos, todo éste entorno mejorard y generara
empleo a sus habitantes y el visitante disfrutara de la visita.

LA MARCA

Es un sistema de sUper —signos 0 mega signos que gira alrededor del mismo y lo

impregna, pero que se independiza y lo transciende.

El icono representativo de la mini guia turistica es Aluchéan, haciendo mencion a

los atractivos restantes.

90



Identidad de Marca

NOMBRE O FONOTIPO: “TERMAS ALUCHAN”

LOGOTIPO: Se ha adoptado como elemento grafico el nombre de “TERMAS
ALUCHAN".

ISOTIPO: En el isotipo se adoptd a la imagen de un volcan, de una montafia en
la parte de atras y una pequefia fuente de agua con tres burbujas como
representacion de la ubicacion y origen de las aguas subterraneas.

GAMA CROMATICA o CROMATISMO: Se usaron los colores acorde al
paisaje, el verde por las montafas, el café por el color de la tierra, el azul por el
color del agua y del cielo, el color amarillo y el rojo por ser los colores

representativos de las termas (especialmente por el arsénico).

GRAFICO 2.

Salcedo - Cusubamba

Elaborado por: Fernanda Navas
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LA PRESENTACION

El producto final para ofertar las termas y la ruta, se mostrara por medio de la
mini guia.
Las caracteristicas son:
1. Tamafio 10 cm. de largo por 15 cm. de ancho.
2. Papel reciclado con difusion de color 6ptima.
3. 10 hojas con informacién bésica y necesaria.
4. Logotipos originales.
En la guia consta:
En la pasta, presentacion del logotipo de Aluchan y de los atractivos que
acompafan la ruta.
En la siguiente hoja se encuentra un mapa de ruta con una pequefia descripcion

geografica del canton.

Cada hoja menciona los atractivos que conforma la ruta, por supuesto con un
pequefio relato de historia, ubicacion y datos de interés turistico. Podran encontrar
una o mas fotos, las mismas que demuestren el valor natural o cultural del
atractivo. En la parte final el turista podra encontrar una lista de servicios para su

mayor seguridad.

5.1.2 PRECIO

La guia turistica tiene un costo de 0,05 centavos de produccién por cada unidad,
su distribucion es gratuita por medio de la Municipalidad, quien se encarga de la
promocion turistica en el canton.

Se determino el precio por lo siguientes atributos:

- Distancia

- Visita de atractivos

- Recurso Hidrico

- Uso de areas verdes

- Mantenimiento de la infraestructura
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Los 5 elementos tienen un costo promedio de 0.80 centavos, el precio de la

entrada a las termas es de 4 ddlares por persona.

Es justificable su precio, porque el recurso hidrico el cual esta en riesgo sera quien
brinde la sanacion a los visitantes, sus aguas son curativas y su experiencia sera

Unica.

5.1.3 PLAZA

Para la distribucidn de la guia se seleccioné a las entidades bancarias, hoteleras, y

gubernamentales.

El Gobierno Municipal es el eje primordial de toda promocion turistica de su
canton, la responsabilidad es de llevar a cabo con éxito todo nuevo proyecto que
sea de impacto positivo, que genere fuentes de empleo y eleve su nivel
economico. Ellos serdn los comprometidos de mejorar cada atractivo presente en
la ruta y hacer realidad un suefio abandonado, Salcedo tiene ese potencial turistico

gracias a las bondades de la naturaleza y a la creacion artistica del hombre.

CANALES DE DISTRIBUCION

En los canales de distribucion los comercios publicos y privados son parte del

desarrollo comercial, industrial y turistico de una region.

Los canales son:

- ILUSTRE MUNICIPIO DEL CANTON SALCEDO (DEPARTAMENTO
DE CULTURA)

- ENTIDADES BANCARIAS (COOPERATIVAS, BANCO DEL
PICHINCHA Y BANCO DE GUAYAQUIL)

- HOTELES

- RESTAURANTES

- ASOCIACION DE COMERCIANTES HELADEROS

- PANAVIAL (PEAJE PANZALEO) PUNTO ESTRATEGICO DE
CONEXION ENTRE EL NORTE Y EL SUR DEL ECUADOR.
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PLANIFICACION DE LA DISTRIBUCION

Para la planificacion de la distribucion de la guia y promocion de las termas se ha

planteado lo siguiente:

- El departamento de cultura serd el responsable de la distribucién directa de la
guia, a todos aquellos que han sido tomados en cuenta para la difusion de la
publicidad y promocion de la ruta, no tiene ningln costo.

- Colaboracion del municipio para pedir al Ministerio de Turismo una oficina de
informacion turistica I-TUR y colocarla en un punto clave.

- Cada entidad financiera estara en la obligacion de repartir a sus afiliados una
mini guia de turismo, asi la comunidad podrd enterarse de los atractivos
turisticos que posee el cantdn, y generara la expectativa de visitarlos.

- Los hoteles, restaurantes, heladerias y todos aquellos que trabajan en el
ambito turistico, estaran en la obligacion de brindar informacion a todo aquel
visitante y promocionar su canton por medio de la guia, siempre con la
amabilidad que los caracteriza a los salcedenses.

- La PANAVIAL, sera el punto mas importante para la ejecucion de esta
difusion, porque se aprovechara la circulacion vehicular tanto de las
provincias del sur como de las del norte. Asi se lograra una promocion optima

durante todo el afio y el nimero de turistas aumentara progresivamente.

Con esto se intenta cambiar la imagen de Salcedo, que no solo es la TIERRA DE
LOS HELADOS sino también de maravillas naturales y culturales que lo hacen

ideal a nivel nacional.

MERCHANDISING

El merchandising son las técnicas y acciones que se llevan a cabo en el punto de
venta. Consiste en la disposicion y la presentacion del producto, asi como de la

publicidad y la promocién en el punto de venta.

Cada entidad estara en la obligacion de capacitar a su personal para la promocién

y distribucién de la guia, por lo tanto se convierten en ofertantes turisticos.
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La manera de como lo distribuyan, como lo oferten, como lo presenten, sera
participada por el municipio del canton, el departamento de cultura sera el ente
regulador y el que de aviso y paso para que se cumpla con el compromiso de

ayudar a su ciudad.

DISTRIBUCION FISICA

La distribucién son las formas de transporte, niveles de stock, almacenes,
localizacion de plantas y agentes utilizados.
La guia serd repartida mensualmente por una comision del departamento de

cultura del Municipio del canton.

El costo de produccion de la guia es de 0,05 centavos y su stock es de 2000
unidades por mes. Si la promocion resulta satisfactoria el gobierno emprendera
una nueva fase o etapa para una promocion mas detallada, no solo del cantén sino

de la provincia en general.

5.1.4 PROMOCION

La promocién persigue difundir un mensaje y que éste tenga una respuesta del

publico objetivo al que va destinado.

El mensaje es claro, difundir el turismo a nivel local y a nivel nacional.

Las guias son consideradas como tripticos en el disefio gréfico, cuando la
informacion es bésica y concisa. Busca impactar al lector en todas sus formas,
ademas tiene que ser atractivo para su lectura y comprension del pablico al que se

desea llegar.

Con éste proyecto no solo se investiga la factibilidad de una construccion, sino de

una propuesta completa para el buen uso y manejo del turismo.

La guia de turismo es una herramienta que permite propagar ese mensaje,

inmediatamente los pobladores y visitantes se inclinaran por la curiosidad de
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conocer las termas y los atractivos que acompafan la ruta. Y las personas que ya
la conocen optaran por volver y visitarlas una vez mas pero con la diferencia que

en sus manos tienen un mapa de ruta con informacién turistica.

Para esta propuesta se eligio el medio grafico, el cual expone imagenes
impactantes y relatos nunca antes contados para transformarlo en un producto

turistico de calidad.

La guia publicara las caracteristicas y servicios del atractivo que interesa
promocionar en el mercado, describira su potencial, sus bondades y su
biodiversidad por medio de imagenes. Ademas creara conciencia ecoldgica para el
cuidado del medio ambiente y los riesgos de perder ese entorno natural.

LA PUBLICIDAD

Presentacion final de la guia, medio de promocidon y comunicacion grafica de

interés visual y de contacto directo con el visitante.
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Guia S% cegnsmo

A \_/45[.:- CUSUBAMBA,

Yanahurco
DE JUIGUA

Cotopaxi - Ecuador

BIENVENIDO A SALCEDO

Aqui en Salcedo, el tiempo transcurre con calma, hay muchas cosas por desc
hay tanto por conocer, gue tan solo con llegar a su ciudad emprende el viaje
de la curiosi or saber que hay mas alla. .

Tierra de f : tradicic de h]a:.trr-nur'r*na:_I-:hnrr'ru-j_:-j_: parajes naturales
y culturales lleno de muchos colores.

Es un punto estratégico que une el norte con el sur, hermanos somos,

y visitantes también.

Estamos en el centro del Ecuador

Que disfruten de mi lindo Salcedo.

Ubicacton: Provincia de Cotopaxi
Capital: San Miguel d Salcedo
Poblacion: 61083 habitantes
Altifud: 2670 m. s.nm
Superficie: 333 Km?

Elaborado por: Fernanda Navas
Autora del proyecto
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Parroguia Cusubarba
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5.2 SENALETICA

La sefialética estudia las relaciones entre los signos de orientacion en el espacio y
el comportamiento de los individuos. Responde a la necesidad de orientacion de la
movilidad social y los servicios publicos y privados. Se aplica al servicio de los
individuos, a su orientacion en un espacio a un lugar determinado, para la mejor y
la mas rapida accesibilidad a los servicios requeridos y para una mayor seguridad

en los desplazamientos y las acciones.

Las caracteristicas principales de una buena sefalética deben ser Finalidad
(Funcional, organizativa), Orientacion (Informativa, didactica), Procedimiento
(Visual), Cddigo (Signos simbdlicos), Lenguaje (iconico Universal), Presencia
(Discreta, puntual), Funcionamiento (Automatico, instantaneo).

Se busca un sistema sefialético adecuado y eficaz, se ha considerado los siguientes

sistemas para poder identificar la ruta hacia las termas.

INDICATIVOS

Se utilizan para sefalar espacios, lugares u objetos. Se encuentran por lo general
al inicio o final de un trayecto, suele utilizarse pictogramas o textos.
Se busca identificar por nombre propio a una parroquia o comunidad para una
mejor orientacion.
- Enlas afueras de la ciudad de Salcedo, por ejemplo:
A PANZALEO
- Enelingreso a Panzaleo, por ejemplo:
PARROQUIA PANZALEO
- Enel trayecto de la ruta se encontraran otras parroquias como por ejemplo:
PARROQUIA JOSE ANTONIO HOLGUIN
PARROQUIA MULALILLO
PARROQUIA CUSUBAMBA

E identificar los atractivos en ruta.
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EN LAS TERMAS:

No se puede promocionar un atractivo, ni tampoco cuidarlo, sin una sefialética

adecuada, amigable y a la vez de proteccion.

Por ser un sitio natural y de cuidado ambiental se han tomado en cuenta la

distribucion de las sefiales por fase de metros de montafia, por ejemplo:

La montafia que protege a las termas se encuentra a 3.600 metros de altura, es una

planicie de paramo donde claramente se colocara el primer rétulo informativo.

Una gigantografia de 4 metros de alto por 3 metros de ancho, lo suficientemente

clara a la vista del visitante.

Los elementos graficos que la acompafan son:
- Logotipo de las termas

- Informacion turistica tales como:
Balneario

Caminatas

Camping

Observacion de flora y fauna

Cada uno con su correspondiente simbologia. Ejemplo 1.

GRAFICO 3.
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Salcedo - Cusubamba

Elaborado por: Fernanda Navas
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De igual manera en la misma planicie a una distancia de 1 metro de la

gigantografia se encontrara la siguiente simbologia:

- Prohibido fumar

- Prohibido hacer ruido
- No prenda fuego

- Prohibido botar basura

- Prohibido ingresar bebidas alcohdlicas. Ejemplo 2.

GRAFICO 4.

AVISO
PROHIBIDIO FUMAR

PROHIBIDO BEBIDAS ALCOHOLICAS
PROHIBIDIO HACER RUIDO

NO PRENDA FUEGO
PROHIBIDO BOTAR BASURA

@00 ©

=)
>

Elaborado por: Fernanda Navas

El descenso tiene 800 metros de caminata, de 3.600 menos 2800 metros de altura
en donde estan las termas, por cada 200 metros el visitante encontrara 2 basureros,

uno para desechos organicos y otro para desechos inorganicos.
En la parte baja, donde se encuentran las termas encontrardn 2 cuadros de
informacion turistica:

El primer cuadro:

Una leyenda con informacion geografica de las aguas termales, y la importancia

del cuidado del agua y de su naturaleza.
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GRAFICO 5.

Sakcedo - Cusubamba

‘Aguas Magmiaticas de origen volcanico, ayudan a mejorar las dolencias de:
huesos y musculos.

Ademas ayuda reparar la piel y cicatrizar afecciones de la misma.

Un estimulante para eliminar el estrés.

Temperatura: 45 grados centigrados

Elaborado por: Fernanda Navas
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El segundo cuadro:

Seréan las indicaciones para el visitante, por ejemplo:
- Usar traje de bafio hombres, mujeres y nifios.
- Usar gorra de bafio.
- Prohibido usar jabén ni shampoo.
- Usar sandalias

- No ingerir alimentos dentro de la piscina.

GRAFICO 6.

Sakcedo - Cusubamba

INDICACIONES GENERALES
Usar traje de bafio hombres, mujeres y nifios.
Usar gorra de bario.
Prohibido usar jabén ni shampoo.
Usar sandalias
No ingerir alimentos dentro de la piscina.

Elaborado por: Fernanda Navas
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CAPITULO VI

6. ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL EN LA ZONA DE ALUCHAN

Este capitulo tiene por objetivo general analizar los posibles impactos
ambientales, que podrian ser ocasionados por el proyecto en las fases de:
construccion, operacién y mantenimiento; sobre los medios bidticos, abidticos y
antropicos; asi como describir en forma general las medidas necesarias para

contrarrestar dichos impactos al ambiente.

Ademas realizar un informe del estudio de las aguas termales con el fin de

identificar su composicion fisica y origen.

Basandose en el estudio, el proyecto sera clasificado dentro de una de las cuatro
categorias ambientales, que conforme al grado de impacto ambiental se han

establecido.

6.1 DESCRIPCION DEL ENTORNO DEL PROYECTO

El proyecto contempla la construccién de 2 piscinas termales y una pequefia
instalacion de servicios basicos que acomparie a dicha infraestructura en el sector
de Aluchén.

Las caracteristicas generales de la construccidn en éste proyecto son:
Dos piscinas con un tamafio de 7 metros de largo por 4 metros de ancho y 1,50
metros de profundidad uniforme en la base, cada una.

Total medidas del terreno para la construccion: 30 metros de largo por 10 metros

de ancho.

Total area del terreno: 600 metros aproximadamente.
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6.2 IDENTIFICACION DE IMPACTOS

OBJETIVO

- ldentificar los impactos ambientales positivos y negativos que se generaran

durante la ejecucion del proyecto.

METODOLOGIA

Se han identificado los tipos de impactos que posiblemente se den durante la

ejecucion del proyecto en base a informacién secundaria.
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6.2.1 FACTORES AMBIENTALES CONSIDERADOS

109

Calidad del
aire

Vientos
dominantes

Clima

Ruidoy
Vibracion

Topografia

Geomorfologia

Erosién

Cambios de
uso de suelo

Alteracion de la
calidad del aire por
la presencia de
diferentes tipos de
sustancias  (gases,
polvos).

Polucién de material
particulado por el
viento.

Identificacion
meteorolégica  del
area del proyecto.

Alteracion de los
niveles de ruido y
vibracion.

Alteracion
topogréfica del
lugar.

Alteracion
geomorfoldgica
(sismicidad,
compactacion,
geologia,
estabilidad,
permeabilidad).

Grado de erosion
hidrica y edlica en
los sitios que se
intervendra en el
proyecto.

Cantidad de tierra
que sera
transformada en otra
actividad.
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Aguas
superficiales

Aguas
subterraneas

Balance
hidrico

Cubierta
vegetal

Incidencia de
fauna

Vistas
Panoramicas

Recreacion

Economia

Empleo

Valor del
terreno

Turismo

Transporte

Alteracion de la
calidad del agua
superficial.

Alteracion de la
calidad del agua
subterranea.

Alteracion del ciclo
hidrolégico en el area
de construccion.

Alteracién  de la
cobertura vegetal
existente.

Perdida de sitios de
alimentacion,
reproduccion y vida.

Incremento de areas
turfsticas, de ocio.

Generacion de
ingresos por
actividades a

desarrollarse.

Durante la
construccion y
operacion del
proyecto.

Incremento 0
decremento

econémico de las
areas adyacentes al
proyecto.

Incremento de turismo
en el area del
proyecto.

Servicio de transporte
de carga y pasajeros.



6.2.2 MATRIZ DE EVALUACION SOCIAL

RENTABILIDAD

PRECIO DE
MERCADO

REDISTRIBUCION
DE INGRESOS

IMPUESTOS
SUBSIDIOS

TRANSFERENCIA
DE RECURSOS

DEMOGRAFIA
MARCO JURIDICO

ASENTAMIENTO
HUMANO

PATRIMONIO
HISTORICO Y
CULTURAL

EDUCACION
AMBIENTAL

CONCIENTIZACION

Y PARTICIPACION
CIUDADANA

BENEFICIOS Y INVERSION

COSTOS COMUNIDAD
Sl Sl
Sl NO
Sl NO
NO NO
NO NO
NO NO
NO NO
NO NO
Sl Sl
Sl Sl
Sl Sl
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6.2.3 EVALUACION AMBIENTAL

FACTOR

AIRE

FLORAY
FAUNA

SOCIO
CULTURAL

PAISAJE

CLIMA

AGUA

SUELO

SITUACION

ACTUAL

Cero

contaminacién

Especies
endémicas en

abundancia

desempleo

No intervenido

Variable

Estado natural

Tierra

SITUACION
FUTURA

Cero

contaminacion

Especies
endémicas en

abundancia

Fuente de trabajo

No intervenido

Variable

Estado natural

Tierra
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Proteccion de
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capacitacion de
turismo y
educacion

ambiental.

Proteccion a la

naturaleza.
Ninguno

Utilizar lo
requerido

Proteccion al suelo



6.3 MATRIZ DE LEOPOLD

ETAPA DE CONSTRUCCION

ETAPA DE OPERACION

ANALISIS GLOBAL

E | ! E
MATRIZ % g g é
CUANTITATIVA L 8 = E S 5 g T E g
E g g g é 8 ' : g § &
4 S NI N A A P |
g 8 8 g [ 8 8 B 8 H 3
g £ g § g 2 g o S £ B | g g
£ E 2 g g g é g g ) é E g g g
E | 8 | 5 | ¢ | & | @ : § E | 8 | E
Contenido de materia organica del suelo -2 -2 -2 -2 -8| 4 -2,0] 100%
Fertilidad del suelo 0] Of 0,0 30%|
pH del suelo o] o] 0,0 0%
Profundidad del suelo -2 -2 -2 -2 -2 -2 -2 3 -11 8| -1,4 50%
@ Agua superficial o] o] o] 60%
E (Agua Subterranea 2 2 2 2 2 3 = 6 1.2 90%)
Q Calidad del Agua 3 3 1 3,0 80%|
8 Calidad del aire (particulas en suspension) 2 2 2 3 -3 4 -0,8 80%)
2 Clima 0| 0| 0 80%,
8 Humedad
% Temperatura 2 3 1 2 0.5 90%
Reciclaje de nutrientes del suelo
g Estructura y textura del suelo
Compactacion -2 -2 -2 -2 -8 4] -2,0] 80%)
Erosion
Aireacién del suelo
Infiltraciéon
Flora (Cultivos) -2 -2 -2 -6 3 -2,0] 80%)
Microflora =2 =2 =2 =2 =2 =2 =2 3 3 -8 9 -0,9 100%|
Diversidad biologica (flora) -2 -2 -2 -2 3 3 -2 6 -0,3| 100%
:lg, Animales terrestres -2 -2 -2 -2 3 3 2 6 -0,3| 100%|
.E Aves -2 -2 -2 -2 3 3 -2 6 -0,3| 100%|
E Diversidad biolégica (fauna) -2 -2 -2 -2 3 3 -2 6 -0,3| 100%
B Microfauna -2 -2 -2 -2 3 3 -2 6 -0,3] 100%
E Insectos -2 -2 -2 -2 3 3 -2 6 -0,3] 100%
Agricultura
Ganaderia
Espacios Abiertos -2 -2 -2 -2 -2 -2 3 3 -6 8 -0,8] 60%|
E Vistas escénicas y panoramicas -2 -2 1 -2,0] 60%|
Empleo 3 3 3 3 3 15 5 3,0 60%|
Pautas Culturales (Estilo de vida rural) 3 3] 1 3,0 60%|
sumatoria -18| -26| -2| -24 -8 -20| -8 -19 [ -2| 33 27| O
Impactos detectados 9| 13| 1 12 4 10| 4 12| o] 1 11 9 0|
relacion sumatoria/impactos -2,0| -2,0| -2,0] -2,0] -2,0| -2,0| -2,0] -1,6| #iDN\/O! -2,0| 3,0 3,0 #iDN\/O!
Ponderacion de la accion 50%] 70%| 20%| 60%| 30%| 60%] 80%| 90%| 100%| 70%| 40%| 80%| 50%|
Referencias
3 con relevante efecto positivo 21]
2 sin relevante efecto positivo O 8 g
-3 con relevante efecto negativo 0 g g
2 sin relevante efecto negativo 65 - <

113



6.4 INDICADORES DE CALIDAD DE AGUA

COMPARACION DE CALIDAD DE AGUA SUPERFICIAL Y

Parametro
Temperatura

Turbidez y sélidos
suspendidos

Contenido mineral

Fe, Mn y divalentes
Dioxido de carbono

Oxigeno disuelto

Amonio
Sulfuro de hidrdgeno
Silice
Nitrato

Organismos vivos

SUBTERRANEA
Agua superficial
Varia con estacion

Varia y suele ser alta

Varia (suelo, lluvia...)

Algo
Poco

Saturacion (sin
contaminacion)

Sélo en agua contaminada
Nada
Niveles moderados
Ausente

Puede tener altos niveles

Agua subterranea
Constante

Baja o nula

Constante y niveles
altos

Siempre alto
Siempre algo

Bajo, requiere
aireacion

En aumento
Normalmente algo
Ausente
En aumento

Normalmente nada

6.5 ANALISIS DE LAS AGUAS SUBTERRANEAS

Como en capitulos anteriores se nombro el origen de las termas, aqui se especifica en
detallado.

Dependiendo de la temperatura a la que se encuentre el agua subterrdnea, se
disolveran distintos tipos de minerales, por lo que se debe hacer una clasificacion de
los tipos de aguas termales en funcién de su origen, temperatura, origen geologico,

composicion quimica y composicién mineral.
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Dependiendo de su origen:

Infiltracién: Red hidroldgica subterranea, cuyo origen es el ciclo hidroldgico. En
este tipo de aguas subterrdneas es donde encontramos las aguas termales.

Dependiendo de su temperatura las podemos clasificar en:

Aguas mesotermales: de 35° a 45°C

Dependiendo de su origen geoldgico:

Aguas magmaticas: Las aguas magmaticas son primitivas. Surgen de una directa
relacion con filones metalicos o eruptivos. Sus temperaturas son elevadas, siempre
superiores a 40° C. Tienen un caudal periodico, ritmico y constante, siendo asimismo

constantes, su temperatura y su composicion®.

En este tipo de aguas, son comunes los elementos caracteristicos de emanaciones

metalicas, como boro, fosforo, arsénico, bromo, cobre, nitrogeno.

Una caracteristica importante de las aguas termales es que se encuentran ionizadas.
Existen dos tipos de iones, los positivos y los negativos. Contrario a su nombre, los
positivos no le traen beneficios al cuerpo humano, y por el contrario, son irritantes.
En cambio, los iones negativos tienen la capacidad de relajar el cuerpo. Las aguas

termales se encuentran cargadas con iones negativos.

Dependiendo de su composicion quimica:

Es muy importante la forma en que el agua termal llega a la superficie ya que puede
variar su composicion. En los casos en el que el agua estd muy caliente y alcanza su
punto de ebullicion antes de llegar a la superficie, solamente sale vapor. Estos gases
se oxidan al mezclarse con las aguas frias y producen manantiales acidos, los cuales

presentan un aspecto lodoso causado por que el agua acida que corroe la roca del

% GIBERT, Agustin Francisco.
www.termasalud.com
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perimetro. En el caso de manantiales neutros o alcalinos, el agua es limpia y

transparente.

Manantiales de aguas neutras: pH igual a 7

Manantiales de aguas alcalinas: pH mayor de 7

Dependiendo de su composicion en minerales:

Aguas Bicarbonatadas: Aguas de baja mineralizacion, alcalinas y frias. Su uso es
por ingesta, actuando sobre el metabolismo de manera que alcaliniza el PH gastrico
si se toma en ayunas, disminuyendo la acidez y ayudando en el proceso digestivo.
También estimula la secrecion pancredtica y tiene funciones diuréticas alcalinizando

la orina.

Este tipo de aguas pueden compartir su composicion con otro tipo de minerales que

van a variar sus acciones. Las mas comunes son:

Bicarbonatadas sddicas: Indicadas en afecciones gastricas como la hipermotilidad
intestinal, ulceras duodenales, diarreas y afecciones hepaticas y renales.
Bicarbonatadas célcicas: mejoran la digestion.

Bicarbonatadas mixtas: mejoran la digestion.
Bicarbonatadas sulfatadas: indicadas en intoxicaciones hepéticas y estrefiimiento.

Bicarbonatadas cloruradas: indicadas en afecciones reumaticas®®.

Aguas Cloruradas: Aguas en cuya composicién predomina el cloruro. Pueden ser
de baja mineralizacion, dando lugar a aguas termales o de alta mineralizacién, que
seradn aguas frias. Estadn indicadas en afecciones dermatolégicas, aumentando las
defensas de la piel. También tienen efecto antiinflamatorio si en su composicion se

encuentra sodio.

10 GIBERT, Agustin Francisco.
www.termasalud.com
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Su aplicacion puede ser por via oral, provocando estimulacion gastrica y del
peristaltismo intestinal, o por via externa, indicadas en casos de estrés por su
importante efecto sedante, disminucion de la hipertonia muscular, aumento del flujo
sanguineo y como efecto analgésico y antiinflamatorio. También estan indicadas para
afecciones del aparato locomotor, como las contracturas musculares.
Su aplicacién es por medio de duchas, chorros, bafios y piscina. Aparte de las
indicaciones anteriores, esta aplicacion va aumentar las defensas de la piel y
mucosas. También son utilizadas por medio de inhalaciones y estufas. Este tipo de

agua es estimulante de funciones orgéanicas, endocrinas y metabdlicas.

Aguas Ferruginosas: Agua en cuya composicion se encuentra principalmente

hierro, aunque suelen acompariarse de bicarbonatos o sulfatos.

Estan indicadas en casos de anemias ferropénicas y otros tipos de anemias, ya que
éste tipo de agua esta considerada como reconstituyente. Otras indicaciones son en
caso de obesidad, reumatismos, afecciones hepaticas, biliares y algun tipo de
afecciones dermatoldgicas, asi como para trastornos de desarrollo infantil.

Aguas Sulfurosas: Agua hipertermal, cuyo pH es de 6,5 y mineralizacién media
sulfatada-sulfurosa. Se encuentra en suelos fangosos y esta indicada para afecciones
articulares, como procesos reumaticos y post-operatorios del aparato locomotor,
anemias, neuralgias, dermatosis pruriginosas, inflamaciones alérgicas y afecciones
respiratorias como el asma. Las aguas sulfurosas estan contraindicadas en casos de

hipertension y hemoptisis.

Aguas Sulfatadas: Este tipo de aguas se caracteriza por que su temperatura y

mineralizacion varian. Se pueden subclasificar en:
Sddicas y magnésicas: tienen una importante accion laxante. Otras indicaciones son
para las afecciones dermatoldgicas, prurito e incluso en algunos casos de

intoxicacion medicamentosa o alimenticia.

Sulfatadas célcicas: indicadas en afecciones gastricas, intestinales, hepatopatias y
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biliares produciendo una importante accion diurética y la eliminacion de acido urico,

importante en casos de gota.

Sulfatadas cloruradas: indicadas en afecciones digestivas, gastritis, estrefiimiento y

también en casos de insuficiencia hepatica.

La técnica de aplicacion de este tipo de agua es por medio de la ingesta, aun que se

puede aplicar por medio de otras vias.

Aguas Radioactivas: Aguas en cuyo contenido se encuentra raddn-gas, radioactivo
de origen natural. Este tipo de agua utilizada en termalismo no tiene ningun efecto
negativo. Al contrario, estan indicadas para afecciones del sistema neurovegetativo,
endocrino y para alteraciones en el sistema autoinmune, asi como afecciones

respiratorias cronicas, reumatologicas y dérmicas.

Se toman en bafios o inhalaciones y estan muy indicadas en tratamientos antiestrés,
depresiones y alteraciones del sistema nervioso, ya que el radon tiene caracteristicas

sedativas y analgesicas

Aguas Sulfuradas: Agua en cuya composicion predomina el azufre, lo que le da un
olor caracteristico a huevos podridos. Su administracion se realiza por medio de
ingesta aun que no se debe descartar otro tipo de aplicaciones. En su composicion

pueden ir acompafiadas de sodio o calcio™.

USOS

Estan indicadas principalmente para procesos reumaticos, dermatolégicos como
ezemas, queratosis, psoriasis 0 pruritos y respiratorios cronicos, como laringitis,
rinitis, bronquitis, asma. Son utilizadas en post-operatorios del aparato locomotor y

traumatismos. Tienen efecto tambien sobre las afecciones hepaticas.

11 GIBERT, Agustin Francisco.
www.termasalud.com
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Los beneficios obtenidos en tratamientos con aguas termales, no dependen
exclusivamente del elemento “agua”, sino de una multiplicidad de estimulos:

quimicos, fisicos y bioldgicos.

Los efectos quimicos se encuentran relacionados con las substancias que posee el
agua, que al estar en contacto con la piel, pasan por 6smosis al torrente sanguineo.

Los efectos fisicos se deben mayormente a la temperatura del agua, dado que ésta
produce un vaso dilatacion periférica, con la cual se mejora la oxigenacion de los
tejidos en la zona tratada y liberacion de substancias que producen efecto
antiinflamatorio y calmante del dolor, con relajacion muscular, provocando una

sensacion de bienestar.

A su vez, cada sector del cuerpo humano tiene reacciones internas, fisioldgicas, que
les son propias, como una mayor o menor red de capilares sanguineos, reacciones
nerviosas, componentes quimicos de los tejidos, etc. Por esta razon, por ejemplo, los

pies sienten caliente, un bafio que para el tronco es indiferente.

Los efectos biologicos se producen por la accion de la “flora” y la *“fauna”
hidrotermal, integrada por “macro” y “micro” organismos, en compleja union. Esto
se denomina genéricamente “biogleas” y estd compuesta por decenas de miles de
especies diferentes.

No hace demasiados afios, se aislé un microorganismo -en la “Sociedad
Internacional de Medicina Hidroldgica”- estudiando precisamente lo que se llama

“elementos intangibles” de las aguas termales™.

Uno de estos organismos, del grupo de las “sulfobacterias” beneficiaba la piel
humana. Avanzando en esa investigacion, se supo que cuando una agresion, aun la
mas pequefia, se produce sobre la epidermis, aparece una sucesion de reacciones
bioldgicas en “cascada”, generadora de una cantidad de micro-traumatismos, que

incluyen lo que se llama “inflamacion celular”.

!2 GIBERT, Agustin Francisco.
www.termasalud.com

-119-



Estos micro-traumatismos, repetidos a lo largo del tiempo, son el origen del
envejecimiento cutaneo. Las “biogleas” o “plancton hidrotermal”, no s6lo aumentan
el sistema de defensa y reparacion de la piel frente a las agresiones externas
(envejecimiento y deterioro) sino que ejercen una accion biol6gica sobre sus
funciones vitales -ademas de otros Organos y sistemas- que mejora sensible y

significativamente la tonicidad y tersura de la piel.

Las aguas termales llevan a la superficie de la tierra, una infinidad de fuerzas
quimicas y fisicas que existen en las profundidades de la corteza terrestre y si bien
conocemos algunos de los elementos que conforman estas “fuerzas” no podemos

saber si comprendemos a todos.

Estdn en incesante variacion en sus componentes. Se producen combinaciones,
desdoblamientos y reacciones que nadie puede precisar y que los analisis comunes,

nos revelan apenas parcialmente.

Los conceptos modernos de radioactividad, presion osmotica, coloides, gases raros,
etc. no resuelven el problema, solo sirven para demostrar que estamos casi a oscuras

en el conocimiento del modo de actuar de las aguas termo minerales.

Para expresar en sintesis una opinién sobre esa materia viva, que produce en el
organismo, reacciones Utiles, pero inexplicables, se podria decir que es un verdadero

“linfa mineral”®3,

3 GIBERT, Agustin Francisco.
www.termasalud.com
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6.6 RESULTADO DEL ANALISIS DE COMPONENTES DE LAS AGUAS

Para éste estudio fue necesario tomar en cuenta un analisis quimico de aguas, para

cualquier estudio de aguas se solicita:

- Muestra de agua, cantidad 2 litros.

- La muestra debe ser llevada después de las 24 horas de haber sido recogida.

El siguiente analisis fue realizado en la ESCUELA POLITECNICA NACIONAL
DEL ECUADOR, DEPARTAMENTO DE METALURGIA EXTRACTIVA,

Ing. Ernesto de la Torre Jefe de Departamento.

Para las aguas subterraneas se optd por identificar a los metales pesados que se
encuentran en las mismas, son mas de 20 elementos que identificar, pero su costo
sobrepasa los $ 2.000 por que filtra y determina el porcentaje de cada elemento,
ademas se usan aparatos especializados en centrifugacion de metales pesados y otros

que ayudan al analisis.

En éste caso, la muestra llevada fue de 10 ml. y el método que se usé fue la
absorcion atomica, se determinaron 5 elementos importantes:

- Arsénico

- Mercurio

- Cadmio

- Cromo

- Plomo
Por lo general en las aguas magmaticas se encuentra el arsénico, este elemento es

peligroso para el ser humano en cantidades abundantes. Pero en aguas subterrdneas

no afecta ni a la piel ni al organismo.
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TABLA DE RESULTADOS

MUESTRA DETERMINACION CONTENIDO
AGUA ARSENICO 422,0 ug/l
MERCURIO <0,1 ug/l
CADMIO <0,01 mg/I
CROMO 0,02 mg/l
PLOMO 0,7 mg/l

Elaborado por: Escuela Politécnica Nacional del Ecuador
Departamento de Metalurgia Extractiva.

ug: microgramo por litro.
mg: miligramo por litro.

6.7 RESTRICCIONES PARA EL USO DE LAS AGUAS TERMALES

Es necesario y obligatorio cuidar el recurso agua, ain mas cuando éste se convierte
en un atractivo turistico de uso publico, por eso es importante recalcar que existen
ciertas normativas que se deben seguir para no contaminar Sus aguas ni sus

alrededores.

Es importante que en el proyecto se tome en cuenta las siguientes indicaciones para

la preservacion y proteccion.

1. Las personas no pueden usar ningun tipo de contaminante como: jabones,
shampoo, protectores solares ni repelentes, por la sensibilidad de contaminacion
de las aguas, estos productos son de consumo externo, pero a la vez generan un

impacto ambiental, y deben ser usados en sus hogares o en lugares permisibles.

2. Las personas no deben arrojar basura ni botellas cerca de las termas, estos no son
biodegradables y son una fuente de proliferacion de bacterias. Ademas las
botellas de vidrio son un escape para crear incendios al contacto con el sol, el
paramo andino tiene una bidsfera sensible y se debe ser capaz de controlar este

tipo de problemas. En cuanto a los desechos biodegradables, deberan acatar las
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indicaciones y hacer uso de los basureros, eso promocionara a crear un ambiente

limpio libre de basura.

En servicios sanitarios, para un 6ptimo cuidado serd necesario crear un pozo
séptico capaz de contener materia en descomposicion sin crear una degeneracion

en la flora y fauna.

En el uso de duchas, se usara las mismas aguas termales por medio de tuberias,
capaces de adaptarse al medio sin contaminar a largo plazo. Esto ayudara a que el
agua no se desperdicie. Como las termas tienen escape directo con el rio
Nagsiche, se intenta que estas aguas vayan con un porcentaje minimo de
contaminacion por humanos y puedan unirse al rio sin que las aguas del rio sean

perjudicadas, ademas el rio es una fuente importante para el riego de sembrios.

La proteccion de la flora es parte de este reto, ayudar a que los visitantes
comprendan que las especies que habitan en el paramo son unicas, que no deben
ser tocadas, ni arrancadas, ni maltratadas y si sucediese esto seria catastrofico
porque perderiamos gran parte de la misma y podria desaparecer en el transcurso

de los afos.

En cuanto a la fauna, para no alterar su habitat es necesario mantener la distancia,
los animales que méas habitan en ella son aves, insectos y reptiles como sapos y

ranas, hay que proteger sus nichos y respetar su espacio de reproduccion.

El ruido es otro de los impactos ambientales que alteran el habitat, siempre es
bueno caminar sin gritar y sin hacer bulla, no usar bocinas en lugares apacibles

porgue no es necesario.
La educacion ambiental esta en auge, y lo primordial es generar en cada visitante

ya sea nifio, joven o adulto que proteger el ambiente alargara las posibilidades de

vida de las especies en el planeta, es vital cuidar el espacio donde habitan.
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6.9 CONCLUSIONES

6.9.1 Analisis de impacto ambiental.- Se concluye que éste proyecto no causa un
impacto significativo. Pero hay que tomar en cuenta que es un lugar practicamente
no explotado y hay que cuidar sus recursos, especialmente las aguas subterraneas y

lo que lo rodea.

Es importante que el turista aprenda a valorar la naturaleza, y ain mas cuando ésta le
brinda una opcién medicinal para mejorar su calidad de vida fisica, mental y disfrutar

de las bondades de la bidsfera.

6.9.2 Efecto sobre el empleo.- Las comunidades indigenas tendrdn una nueva
oportunidad de vida, sobre todo podran ofertar sus productos sin necesidad de viajar
largas horas hasta los mercados de las ciudades, y buscaran alternativas de nuevos

productos y servicios para satisfacer la demanda futura que se espera.

6.9.3 Efecto sobre el ser humano.- Las aguas subterraneas son una alternativa de
salud y curacion, el ser humano intenta salir del mundo acelerado en que vive
actualmente, por lo tanto buscara refugio donde solo pueda estar €l y el ecosistema,
ademas con esto se quiere llegar a la conciencia de preservar lo poco que adn nos

queda.
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CONCLUSIONES

Una vez analizado el proyecto a profundidad se puede sacar las respectivas

conclusiones y recomendaciones.

e Después de haber realizado el estudio de mercado y el andlisis financiero se
puede decir que el proyecto tiene una buena rentabilidad y que es viable, el

mismo que se pretende hacerlo realidad en un mediano tiempo y ejecutarlo.

e EI tamafio del terreno y la infraestructura que se planifica es Optima para el
manejo de la misma, considerando que ésta es la primera etapa de la obra y que
mas adelante se creard una segunda etapa tomando el referente mas importante

que es la demanda y sus necesidades.

e Las proyecciones son favorables para el proyecto, existe un rendimiento, pero es
importante volver a valorar el estudio a partir del afio 5 cuando se tome en cuenta

la segunda etapa de éste para que el periodo de recuperacion sea 6ptimo.

e EI presente estudio ratificé que se puede ejecutar la obra en la zona de la

Comunidad Rumiquincha, sector Aluchan.

e Existe un mercado potencial que busca nuevas alternativas de turismo interno,
gue permiten esa apertura para crear este complejo de piscinas termales y poder
realizar turismo termal o medicinal. Con el precio de la entrada a las termas se

esta seguro de que tendra una buena acogida en el mercado meta que se escogio.
e Para el posicionamiento del nombre o marca, sera necesario una buena difusién

de la publicidad y el manejo correcto de la misma para canalizar el numero de

turistas que se requiere para el funcionamiento del proyecto.
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RECOMENDACIONES

El proyecto debera ser encaminado por personas expertas, a fin de que brinden un
asesoramiento profesional que garantice el resultado eficiente de la inversion y
del espacio fisico, tomando en cuenta los aspectos técnicos y metodoldgicos,
después de haber realizado el estudio.

Dado el potencial crecimiento del turismo se recomienda que por cada afo se
controle la capacidad de carga para proteger éste recurso tan importante que a
medida que pasan los afios se vuelve escaso, ademas brindar un mantenimiento

adecuado.

Superar las expectativas econémicas dentro de éste proyecto, para cuando llegue
a ejecutarse, el gobierno sea participe en el desarrollo del comercio y del turismo,
cabe recalcar que es necesario buscar nuevas alternativas para mejorar el nivel
econdémico y social de las comunidades que se encuentran alejadas de la sociedad

urbana.

El terreno donde se ha desarrollado esta propuesta debe ser tratado con
delicadeza en el tema de proteccion ambiental, aquellos que emitan un criterio

deberan ser expertos cientifico, ya que se pone en riesgo una riqueza ecologica.

Buscar nichos de mercado y nuevos atractivos turisticos con el fin de no generar
una sobre explotacién en los recursos y distribuir a los nuevos posibles clientes
para un equilibrio econémico y generar una atmdsfera pasiva entre el turismo y el

turista.

En la promocion y difusion, es importante que el Gobierno Municipal, entidades
publicas y privadas deben ser participes para alcanzar el objetivo de promocionar
este nuevo atractivo con una ruta que ofrece amenidades durante el viaje, con

esto crean fuentes de trabajo y brindan un buen turismo para quien visite Salcedo.
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ANEXO A

LEY DE GESTION AMBIENTAL RESUMEN (Ley No. 99-37)
EL CONGRESO NACIONAL
Considerando:

Que la Constitucion Politica de la Republica del Ecuador, reconoce a las personas, el
derecho a vivir en un ambiente sano, ecoldgicamente equilibrado y libre de
contaminacion; declara de interés publico la preservacion del medio ambiente, la
conservacion de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio
genético del pais; establece un sistema nacional de areas naturales protegidas y de

esta manera garantiza un desarrollo sustentable;

Que para obtener dichos objetivos es indispensable dictar una normativa juridica

ambiental y una estructura institucional adecuada; vy,

En ejercicio de sus facultades constitucionales y legales, expide la siguiente,
LEY DE GESTION AMBIENTAL

Titulo |

AMBITO Y PRINCIPIOS DE LA LEY

Art. 1.- La presente Ley establece los principios y directrices de politica ambiental;
determina las obligaciones, responsabilidades, niveles de participacion de los
sectores publico y privado en la gestion ambiental y sefiala los limites permisibles,
controles y sanciones en esta materia.

Art. 2.- La gestion ambiental se sujeta a los principios de solidaridad,
corresponsabilidad, cooperacion, coordinacion, reciclaje y reutilizacion de desechos,
utilizacion de tecnologias alternativas ambientalmente sustentables y respecto (sic) a
las culturas y practicas tradicionales.

Art. 3.- El proceso de Gestion Ambiental, se orientard segun los principios
universales del Desarrollo Sustentable, contenidos en la Declaracion de Rio de
Janeiro de 1992, sobre Medio Ambiente y Desarrollo.

Art. 4.- Los reglamentos, instructivos, regulaciones y ordenanzas que, dentro del

ambito de su competencia, expidan las instituciones del Estado en materia ambiental,



deberan observar las siguientes etapas, segun corresponda; desarrollo de estudios
técnicos sectoriales, econdmicos, de relaciones comunitarias, de capacidad
institucional y consultas a organismos competentes e informacion a los sectores
ciudadanos.
Art. 5.- Se establece el Sistema Descentralizado de Gestion Ambiental como un
mecanismo de coordinacion transectorial, interaccion y cooperacion entre los
distintos ambitos, sistemas y subsistemas de manejo ambiental y de gestion de
recursos naturales.
En el sistema participara la sociedad civil de conformidad con esta Ley.
Art. 6.- El aprovechamiento racional de los recursos naturales no renovables en
funcién de los intereses nacionales dentro del patrimonio de é&reas naturales
protegidas del Estado y en ecosistemas fragiles, tendran lugar por excepcion previo
un estudio de factibilidad econémico y de evaluacion de impactos ambientales.
A partir de los primeros articulos la Ley de Gestion Ambiental se basa en los
siguientes puntos:

e DEL DESARROLLO SUSTENTABLE
La gestion ambiental se enmarca en las politicas generales de desarrollo sustentable
para la conservacion del patrimonio natural y el aprovechamiento sustentable de los
recursos naturales que establezca el Presidente de la Republica al aprobar el Plan
Ambiental Ecuatoriano.

e DELAAUTORIDAD AMBIENTAL
La autoridad ambiental nacional sera ejercida por el Ministerio del ramo, que actuara
como instancia rectora, coordinadora y reguladora del Sistema Nacional
Descentralizado de Gestion Ambiental, sin perjuicio de las atribuciones que dentro
del &mbito de sus competencias y conforme las leyes que las regulan, ejerzan otras
instituciones del Estado.

e DEL SISTEMA DESCENTRALIZADO DE GESTION AMBIENTE
Las instituciones del Estado con competencia ambiental forman parte del Sistema
Nacional Descentralizado de Gestion Ambiental y se someterdn obligatoriamente a
las directrices establecidas por el Consejo Nacional de Desarrollo Sustentable
Este Sistema constituye el mecanismo de coordinacion transectorial, integracion y
cooperacion entre los distintos ambitos de gestion ambiental y manejo de recursos

naturales; subordinado a las disposiciones técnicas de la autoridad ambiental.



e DE LAPLANIFICACION
Los organismos encargados de la planificacion nacional y seccional incluiran
obligatoriamente en sus planes respectivos, las normas y directrices contenidas en el
Plan Ambiental Ecuatoriano (PAE).

Los planes de desarrollo, programas y proyectos incluirdn en su presupuesto los
recursos necesarios para la proteccion y uso sustentable del medio ambiente. El
incumplimiento de esta disposicion determinara la inejecutabilidad de los mismaos.

e DE LA EVALUACION DE IMPACTO AMBIENTAL Y DEL

CONTROL AMBIENTAL
Las obras publicas privadas o mixtas y los proyectos de inversién publicos o
privados que puedan causar impactos ambientales, serdn calificados previamente a su
ejecucion, por los organismos descentralizados de control, conforme el Sistema
Unico de Manejo Ambiental, cuyo principio rector seré el precautelatorio.

e DE LOS MECANISMOS DE PARTICIPACION SOCIAL
Toda persona natural o juridica tiene derecho a participar en la gestion ambiental, a
través de los mecanismos que para el efecto establezca el Reglamento, entre los
cuales se incluiran consultas, audiencias publicas, iniciativas, propuestas o cualquier
forma de asociacion entre el sector publico y el privado. Se concede accién popular
para denunciar a quienes violen esta garantia, sin perjuicios de la responsabilidad
civil y penal por acusaciones maliciosamente formuladas.

El incumplimiento del proceso de consulta al que se refiere el articulo 88 de la
Constitucion Politica de la Republica tornaré inejecutable la actividad de que se trate
y seré causal de nulidad de los contratos respectivos.

e DELACAPACITACION Y DIFUSION
El Ministerio encargado del area educativa en coordinacion con el Ministerio del
ramo, establecera las directrices de politica ambiental a las que deberan sujetarse los
planes y programas de estudios obligatorios, para todos los niveles, modalidades y
ciclos de ensefianza de los establecimientos educativos publicos y privados del pais.

e INSTRUMENTOS DE APLICACION DE NORMAS AMBIENTALES
Establécense como instrumentos de aplicacion de las normas ambientales los
siguientes: pardmetros de calidad ambiental, normas de efluentes y emisiones,
normas técnicas de calidad de productos, régimen de permisos y licencias
administrativas, evaluaciones de impacto ambiental, listados de productos



contaminantes y nocivos para la salud humana y el medio ambiente, certificaciones
de calidad ambiental de productos y servicios y otros que seran regulados en el
respectivo reglamento.

e DEL FINANCIAMIENTO
Para la ejecucion de programas de control y preservacion ambiental, el Ministerio del
ramo se financiard con las asignaciones presupuestarias establecidas para el efecto,
los ingresos por las multas previstos en el tercer inciso del articulo 24 de la Ley de
Cheques, los que se originen en programas de cooperacion internacional,
contribuciones y donaciones y los que provengan de las tasas y multas a las que se
refiere el Ministerio del ramo.

e DE LA INFORMACION Y VIGILANCIA AMBIENTAL
Las instituciones encargadas de la administracion de los recursos naturales, control
de la contaminacién ambiental y proteccion del medio ambiental, estableceran con
participacion social, programas de monitoreo del estado ambiental en las areas de su
competencia; esos datos seran remitidos al Ministerio del ramo para su
sistematizacion; tal informacion sera publica.

Art. 40.- Toda persona natural o juridica que, en el curso de sus actividades

empresariales o industriales estableciere que las mismas pueden producir o estan

produciendo dafios ambientales a los ecosistemas, esta obligada a informar sobre ello

al Ministerio del ramo o a las instituciones del régimen seccional autbnomo. La

informacion se presentard a la brevedad posible y las autoridades competentes

deberan adoptar las medidas necesarias para solucionar los problemas detectados. En

caso de incumplimiento de la presente disposicion, el infractor serd sancionado con

una multa de veinte a doscientos salarios minimos vitales generales.
e DE LAPROTECCION DE LOS DERECHOS AMBIENTALES
Con el fin de proteger los derechos ambientales individuales o colectivos, concédese

accion publica a las personas naturales, juridicas o grupo humano para denunciar la
violacion de las normas de medio ambiente, sin perjuicios de la accion de amparo
constitucional previsto en la Constitucion Politica de la Republica.

e DE LAS ACCIONES CIVILES
Las personas naturales, juridicas o grupos humanos, vinculados por un interés comin
y afectado directamente por la accion u omision dafiosa podran interponer ante el

Juez competente, acciones por dafios y perjuicios y por el deterioro causado a la



salud o al medio ambiente incluyendo la biodiversidad con sus elementos
constitutivos.
Sin perjuicios de las demas acciones legales a que hubiere lugar, el juez condenara al
responsable de los dafios al pago de indemnizaciones a favor de la colectividad
directamente afectada y a la reparacion de los dafios y perjuicios ocasionados.
Ademas condenara al responsable al pago del diez por ciento (10%) del valor que
represente la indemnizacion a favor del accionante.
Sin perjuicio de dichos pagos y en caso de no ser identificable la comunidad
directamente afectada o de constituir ésta el total de la comunidad, el juez ordenara
que el pago que por reparacion civil corresponda se efectie a la institucion que deba
emprender las labores de reparacidon conforme a esta Ley.
En todo caso, el juez determinara en sentencia, conforme a los peritajes ordenados, el
monto requerido para la reparacién del dafio producido y el monto a ser entregado a
los integrantes de la comunidad directamente afectada. Establecera ademas la
persona natural o juridica que deba recibir el pago y efectuar las labores de
reparacion.
Las demandas por dafios y perjuicios originados por una afectacion al ambiente, se
tramitaran por la via verbal sumaria.

e DE LAS ACCIONES ADMINISTRATIVAS Y CONTENCIOSO

ADMINISTRATIVAS

Cuando los funcionarios puablicos, por accion u omision incumplan las normas de
proteccion ambiental, cualquier persona natural, juridica o grupo humano, podra
solicitar por escrito acompafiando las pruebas suficientes al superior jerarquico que
imponga las sanciones administrativas correspondientes, sin perjuicio de las

sanciones civiles y penales a que hubiere lugar.

DISPOSICION FINAL

Para efectos de aplicacion e interpretacion de la presente Ley se utilizara el siguiente
glosario que se anexa como parte integral de la misma.
Las definiciones constantes en la presente Ley son partes constitutivas de la misma y

se entenderan en el sentido siguiente:



Nota:

El Ministerio de Finanzas y Crédito Publico es actualmente el Ministerio de
Economia y Finanzas (D.E. 366, R.O. 81, 19-VV-2000)

Dada en la ciudad de San Francisco de Quito, Distrito Metropolitano, en la Sala de
Sesiones del Congreso Nacional del Ecuador, a los veinte y dos dias del mes de julio
de mil novecientos noventa y nueve.

FUENTES DE LA PRESENTE EDICION DE LA LEY DE GESTION
AMBIENTAL RESUMEN

1.- Ley 99-37 (Registro Oficial 245, 30-V11-99).



ANEXO B

LEY ORGANICA DE LOS RECURSOS HIDRICOS, USO Y
APROVECHAMIENTO DEL AGUA.

La ley Organica de los recursos hidricos tiene por objeto desarrollar el derecho
humano al agua, asi como regular la autorizacion, gestion, preservacion
conservacion, uso y aprovechamiento del agua, comprendidos dentro del territorio
nacional en sus distintas fases, formas y estados fisicos, a fin de garantizar el Sumak

Kawsay o0 buen vivir.

DE LOS PRINCIPIOS

Articulo 1. Naturaleza Juridica.-

El derecho humano al agua es fundamental e irrenunciable.

El agua es patrimonio nacional estratégico de wuso publico, inalienable,
imprescriptible e inembargable.

Los recursos hidricos son parte del patrimonio natural del Estado y seran de

competencia exclusiva del Estado central.

Art. 1ter. Dimensiones del agua.-

El agua presenta las siguientes dimensiones:

a) Agua Vida. Representa su funcion esencial como fuente de vida humana y
natural, y comprende su uso para el desarrollo de actividades bésicas e
indispensables para la existencia tales como el consumo humano, riego en garantia
de la subsistencia y soberania alimentaria, y la preservacion de la Pacha Mama.

b) Agua Ciudadania. Alude a sus funciones sociales y culturales necesarias para el
desarrollo de actividades y servicios publicos de interés general para la ciudadania y
su bienestar.

c¢) Agua Desarrollo sustentable. Comprende su utilizacién como recurso estratégico
de crecimiento econdémico y social en relacion con el desarrollo de actividades
econdmicas productivas distintas de aquellas orientadas a la garantia de la soberania

alimentaria, en el marco de la planificacion democratica de la economia.



A partir de los enunciados A. B. y C. la Ley Organica de los Recursos Hidricos se

basa en los siguientes puntos:

e Sector Estrategico
El agua constituye un sector estratégico de decision y de control exclusivo del Estado
central. La gestion del agua se orienta al pleno desarrollo de los derechos y al interés
social, en atencion a su decisiva influencia econdémica, social, comunitaria cultural,
politica y ambiental. EI Estado tendra la responsabilidad de administrar, regular,
controlar y gestionar este sector estratégico, de conformidad con los principios de
sostenibilidad ambiental, precaucion, prevencion y eficiencia.

e Prohibicion de Privatizacion
El agua por su trascendencia para la vida, la economia y el ambiente, no pueden ser
objeto de ningun acuerdo comercial, con gobierno, entidad multilateral 0 empresa
extranjera alguna. Se prohibe toda forma de privatizacion del agua, su gestion sera
exclusivamente puablica o comunitaria. No se reconocera ninguna forma de
apropiacion o de posesion individual o colectiva sobre el agua, cualquiera que sea su
estado.

e Gestion Integrada e Integral
La Autoridad Unica del Agua es responsable de la rectoria, planificacion, gestion,
regulacién y control de la gestion integrada de los recursos hidricos y de la gestion
integral del agua por cuenca o sistemas de cuencas hidrograficas.
La unidad de planificacion y gestién de los recursos hidricos es, en su orden, el
sistema de cuencas, la cuenca, la sub cuenca y microcuenca hidrografica.
La Autoridad Unica del Agua es responsable de los aspectos técnicos, hidrolégicos,
hidraulicos, econdémico productivos, sociales, administrativos de uso vy
aprovechamiento y culturales del agua.
La Autoridad Ambiental Nacional determinara los aspectos técnicos referentes tanto
a la conservacién de los ecosistemas, como a la prevencion y control de la

contaminacion del recurso estratégico agua.

En el Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion Participativa para el
Desarrollo y en los gobiernos auténomos descentralizados, la planificacion de la
gestién integrada de los recursos hidricos para garantia de este derecho humano a
todos los habitantes, sera prioridad.



La participacion de comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, ciudadanos y
usuarios en la gestion del agua se desarrollara de conformidad a lo establecido en
esta ley.

e Garantia de Derechos y Politicas Publicas
El Estado asignard de manera equitativa y solidaria el presupuesto publico para la
ejecucion de politicas publicas y prestacion de servicios publicos. Asimismo, el
Estado garantiza la participacion de las personas, comunidades, pueblos y
nacionalidades en la formulacion, ejecucion, evaluacion y control de las politicas
publicas y servicios publicos relacionados con el agua y los recursos hidricos.
La formulacion, ejecucidn, evaluacion y control de las politicas publicas hidricas y la
regulacion y control de la gestion técnica del agua en los servicios publicos
relacionados con ésta, se orientan a hacer efectivos el buen vivir, los derechos
reconocidos constitucionalmente y el principio de solidaridad.

e Cooperaciony Coordinacion Institucional del Estado
A través del sistema nacional descentralizado de gestion ambiental, la Autoridad
Unica del Agua cooperara y coordinara con la Autoridad Ambiental Nacional y con
los gobiernos autonomos descentralizados que tienen competencias en la materia y
otras autoridades, en la formulacion de politicas y estrategias para garantizar el
ejercicio del derecho humano al agua, la gestién y el manejo sustentable del agua con
un enfoque ecosistémico, que considerard la existencia, el mantenimiento y la
regeneracion de sus ciclos vitales, estructura, funciones y procesos evolutivos de
conformidad con los derechos de la naturaleza reconocidos en la Constitucion.
La sustentabilidad de los ecosistemas y del consumo humano son criterios
prioritarios para el uso y el aprovechamiento del agua.

e Regulaciéon y Control de la Disponibilidad
Toda actividad que afecte o pueda afectar la disponibilidad, cantidad y/o calidad de
agua en una cuenca, subcuenca o microcuenca hidrografica serd regulada y
controlada por la Autoridad Unica del Agua, en coordinacion con la Autoridad
Ambiental Nacional y los gobiernos auténomos descentralizados mediante la
expedicion de normas reglamentarias, administrativas y técnicas, asi como también
con la participacion de organizaciones ciudadanas y comunitarias de vigilancia y

control.



e Gestion Publica o Comunitaria
La gestion del agua es exclusivamente publica o comunitaria. En consecuencia, al
agua la gestionaran entidades como empresas publicas, entidades de derecho publico,
comunas, comunidades campesinas, organizaciones comunales o0 sistemas
comunitarios de prestacién de servicios.
En ninguna circunstancia habra gestion privada e individual del agua. La que exista
al momento de entrar en vigencia esta Ley, debera transformarse en gestion publica o
comunitaria con la intervencion de la Autoridad Unica del Agua.

e Deberes Estatales en la Gestion Integrada
El Estado y sus instituciones, segin las competencias asignadas, son los responsables
de la gestion integrada de los recursos hidricos por cuenca hidrogréfica.
En consecuencia, son responsables de:
1. Promover y garantizar el derecho humano al agua
2. Regular esta gestién, los usos, el aprovechamiento del agua y las acciones para
preservarla en cantidad y calidad mediante un manejo sustentable a partir de normas
técnicas y parametros de calidad.
3. Velar por la conservacion y manejo sustentable de los ecosistemas marino costeros
y alto — andinos, en especial paramos y todos los ecosistemas que almacenan agua, y
el mantenimiento de los procesos ecoldgicos esenciales que proveen el agua en
cantidad y calidad; vy,
4. Promover y fortalecer la participacion en todos los niveles de la gestion del agua
de las organizaciones de usuarios de los sistemas publicos y comunitarios de agua, de
las organizaciones de consumidores de servicios publicos que usan el agua, asi como,
en general, de las organizaciones ciudadanas de usuarios y no usuarios, constituidas
en torno a los destinos del agua.

e In dubio pro aqua
En caso de dudas o vacios en las normas, se aplicaran las que mas favorezcan la
preservacién del agua que garantice la vida, la salud, la soberania alimentaria y la

naturaleza,



DE LOS RECURSOS HIDRICOS
Seccion Primera
De su delimitacion

(Los Art. 15, 16 y 17 no se aprueban para mejorar su redaccion)

Articulo 9. Definicion.-

Son recursos hidricos los siguientes elementos naturales que constituyen el dominio
hidraulico publico:

1. Los rios, lagos, lagunas, humedales, manantiales, nevados, glaciares, caidas
naturales y otras fuentes de agua.

2. Los acuiferos subterraneos y los mantos freaticos;

3. Los alveos o cauces naturales;

4. Las fuentes de agua;

5. Los lechos y subsuelos de los rios, lagos, lagunas y embalses superficiales en
cauces naturales;

6. Las riberas y las zonas de proteccion hidraulica de rios, quebradas, esteros y otros
cuerpos de agua, continuos o discontinuos, perennes o intermitentes; y

7. La conformacién geomorfoldgica de las micro cuencas hidrograficas, y de sus
desembocaduras.

8. Sistemas marinos costeros.

La Autoridad Unica del Agua ejerce la rectoria sobre el dominio hidraulico publico.
Los recursos hidricos solo pueden ser usados o0 aprovechados sustentablemente.

La Autoridad Ambiental Nacional dictard las normas técnicas necesarias para la
gestién de los recursos hidricos cuando se encuentren en el Sistema Nacional de
Areas Protegidas Estatales, cuando se trate de Humedales de importancia para la

conservacion ambiental o formen parte de convenios internacionales,

Articulo 10. Infraestructura Hidraulica.-

La infraestructura hidraulica publica es propiedad del Estado como parte del dominio
hidraulico publico. Las obras hidraulicas privadas o comunitarias seran de propiedad
de los particulares o comunidades que las hayan construido. La administracion
técnica, mantenimiento y uso de toda infraestructura hidraulica se declara de interés

publico cualquiera sea su titular.



Articulo 11. Clasificacion del Agua.-

El agua se clasifica en:

1. Aguas continentales: las que se encuentran en la parte continental del territorio
nacional; e insulares las aguas que se encuentran en el archipiélago de Galapagos y
otras islas.

2. Aguas superficiales: las que se encuentran en la superficie terrestre o que discurren
sobre ella.

3. Aguas meteoricas o atmosféricas: Las que se encuentran en la fase atmosférica del
ciclo hidroldgico.

4. Aguas superficiales retenidas o encharcadas: las que naturalmente se encuentran
acumuladas en depresiones naturales, humedales o zonas humedas, reservorios,
represas, embalses, con independencia del tiempo de renovacion en predio de
propiedad publica, privada o comunitaria;

5. Aguas subterraneas: las que se encuentran bajo la superficie terrestre, afloradas o
no, alumbradas o no, renovables o no.

6. Aguas minerales, termales o minero medicinales: las que contienen sustancias
minerales que por su composiciobn o temperatura, son utilizadas con fines
medicinales.

7. Aguas solidificadas: las que se encuentran de modo natural en estado solido.

8. Aguas maritimas: las que conforman el mar, incluidas las aguas que se encuentra
en humedales marino costeros, playas, bahias y manglares.

9. Aguas residuales: las que luego de un primer uso o aprovechamiento pueden ser
utilizadas en otro uso o aprovechamiento previo su debido tratamiento.

10. Aguas sagradas: las que nacen y fluyen en los sitios sagrados como pukyus,
pakchas, vertientes, cascadas, lagos, lagunas y manantiales en donde las
comunidades, pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubias,
practican rituales propios de su religiosidad y cultura;

11. Agua potable: la que ha cumplido un proceso de tratamiento de potabilizacion
para el consumo humano o *“como elemento de procesos industriales”.

12. Agua virtual: la que ha sido utilizada para producir un determinado producto o
servicio; herramienta esencial para calcular el uso real del agua en un pais o huella

hidrica.



Seccion Segunda
De las Fuentes y Cuencas Hidrogréficas

Articulo 12. Proteccion y Conservacion de Fuentes.-

La proteccion y conservacion de fuentes es responsabilidad del Estado. La Autoridad
Unica del Agua, los gobiernos auténomos descentralizados, los usuarios, comunas,
comunidades, pueblos, nacionalidades, campesinos y los propietarios de predios
donde se encuentren fuentes de agua, seran responsables de manejo sustentable e
Integrado, asi como de la proteccion y conservacion de dichas fuentes, de
conformidad con las normas de la presente ley y las normas técnicas que dicte la
Autoridad Unica del Agua, en coordinacion con la Autoridad Ambiental Nacional. El
Estado destinard los fondos necesarios y la asistencia técnica para garantizar la
proteccion y conservacion de las fuentes de agua y sus areas de influencia.

En caso de no existir usuarios conocidos de una fuente, su proteccion y conservacion
la asumira la Autoridad Unica del Agua en coordinacién con los gobiernos
uténomos descentralizados en cuya jurisdiccion se encuentren, siempre que sea fuera
del patrimonio forestal del Estado o de un area natural protegida.

El predio en gque se encuentra una fuente de agua, cualquiera que sea su propietario,
queda afectado en la parte que sea necesaria para la conservacién de la misma, por lo
cual el propietario de este predio y los usuarios del agua estaran obligados a cumplir
las regulaciones y disposiciones técnicas que establezca la Autoridad Unica del Agua
en coordinacién con la Autoridad Ambiental Nacional para la conservacion y

proteccion del agua en la fuente.

Articulo. 13. Prohibicion de cambio de Uso del Suelo.-
Se prohibe el cambio de uso del suelo en donde exista ecosistema de paramo,

humedales o cualquier otro ecosistema gque almacene agua.

Articulo 15. Gestion del agua en Areas Protegidas.-

La Autoridad Ambiental Nacional en coordinacion con la Autoridad Unica del Agua
sera responsable de la conservacion y administracion de las zonas del patrimonio de
areas naturales protegidas del Estado, que se encuentren parcial o totalmente en

cuencas, subcuencas o microcuencas hidrograficas.



Articulo 16. Prohibicion de Adquisicion de Tierras.-

Se prohibe la adquisicion de tierras en donde se encuentren fuentes naturales y zonas
de recarga hidrica afectadas al uso de conformidad con esta ley, cuyo manejo pueda
menoscabar la soberania del Estado, integridad del dominio publico hidraulico, el

derecho humano al agua o la soberania alimentaria.

Seccion Tercera

Del Caudal Ecologico y los Ecosistemas Relacionados

Articulo 17. Caudal Ecoldgico.-

El caudal ecoldgico en toda cuenca, subcuenca y microcuenca hidrografica es
intangible y mantenerlo en la cantidad y calidad requerida que permita el
desenvolvimiento natural de la biodiversidad acuatica y los ecosistemas aledafios, es
responsabilidad de la Autoridad Unica del Agua, instituciones y de todas las
personas, sean usuarios 0 no usuarios del agua.

La autoridad de la cuenca subcuenca y microcuenca determinara ambiental, técnica e
hidrol6gicamente, en cada caso, el caudal ecoldgico, con el apoyo técnico de la
Autoridad Unica del Agua. Se contara, asimismo, con el informe técnico de la
Autoridad Ambiental Nacional.

La conservacion y el uso sustentable de los ecosistemas existentes en las cuencas,
subcuenca y microcuenca hidrogréaficas es parte de la planificacion del manejo de
tales cuencas.

Todas las actividades productivas respetaran el caudal ecologico.

Articulo 18. Limitaciones y Responsabilidades.-

El caudal ecologico no es susceptible de autorizacion para su uso o aprovechamiento
econdémico. La autoridad administrativa que no lo considere en sus decisiones o que
autorice su utilizacion, temporal o permanente, serd responsable de los dafios
ambientales que genere y de los dafios y perjuicios que ocasione a terceros, al
patrimonio natural del Estado o a los derechos de la naturaleza.

Unicamente en el caso de catastrofes naturales podréa autorizarse el uso del caudal
ecoldgico para consumo humano hasta tanto se adopten las medidas emergentes para

garantizar el abastecimiento.



Articulo. 19. Areas de Proteccion Hidrica.-

La Autoridad Unica del Agua, previo dictamen emitido por la Autoridad Ambiental
Nacional, establecera y delimitara las areas de proteccion hidrica que sean necesarias
para el mantenimiento y conservacion de aquellas fuentes de agua que abastezcan el
consumo humano o garanticen la soberania alimentaria.

En las areas de proteccion hidrica asi establecidas para la conservacion y proteccion
de fuentes de agua no se permitiran usos tradicionales no consuntivos, de recreacion
0 esparcimiento, asi como tampoco se podrd autorizar ningin tipo de actividad
productiva, extractiva o de riesgo ambiental que pueda contaminar el agua y sus
fuentes. El régimen que se establezca para las areas de proteccion hidrica, respetara
los usos espirituales de pueblos y nacionalidades. En el reglamento de esta ley se

determinaré el procedimiento para establecer estas areas de proteccion hidrica.

Articulo. 20. Humedales.-

La delimitacion de humedales y de zonas himedas en Areas de Proteccion Hidrica la
realizara la Autoridad Unica del Agua previo informe de la Autoridad Ambiental
Nacional y de los gobiernos auténomos descentralizados.

La proteccion especial de humedales y de zonas humedas, en cuanto Areas de
Proteccion Hidrica, la dispondra la Autoridad Ambiental Nacional con el informe
favorable de la Autoridad Unica del Agua.

La delimitacion y proteccion de humedales en tierras y territorios de campesinos,
comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades se realizara previa consulta y con

su participacion.

La ley Orgéanica de los recursos hidricos ayuda a crear un panorama mas amplio en

cuanto al uso del agua en todas sus formas.



ANEXO C

LEY DE TURISMO
CONGRESO NACIONAL No. 2002 - 97

CONSIDERANDO

Que la Ley Especial de Desarrollo Turistico, promulgada en el Registro Oficial 118
del 28 de enero de 1997, a la fecha se encuentra desactualizada, por lo que es
necesario incorporar disposiciones que estén acordes con la vigente Constitucion
Politica de la Republica;

Que el Plan de Competitividad Turistica plante6 la necesidad de actualizar la
legislacion turistica ecuatoriana, reincorporando importantes disposiciones de la Ley
Especial de Desarrollo Turistico, que no han perdido vigencia en el tiempo a fin de
atraer la inversion e inyectar divisas a nuestra economia;

Que el Decreto Ejecutivo 1424, publicado en el Registro Oficial 309 de 19 de abril
del 2001, declar6 como Politica Prioritaria de Estado el desarrollo del turismo en el
pais; y,

En ejercicio de sus facultades constitucionales y legales, expide la siguiente:

LEY DE TURISMO
CAPITULO |
GENERALIDADES

Art. 1.- La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que regira para la
promocion, el desarrollo y la regulacion del sector turistico; las potestades del

Estado y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el
desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual, sin
animo de radicarse permanentemente en ellos.

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion
mediante la inversion directa, la generacion de empleo y promocion nacional e

internacional;



b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el
desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios
publicos béasicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;

d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais; y,

e) La iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina, montubia o afro
ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo su
ecosistema y participando en la prestacién de servicios turisticos, en los términos
previstos en esta Ley y sus reglamentos.

Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los
siguientes objetivos:

a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada y
comunitaria o de autogestion, y al Estado en cuanto debe potencializar las
actividades mediante el fomento y promocién de un producto turistico competitivo;
b) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, historicos, culturales y
arqueoldgicos de la Nacion;

c) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica;

d) Propiciar la coordinacion de los diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y de
los gobiernos locales para la consecucién de los objetivos turisticos;

e) Promover la capacitacion técnica y profesional de quienes ejercen legalmente la
actividad turistica;

f) Promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros
organismos del sector publico y con el sector privado; y,

g) Fomentar e incentivar el turismo interno.

DISPOSICION FINAL

La presente Ley entrard en vigencia a partir de la fecha de su publicacion en el

Registro Oficial.

DR. ANTONIO POSSO SALGADO,
PRESIDENTE DEL CONGRESO NACIONAL, (e)
DR. ANDRES AGUILAR MOSCOSO
SECRETARIO GENERAL

Publicado en el Suplemento del Registro Oficial No. 733 de 27 de diciembre de 2002







FOTOS RUTA
ALUCHAN



Foto: Xavier Balarezo

Paisaje Cotopaxi e llinizas

Foto: Xavier Balarezo
Hcda. La Victoria



Foto: Xavier Balarezo

Parroquia Cusubamba, Iglesia Matriz

Foto: Xavier Balarezo
Hcda. Atocha



Foto: Xavier Balarezo

Alfombras Agricolas

Foto: Xavier Balarezo

Ganado y Paisaje de paramo



Foto: Xavier Balarezo

Ingreso Aluchan

Foto: Xavier Balarezo
Mirador de Aluchan
FLORA DEL PARAMO EN ALUCHAN



Foto: Xavier Balarezo

Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo

. o

oy - -

e Q‘.
.

et A

Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo

Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo

Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo

Foto: Xavier Balarezo



Foto: Xavier Balarezo

Vertientes de las Termas Aluchan
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Vista de la piscina desde la parte de arriba de las termas
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Maquinaria antigua que usaban para clasificar el trigo, su movimiento se debia

a la fuerza hidraulica del rio Nagsiche.





