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Tema
Implementacion del teatro callejero como medio publicitario en la ciudad de Quito.

Objetivo General

Conocer la aceptacion de un Proyecto de Publicidad Alternativa basada en el Teatro

Callejero para implementarlo como un medio BTL en la ciudad de Quito.

Objetivos Especificos

e Investigar el teatro desde su evolucion y desarrollo como medio de

comunicacion.
e Analizar conceptualmente los medios ATL y BTL sus ventajas y desventajas.
e Investigar los factores que el teatro sea un medio alternativo efectivo.

e Determinar los argumentos para utilizarlo en una campafia publicitaria.

Justificacion

El teatro ademas de ser una obra de arte, es un mundo de miles de ideas y expresiones.
El mensaje méas efectivo sera aquel que contenga la idea mas potente y que sea

expresado de la manera mas simple, concisa y clara.

Esta investigacion tiene como finalidad el estudio del teatro callejero como accion BTL,
para la elaboracion de campafias mas efectivas evitando el uso de los medios ATL y su
saturacion. Al crear una herramienta poderosa como es la del teatro se podra potenciar
este medio con cualquier marca o servicio, con un nuevo estilo, que colabore con la
publicidad en la tarea interminable de canalizar las necesidades de los consumidores,

hacia productos y marcas especificas.

El teatro ha sobrevivido durante mucho tiempo, desde la época mas antigua al igual que
la publicidad lo seres humanos han utilizado estas herramientas para vender un

producto, pero en la actualidad ya no solo se tratan de vender sino de que el consumidor
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sea fiel a esa marca mediante la publicidad, al utilizar este medio se podré crear una

estrategia publicitaria que permita ganar al consumidor por completo.

Idea a Defender

El analisis del teatro callejero como un medio alternativo, permitira conocer si su uso en
campafas publicitarias tendrd éxito y serdn acogidas por el cliente, al disefiar una

propuesta directa y clara.

Es una idea revolucionaria en cuanto a comunicacion. Actualmente las personas
estamos saturados de mensajes que se mueven en la linea de lo convencional y lo
tradicional; los mismos medios, los mismos soportes. La idea es promover productos o

servicios mediante el teatro.



CAPITULO |
MARCO REFERENCIAL
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11 Teatro

El teatro ha sido y serd la manera mas antigua de comunicacion bajo mi concepcion,
porque el ser humano desde sus comienzos y antes de poder hablar se comunica por
cenias o0 gestos para poder trasmitir sus ideas y lograr crear una sociedad o vinculo.

El Teatro con el avance del tiempo, fue evolucionando con la humanidad y fue
separando las clases de Teatro segun condiciones sociales y culturales como se
presentan en el presente capitulo donde se clasificara, clases, estilos, escenas, evolucion

del Teatro, tanto en Ecuador como a nivel Internacional.

Para poder analizar y conocer al teatro como un medio alternativo, se debe conocer
como se define al teatro en el diccionario. El teatro es la representacion de obras
dramaticas o0 a otros espectaculos publicos propios de la escena. (Real Academia
Espariola, 2001). Es un arte de componer obras y representarlas, se presenta en varias

locaciones depende de la obra que sera expuesta.
1.1.1 Peculiaridades del Teatro

En la produccion escénica, las culturas usaban o usan el teatro para contar pequefias o
largas historias, en forma de canto, gestual o palabras, es una forma de entretenimiento

en la civilizacion actual.

El teatro se ha utilizado como complemento de celebraciones religiosas, como medio
para divulgar ideas politicas o para difundir propaganda a grandes masas, como
entretenimiento y también como arte. (Buenas Tareas, 2011). A través de la historia ha
desarrollado su actividad en tres niveles al mismo tiempo: como entretenimiento
popular, como importante actividad publica y como arte para la elite. En el primer caso,
ha habido siempre individuos o pequefios grupos que trabajan por su cuenta, y ejecutan
diversos tipos de representacion, desde numeros de circo hasta farsas para grandes
masas. El teatro como actividad publica consiste en el drama literario representado en
teatros publicos; se trata por lo general de una actividad comercial o subvencionada por

el Estado para el publico en general.
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1.2 Elementos de la Representacion Teatral

En una obra de teatro no solo los actores son el eje principal de la obra, mucho
dependen de los elementos que se utilizaran, la obra teatral también puede ser mimica o
utilizar el lenguaje verbal, algunos de los personajes no tienen por qué ser seres
humanos; los titeres o el guifiol han sido muy apreciados a lo largo de la historia, asi
como otros recursos escénicos. Una obra se puede realzar por medio del vestuario, el
maquillaje, los decorados, los accesorios, la iluminacion, la musica y los efectos
especiales, estos elementos se usan para ayudar a crear una ilusion de lugares, tiempos,
personajes diferentes, o para enfatizar una cualidad especial de la representacion y

diferenciarla de la experiencia cotidiana.
1.2.1 Desarrollo del Teatro en el Mundo

El teatro ha sido la principal fuente de comunicacion en el mundo, su desarrollo en cada
siglo ha demostrado cambios escénicos y evolucion de personajes. Las obras actuales

tocan temas de interés social o simplemente obras literarias llevadas a escena.

En el Ecuador el teatro todavia no se ha desarrollado en tu total potencial todavia se
siguen con obras pequefias, escenas simples pero con un gran contenido escénico, las
escuelas que fomentan la creacion y preparacion de actores enfocan su roles en
television, el teatro todavia se queda enfocado en una grupo de personal de un nivel
medio alto, ya que muchas personas prefieren pagar un entrada de cine a una entrada a

una obra teatral.
1.2.2 EIl Teatro Griego

El teatro griego es considerado como la madre del teatro tradicional occidental. Su
historia comienza alrededor del siglo quinto antes de Cristo. Pocas obras
sobrevivieron y los restos de teatros utilizados para organizar las mismas pueden
encontrarse en los alrededores de Grecia. Sin embargo, un rico legado todavia se
estudia en las escuelas y en el teatro y las obras de los maestros griegos aun se llevan

a cabo para las audiencias de todo el mundo. (Ehowenespanol, 2012).

Este teatro era un espectaculo que iniciaba en la mafiana y podia seguir por hora, era al

aire libre y usualmente todos los personajes eran realizados por hombres.
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1.2.3 Teatro medieval

Este teatro empezd en las iglesias representandolos momentos litargicos mas
importantes, de ahi pasé a las plazas pablicas y calles, el teatro medieval lo utilizaron
para divulgar entre el pueblo las historias de la Biblia y valores del
cristianismo.(Wikipedia, 2014).

Este teatro se relaciona con temas religioso, manteniendo una gran importancia en la
para educacion de la Biblia de una manera enriquecedora a la fe cristiana, cultivando y
creando pensamientos de regeneracion. Estas representaciones teatrales se basaban en
la muerte y resurreccion de Cristo, Tanto era la aceptacién de la presentacion hasta que
lleg6 a un punto en donde la propia iglesia abandona este tipo de comunicacién hacia
los fieles, manifestando decoro y profanidad en las presentaciones. Presentandose dias

mas tarde es espacios publicos.

1.2.4 Teatro del Renacimiento

Este teatro puso fin al religioso y dejo a un lado el uso de actores aficionados para dar

paso a profesionales, este teatro estaba directamente dirigido a personas aristocratas.

Aunque los ciclos con su simplicidad parezcan estar muy lejos de los dramas de
Shakespeare y Moliére, los temas de la baja edad media sobre la lucha de la
humanidad y las adversidades, el giro hacia temas mas laicos y preocupaciones mas
temporales y la reaparicién de lo cdmico y lo grotesco contribuyeron a la nueva
forma de hacer teatro.(Buenas Tareas, 2009).

El renacimiento empez6 en diferentes momentos dependiendo del lugar de Europa y no
fue nunca un cambio repentino sino un lento proceso de evolucién en las ideas y valores

de la época. (Buenas Tareas, 2009).

1.2.5 Teatro Neocléasico

En esta época en donde los temas como lo religioso, lo popular ya no tenian peso, se
basaba mas en el aspecto académico. Las obras eran creadas para ser leidas, con fines

didacticos.
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El neoclasicismo es una de las corrientes caracteristicas del siglo XVIII. El teatro
neoclasico nace con dos preocupaciones principales, una de caracter estético y otro
ético. Desde el punto de vista formal es un teatro preocupado por guardar las reglas
de las tres unidades, la unidad de tiempo: una representacion cuyo tiempo interno no
pase de las 24 horas, unidad de lugar, que se represente en un solo escenario por el
que entran y salen los diversos personajes de la obra y la unidad de accién, tres actos
que se correspondan con la presentacion, el nudo y el desenlace.(Buenas Tareas,
2009).

1.3 Teatro del Siglo XVI1I

En este siglo las obras de teatro para su presentacion fueron totalmente cambiadas,
muchas obras por el gran cambio que sufrian en su guion fueron consideradas como

neoclasicas.

El teatro del siglo XVIII era, basicamente, y en gran parte de Europa, un teatro de
actores. Estaba dominado por intérpretes para quienes se escribian obras ajustadas a
su estilo; a menudo estos actores adaptaban clasicos para complacer sus gustos y
adecuar las obras a sus caracteristicas. Las obras de Shakespeare, en especial, eran
alteradas hasta no poder ser reconocidas no sélo para complacer a los actores sino,
también, para ajustarse a los ideales neoclasicos. A El rey Lear y Romeo y Julieta,
por ejemplo, se les cambiaron los finales tragicos por unos felices, anulando por lo

tanto la intencionalidad del autor. (Historia del Teatro, 2012).

1.4  Teatro del Siglo XIX

Este Teatro es considerado por muchos como una etapa del romanticismo, donde se

plasman ideas de fildsofos.
Para el teatro es un siglo de progreso, en primer lugar en el arte de escribir teatro. Se

buscaba un cambio y una mejora artistica, y al mismo tiempo aparecen nuevos

auditorios, un publico formado por la burguesia y las capas populares, generalmente
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poco instruidas, que buscaban en el teatro una forma de entretenimiento. (Artes
Escénicas, 2010).

1.4.1 Teatro romantico

El teatro del romanticismo su inspiracion principalmente se basa en los temas

medievales, protagonizado por un personaje dominado por la pasion.

En su forma méas pura, el romanticismo proponia en el plano espiritual que la
humanidad debia trascender las limitaciones del mundo fisico y el cuerpo alcanzar la
verdad ideal. La tematica se extraia de la naturaleza y del hombre natural. Quiza uno
de los mejores ejemplos de teatro romantico sea Fausto (Parte I, 1808; Parte 11, 1832)
del dramaturgo alemén Johann Wolfgang von Goethe. Basada en la clasica leyenda
del hombre que vende su alma al diablo, esta obra de proporciones épicas retrata el
intento de la humanidad por controlar conocimiento y poder en su constante lucha

con el Universo. (Artes Escénicas, 2010)

Los romanticos se centraron mas en el sentimiento que en la razon, sacaron sus
ejemplos del estudio del mundo real mas que del ideal, y glorificaron la idea de artista
como genio loco liberado de las reglas. Asi, el romanticismo dio lugar a una amplia
literatura y produccion dramaticas que con frecuencia ignoraba cualquier tipo de
disciplina.

1.4.2 Melodrama

El melodrama, se encuentra actualmente plasmado en novelas o peliculas del siglo
actual, estas mismas fuerzas que condujeron al romanticismo también, en combinacion
con varias formas populares, condujeron al desarrollo del melodrama, el género

dramatico mas arraigado en el siglo XIX. (Escenografia, 2000).
El melodrama como literatura es a menudo ignorado o ridiculizado, cuando menos

desdefiado por los criticos, porque aporta imagenes de villanos que se atusan el bigote o

heroinas sujetas a vias de tren. (Escenografia, 2000).
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Los melodramas se componen normalmente de tres actos en vez de utilizar la
division clasica de cinco. La trama se centra en torno a un conflicto entre un
protagonista virtuoso y un malvado villano. El héroe salva una serie de dificultades
aparentemente insuperables antes del triunfo final. La trama se queda al servicio de
una serie de momentos de climax incluyendo muchas muestras del azar del destino.
Los acontecimientos mas importantes de la accion pueden incluir elementos
espectaculares como inundaciones, terremotos, erupciones volcanicas, persecuciones
a caballo o batallas, todo ello llevado al escenario con gran lujo de detalles. La
combinacién de una trama compleja e intrincada, unos personajes nitidamente
delineados, fuerte carga emocional, espectaculo y un claro mensaje moral, hicieron

del melodrama un género enormemente popular. (Aulabaza, 2010).

15  Aparicion del Director

El Director es la persona mas importante de una obra, ya que sin una direccion
adecuada, ninguna de la personas involucradas en un presentacion sabria donde
exactamente dirigirse, donde colocar la iluminacion, mdsica, vestuarios, escenas, todos

estas funciones giran alrededor de un director capacitado.

El naturalismo es responsable en gran medida de la aparicion de la figura del director
teatral moderno. Aunque todas las producciones teatrales a lo largo de la historia
fueran organizadas y unificadas por un individuo, la idea de un director que
interpreta el texto, crea un estilo de actuacion, sugiere decorados y vestuario y da
cohesion a la produccion, es algo moderno. Durante mucho tiempo, en la historia del
teatro, la funcidn del director era asumida por el autor de la obra. En el siglo XVIIl y
parte del XIX, el director era a menudo el actor principal de la compafiia, el actor-
gerente. La creciente dependencia de las cuestiones técnicas, los efectos especiales,
el deseo de precision historica, la aparicion de autores que no se involucraban
directamente en la produccion y la conveniencia de interpretar aspectos psicologicos
del personaje, crearon la necesidad de un director. EI duque Jorge Il de Saxe-
Meiningen, que regia sobre los actores en su teatro ducal de Meiningen (Alemania),
estd considerado como el primer director. EI primer director naturalista en Francia
fue André Antoine, cuyo pequefio Teatro Libre produjo muchas obras naturalistas

nuevas. Antoine intento imprimir detalles realistas en todos sus decorados e instruia a

16



sus actores para que se pudieran comportar sobre el escenario como si estuvieran en

una habitacién cualquiera. (Nuevos Libros, 2014).

1.6 Realismo Psicoldgico

El realismo psicoldgico es una obra de ficcion que enfatiza la caracterizacion de sus
motivos, circunstancias y accién interna que nace del interior de sus personajes, y se

desarrolla a partir de la accién externa.

“Del mismo modo que el teatro comenz6 a orientarse hacia el realismo en el
retrato del mundo exterior, los estudios en el campo de la psicologia, pioneros
durante el siglo XIX, llevaron a un interés creciente en el realismo de las
motivaciones psicoldgicas de los personajes. Los autores de finales del XIX
crearon personajes tridimensionales colocados en situaciones y lugares que
rezumaban realismo. Las figuras mas relevantes de este estilo eran el dramaturgo
noruego Henriklbsen y el autor teatral sueco August Strindberg, considerados con
frecuencia como los fundadores del teatro moderno. Sus obras tratan problemas
sociales como la enfermedad genética, la ineficacia del matrimonio como
institucion religiosa y social, y los derechos de las mujeres, pero también son
valiosos por sus convincentes estudios de individuos. En manos de estos autores
el teatro se volvio progresivamente mas introspectivo. El autor de origen irlandés
George Bernard Shaw recibi6 una clara influencia de Ibsen, pero ésta se tradujo
mas en el terreno del comentario social que en el realismo psicoldgico.
(Escenografia, 2000).

1.7  Teatro del Siglo XX

Este Teatro tuvo una gran diversidad de estilos, se pone mayor énfasis en la direccion
artistica y en la escenografia, cobra cada vez mayor protagonismo el director teatral, que
muchas veces es el artifice de una determinada vision de la puesta en escena, se

desarrolla la técnica interpretativa, con mayor estudio psicoldgico.

Esta clase de Teatro sigue siendo destinado a la burguesia, ofrecido grandes actores y

actrices divos de la escena con escasa 0 nula formacion teatral, los que imponen sus
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habitos anticuados sin consentir ser dirigidos, que complacen las exigencias de este
publico. Desde el renacimiento en adelante, el teatro parece haberse esforzado en pos
de un realismo total, o al menos en la ilusion de la realidad. Una vez alcanzado ese
objetivo a finales del siglo XIX, una reaccion anti realista en diversos niveles
irrumpid en el mundo de la escena. Muchos movimientos, normalmente agrupados
bajo el término vanguardia, intentaron sugerir alternativas a la produccion y al teatro
realista. Varios teoricos pensaron que el naturalismo presentaba solamente una vision
superficial y por tanto limitada de la realidad, que podia encontrarse una verdad o
realidad méas importante en lo espiritual, en el inconsciente. Otros sentian que el
teatro habia perdido el contacto con sus origenes y no tenia sentido para la sociedad
moderna mas que como forma de entretenimiento. Alineandose con los movimientos
artisticos modernos, se dio un giro hacia lo simbdlico, la abstraccion, lo ritual, en un

intento de revitalizar el teatro. (Caballero, 2012).

El impulsor de estas ideas fue el compositor de Opera aleman Richard Wagner, que
pensaba que el trabajo del dramaturgo/compositor era crear mitos, y al hacerlo, el autor
de teatro estaba presentando un mundo ideal en el que el publico compartia una
experiencia comun, quizas tal y como se habia hecho en la antigliedad. (Teatro, 1999).

1.7.1 Teatro simbolista

Esta clase de teatro fue uno de los corrientes artisticas y teatrales mas importantes de
finales del siglo XIX, para los simbolistas, el mundo es un misterio por descifrar, y el

poeta debe para ello trazar las correspondencias ocultas que unen los objetos sensibles.

El Simbolismo fue en sus comienzos una reaccion literaria contra el Naturalismo y
Realismo, movimientos anti-idealistas que exaltaban la realidad cotidiana y la ubicaban
por encima del ideal. (Wikipedia, 2014).

El Simbolismo fue en sus comienzos una reaccion literaria contra el naturalismo y

realismo movimientos anti -idealistas que exaltaban la realidad cotidiana y la ubicaban
por encima del ideal. (Globedia, 2013).

18



1.7.2 Teatro expresionista

Caracterizado por los temas de exageracion y distorsion en escena, manejando lo
violento y lo grotesco a la par elementos como la luz y la sombra, creando un mundo

inusual, de miedo en el escenario.

El movimiento expresionista tuvo su apogeo en las dos primeras décadas del siglo
XX, principalmente en Alemania. Exploraba los aspectos mas violentos y grotescos
de la mente humana, creando un mundo de pesadilla sobre el escenario. Desde un
punto de vista escénico, el expresionismo se caracteriza por la distorsion, la
exageracion y por un uso sugerente de la luz y la sombra. Las obras, de autores como
Georg Kaiser y Ernst Toller, eran episodicas y empleaban un lenguaje entrecortado y
de imagenes intensas. Los personajes individuales eran reemplazados por tipos de
repertorio y figuras alegoricas, y las obras giraban en torno al tema de la salvacion de
la humanidad.(Romero 1. 2010).

1.7.3 Teatro del absurdo

Este teatro se caracteriza por la carencia de significado de este tipo de obras, por sus
repetitivos e inconexos dialogos, y crea a través de ellos una especia de atmosfera
sofiadora, sin ello abandonar sus objetivos y sus metas. De hecho, el teatro del absurdo
suele estar cargado de una fuerte critica hacia la sociedad, e imbuido de los principales

rasgos del existencialismo.

El Teatro del absurdo abarca un conjunto de obras escritas por ciertos dramaturgos
estadounidenses y europeos durante las décadas de 1940, 1950 y 1960 y, en general,
el que surgi6 a partir de la obra de aquellos. Se caracteriza por tramas que parecen
carecer de significado, didlogos repetitivos y falta de secuencia dramética que a

menudo crean una atmdsfera onirica. (Wikipedia, 2011).

Muchos ven el Teatro del absurdo como unas obras sin explicaciones logicas y sin
sentido. Se resalta la incongruencia entre el pensamiento y los hechos, asi como la
incoherencia entre las ideologias y los actos. Los personajes tienen un gran obstaculo

para expresarse y comunicarse entre ellos mismos constantemente, este toca temas muy
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importantes, relacionados, por ejemplo, la civilizacion después de una gran batalla como
lo fue la guerra mundial. Lo interesante del Teatro del Absurdo es que no da las
respuestas que esperamos, o las que creemos que vamos a esperar, sino que nos deja a

nosotros la interpretacion y el andlisis de cada una de sus obras

1.7.4 Teatro contemporaneo

Al hablar de teatro contemporaneo nos referimos al teatro escrito durante la segunda
mitad del siglo XX. “La caracteristica primordial del teatro contemporaneo es el
eclecticismo (mezcla de tendencias). Este teatro estda influido por una serie de
tendencias que se manifiestan durante la primera mitad del siglo XX. El rasgo comun de
estas tendencias es el rechazo al realismo, por lo tanto, utilizard diversas técnicas para

romper con la realidad. (Buenastareas, 2010).

El teatro contemporaneo no pretende lograr la identificacion del pudblico sino la

reflexion sobre los conflictos que se plantean.

1.7.5 Musical

En la actualidad los musicales han sido llevados a la pantalla grande, donde han creado

gran expectativa pero no teniendo los resultados esperados.

El musical es un género teatral o cinematografico en que la accién se desenvuelve con
secciones cantadas y bailadas. Es una forma de teatro que combina musica, cancion,
didlogo y baile. (Wikipedia, 2012).

Muchas formas tradicionales de entretenimiento han sido absorbidas por la television
en los Gltimos treinta afios. De las formulas populares, sélo el musical parece haber
florecido. En la década de 1920 los musicales surgieron a partir de una libre
asociacion en forma de serie de canciones, danzas, piezas cortas cOmicas basadas en
otras historias, que algunas veces eran serias, y se contaban a través del didlogo, la

cancion y la danza. (Martinez, 2006).
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1.8 Desarrollo del Teatro en Latinoamérica

No se tiene una definicion exacta de manifestaciones teatrales en los paises de
Latinoamérica, pero si se puede decir que existieron hechos religiosos en ceremonias
ancestrales. lgualmente la narracion de las batallas de dos guerreros a muerte en una
ceremonia religiosa. Teniendo como elemento el vestuario, danza, expresion corporal

junto con la musica.

Los pueblos originarios de América tenian sus propios rituales, festivales y
ceremonias que incluian bailes, cantos, poesias, canciones, escenificaciones teatrales,
mimos, acrobacias y espectaculos de magia. Los actores eran entrenados, usaban
disfraces, mascaras, maquillaje y pelucas. Asi mismo, se erigieron plataformas para
mejorar la visibilidad y los escenarios eran decorados con objetos naturales.
(Wikipedia, 2013).

1.8.1 Historia

En el siguiente texto se encontraran la historia del teatro en Latinoamérica resumida,

nuestra historia es tan rica en un teatro poco convencional y de cultura.

La existencia de un teatro prehispanico ha sido muy discutida, ya que se poseen
escasos datos sobre como pudieron haber sido las manifestaciones teatrales de los
pueblos precolombinos, pues la mayor parte de ellas tenian caracter ritual; por lo
tanto, mas que espectaculos en si, eran formas de comunion que se celebraban
durante las festividades religiosas. Las representaciones rituales precolombinas
consistian basicamente en dialogos entre varios personajes, algunos de origen divino
y otros representantes del plano humano. Existe, sin embargo, un dnico texto
draméatico maya, descubierto en 1850, el Rabinal Achi, que narra el combate de dos
guerreros legendarios que se enfrentan a muerte en una batalla ceremonial. Su
representacion depende de elementos espectaculares, como el vestuario, la musica, la
danza y la expresion corporal, sin ninguna influencia de origen europeo. En general
la produccion latinoamericana hasta la emancipacion, a principios del siglo XIX,
estuvo influida en gran medida por el teatro espariol. A partir de finales de ese mismo

siglo tal influencia se vio acrecentada especialmente por autores como Leandro
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Ferndndez de Moratin, José Zorrilla y José Echegaray, cuya influencia, junto con la
de Jacinto Benavente, avalados ambos por el Premio Nobel, definié un modelo de
teatro bastante antiguo en su concepcion para ese momento. En el siglo XX, con la
llegada de las vanguardias europeas, ese teatro latinoamericano comenzé a ocuparse

de su realidad particular y a buscar sus propias técnicas de expresion. (Cruz, 2010).

Las tradiciones actuales sobreviven gracias a la fusién de las culturas nativas con las
que muestran hasta hoy un aspecto singular, tal es el caso de las celebraciones
religiosas populares mexicanas de Semana Santa o la celebracion del Dia de los
Muertos.

Los esfuerzos de evangelizacion de los misioneros esparioles se apoyaron en el teatro,
que constituyd el instrumento béasico para formar una mentalidad distinta a la
cosmovision indigena, asi como para informar de la concepcion europea. Las
representaciones de los autos sacramentales se apoyaban basicamente en la musica, los
trajes, los cantos, los bailes y las pantomimas, que facilitaban la comunicacién con un

publico que aln no dominaba el castellano.

1.8.2 Principales Centros de Evolucion

Los paises cuya trayectoria teatral es mas rica, no tanto desde el punto de vista de los
textos literarios, aspecto en el cual existe una amplia representacién a lo largo de toda la
geografia latinoamericana, sino por cuestiones de puesta en escena, direccion,
interpretacion y demas elementos asociados al teatro como un arte escénico, son:

México, Argentina, Uruguay, Chile, Per, Colombia, Venezuela y Cuba.

1.8.2.1 México

El Teatro Mexicano en el inicio surge del ritual, tal como los griegos o romanos. El
Teatro Indigena sugiere, mas que representa, su realidad y su publico frecuentemente
capta esta realidad a traves de un estado hipno perceptivo a fuerza de la incansable
repeticion de movimientos, temas musicales y coreografias. El propdsito magico-
religioso primordial de este tipo de teatro es influenciar sobre las fuerzas

sobrenaturales del gran cosmos.
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Las danzas y cantos dedicados a sus mdaltiples dioses, sus trajes y atavios, sus
aderezos de plumas y joyas, sus mascaras, al igual que la pintura en rostros y cuerpos
y sus trajes de aves y animales, los disfraces, efectivamente hablan, por su similitud
con los signos teatrales, de un maquillaje, vestuario, mimesis, escenografia y un
escenario; pero su propia esencia, el caracter de su naturaleza ritual. (Buenas Tareas,
2010).

1.8.2.2 Argentina

El teatro en la Argentina, aunque con aislados antecedentes en ritos indigenas,
manifestaciones africanas y representaciones coloniales y poscoloniales de origen
espafiol-americano, nacié como tal del circo criollo en las ultimas décadas del siglo
XIX, con un caréacter eminentemente popular, combinando elementos provenientes
de diversas disciplinas dramaticas, como la pantomima, la farsa y el mondlogo
critico. El teatro argentino tomé identidad a través de expresiones particulares como
el sainete -principalmente-, la pieza cdmica, el grotesco, y la revista criolla. Una
variedad dramética de gran importancia para la cultura popular han sido el

radioteatro y el teleteatro.(Lafforgue, 1980).

1.8.2.3 Uruguay

Durante las décadas de 1970 y 1980 destaco la actividad de EI Galpdn, grupo que se
caracterizaba por el cuidadoso trabajo de direccion y la preparacién de actores (véase
Atahualpa del Cioppo). Al desintegrarse, a mediados de 1980, varios de sus
miembros afincados en México fundaron Contigo America, dirigidos por Blas
Braidot.

El régimen militar instaurado a partir de 1973 lanzo al exilio a los dramaturgos mas
importantes comprometidos con la situacion politico-social. Tal situacion paralizo
casi completamente la actividad teatral del pais. Autores importantes son Jacobo
Langsner, con obras como La gotera (1973), Esperando la carroza (1974) y La planta
(1981); y Victor Manuel Leites, con Dofia Ramona (1974), que alcanzé gran éxito en

México representada por el grupo Contigo América, que realizd una interesante
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propuesta escénica llevada a cabo en la planta baja de una vivienda. Durante la
representacion los espectadores se situaban en butacas apoyadas en los muros, de tal
manera que ninguno poseia el mismo punto de vision, lo cual daba la impresion de
estar asistiendo como espectador accidental a la actividad cotidiana de los

personajes.

Las dictaduras militares han afectado de diversos modos a la produccidn teatral en
Sudamérica: en algunas ocasiones la han hecho desaparecer; sin embargo, en otras,
su censura ha estimulado la busqueda de nuevos recursos draméticos y escénicos.
(Ecured, 2010).

1.8.24 Chile

Dentro del panorama teatral chileno destacan Egon Wolf con su obra Los invasores
(1964), que, escrita bajo la concepcion del teatro del absurdo, resulta ser una violenta
farsa en la cual enfrenta a representantes de la clase burguesa con la ‘turba de
desarrapados’, carente incluso de los recursos mas elementales, que invaden sus
casas.

Otro de los autores consagrados es Jorge Diaz, inscrito también en la corriente del
absurdo muy en la linea de Eugéne lonesco. El cepillo de dientes (1960) y Réquiem
por un girasol (1961) son sus dos obras mas conocidas e importantes. A principios de
la década de 1970 la creciente actividad de creacion colectiva ming la creacion
dramatica hasta que el golpe de Estado censuro toda referencia a la realidad socio-
politica chilena. Surgieron entonces varios grupos que se encargaron de la
renovacion teatral. Entre los méas destacados se cuentan el Teatro Imagen y el Taller
de Investigacion Teatral, ademas de los dramaturgos Luis Rivano, Jaime Miranda y
Marco Antonio Miranda. (Ecured, 2010).

1.8.25 Peru

El teatro tanto en Latinoamérica como en el Perd a lo largo de la Historia ha sufrido una
serie de adversidades para poder consolidarse culturalmente. Sin embargo ha logrado
surgir exitosamente hasta nuestra época actual, logrando captar la atencion de todas las

generaciones naci6 en la Epoca Prehispanica con las mismas representaciones religiosas
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hacia sus creencias de la época. Se inici6 significativamente en la etapa virreinal con el
costumbrismo plasmando una realidad peruana de forma satirica haciendo critica al
ambiente colonial. Luego siguio en la época de la republica enfocandose en sus defectos

afianzando los valores locales.

Entre los siglos XIX y XX se perdio la esencia de la cultura teatral volviendo
complicado el nivel alcanzado en el pasado, obteniendo la atencién del publico espafiol

mas no un apoyo nacional.

Con el pasar del tiempo actualmente estamos viviendo una cultura teatral enriquecida
que poco a poco ha ido adquiriendo una apreciacién tanto nacional como extranjera.
(Torres, 2010).

1.8.2.6 Colombia

El Teatro en Colombia fue introducido durante la época de colonizacion espafiola en
1560 con compafiias de zarzuela. El teatro en Colombia es principalmente apoyado
por el Ministerio de Cultura y por diferentes entidades de caracter estatal o privado
afiliadas. El Festival Iberoamericano de Teatro es un certamen cultural originado en
Bogota, de caracter internacional que se realiza cada dos afios en la ciudad de
Bogotd, Colombia y fue dirigido y producido, hasta su muerte en agosto de 2008, por
Fanny Mikey, actriz de teatro y empresaria cultural de origen argentino
nacionalizada en Colombia. Es el evento cultural de mayor transcendencia en
Colombia y uno de los festivales de artes escénicas mas grandes del mundo. El
evento se ha consolidado como el festival de teatro mas grande del mundo con méas
de 800 funciones de 100 compafiias internacionales y 170 compafiias colombianas,
reuniendo a las compariias de teatro mas importantes del mundo, provenientes de los

cinco continentes. (De la Fuente, 2002).
1.8.2.7 Venezuela

El teatro en Venezuela no empez6 con la llegada de los espafioles sino que ya habia
empezado desde la época de los aborigenes americanos, donde ellos realizaban
demostraciones artisticas en diferentes escenarios, con la llegada de los espafioles a
tierras americanas, el teatro tuvo una gran evolucidn, especialmente a partir del siglo
XVII.
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Los primeros inicios del teatro en Venezuela fueron por el afio 1600, cuando con la
Ilegada de los espafioles se realizaron las primeras representaciones teatrales, la mayoria
de tematica religiosa, en esos afios fueron concedidas las primeras licencias para
realizar obras de teatro en Caracas, los autores de dichas obras de teatro eran en su
mayoria de origen espafiol y tenian una proyeccion escenografica muy barroca. (Absolut
Venezuela, 2008)

1.8.2.8 Cuba

En Cuba destaca la labor de Virgilio Pifiera, que con Electra Garrigd (1948) se convirtio
en el autor mas importante de su pais. A estas siguieron varias obras grotescas, a la
manera del teatro del absurdo, estilo que dominé toda su primera producciéon y que
abandon6 maés tarde para lograr un realismo profundo y conmovedor a la manera de
Chéjov con Aire frio (1959).En 1968 fue fundado el grupo de Teatro Escambray, que
basaba su trabajo en técnicas brechtianas y cuya meta era lograr espectaculos de
creacion colectiva con gran carga ideologica. El gran logro del teatro latinoamericano
puede ser sintetizado en la superacion de las influencias culturales a las que se ha visto
expuesto constantemente, pero, sobre todo, a la adecuacion con su realidad social, para
cuya transformacion ha sido instrumento puntual y constante. (Ecured, 2008).

1.9 El Teatro de Calle

El teatro de calle es un teatro pero las personas pueden llevarlo a cabo en cualquier
lugar tales como calles, plazas, parques etc., son mas bien como pequefas

demostraciones para divertir o shows.

Teatro ambulante, es dificil separar este término de lo que actualmente se conoce como
teatro de calle y teatro independiente. De hecho, algunos grupos de este Gltimo apartado
tienen y han tenido al mismo tiempo en su repertorio espectaculos de sala y de calle.
(Nuevarena., 2014). El Teatro de Calle tiene actores que no pueden o0 no quieren actuar
en un recinto cerrado, al corazon de un publico que no puede permitirse el lujo de pagar
para asistir a una representacion a un teatro. Teatro de calle tiene el obstaculo de que el
publico al que se dirige muchas veces ni siquiera esta dispuesto a presenciar lo que los
actores les van a mostrar, por lo que la esencia del teatro de calle es la dificultad en

estado puro.
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Poco a poco el teatro de calle va siendo aceptado por las gentes que manejan los
presupuestos destinados al teatro: directores de festivales, de ferias, de festejos y
celebraciones. Esto conlleva una mejoria de las condiciones en gue se representa. Nunca
suficiente, ya que todavia una de las dificultades a las que se enfrenta es como contar
una historia y mantener la atencién del publico en un lugar de paso. Este teatro, que ha
sobrevivido al progreso y a la creacion de las grandes urbes, tiene algo de clasico en sus
origenes. Patrimonio de la humanidad, empezd en las antiquisimas sociedades tribales y

hoy dia se puede encontrar en cualquier rincon de cualquier ciudad.

El teatro de la calle actualmente toma casi todos los espacios donde las familias

comparten los fines de semana.
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Teatro de Calle 2009:
La Gran Marcha de los Mufiecones - Calle, Casa Municipal, PerG

1.9.1 Origenes

Durante el siglo XX, en algunas ocasiones podria parecer que el teatro ambulante
estaba perdiendo progresivamente ese espacio que con su largo hacer, durante afios y
afios, habia ganado: la calle, la plaza. Podriamos atrevernos a asegurar que un nuevo
impulso de vida llego a este arte de la representacion callejera con el estallido de las
ideas renovadoras del mayo del 68 francés y otras convulsiones del pensamiento
durante la década de 1960 en Estados Unidos, Alemania y México. Estudiantes,
artistas, intelectuales y obreros necesitaban expresarse, transformar la realidad que
les rodeaba: nuevas reglas de convivencia, nuevas manifestaciones estéticas. Estas
ideas, que en principio se discutian en la universidad, no tardaron mucho tiempo en
salir a la calle. Pronto acudieron a la cita otras artes, como la musica. La pintura y la
escultura también salieron de los museos y se pusieron en contacto directo con la
gente, con los peatones. Asi florecia y se desarrollaba el teatro callejero: en cualquier
esquina, embelleciendo la ciudad y enriqueciendo el intelecto y los sentidos de los
espectadores ocasionales. Si la gente no iba al teatro, el teatro iba a la gente.
(Nuevarena, 2014).
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Un grupo de actores en una calle o en una plaza puede recordarnos al teatro de Moliere,
pero también deben remontarnos a formas ancestrales de representacion tribal, donde lo
religioso y lo artistico se confundian. Si escarbamos en la historia encontraremos sus
raices en los antiguos cémicos de la legua: actores de aquella época que al no ser
escogidos por los reyes y las cortes para hacer teatro en palacio, se veian abocados a
asumir ellos mismos la busqueda de espacios y publicos para actuar y asi ir viviendo.
No estaban muy bien vistos por las autoridades civiles y eclesiasticas, quienes les

obligaban a actuar a mas de una distancia del centro urbano.

Estos cdmicos ambulantes se agrupaban a partir de ndcleos familiares, gracias a esta
forma popular de representacion en plazas, calles, ferias y otros espacios abiertos, ha
sido posible que el teatro haya sobrevivido a guerras y épocas de necesidad.
(Nuevarena, 2014).

En su avance en la historia los lugares mas utilizados fueron los porticos de las propias
iglesias, o las plazas y calles de ciudades y pueblos. Unas de las primeras fiestas en las

que el teatro salio a la calle fueron el Carnaval y el dia del Corpus.

1.9.2 Situacion Actual

El Teatro de la Calle es la expresion mas bella del teatro llevada a lo popular, que
requiere de una mayor creatividad y esfuerzo, el actor ambulante no se encuentra con el
mismo respaldo que el que viene precedido de una campafa de publicidad o medios
artisticos y técnicos que asi lo garanticen y aun sin apoyo y con escasos financiamientos
privados, el teatro callejero se impone como una alternativa de diversion y sobrevive

con propuestas de calidad.

En la actualidad vemos un excelente trabajo de teatro de calle como es del gran
personaje quiteiio “Michelena” que con su comedia en el parque de “El Ejido”, llama la
atencion de chicos y grandes, claro que este personaje no es el unico hay miles de
comicos que los observamos en lo buses o simplemente en parques que trabajan solos si
apoyan de grandes empresas. El Teatro de la calle es un teatro puro y directo en el cual
se topan puntos diarios que topan nuestros recuerdos de algin accidente so dichos

comunes de las personas.
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1.10 Mimo

En la actualidad al mimo lo podemos observar como un tipo de diversion infantil que de

obras grandes, muchos lo aplican para un arte callejero que de salones grandes.

El mimo corporal es un tipo de teatro fisico revivido por Etienne Decroux (1898 - 1991)
y desarrollado por sus ayudantes y nuevas generaciones de profesionales. EI mimo
corporal es un arte dramatico del movimiento, que data desde la antigliedad griega y
romana. (Wikipedia, 2014).

El objetivo del mimo corporal dramatico es de introducir el drama dentro del cuerpo. En
este medio, el mimo debe aplicar al movimiento fisico esos principios que estén en el
corazén del drama: pausa, vacilacion, peso, resistencia y sorpresa. EI mimo corporal

dramatico quiere representar lo invisible; emociones, tendencias, dudas, pensamientos.

La pedagogia del mimo corporal permite al actor adquirir un estado mayor de
autonomia, multiplicando sus posibilidades fisicas e imaginativas a través del estudio de
una técnica. El actor puede interpretar piezas con o sin texto, eso es una eleccion

estilistica.

Por estos elementos pedagdgicos, el mimo corporal hoy se utiliza como una herramienta
en el mundo de las escuelas y de las universidades de teatro, esta ensefiado como una

técnica de interpretacion corporal.
1.11 Escenario Callejero

Teatro callejero puede denominar a cualquier tipo de escenificacién, dramatizacién o
representacion, con voluntad artistica o de espectaculo, que se hace en escenarios
urbanos mas o menos improvisados, al aire libre y sin que los espectadores hayan tenido

que pagar. (Pavis, 1996).

El escenario escogido por el actor como posible lugar para obra al aire libre se

encuentra en una zona de transito de carros y personas. El actor debe adaptarse a la
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distraccion que produce la multitud en movimiento y al ruido que llena el ambiente de
voces y motores. Tiene que crear un verdadero oasis en mitad de la rutina.

Durante la actuacion, se puede pedir la participacion de las personas, los espectadores
pueden simular ser actores o también parte del mobiliario imaginario de las

representaciones teatrales.
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CAPITULO II
TEATRO EN EL ECUADOR
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2.1 Teatro en el Ecuador

El teatro es una forma de expresion que siempre estuvo ligado a todos los pueblos, de

diferentes culturas, territorios y tiempos.

Se tiene vagos hechos histdricos del nacimiento teatral en el Ecuador y no se puede
definir en qué afio nace el teatro, pero si se puede decir que desde que nacié ha ido
evolucionando poco a poco con el transcurrir del tiempo. Teniendo gran importancia en

latinoamericano.

Algunos datos que se tienen con respecto al teatro prehispanico, es gracias a la Cronica
del Inca Gracilazo, que en sus "Comentarios Reales™ brinda interesante informacion que

proviene de los indigenas del callejon interandino.

Garcilazo, dice que estas representaciones se las realizaba en un espacio abierto
como en el campo, una explanada o una plaza. Los Incas tenian fortalezas y
santuarios, mas no ciudades. Los actores, por lo general, eran las mismas personas
que previamente habian ejecutado las acciones. En lo referente al texto que se seguia
para la representacion, este se basaba en una composicion oral debido a que no
existia la escritura. Para Garcilazo en este teatro habia intenciones épicas y
religiosas, su carcter era intimista, es decir, intervenian la emotividad y la
efectividad. Algunas de estas representaciones existen, pero al haber salido de su
contexto cultural estan fragmentadas. Sin embargo los indigenas lograron adaptar la
fecha de presentacion de sus obras al calendario catélico de tal modo que no sea

prohibido por los espafioles. (Teatro Quito, 2012).

En el tiempo del Incario, las representaciones que los indios preferian, estaban ligados a
las batallas que sostenian con otras poblaciones vecinas, hacian simulacros mudos de
guerras o de hechos historicos, dichos simulacros no tenian didlogos, ademas, no se

conoce en profundidad sus tramas, sus inicios y finales.
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2.2 Antecedentes

La palabra teatro proviene de "Teatricon”, término griego destinado a nombrar los
graderios del edificio donde se representa este género. El arte de la representacion esta

inmerso en todas las culturas.

Como menciona JesUs Lara, existian dos tipos de representaciones teatrales realizadas
en la época precolombina; el wanka que era tenia bases historicas y rememoraba la vida
y hazafias de fallecidos monarcas del Imperio, el aranway que en cambio, se
caracterizaba por tratar diferentes tematicas de la vida ordinaria de cualquier personaje.

Se daban también por aquellas épocas actos rituales, con una elevada expresion, que
forman una especie de ceremonias alegoricas, asi como también, ceremonias tribales
totémicas en honor a dios y sus poderes. Luego de cada ceremonia, una fiesta

continuaba, con danzas, bebida de chicha y esta se prolongaba por muchos dias.

Las obras de la época precolombina pueden considerarse como los inicios del teatro
popular, pues que, este arte recred dramaticamente “los signos, simbolos y ritualidades
sociales, desde los estilos de comunicacion, hasta los imaginarios, las memorias, las
utopias colectivas de los habitantes de esos afios a eso que se lo llama recrear teatro

popular.

2.3  Teatro Prehispanico

La informacion que se tiene en cuanto al teatro prehispanico, se la debe a la Cronica del
Inca Garcilazo, en sus "Comentario Reales"... informacién que proviene de los
indigenas del callejon interandino. Garcilazo dice que estas representaciones se las
realizaba en un espacio abierto como en el campo, una explanada o una plaza. Los Incas
tenian fortalezas y santuarios, mas no ciudades. Los actores, por lo general, eran las
mismas personas que previamente habian ejecutado las acciones. En lo referente al texto
que se seguia para la representacion, este se basaba en una composicion oral debido a
gue no existia la escritura. Para Garcilazo en este teatro habia intenciones épicas y
religiosas, su caracter era intimista, es decir intervenian la emotividad y la efectividad.

Algunas de estas representaciones existen, pero al haber salido de su contexto cultural
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estdn fragmentadas. Sin embargo los indigenas lograron adaptar la fecha de
presentacion de sus obras al calendario cat6lico de tal modo que no sea prohibido, en el
mejor de los casos, por los espafioles. Este hecho es semejante al que se dio con los
santeros, cuando reemplazaron el nombre de sus santos o dioses por nombres y figuras
de santos catolicos y de esta manera podian continuar libremente con su creencia

religiosa sin temor de ser acusados de herejes o de ser muertos por los conquistadores.

Otras manifestaciones que podrian considerarse piezas teatrales son La Mama Negra,
la Vaca Loca, entre otras representaciones caracteristicas del callejon interandino,
pero debido a que ya no poseen un contexto cultural han pasado a ser meros actos de
entretenimiento que poco a poco van desgastando sus raices y toman nuevos giros

acordes a la época en que se vive. (Revista Artes, 2002).

2.4 ARos 60 Nace el Nuevo Teatro Ecuatoriano

El nuevo teatro ecuatoriano aparece a comienzos de los afios 60, periodo que se inicia
con el triunfo de la Revolucion Cubana y que en el Ecuador se expresa por dos
circunstancias politicas: el derrocamiento del presidente Velasco lIbarra, ascenso al
poder del vicepresidente Carlos Julio Arosemena y la dictadura militar que le sucedi6 a

dia seguido.

El concepto de "nuevo teatro”, explica Santiago Rivadeneira Aguirre, al referirse al
Teatro Ecuatoriano de los afios sesenta, ha tenido demasiadas acepciones que han
deteriorado su auténtico sentido, ninguna capaz de aludir el aspecto mas interesante y
diferenciador: el de su estética. En ese periodo afloran los términos "ensayo", "popular"
y "experimental”, al que mas tarde se agrega el de "independiente™” dandole a éste ultimo
un sentido inexacto por su aparente oposicion a un teatro oficial inexistente. Pero esa
actitud significé la basqueda de un publico y una estructura teatral distinta, abriendo

también nuevos caminos a las distribuciones alternativas. (Revista Artes, 2002).

35



2.5 Tzéantzicos

Este grupo que en un principio no tiene intencion de vincularse con el teatro, realiza sus
recitales poéticos escenificados a los que denominaron "actos recitantes”. Sobre la base
del grupo Tzéntzico se hace la convocatoria publica al primer seminario de actuacion
teatral que se realiza en la Casa de la Cultura, a la que responden 130 aspirantes. Este es
el punto de partida hacia una nueva etapa del teatro ecuatoriano, que hasta ese momento
se habia sustentado en la actividad de algunos grupos como el de la Alianza Francesa

dirigido por Jacques Thierrot, el Teatro intimo y el Teatro Independiente.

Alrededor de 1962 uno de los movimientos culturales mas significativos e
importantes es el de los "Tzantzicos" que acoge en su interior a artistas y creadores,
asume la funcion de poetizar como una superacion de la metafisica (Heidegger), lo
cual implicaba un cuestionamiento a la razon ontoldgica y una valoracion de la

experiencia vital. (Revista Artes, 2002).

2.6 El Teatro en los 60

La puesta en escena de "Boletin y Elegia de las Mitas" abre nuevas posibilidades de
expresion al teatro ecuatoriano. Pacchioni y el grupo de actores formados en la Escuela,
descubren un lenguaje plastico de corte expresionista, cifrado en el movimiento
corporal, para dar forma escénica al poema de César Davila Andrade. El éxito de este
montaje (1967), es apoteodsico y dara sus resultados mas brillantes en otra de las puestas
en escena gue es ya parte de la historia del teatro ecuatoriano, como es la adaptacion de
la novela de Jorge Icaza "Huasipungo"”, hecha por Marco Ordofiez y dirigida por
Antonio Ordofiez en 1970.El comienzo de la década marca también el final de la
trayectoria profesional en el teatro de Francisco Tobar Garcia. Las Ultimas obras del
Teatro Independiente son "ElI buho tiene miedo de las tinieblas" y "Asmodeo
Mandinga". La "exaltacion del contraste” habia sido la caracteristica del teatro

ecuatoriano de la decada de los sesenta y setenta. (Revista Artes, 2002).
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2.7  Tono Agresivo

Se gestaba un teatro autocritico, expresado a veces con agresividad formal que
intentaba dinamitar todo asomo de orden anterior. El teatro impulsado por Pacchioni
revistié dos formas de tratar de ensanchar y trascender su contacto con los limites de
la realidad: una cierta escala local, como el caso de Huasipungo, superado por la
potenciacion ideoldgica y la utilizacion de un lenguaje realista-simbdlico como
Boletin y Elegia de las Mitas. Otra constante de los autores de aquella época fue la
coincidencia temaética. La clave de los personajes mantuvo siempre la relacion
conquistadores-conquistados, aun en aquellos menos “comprometidos” como
Martinez Queirolo. (Revista Artes, 2002).

El teatro vive a partir de una dialéctica vital. Y siempre serd posible definirlo por
aquella capacidad de representacion cuyas variaciones indican los diferentes estilos y
corrientes de una época. El teatro tiene la funcion de crear la existencia social y es
necesario entenderlo en su capacidad de suscitar desgarramientos cuando surgen en el
interior de la sociedad momentos de descomposicion y desgaste. EI Nuevo Teatro que
nace en 1960 y sobrevive como experiencia estética hasta comienzos de 1970, fue
paulatinamente reemplazado por una falsa y antojadiza inclinaciéon a la
"espectacularidad” que trae consigo, primero el desgaste de la nocion de grupo y

después su virtual desaparicion

2.8 100 Afios de Dramaturgia en el Ecuador (1892-1992)

El siglo veinte ecuatoriano, es lo que ha literatura dramatica se refiere, se encuentra
definitivamente enmarcado entre estas dos obras: Receta para Viajar, escrita por
Francisco Aguirre Guarderas y estrenada por la compafiia Dalmau en el Teatro
Nacional Sucre en 1892; y Jardin de pulpos, escrita por Aristides Vargas y estrenada
por el grupo de teatro Malayerba en la sala Demetrio Aguilera Malta de la Casa de la
Cultura Ecuatoriana en Quito, en el afio 1992. De alguna manera ambas expresan un
hito y, por lo tanto, un giro en el proceso de desarrollo del teatro en el Ecuador,
marcando decisivamente la produccion dramatdrgica posterior. (Revista Artes,
2002).
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Por un lado la obra de Aguirre trasforma el teatro moralista, edificante, pero sobre todo
anquilosado que se produjo en el pais decimondnico. Ese teatro, que era coherente con
la estrategia civilizadora y europeizante de las élites intelectuales, tomaba por temaética
fundamental los hechos historicos que pudieron establecer una cohesién en la Republica
naciente, asi como tomaba a la civilizacion europea como un paradigma del tipo de
sociedad, y por tanto del tipo de comportamiento social, al que se deberia llegar, de ahi
que el resultado que se obtiene es una dramaturgia carente de vida y totalmente ajena a

la sociedad desde la cual se producia.

Un siglo después, el teatro ecuatoriano expresara un proceso complejisimo de
transformaciones, totalmente coherente con lo que, para el desarrollo de la sociedad,
supuso el siglo veinte. Son multiples las voces que socialmente van expresandose a lo
largo del mismo y que por supuesto alcanzan presencia en la dramaturgia que se va
produciendo. Sin embargo, el Gltimo periodo del teatro ecuatoriano del siglo veinte, mas
0 menos a partir de 1979, afio de la fundacion del grupo de teatro Malayerba, se
caracteriza por la expresion de la crisis de algunas de las formas que vino desarrollando
anteriormente, la consolidacion de otras y la reformulacion de otras; es un proceso que
no se encuentra agotado, mas aun, apenas en la Gltima década del siglo empieza a
definirse. La espectacularidad y la militancia ideoldgica que habian sido el signo que
descifra a los grupos de teatro emergentes de las dos décadas anteriores es sustituida por
la necesidad de experimentar con nuevos lenguajes, el teatro de grupo ideoldgico y
politico entra en crisis, pero emerge el teatro de grupo experimental, siendo ésta la
forma teatral que mejor sintetiza la experiencia del teatro ecuatoriano en las décadas de
1980 y 1990. La experimentacion basicamente busca nuevos lenguajes, el actor
incorpora nuevas técnicas que provienen de la danza, la pantomima y del circo

(acrobacia, malabar, etc.), la escena se puebla de nuevos significantes.

Otro elemento descifrador de este periodo es el que se refiere a la reformulacién de la
tradicion teatral que se desarroll6 en la estampa Quitefia, y que en esta época se la toma
desde una vision mas bien comercial, de comedia liviana. Desde esta perspectiva se
desarrolla un espacio de actores independientes y producciones independientes, es decir,
ya no son los grupos los nicos que llevan a cabo puestas en escena, ahora los actores
tienen la oportunidad de reunirse para una produccion y luego separarse. Finalmente, el

tipo de teatro callejero que se habia iniciado en la etapa inmediatamente anterior se
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consolida dejando una nueva tradicion que supone la incorporacion de las voces
subalternas urbanas; aunque es necesario mencionar que el espacio publico de las plazas
y parques, muy de vez en cuando, se ve ocupado por otro tipo de formas teatrales que
tiene que ver con el happening y el performance, ligados mas bien a la experimentacion
y a la permanente necesidad de ruptura que tiene el teatro para su desarrollo.
(Viflamagua,2011).

29 Clown

Segun el diccionario un Clown o payaso (del italiano pagliaccio), “es un personaje
estereotipico representado cominmente con vestimentas extravagantes, maquillaje
excesivo y pelucas Ilamativas. Generalmente se le asocia con un artista de circo, cuya
funcion es hacer reir a la gente, gastar bromas, hacer piruetas y en ocasiones trucos
divertidos, pero también es un actor satirico que se burla de la cotidianidad. Ademas
se le da el mote a cualquier persona que tiene a tener un humor chusco. En algunas
culturas, la vestimenta y el maquillaje del payaso denotan una jerarquia, desde el
maquillaje de vagabundo hasta la cara blanca. El artista puede hacer uso de
maquillaje de base de aceite o de agua. Asimismo, en algunas sociedades los payasos
se relacionan con otros ambitos y temas, sobre todo de la television, donde aparecen

representados incluso como personajes malvados. (Wikipedia, 2013).

El clown no solo de define como payasos de circo o personas que te hacen reir por su
aspecto que lleva marcada siempre un sonrisa, existen payasos variados y para cada
espectaculo como rodeos, quienes tienen una funcién importante pues deben distraer al
toro y atraerlo para ayudar evitar que el vaquero sea lastimado por el animal, el Payaso
doctor, que es muy conocido por su mas grande representante Patch Adams, un famoso
médico que ayuda al cuerpo a sanar mas rapido con la risa y hacer su paso en el hospital

un poco mas calmado.

En Ecuador uno de los clown més recordados es Carlos Michelena 1980 el actor salid
del grupo Malayerba y se aventurd en el mundo del teatro de la urbe, siendo escenario
de sus espectaculos de lenguaje y contenido popular, las plazas y los parques de Quito.
(Ibarra, C. 1995).
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Carlos Michelena con actitud rebelde y marginal, es uno de los iconos del teatro popular
de la calle, a través de sus espectaculos comicos, ha logrado construir una critica solida
a los acontecimientos sociales, politicos y culturales que perjudican al pueblo. Critica al
Estado, al gobierno, al poder de la burocracia y la aristocracia por medio de sus obras

que gustan a todo el que pasa por el parque El Ejido.

Asi también irrumpe el grupo de los Perros Callejeros que realizan su trabajo
principalmente en areas libres, parques, plazas y calles. Ciertos elementos culturales son
combinados por estos artistas, como personajes, musica, tradiciones, y situaciones

vinculadas al humor y al sarcasmo.

En este mismo ambito otros personajes, se han instalado en distintas plazas y parques de
Quito, asi tenemos al Hombre Orquesta, y el mimo ubicados en la calle Garcia Moreno

del centro de Quito y la Ronda.
En el parque El Ejido artistas como Gerardo, Mauricio Estrella, alias “Manicho”,

Fernando Huertas, hacen del teatro un elemento de critica social asi como también de

diversion y esparcimiento.
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CAPITULO Il
PUBLICIDAD
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3.1 Definicion Publicidad

Existe un sin nimero de definiciones que varios autores de publicidad aportan en sus
estudios publicados. Muchas de estas definiciones se relacionan en ciertos aspectos,
segun el punto de vista de dichos autores. En lo que en su totalidad estan de acuerdo en
que la publicidad es comunicacion.

La publicidad es una técnica de comunicacion masiva, destinada a difundir o informar al
pablico sobre un bien o servicio a través de los medios de comunicacion con el objetivo

de motivar al publico hacia una accion. (Eguizabal, 1998).

A través de la investigacion, analisis y estudio de numerosas disciplinas; tales como: la
psicologia, sociologia, antropologia, estadistica, y la economia que son halladas en el
estudio de mercado se podré desarrollar un mensaje adecuado para el publico.

La publicidad llega al publico a través de los medios de comunicacion, dichos medios
de comunicaciéon emiten los anuncios a cambio de una contraprestacion previamente
fijada para adquirir dichos espacios en un contrato de compra y venta por la agencia de
publicidad y el medio, emitiendo el anuncio en un horario dentro del canal que es
previamente fijado por la agencia con el medio, y con el previo conocimiento del
anunciante, dicho contrato es denominado contrato de emision o difusion. (Eguizabal,
1998).

La notoriedad de marca es una manera importante en que la publicidad puede estimular
la demanda de un tipo de producto determinado e incluso identificar como

denominacion propia ha dicho producto.

En ocasiones determinados productos adquieren relevancia debido a la publicidad, no
necesariamente como consecuencia de una campania intencionada, sino por el hecho de
tener una cobertura periodistica relevante. En Internet o tecnologias digitales se habla de
publicidad no solicitada o spam al hecho de enviar mensajes electronicos, tales como
correos electronicos, mensajeria instantanea celular, u otros medios, sin haberlo
solicitado, por lo general en cantidades masivas. No obstante, Internet es un medio

habitual para el desarrollo de campafas de publicidad interactiva que no caen en
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invasion a la privacidad, sino por el contrario, llevan la publicidad tradicional a los
nuevos espacios donde se pueda desarrollar.

Cabe destacar que en ocasiones se confunde el término "publicidad" con el de
"propaganda”, a este respecto es importante comprender que la propaganda busca la
propagacion (y persuasion) de ideas politicas, sociales, morales y religiosas sin fines

directamente econdmicamente compensatorios. (Luna, 2009).

3.2 Historia

La historia de la Publicidad no es una historia solo de anuncios sino de acciones que las
personas han tomado en el transcurso del tiempo con el fin de comunicar o dar a

conocer lo que ofrecian a su comunidad y, si fuera necesario, para persuadir sobre ello.

La publicidad a existido desde lo tiempo méas remotos, donde la personas exponian su
trabajo de la manera mas empirica, al momento de la evolucién de la civilizacion en
cuanto a sus conocimientos tecnoldgicos, humanos y la colaboracion entre culturas, la
publicidad evolucion a todo su potencial en la actualidad, a continuacion revisamos la

evolucion de la Publicidad y su nacimiento.

La publicidad existe desde los origenes de la civilizacion y el comercio. Desde que
existen productos que comercializar ha habido la necesidad de comunicar la
existencia de los mismos; la forma mas comun de publicidad era la expresion oral.
En Babilonia se encontrd una tablilla de arcilla conteniente con inscripciones para un
comerciante de unguentos, un escribano y un zapatero que data del 3000 a. C. Ya
desde la civilizacion egipcia, Tebas conocio épocas de gran esplendor economico y
religioso; a esta ciudad tan prospera se le atribuye uno de los primeros textos
publicitarios. La frase encontrada en un papiro egipcio ha sido considerada como el
primer reclamo publicitario del que se tiene memoria. Hacia 1821 se encontrd en las
ruinas de Pompeya una gran variedad de anuncios de estilo graffiti que hablan de una
rica tradicion publicitaria en la que se pueden observar vendedores de vino,
panaderos, joyeros, tejedores, entre otros. En Roma y Grecia se inicié el
perfeccionamiento del pregonero, quien anunciaba de viva voz al pablico la llegada

de embarcaciones cargadas de vinos, viveres y otros, siendo acompafiados en
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ocasiones por musicos que daban a estos el tono adecuado para el pregdn; eran
contratados por comerciantes y por el estado. Esta forma de publicidad continud
hasta la Edad Media. En Francia, los duefios de las tabernas voceaban los vinos y
empleaban campanas y cuernos para atraer a la clientela; en Espafia, utilizaban
tambores y gaitas, y en México los pregoneros empleaban los tambores para
acompaiiar los avisos. (Publicidad, 2010).

Después de la Segunda Guerra Mundial las empresas anunciantes comenzaron a asociar
la necesidad de vincular los procesos publicitarios creativos con los estudios de
mercado para optimizar la relacion entre las necesidades comunicativas o de desarrollo
y crecimiento de la empresa con las estrategias comunicacionales adecuadas a dichas
necesidades. (Eguizébal, 1998).

3.3  Objetivos

Uno de los principales objetivos de la publicidad es crear demanda o modificar las
tendencias de demanda de un producto o servicio marca. Entendiendo que la
comercializacion busca identificar el mercado apropiado para cada producto, la
publicidad es la comunicacion por la cual la informacion sobre el producto es

transmitida a estos individuos (publico objetivo).

Los anuncios intentan generalmente encontrar una USP (Unique Selling
Proposition), de cualquier producto y comunicarla al usuario. Esto puede tomar la
forma de una caracteristica Unica del producto o de una ventaja percibida. Frente a la
competencia creciente dentro del mercado, debido a los crecientes de sustitutivos,
cada vez se produce mas creacion de marca en publicidad. Esta consiste en
comunicar las cualidades que dan una cierta personalidad o reputacion a una marca
de fabrica, es decir, un valor de marca que la hace diferente a las de su competencia.
(Borrero, 2009).

3.4 Principios de la Publicidad

La Atencion, Interés, Deseo y Accidén, estos son los 4 pasos basicos para que una

campanfa publicitaria alcance el éxito; esto es, en primer lugar, habria que llamar la
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atencion, después despertar el interés por la oferta, seguidamente despertar el deseo de
adquisicién y, finalmente, exhortar a la reaccion, u ofrecer la posibilidad de reaccionar

al mensaje, derivando, generalmente, en la compra.

Existe poca evidencia empirica que apoye el hecho de que cuando un individuo pasa de
una etapa a otra de orden superior se incremente la probabilidad de compra. El paso de
un individuo de una etapa a otra en el proceso permite la retroalimentacion (feedback)

dentro de una misma secuencia.

Existe la posibilidad de que el individuo siga un orden diferente al establecido, ya que la
secuencia de este modelo depende de muchas variables, tales como el nivel de
implicacion del individuo con el producto, la clase de motivacion, etc. Se cuestiona la
hipotesis de que el comportamiento del ser humano en su faceta de comprador de
productos anunciados sea ldgico racional, puesto que la realidad nos demuestra que el

factor emocional es, en numerosas ocasiones, mas resolutivo que el racional.

Se refuerzan las reacciones o respuestas del individuo hacia el mensaje emitido. Se
identifican antecedentes de la persuasion representados en los siguientes modelos: a)
modelos de estructuras cognitivas; b) modelos de respuestas cognitivas; ambos
modelos representantes de los modelos de audiencia activa: los consumidores buscan
y evaluan activamente la informacion que reciben (receptores altamente implicados)
0, lo que es lo mismo, llevan a cabo un procesamiento detenido de la misma.
(Eguizabal, 1998).

3.5 LaPublicidad y los Estereotipos Sociales

La publicidad no siempre utiliza estereotipos sociales para comunicar mensajes. Su
propdsito en la era industrial era vender productos y promocionar servicios. Hoy en dia
esa vision ha cambiado y la publicidad estimula el amor por las marcas, y crea nuevos
estilos de vida. Basta ver comerciales como los de MTV para darse cuenta que en el
fondo de la disrupcion de sus mensajes se transmite un "estilo” de vida que clama

relacién con lo creativo e irreverente. (Eguizabal, 1998).
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Asimismo las marcas tienen una propia identidad que puede ser asociada con
estereotipos mentales de las personas de modo que se puede generar una identificacion
con ellas (Insight). Un ejemplo de ello es cuando una marca de auto tiene una bella
modelo semidesnuda cerca; esto le aporta virilidad a dicha marca. Los "estereotipos” en
realidad son innumerables y cada vez las agencias no solo encuentran nuevos nichos
sino que crean estilos de vida. Un ejemplo de esto es la onda "emo™ que afios atrds no
existia como grupo consumidor. Por Gltimo, queda destacar que las marcas nos incitan a

crearnos una idea contraria acerca de nuestra sociedad

3.5.1 Impacto Social

Campafia de bien social. EI proposito de una campafa social es cambiar la conducta de
las personas. Encontramos camparias sociales en los campos de: salud, medio ambiente,
nutricion, uso de drogas, educacion, economia, etc. El fin de estas campafias es el de
orientar a las personas para una buena eleccién en sus vidas. La mayoria de campafias
sociales son financiadas por los gobiernos, en busca del bienestar social. Es importante
resaltar que para una buena difusion de los mensajes, debemos utilizar todos los medios
de comunicacion. Su caracteristica principal es ir en ayuda de la sociedad, ya sea de una

manera material o mediante un cambio de conducta.

3.6 Clasificacion de la Publicidad

3.6.1 "Abovethe line" (ATL, Sobre la linea); Medios convencionales

Anuncios en television: Publicidad realizada a través de cadenas de television, bien a
través de spots, patrocinios, micro espacios tematicos... ES un medio caro y de gran
impacto. Solo utilizable para productos o servicios de amplio consumo. Se han
introducido nuevas férmulas como el patrocinio de programas o recomendacion de

presentadores (placement). Es sin lugar a dudas el ATL mas poderoso.

3.6.1.1 Television

La television es considerada el medio mas importante y de alto nivel de penetracion del

mensaje, al pasar de los afios la television ha ido innovando su tecnologia y hasta
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adaptandose al internet en los nuevos televisores, una estrategia para que el internet sea

un aliado y no una competencia.

En base a estas caracteristicas y otras, los anunciantes prefieren comprar espacios
publicitarios en este medio, pero a pesar de ser un medio de comunicacion efectivo para
la publicidad, en la actualidad es un medio de muy poca aceptacion porque la personas
usualmente tienden a cambiar de canales entre comerciales y por lo tanto no observan

los comerciales en su totalidad.

Los anuncios en la television son conocidos como spots 0 comerciales, que se realiza
mediante un Story Board que cuenta el comercial antes de ser grabado en diferentes
formatos, su duracion puede ser de 10, 20, 30 segundos dependiendo de su negociacién
con cada canal, pero usar este medio masivo tiene sus ventajas y desventajas como las

siguientes.

Ventajas de la Television

Television abierta es el tipo de transmisién que se recibe gratis. Se relaciona

comunmente con las grandes cadenas.

e La televisan ofrece todas las alternativas visuales, de sonido, movimiento, color
y efectos especiales que usted pueda pagar. Es un medio poderoso con un gran
impacto visual.

e EIl mensaje de la TV puede llegar sin que su recipiente esté conscientemente
buscandolo. Los televidentes no tienen que estar involucrados en el proceso para
recibir el mensaje.

e Con latelevision se puede seleccionar el grupo de enfoque basado en:

e Geografia—A donde llega la sefial. (No se olvide cotejar si la estacion tambien

puede verse en otras a través de Cable TV.)
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Hora—La hora en que los distintos grupos de enfoque ven television varia.

Programacién—Ciertos programas o tipos de programas apelan a ciertos grupos.

Observe los anuncios que se pasan en un programa en particular. Al hacer esto,
podria tener una idea de quién esta viendo el programa. Sin embargo, para tomar
una decisién informada, basada en estudios de audiencia, le aconsejamos

consulte a un comprador de medios 0 a un representante de ventas de TV.

Cadenas—Algunas cadenas, tales como Nickelodeon o ESPN tienen unas

audiencias identificables facilmente.

El prestigio y glamour de la TV pueden realzar su mensaje. Algunos la
consideran la gran liga de la publicidad. Piense en alguien que vio al duefio del
colmado del vecindario en una cufia de TV—Ie dird a los demaés y al duefio: "Lo

vienTV..."

La televisién es costosa, pero como puede seleccionar su audiencia, resulta

costo-eficiente.

Los anuncios pueden apelar a las emociones y empatia de los televidentes.
Puede ver felicidad o pena en los 0jos de una persona, puede escuchar una voz
entrecortada por el dolor de cabeza o escuchar la voz orgullosa de un padre,
puede ver con asombro o escepticismo como se realiza la demostracion de un

producto.

La television se ve en los hogares, lugar donde las personas se sienten seguras y
no estan expuestas a lo que los demas puedan pensar. Si el televidente ha estado
preocupado por algln tipo de dolor y usted tiene un mensaje sobre como curarlo,

tendra un oyente atento, y, posiblemente, un cliente.

La publicidad en TV puede ser muy efectiva en ayudar a crear una imagen para

su producto o empresa.
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Desventajas de la Television

Para anunciarse en la TV tiene que producir la cufia, o contratar a un productor.
Los costos de produccion sumados a los costos de la pauta hacen que esta

alternativa sea sumamente costosa para muchos anunciantes.

La TV puede parecer complicada para los pequefios anunciantes. Sin embargo,
si usted piensa que es el medio correcto para su mensaje, consulte con la

estacion o con una agencia de publicidad o produccién.

Los mensajes pueden ser cortados por el televidente, ya sea porque cambia de

canal o porgue baja el volumen de la TV.

Los televidentes que han crecido con la television y los efectos especiales del
cine son bastante escépticos y hasta cinicos sobre lo que ven. No se impresionan

facilmente.

Aunque la TV puede ser enfocada o seleccionada por geografia, hora, programa
y cadena, es aun un medio de comunicacién masivo con un alcance sumamente
amplio. A diferencia de la television abierta, el Cable TV es un medio mas

especializado y resulta mas efectivo para alcanzar grupos especificos.

Las audiencias cada vez estan mas fragmentadas por la gran cantidad de canales
en existencia, y por las opciones de uso del televisor, tales como, juegos de
video, interconexion con las computadoras, y por el alquiler de peliculas. La era
en que la probabilidad de que su anuncio se viera en 30 0 40 por ciento es cosa

del pasado.
Los espacios para la colocacion de anuncios dentro de la programacion estan

cada vez mas llenos. Su anuncio puede ser el primero, el tercero o el décimo, lo

que puede afectar el nivel de atencién del televidente.
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e Los anuncios realizados con un bajo presupuesto de produccion pueden
deslucirse frente a los producidos con un gran presupuesto. Los anuncios que
lucen amistosos, pequefios o familiares pueden tener su atractivo, sin embargo,
no acepte producciones mediocres para reducir costos. Ningun ahorro vale el
dafo que pueda hacer una produccion mediocre a la imagen o percepcion del

producto.

e La compra de tiempo en TV es bastante complicada. Utilice la ayuda de un
experto, que, aunque afiada gastos a su presupuesto, resultara también en

ahorros.

3.6.1.2 Publicidad Exterior

Es pues la publicidad exterior un medio altamente eficaz, productivo y rentable, con el
mas bajo costo posible por millar de exteriores colocados. Catalogado como un medio
masivo y versatil a la vez, ideal para campafias con amplia cobertura o para cubrir
mercados segmentados geograficamente a gran escala. Un medio capaz de alcanzar al

consumidor mas veces, incluso mientras este se traslada al punto de venta.

Resumimos entonces que la publicidad en exteriores es un medio dirigido al publico en
movimiento, usualmente en vias de transportacion terrestre, y siempre fuera de casa.
Estan conformados por los llamados anuncios espectaculares o carteleras, los anuncios
denominativos (aquellos que identifican a un negocio en su fachada o sobre el terreno
que ocupe el inmueble), por la publicidad adherida en medios de transporte colectivos,
por los anuncios colocados en donde los pasajeros esperan para abordar y por aquellos

que son colocados en el interior de los centros comerciales.

Es por ello que los exteriores son un medio completa y totalmente visual como
altamente creativo. Sin embargo, ante la saturacion creciente de los medios electrénicos
e impresos y el crecimiento de las concentraciones urbanas, los consumidores
mantienen algo en comuin: se desplazan desde su hogar para estudiar, trabajar y
divertirse. Ademas con los avances en la tecnologia de computacién grafica y los
nuevos sistemas de impresion, los anuncios espectaculares (exteriores) se han

convertido en una opcién imprescindible.
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Ventajas de la Publicidad Exterior

Son los exteriores, un medio dominante que combina grandes niveles de alcance
y frecuencia, una colorida presentacion de productos y por si fuera poco a bajo
costo posible por millar (CPM), al mismo tiempo que llega a un publico que ya

esta en los mercados.

Los exteriores, ofrecen una de las mejores y Ultimas oportunidades para llegar a
los consumidores antes de la compra. En este sentido, combinan las mejores
caracteristicas de la radio, la television, revistas, etc., y el punto de venta,
reforzando la eficacia de estos otros medios de publicidad, los exteriores estan

solos en su calidad de verdadero "medio masivo".

Y eso no es todo, los exteriores ofrecen la posibilidad de llegar a porciones
determinadas de un mercado geografico o demografico, pero su mayor fuerza
reside en su capacidad para llegar, en forma barata y veloz, a toda la poblacion
que estd en movimiento. Veamos entonces algunas de las caracteristicas

(ventajas) mas importantes de los exteriores.

Los exteriores refuerzan una campafia de television, mediante objetos visuales
potentes que extiendan las imagenes transmitidas y mejoran el alcance y la
frecuencia generales de la television.

Los exteriores ofrecen una asociacion grafica y visual que no tiene la radio.

Los exteriores pueden aumentar la frecuencia que falta en muchas camparias de

revistas.
Las imagenes graficas de los exteriores, combinadas con los periddicos, ofrecen

un impacto visual muy atrevido. Los exteriores también amplian la vida de

publicidad en los periddicos.
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Ademas, debemos mencionar que la mayor parte de la publicidad exterior ofrece
una cobertura del mercado durante las 24 horas. Si bien es posible no prestar
atencion a otros medios, o0 si la exposicion a éstos depende de los habitos del
publico, en el caso de los exteriores ;como apagarlos? No es posible apagarlos
ni adelantarlos con un control remoto, ¢como no fijarnos en ellos? No es posible
dejarlos a un lado o sin abrirlos. Es por ello que el mensaje de los exteriores

siempre esté trabajando para aumentar las compras y las utilidades.

Finalmente, no nos olvidemos que los exteriores, nos ayudan a alcanzar a esos
grupos dificiles como son; los consumidores jovenes, tanto adultos como
adolescentes, quienes usan poco los medios impresos y, con frecuencia, estan
fuera del hogar durante buena parte del dia. Asi pues aun cuando los exteriores
podria estar en desventaja al tratar de presentar un mensaje de ventas completo,
cuando menos tiene capacidad para mantener cierto nivel de conciencia de

marca.

Desventajas de la Publicidad Exterior

Asi como la aplicacion de los exteriores tiene sus ventajas, también presentan
algunas desventajas por no llamarlos problemas al momento de aplicarlos y no

desanimar asi al publicista, estos son:
Limitaciones creativas y escaso nivel de atencion; esto debido a que la persona
promedio los ve menos de 10 segundos. Ademas el "texto" promedio de los

exteriores solo tiene entre siete (7) y diez (10) palabras.

Poca selectividad de publico; dirigido a todos los segmentos en general y a nadie

en particular. Se podria decir que es mas una escopeta que un rifle.

Problemas de disponibilidad; Es imposible complacer a algunos anunciantes con

las ubicaciones que estos habian elegido al principio.
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e Sin embargo, a pesar de estas desventajas la publicidad exterior debidamente
ejecutada puede ser un metodo econdmico para conseguir la inmediata

visibilidad del producto.

3.6.1.3 Radio

La radio a través del tiempo ha marcado su importancia como medio, especialmente
cuando no existia la television, teniendo un gran auge en las conocidas “radio novelas”,
la radio era y es el medio de comunicacién de mayo y mejor alcance, ésta es sin duda la

caracteristica mas relevante de la radio, pues esta presente en todos los hogares.

Desplazada en relevancia por la television, mantiene un publico que por necesidades
concretas o preferencias subjetivas escuchan el medio fielmente. Se divide por espacios
0 anuncios de la marca puede durar desde 10 a 30 minutos pero depende de la
negociacion con la emisora es un medio efectivo en ciertos horarios, pero permite jugar

con la imaginacién y también como un medio masivo posee ventajas y desventajas.

Ventajas de la Radio

La radio y sus mensajes se mueven con su audiencia. Pueden ser escuchados en

el trabajo, en la playa, en la bafiera, en la silla del dentista o en las tiendas.

e El mensaje de la radio puede llegar sin que su recipiente esté conscientemente

buscandolo. El oyente no tiene que estar pendiente para escuchar su mensaje.

e Laradio permite la seleccidn por grupo de enfoque basado en:

e Geografia—los oyentes estan concentrados en el area definida por la sefial de la

estacion

e Hora-- la audiencia cambia segun la hora del dia—mafiana, mediodia o noche.
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Formato—puede llegarse a diversas audiencias segun el formato, ya sea rock,

blues, clasica, musica suave.

Se puede pautar una cufia en radio sin tener que planificar con mucha
anticipacion. Esto abre a la posibilidad para que los anunciantes reaccionen a
eventos momentaneos, tales como, una ola de calor o una oferta de un

competidor.

El mensaje puede transmitirse con la frecuencia que usted seleccione (o asi lo
permita el formato de la estacion). Por ejemplo, usted puede mantener una cufia
diaria por un afio o dos veces por hora por dia.

La radio tiene un atractivo local. Usted puede enlazar su mensaje a los eventos

locales o al estado del tiempo, para dar énfasis en la relevancia de su mensaje.

El mensaje tiene una voz. Puede ser amistosa, seria, triste, puede tener un tono
machista o de humor—Ilo que se acomode a su mensaje. Sobre todo, la voz
puede tener un tono conversacional, una cualidad que lo hace fécil de escuchar y

entender.
La compra de tiempo en la radio es costo-eficiente.
La produccion de cufias de radio es sencilla. Con sélo enviar un resumen, un

libreto completo o una lista de temas, la estacion puede desarrollar la cufia. La

mayor parte de las estaciones producen su cufia sin costo adicional.

Desventajas de la Radio

La radio no contiene visuales. No lo utilice para informar sobre un producto que
el oyente aun no conoce. Algunos anuncios utilizan la estrategia del "teatro de la
mente™ para crear imagenes visuales muy efectivas en la mente de los

radioescuchas —como cuando usted escucha el abrir una lata y escucha como
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alguien se toma la bebida--. Ten cuidado, este tipo de alternativa requiere de
profesionales que logren el efecto, lo que puede costarle bastante.

Algunas audiencias de radio estan fragmentadas, si existen 4 estaciones cuya
audiencia esta definida como de mujeres 25-49 afios, usted tendria que pautar en

todas éstas, lo que puede representar un alto costo para usted.

La aglomeracion de anuncios pautados en la radio puede ser bastante grande, lo
que significa que su anuncio puede tener la posicién primera, segunda, sexta o

décima en el bloque de anuncios, lo que distrae la atencién del radioescucha.

No existe una publicacidén impresa, su anuncio se transmite y luego se pierde. El
anunciante no puede asegurarse que el cliente potencial haya logrado anotar el
teléfono puesto que no sabe cuando volvera a repetirse el anuncio. (Sin embargo,

existen formas en las que usted puede resolver este problema.)

Las cufias producidas por las estaciones utilizan talento de la estacion. Es gratis,
y €so es muy bueno, pero usted se arriesga a que todos los anuncios suenen
igual. Esta similitud puede distraer la atencién del oyente o confundirla con la de

otro anunciante.

3.6.1.4 Prensa

La prensa es un medio importante en el campo de la publicidad, ya que es el mas

antigua y su alcance a crecido gracias a la tecnologia, ya que las personas puedes tener

un periédico en linea las 24 horas al dia sin salir a la calle a comprarlo y apoyan al

cuidado ambiental en lo que se refiere al papel.

Publicidad en prensa, son mensajes pagados por un auspiciador y que tienen fines de

persuasion e induccidon a comportamientos de compra. Se llama publicidad en prensa a

las campafias promocionales que utilizan medios escritos como periodicos, revistas o

cualquier medio impreso, actualmente se puede pautar en cualquier formato ya que todo

es negociable pero siempre depende del presupuesto.
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Ventajas de la Prensa

Los periodicos diarios alcanzan una audiencia diversa y amplia.

Los consumidores buscan los anuncios en los periddicos; asi pues, son mas
receptivos a los mensajes publicados en ese medio.

El espacio es ilimitado en los periddicos. Usted podré escribir largos mensajes, 0
solo unas cortas lineas. Anuncios de mayor tamafio, le costaran mas.

Los periddicos han logrado avanzar en cuanto a sus capacidades tecnoldgicas
para poder ofrecer una reproduccién de fotos y colores de mejor calidad.
Ademas, ya pueden ofrecer una mayor y mejor gama de colores.

Los lectores se involucran activamente en la lectura del periodico. El hecho de
que deben sostenerlo y virar sus péaginas produce una mayor atencién en los
anuncios.

Muchos anunciantes consideran que el periédico es el mejor medio para llegar a
las audiencias locales. Esto crea una gran competencia dentro del periddico y
resulta en la aglomeracion de anuncios.

El periédico no es el medio més popular para ciertas edades. Muchos periddicos
han comenzado a publicar secciones dirigidas a adolescentes y nifios, pero su
efectividad esta aun por verse.

Los periddicos son estaticos y bi-dimensionales.

Desventajas de la Prensa

No es un buen medio para audiencias especificas. Aunque usted quiera dirigir su
mensaje sélo a los duefios de bicicletas, el mensaje llegara a todo el mundo. Sin
embargo, algunos periddicos publican unas ediciones dirigidas a unas regiones
especificas, lo que le permitird pautar su mensaje en la edicion que cubra el area
geografica deseada. Por ejemplo, usted podria publicar el anuncio de entregas a
domicilio de su pizzeria en la seccién Noticias del Noroeste que se distribuye

exclusivamente en la seccidn noroeste de la ciudad.
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e Aunque la tecnologia moderna haya mejorado bastante, la reproduccion de fotos
ha sido considerada por largo tiempo una desventaja en el uso de periodicos
como medio de publicidad. EI problema reside en el hecho de que los periddicos
deben utilizar papel barato para mantener sus costos bajos. Nadie quiere pagar
$2.95 por el periodico diario. El papel barato no absorbe la tinta tan bien como

papel de mejor calidad, lo que afecta adversamente la claridad de las fotos.

e Muchos anunciantes consideran que el periddico es el mejor medio para llegar a
las audiencias locales. Esto crea una gran competencia dentro del periddico y

resulta en la aglomeracion de anuncios.

e El periddico no es el medio méas popular para ciertas edades. Su fortaleza mayor
reside en los Ilamados Baby Boomers. Muchos periddicos han comenzado a
publicar secciones dirigidas a adolescentes y nifios, pero su efectividad esta aln

por verse.

e Los periddicos son estaticos y bidimensionales. El advenimiento de los

periddicos electronicos podria cambiar esto en el futuro.

3.8.1.5 Revistas

Un medio publicitario que ha evolucionado por la gran competencia que significa el
avance de la comunicacion y la tecnologia, usualmente la circulacion de las revistas es
en forma semanal, quincenal o mensual, segin la clase de informacion que estas

manejen.

Ventajas de las Revistas

e Las revistas se imprimen en papel de buena calidad lo que permite una excelente
calidad en colores y reproduccion de fotos.

e Laseleccion de una audiencia especifica es mucho mas facil.

e Por su disefio y formato, las revistas son mas flexibles, los anuncios pueden

contener muchos colores 0 muestras de perfumes. Pueden tener piezas que se
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mueven, Las fotos pueden ser sangradas o pueden doblarse para ser de mayor
tamafio significa un mayor ndmero de opciones creativas que atraigan la
atencion del lector.

e Las revistas tienen mayor permanencia. Las personas los guardan para leerlos

con detenimiento en su tiempo libre.

Desventajas de las Revistas

e Laexposicion del lector a su anuncio no es tan predecible. La mayor parte de las
revistas contienen articulos de fondo y no noticias de Ultima hora; por tanto, la
lectura de éstas y la exposicion a su anuncio pueden retrasarse para perder su

vigencia.

e El cierre de las revistas es un mes o dos antes de la fecha de publicacion. Esto
significa que el anunciante debe trabajar en el arte del anuncio mucho antes de
que sea Vvisto por su audiencia, lo que representa una limitacion para aquellos
anunciantes que esperan hasta el ultimo momento para tomar la decision sobre

SuUS anuncios.

3.6.1.6 Publicidad en Internet

La publicidad en Internet tiene como principal herramienta la pagina web y su
contenido, para desarrollar este tipo de publicidad, que incluye los elementos de: texto,
link o enlace, banner, web, web Log, blog, logo, anuncio, audio, video y animacién;
teniendo como finalidad dar a conocer el producto al usuario que estd en linea, por

medio de estos formatos.

Existen dos formas principales de anunciarse en Internet:

Inscribir su pagina o Website con los principales buscadores para que los visitantes la

encuentren rapidamente.

Paute el cintillo de su publicidad en otra pagina que tenga mucho tréafico (visitantes).
Los cintillos permiten a los visitantes realizar un puente hacia su pagina al marcarlos.
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Ventajas del Internet

Costo eficiente. Los costos son independientes del tamafio de la audiencia. Por
ejemplo, el costo serd el mismo no importa cuantas personas visiten su pagina.
(Usted debe cotejar la capacidad de su Proveedor de Servicio del Internet para

atender el volumen de visitantes anticipados.)

Los anunciantes pueden dirigirse a sus audiencias especificas al colocar sus
cintillos en paginas de temas relacionados. Por ejemplo, si usted quiere dirigir su
mensaje a personas que buscan una informacion precisa, puede adquirir un
espacio publicitario en péginas relacionadas a esa categoria en los buscadores
mas importantes (Yahoo, Infoseek, Lycos, WONET-TheWomen’s Online
Network--, etc.). Asi pues una persona que vende yerbas orgéanicas por correo
puede anunciarse en las categorias de alimentos organicos o de comida gourmet.
La estructura en que se catalogan estas paginas permite que usted se dirija a su

audiencia por localizacién geografica o por areas de interés relacionadas.

Los mensajes pueden actualizarse facil y rapidamente.

Los anuncios en el Internet pueden ser interactivos. Usted puede solicitar una
respuesta inmediata del lector, puede tomar Ordenes de compra o contestar

preguntas instantaneamente.

Los cintillos corren con la frecuencia que usted seleccione. El Internet esta

siempre disponible.
Los anunciantes en la Internet pueden alcanzar una audiencia global. A parte de

las barreras linguisticas, cualquier persona en cualquier parte del mundo puede

obtener informacidn sobre sus productos o servicios.
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Desventajas del Internet

e La publicidad en el Internet no debe verse en el vacio. Debe ser un componente

mas de su estrategia de mercadeo en el Internet.

e Aunque la popularidad del Internet va en aumento, es dificil constatar los

resultados de la publicidad a través de este medio.

e La gama de los costos de publicidad en el Internet varian considerablemente. Lo
mas aconsejable es realizar una comparacion de paginas con una alta frecuencia

de visitas para determinar la mejor forma de invertir su dinero.

3.9 Medios BTL

Es una comunicacion no personal, pagada por un patrocinador claramente identificado,
que promueve ideas, organizaciones o productos. Los puntos de venta mas habituales
para los anuncios son los medios de transmision por television y radio y los impresos
(diarios y revistas). Sin embargo, hay muchos otros medios publicitarios, desde los

espectaculares a las playeras impresas Yy, en fechas mas recientes, el internet.

La publicidad hoy por hoy juega un papel sumamente importante en el ambito
comercial de una empresa, pues constantemente las compafiias desean dar a conocer al
consumidor sus productos y/o servicios a través de los distintos medios de

comunicacion.

Las empresas afrontan un gran conflicto, cuando deben elegir el medio mas adecuado
para la divulgacion de sus productos o servicios, porque muchas veces se invierte
grandes cantidades de dinero en costosas campafias publicitarias mostradas en los
distintos medios convencionales también conocidos como ATL (television, radio,
prensa, etc.); los cuales no han sabido generar los resultados deseados por las

compafiias debido a que estos medios se encuentran saturados.
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Por estas razén muchas compariias han decidido invertir su dinero en una publicidad
diferente en donde el mensaje llegue de manera directa al segmento de mercado, meta
que tiene la empresa; este tipo de publicidad se la conoce con el nombre BTL (Below
the line) que no es otra cosa que una forma distinta de hacer publicidad las cuales se
caracterizan por el empleo de altas dosis de creatividad, sorpresa y sentido de

oportunidad, creandose novedosos canales para comunicar mensajes publicitarios.

"Below the line" (BTL, Bajo la linea); Medios alternativos

Cuando se piensa en la elaboracion de plan de medios de una campafia, ya no se toman
en cuenta unicamente a los medios tradicionales como la radio, la television, la prensa,
las revistas, etc., ahora este plan se incluyen también medios que permiten llegar de una

manera mé&s personalizada al target, estos son los llamados medios alternativos.

El BTL no es solo una herramienta para complementar un plan con medios ATL, més
bien han venido a ocupar un espacio importante dentro de la planificacion de medios de
las agencias de publicidad, en la actualidad no se concibe dejar a un lado los medios
alternativos estos también tienen un papel protagoénico en el plan de medios.

Por estas razones desde hace algun tiempo, los consumidores son atacados en todos sus
sentidos por una infinidad de mensajes publicitarios de las méas variadas indoles. Los
nuevos medios son ahora los bafios, automoviles, autobuses, edificios, carretas de
supermercados, televisores de aviones, pantallas multimedia en aeropuertos y

supermercados y el Internet entre otros.

Todo vale a la hora de atraer la atencion de un consumidor cada vez mas dificil de
alcanzar, a la vez que con menos capacidad de asombro frente a los mensajes que

recibe.

En un mundo sobre comunicado, los departamentos de marketing buscan impactar al
consumidor, seducirlo, fidelizarlo. Por ello, este consumidor debe estar preparado a ser
sorprendido en cualquier circunstancia, guste (por lo creativo y simpatico) o disguste

(por lo invasivo).
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El BTL es una apuesta por nuevas formas de hacer publicidad, “donde la creatividad, el
ingenio, la sorpresa y el sentido de oportunidad puede lograr extraordinarios

resultados”, son un alternativa a aquellos medios utilizados de forma tradicional.

Ventajas de la publicidad BTL

Se puede considerar que realizar publicidad BTL brindas muchas ventajas que
desventajas. EI BTL es un medio constante de innovacion, lo que por un lado mantiene
una estrecha relacion con la creatividad por lo que no podria llegar a existir dos BTL
iguales, ni un BTL que permanezca por mucho tiempo pues perderia su caracter de
novedoso, y por otro, mantiene a las agencias publicitarias en constante desarrollo de
propuestas innovadoras. Este tipo de publicidad puede ser usada por empresas privadas

y publicas, sin importar el producto o servicio que se quiera promocionar.

Una de las grandes ventajas que posee eS gque Sus mensajes son mas directos y
personales, lo que genera una mejor recepcion por parte del publico. Por otro lado, el
BTL permite a empresas medianas ser parte del mundo publicitario ya que les permite
acoplarse al presupuesto, igualmente se logra un gran impacto al contacto con el publico
objetivo, lo que busca es crear relaciones mas personalizadas, que pueda generar un
vinculo emocional del consumidor con la marca. Esta caracteristica, a su vez, da paso a
una interaccion del publico objetivo con la campafia publicitaria, es decir, genera un
feed-back inmediato. Esta retroalimentacion es mas efectiva donde exista menor tiempo

de reaccion.

Desventajas de la publicidad BTL

Algunas de las desventajas que se presentan los BTL, se puede considerar la poca
cobertura, es decir, que no se puede alcanzar a un pablico masivo, mas alla de que sea o
no la pretensién del cliente y de la agencia publicitaria, no se puede utilizar campafias
BTL para, por ejemplo, campafas a nivel nacional de un producto o servicio. En el
caso de productos de consumo masivo resulta mas valido realizar campafias en
televisién por la gran cobertura que alcanza si se pretende publicitar a través de medios
alternativos una campafia a nivel nacional, por la logistica que implica los costos

superarian una pauta televisiva, el impacto seria muy reducido por lo tanto el cliente no
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obtendria los resultados que se pretende, su constante publicidad en television, radio,
prensa, impresos, revistas, via publica y ademéas de medios alternativos casi en todos los
rincones del pais, esto es un claro ejemplo que estas empresas tienen cubierto todos los

angulos en donde se puede captar la atencién del cliente.

El BLT no puede permanecer demasiado tiempo en exposicion, la gente luego de un
tiempo no lo notard y por lo tanto no estard cumpliendo los objetivos bajo los cuales

fue creado.

3.10 BTL enel Ecuador

En el Ecuador los medio BTL estan en etapa de crecimiento constante, en la actualidad
se encuentran a disposicién del anunciante varias agencias que se dedican al desarrollo
de esta nueva tendencia. La publicidad BTL ha tenido resultados positivos con sus
clientes y han dejado la puerta abierta a la innovacion permanente como a la
optimizacion de los recursos tanto econdmicos como visuales. Innovaciones como la
tecnologia permite a las agencias brindar un servicio atractivo y diferente a lo que los
clientes estan acostumbrados, yendo de la mano con lo que el consumidor requiere en la

actualidad para llamar su atencion.

El BTL es algo nuevo en el campo de la publicidad ecuatoriana, esta en su proceso de
evolucion, muchas agencias en este momento dedican mucho tiempo para crear
campafas donde el BTL es un medio que no puedo faltar, asi el cliente tenga un
presupuesto grande o pequefio. La barrera del BTL, es la indecision del cliente, ya que
estamos en frente de un mercado tradicional, el BTL es un una opcion innovadora,

confiable y de gran poder de aceptacion.

3.11 "Throughthe line" (TTL, A través de 0 A lo largo de la linea)

ElI TTL es una técnica que tiene su nota distintiva en que se trabaja sobre la vinculacion
entre los medios masivos y el BTL para lograr asi acciones mixtas abordando una

mayor audiencia objetiva buscando los fines planteados en la estrategia de

comunicacion de cada empresa.
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CAPITULO IV
INVESTIGACION
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CAPITULO IV
INVESTIGACION DE CAMPO

Este estudio permite recopilar la informacion y experiencia de profesionales en
publicidad y teatro, analizando sus criterios y conocimientos acerca de esta expresion
artistica urbana y de comunicacion. En funcién de ellos se sentaran las bases para la

propuesta a defender.

Mediante la observacion y recoleccion de datos en el andlisis de la propuesta, se
determinaran los pardmetros de ejecucién tanto como el lugar, la técnica para que el
Teatro Ambulante o de Calle, tenga éxito, asi como casos existentes dentro y fuera del
pais. Los criterios de profesionales son fundamentales, puesto que ellos conocen

realmente al mercado y sus diferentes medios de comunicacion.

4.1  Analisis de la Investigacion

Para el éxito de esta investigacion se ejecutara una propuesta de teatro callejero que se

pondra en marcha en la campafia de Almacenes Comandato

4.2  Delimitacion Geogréafica y Concentracion Poblacional

La investigacion fue ejecutada en la ciudad de Quito. Las entrevistas se realizaron a
publicistas que trabajan en agencias y profesionales de Teatro que estan inmersos en

obras o grupos teatrales.
4.3  Técnicas de Investigacion

La técnica ejecutada para la investigacion es la entrevista; de esta manera se recolecta
informacién de manera personal, que agrupa criterios y opiniones en forma intima e

interesante.
La entrevista se realizo a profesionales de la Publicidad con experiencia en las aéreas de

medios, cuentas, creativos y profesionales del Teatro que han realizado obras de teatro o

estan inmersos en grupos teatrales.
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4.4  Metodologia de la Investigacion

4.4.1 De Observacién

Se present6 una propuesta de teatro callejero con el producto estrella de “Comandato”,
se observo al publico objetivo durante y al final de la obra y asi se analiz6 la reaccion de
los espectadores acerca de la aceptacion de este tipo de BTL, esto permitié obtener una
retroalimentacion inmediata, este proceso se documento a través de fichas de
observacion en la cuales se determinaron los puntos clave para el éxito de esta

propuesta.

4.4.2 Analitica

Al publico que fue presentada la propuesta de teatro callejero, se realizaron preguntas

para conocer si ha existido una aceptacion correcta del medio.

Adicional a esto, se realiz6 entrevistas a 3 profesionales de Publicidad y 3 profesionales
de Teatro, mediante las cuales se pudo medir la factibilidad de la propuesta a ser

utilizada en el teatro callejero como medio publicitario.

4.4.3 Resultadosy Conclusiones Grupo A, “Publico”

El publico seleccionado para la presentacion demostré aceptacion por la manera que fue
proyectada, muchos de ellos, preguntaron por informacion del producto; locales de
Comandato, precios, formas de pago, garantia, entre otros, y sobre todo si el producto

presentado tenia las mismas caracteristicas del que estaba en venta.
El grupo objetivo “A”, permitié conocer que varias familias tienden a tomar las
decisiones de compra juntos y que la publicidad en la television, radio o internet, no les

llama la atencion como antes.

Las recomendaciones que se obtuvo fueron muy pocas, pero una de ellas que llamé la

atencion fue la de crear obras para nifios.
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4.4.4 Resultadosy Conclusiones Grupo B, “Profesionales de Publicidad”

En las entrevistas realizadas a los profesionales de Publicidad, se concuerda que la
publicidad ha evolucionado cada dia y que los medios BTL han experimentado diversos

campos que se han combinado con otros medios para que las campafias sean efectivas.

Los ejecutivos sefialan que no en todos los servicios y productos se pueden utilizar el
Teatro Callejero, debido a que esta herramienta esta dirigida a un target medio bajo o de
consumo masivo, este medio serd efectivo si es utilizado como un complemento y

dependiendo del enfoque de la campafia, como un medio principal.

Para realizar este tipo de publicidad sé deber tomar en cuenta a qué grupo objetivo esta
enfocado el producto o servicio, hay que ser cuidadosos con la imagen de la marca y
todos los elementos de una campafia que deben seguir una linea estratégica.

Debe utilizarse el teatro como una herramienta de apoyo y en una forma adecuada, no
gastarla y “quemarla”, es decir, ensuciarla, para que el cliente no pierda el interés y

simplemente se aburra y no lo quiera volver a ver.

4.4.5 Resultadosy Conclusiones Grupo C, “Profesionales Teatro”

Los expertos en teatro, tanto como actores y directores, mencionan que el Teatro en
Ecuador ha crecido, muchas personas los practican en las calles o tarimas, el Teatro es
amor el arte. En el Ecuador ser actor profesional no brinda ganancia econémica como
en otros paises, pero a medida que va avanzando el tiempo en la sociedad ecuatoriana

existe una mejor aceptacion.

Esta propuesta de teatro que se combina con la publicidad, para generar una campafia
Ilama mucho la atencién de un actor o director, debido a que el teatro callejero es en
“vivo y directo”, no existe tomas o volver a grabar, el teatro en la calle es

improvisacion, que hace que este se encuentre en un nivel puro.

Los profesionales del teatro opinan que es arriesgado y que podria llegar a ensuciar un

trabajo teatral si no se sabe manejar adecuadamente el producto o servicio con el cual se
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trabaja, debe ser utilizado desde un punto de vista artistico que beneficia a la comunidad

para trascender en una muestra positiva.

4.4.5 Resultadosy Conclusiones Fichas de Observacion

Durante el proceso de la obra y la documentacion de esta, se logré comprobar que existe
mucho interes de las personas en la publicidad alternativa que presente un producto de

una manera diferente.

En los lugares escogidos para la presentacion de las obras se logrd conocer que una obra
de teatro callejera bien estructurada, puede presentar un producto o un servicio sin que
las personas se sientan presionadas para la compra, debido a que se divierten mientras

pueden ir tomando la decision de compra.

Todos los espectadores mostraron intereses no solo por el producto si no también por el

proveedor, por lo que el producto y el cliente ganan.

45  Resultados y Conclusiones Generales

El teatro en Quito es muy variado y creciente se puede decir que hay eventos para todo
tipo de publico que quiera disfrutar de este arte, la comedia es el espectaculo que tiene
mayor acogida debido a que brindan mayor entretenimiento, por lo tanto, los

espectadores buscaran obras que les permitan divertirse.

En el ambito de los actores, estan muy abiertos a esta clase de trabajo, debido a que es
una forma de expresion del arte divertida y espontanea, donde no solo te guias a un

guion, es un lugar libre para expresarte.

El teatro en la calle no puede ser utilizado en muchos productos o servicios, en la
investigacion se logro diferenciar que el teatro tiene un nivel socio economico medio-

medio bajo, y medio alto dependiendo de donde se realice la obra.

Analizando todos los criterios de los grupos analizados en la investigacion, se debe

tener cuidado en el uso de la herramienta del teatro callejero como medio de publicidad,
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y evitar desgastarlo o ensuciarlo como menciona los profesionales del teatro. Debido a
que el publico siempre busca nuevas formas de entretenimiento, esta herramienta debe
ser utilizada creativamente en productos especificos y con grupos objetivos definidos

claramente.
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CAPITULO V
PROPUESTA
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CAPITULO V
PROPUESTA

En este capitulo se presenta una propuesta publicitaria alternativa para el servicio que
brinda la empresa de electrodomésticos Comandato. Esta propuesta puede ser
presentada con un mondlogo, o con varios actores, el objetivo es determinar la
aceptacion en las personas, y si es factible aplicarlo en una campafia masiva de medios,

igualmente se darad a conocer los costos que generaria y su alcance.

51 Desarrollo de la Idea

Al momento de desarrollar la idea se tomé en cuenta los aspectos fisicos y de espacio
que pueden limitar el desarrollo del Teatro callejero al igual como el grupo objetivo al

cual esta dirigido.

5.2 Cliente

El cliente escogido es Comandato, que es el lider de comercio electronico del Ecuador,

en Almacenes Comandato se encuentra los mejores precios y ofertas.

Brief - Informacion Bésica

Su inicio de actividades comerciales data de un 2 de Febrero de 1934, siendo su director
fundador el Dr. Victor Emilio Estrada. Su actual Presidente Ejecutivo es el Ing. Antonio
Tobar Cucalon quien esta a cargo del direccionamiento de 64 locales comerciales
divididos entre Foto tiendas y Almacenes a nivel Pais, 12 puntos de Transferencia
denominadas Bodegas Express y 3 tiendas especializadas de Servicio Técnico; su

estructura matriz se encuentra ubicada en la ciudad de Guayaquil.

La filosofia empresarial est4 orientada a la satisfaccion total del cliente Comandato, su
principal objetivo brindar a través de un servicio calido y personalizado, las mejores
soluciones a las necesidades de productos para el hogar, oficina y uso digital personal.

Comandato es parte de un grupo empresarial, conformado adicionalmente por dos
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empresas: Ecuacolor y Tecniprint, Comandato y Ecuacolor se dedican a una misma
linea de negocio pero se diferencian en el segmento de clientes.

Comandato ha evolucionado para sus clientes pensando en las necesidades de la familia,
en sus proyectos, en sus suefios. La innovacion y crecimiento de la cadena permite
compartir sus anhelos; es por eso, que continua con planes de expansion y desarrollo en

el mercado ecuatoriano.

Mision
Facilitamos bienes, servicios y asesoria para el bienestar de las familias ecuatorianas,

colaboradores, accionistas y la comunidad.

Vision
Ser la cadena de almacenes preferida del mercado, generando bienestar y una

experiencia de compra memorable.

Valores
Excelencia, Integridad, Compromiso.

Producto

El producto que sera utilizado es la LED, Marca Sony, debido a que en este afio fue el
mundial de futbol Brasil 2014 y por la fiebre del mundial muchas personas estan
adquiriendo televisores con alta definicion para no perderse ni un partido de la

selecciones del mundo.

Las caracteristicas que presentan este televisor son; disfrutar de una imagen viva, nitida
e intensa en calidad Full HD, se muestran imagenes naturales con un contraste
asombroso, se comparte fotos y videos desde tu Smartphone en pantalla grande y

disfruta de una vision mas brillante y nitida.

En Comandato el precio de la LED Sony, es accesible, tienes garantia de dos afios,

servicio técnico 24 Horas, seguro por robo y crédito directo.
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SONY

make.believe

Grupo objetivo:

Edad: 15 a 60 afios
Sexo: Mujeres y Hombres

Nivel socioecondmico: Medio Alto — Medio bajo

Identificacion del problema

La empresa Comandato requiere la realizacién de una campafia publicitaria para el
lanzamiento al mercado de la television Sony Full HD, por acercarse el mundial de
Brasil 2014 y debido a la competencia directa que tiene Comandato con otras empresas
de venta de articulos de tecnologia, se realiza el montaje de un evento publicitario
basado en el teatro callejero para inclinar al cliente a la compra de televisores en los

almacenes de Comandato.
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Anéalisis FODA Comandato

Fortalezas
1. Infraestructura Técnica, Financiera y Operativa.
2. Posicionamiento en Mercado Local y Nacional.
3. Ubicacion estratégica de Locales Comerciales.
4. Soporte de Servicio Tecnico Personalizado.
5. Soporte de Call Center personalizado para Servicio al Cliente.
6. Diversificacion en linea de Productos con Garantia y Postventa.
7. Alianzas Estratégicas empresariales para promociones cruzadas.
Debilidades
1. No mantiene activaciones o publicidad BTL
2. Competencia de grandes y pequefios distribuidores
3. Uso de los mismos medios publicitarios - tradicionales

Oportunidades

o H w0 D

Expansion de Mercado

Comercializacion de nuevas lineas de productos y servicios.

Manejo Estructurado de alianzas empresariales estratégicas.
Fidelizacion de clientes por medio de la Tarjeta Corporativa Comandato.

Fortalecimiento de Estrategia de Negocio Empresarial.

Amenazas

Competencia con nuevos distribuidores de electrodomésticos
Movimiento de incertidumbre de la economia nacional.
Précticas desleales de la Competencia.

Gama de Productos Sustitutos.
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Conceptualizacion de la Propuesta

Una vez analizado el grupo objetivo de Comandato, se realizd la propuesta de Teatro
Callejero que permitid a esta empresa dar a conocer sus productos, en este caso se inicid
con el producto clave de esta temporada la Television Sony HD. Mediante esta
actividad se logré acercarse al cliente potencial y asi superar a la competencia.

El recurso teatral a utilizarse es el “Clown”, para este evento se ha escogido tres
importantes plazas o parques de la ciudad de Quito, tales como : La Carolina, Parque
Metropolitano y Bulevar Naciones Unidas , estos lugares fueron escogidos debido a que
son visitados por familias en fines de semana por exposiciones de arte o para realizar
ejercicio. Estos sitios brinda un sin nimero de escenarios al aire libre, adecuados para el

desarrollo del Teatro Callejero.

A estos parques asisten familias, jovenes y adolescente de un nivel socioeconémico
medio y medio bajo, que se dedican a pasear mascotas, pasear en familia y hacer
deporte. Este grupo objetivo en su mayoria asiste los fines de semana para hacer uso de
las canchas de futbol o espacios verdes que existen el parque por lo que estan esperando

ansiosamente el inicio del mundial 2014.

5.3 Guion

Cliente: Comandato

Primero se ve a los dos payasos viendo la television gritando los Goles de la seleccion,
pero en el momento decisivo del Gol, se va la sefial, el payaso y la directora entran en
panico, pero el payaso sabe que compro su televisor en Comandato y calma a la
directora.
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' © COMANDATO

iSiempre mds!

g

"o comanoATe’

iSiempre mds!
i)

Payaso 1:

(Al Director) Me compre este televisor a pequefias cuotas en Comandato y me

ofrecieron servicio técnico 24 horas al dia.
Directora

(Consulta el reloj). Es un poco tarde. Como se le ocurre que podra encontrar a alguien a

esta hora.
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‘© COMANDATO

iSiempre mds!
)

Payaso

(En tono de broma) No se preocupe, en este momento llamaré.... (A una sefial del
director los ayudantes traen un televisor “Sony”. El payaso coloca la television sobre
una mesa. Se dirige al director.) ¢(Me permite un momento? (el payaso marca un
namero, logra comunicarse y mira adentro del televisor.) Bueno. ¢Agencia
Comandato? jAhj Buenos dias, sefior ;Como estd? Ya veo, ya veo. Estd muy bien jHa
engordadoj (El director que sigue con la mirada en el payaso, se asombra) Sefior
¢tendria de casualidad a alguien que pueda enviar para servicio técnico? Ah muy bien
tiene a tres o cuatro personas (Pausa.) Si, permitame ver (Pausa.) No, ese es demasiado
gordo. (Pausa.)

Aquél es muy flaco. (Pausa.) Si, jEse que esta allij Tiene una cara inteligente

funcionara muy bien. Mandamelo enseguida. (Cuelga).
Directora

(Curioso) Permitame hacerle una pregunta. Escuche que decia: “Este es demasiado

gordo.” (Pausa) “Aquel es demasiado flaco”. ;Coémo es posible?
Payaso

(Halagado) Sefior, me olvide explicarle que este es nuevo televisor; que cuando hablo

con alguien, al instante lo veo, a traves de los lentes que se encuentran adelante.
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- © COmANDATO

iSiempre mds!
o

Directora
Muy interesante.
Payaso

iSij Muy interesante. Ahora tengo que cumplir con un encargo. Si el televisor le

divierte, lo puede examinar y hablar con alguien. jYa vera j

(Mientras se retira) Hombre lo puede usar, jno se quede ahi atemorizadoj Yo regreso en

unos minutos. Si llega el tipo que me envia Comandato, digale que me espere.
Sale.
Directora

(Se instala adelante del aparato, marca un nimero y se dispone a ver en los momentos
en que el Payaso 2 entra a la pista.) Ah jFantasticoj Es sorpréndete. (Pausa.) jQue

bellas mujeresj (Pausa.)jQué bellas piernasi
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iSiempre mds!

e ' € COMANDATO

.,

Payaso 2

(Se quita el sombrero antes que el otro se percate de su presencia. Cuando escucha las
Gltimas palabras de su interlocutor se vuelve a poner el sombrero y se sube el pantalén

para observar sus piernas y dice Gracias sefior.
Directora

¢ Qué hace usted aqui?

"¥ © COmMANDATO

iSiempre mds!
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Payaso 2

¢No hablaba conmigo?
Directora

Pues no. Para nada
Payaso 2

(Se quita el sombrero) Disculpe entonces. Soy quien envia Comandato para su atencion

especialidad las 24 horas del dia.
Directora

iAh, es ustedj (Lo observa de pies a cabeza) En efecto, tiene aspecto inteligente.

(Pausa.) Espere un momento el sefior payaso no tardara.
Observa en el aparato
Payaso 2

(Saluda de nuevo.) Disculpe sefior. (El otro levanta la cabeza.) ¢ Qué es lo que observa

en ese televisor?

'@ COMANDATO

iSiempre mds!
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Directora

(Muy amable) Veo un ballet que se lleva a cabo en el teatro.
Payaso 2

(Interesado) Debe ser muy hermoso.

Director

(Por lo que ve) Si, muy bello.

N © COMANDATO

iSiempre mds!

‘ n\:va
Payaso 2

(Cada vez més confidencial) Oiga jno podria ver por el agujero de la cerradura de los

camerinos de mujeres?
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7 © COMANDATO

iSiempre mds!

Directora

iClaro que sij ¢Le interesa también a usted este televisor? Pues bien como me ha caido

simpatico, puede echar una ojeada.
El director le cede su lugar.
Payaso 2

iAh, qué bonitoj Bailan todas juntas. Es perfecto. Y qué muchachas tan graciosas,

¢verdad? jTambién hay una que tiene una bella barbaj
Directora

¢Cémo es eso de que una bailarina lleva una bella Barba?
Payaso 2

(Se entusiasma.) Si, si. (Pausa) Ah, no. Me equivoque Es un bombero que esta entre
bastidores. (Cuelga) Digame, ¢no le molesta si hago puedo realizar una llamada a mi

casa?
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© COMARNDARTO

iSiempre mds!

Directora
Si lo desea, adelante. Pero apurese.

El payaso 2 se precipita, realiza la llamada y observa, como las otras personas no
tienen el televisor SONY inteligente no se pueden ver a las personas que realizan las

llamadas.

Payaso 2
(Satisfecho.) jAlli estd mi departamentoj (Pausa.) jVeo a mi esposa;j j Esta zurciendo
calcetines;

"« COmANDATO

iSiempre mds!

oy
-

J‘fﬂ?/;p

SYEenLe
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Directora
Ha ser muy buena ama de casa.
Payaso 2

Ah, es la mejor ama de casa del mundo. (Pausa.) Pero mire, jtocan a la puertaj Ella va

abrir. Es una visita. jMire quien esj Es Leonel, mi primo. ;Qué vendré a hacer?
Directora

(Para no causarle inquietud.) Pero, ¢qué otra cosa puede hacer? Es natural que el primo

acuda a saludar a la prima.

Payaso 2

(Tranquilizado)Claro, es natural. (Pausa) jLa Besaj

iSiempre mds!
LA ity

Directora
¢Qué tiene de malo? Es natural. Un primo puede besar a su prima.
Payaso 2

(Inseguro) Es natural. (Pausa.) Se estan sentando los dos, uno junto al otro, en el sofa.

Ahora €l abraza a mi esposa. (Pausa.) Oh si lo sé, es del todo natural.
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Cada vez més curioso, el payaso 2 se acerca a la television, se frota los ojos observa
con mas atencion levanta de golpe la cabeza y ve al director, (dice que buena
definicidn, excelente). Luego se agacha de nuevo sobre la television y se toma la
barbilla entre las manos. Todas estas actitudes revelan, de distintas manera, su

sorpresa.

Directora
(Curioso) ¢Qué pasa?

Payaso 2:

(Cuelga) Apagaron la luz. (Se levanta.) ¢ Le molesta si voy a ver qué pasa?

© COMARNDATO

iSiempre mds!

Directora
(Dice) Vaya, vaya mafiana conversaremos...

Antes de salir, se despide del director. Desde abajo del sombrero sobresalen dos
pequefios cuernos, (mientras la cara del payaso se ve nostalgica y se toca sus

pequefios cuernos).
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El Director se despide del payaso y dice Comandato, todo lo que quieras en un solo

lugar.

© COMANDARTO

jSiempre mds!
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5.4  Evaluacion y Control

El método especifico para evaluar el impacto de este medio en el mercado, es el
feedback realizado por las personas que se aglomeran a los alrededores del evento, ahi
se puede observar sus gestos, movimientos, risas y cdmo reaccionan, igualmente a
personas especificas se les realizd una pequefia encuesta para poder medir si el impacto

es bueno o malo y poder continuar con la camparfia en otros sectores.
55  Beneficios

En relacién con la publicidad convencional o de medios masivos es sin lugar a dudas un
medio mas econdmico, este causa el mismo o incluso mas impacto que el alcanzado por
otros tipos de publicidad tales como: televisién, radio, prensa, revista y vallas, por lo
general se emplea como complemento de una estrategia global de comunicacion en la

que intervienen mas medios.

Se debe tomar en cuenta que los gastos basicos del actor son varios, pero de bajo costo;
en estos se debe incluir como pintura de rostros, mascaras, globos, transporte, etc., todo
depende de como se vaya a montar la obra, el Teatro Callejero es corto en gastos pero

largo en beneficios.

En este caso es de bajo costo porque se realizara en parques, plazas que no tiene ningin

costo por alquiler.
5.6  Costos

En lo referente a costos, en negociacion y colaboracion de actores profesionales, se
lleg6 al acuerdo del pago de US$500 mensual con afiliacion al IESS, para su
participacion en el teatro callejero 5 horas por dia 5 dias de la semana, de esta manera,

Se economizan recursos.

Actores |Sueldo |Subtotal [IESS |Subtotal |[Transporte TOTAL
3 500 1500 123,6 1500 40 1540
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ITEMS P/UNITARIO| CANTIDAD | SUBTOTAL
GLOBOS 0,02 1000 20,00
VOLANTES 0,1 2000 200,00
PINTURA 1 30 30,00
SOUVENIR 0,50 1000 500,00

TOTAL 750,00

Los gastos presentados son para la duracion de un mes de campafia por el valor de
US$2.290.00, estos gastos pueden incrementarse en el caso de necesitar mas actores o
requerir mas articulos promocionales, su costo también puede disminuir si la obra es
presentada con un mimo o monologo.

5.7  Potenciacion del Medio

Se debe realizar un estudio y determinar una estrategia que mantenga un alcance y una

frecuencia acorde con la planificacion de la campafia que debe ser adecuado para poder

emplearse con otros medios convencionales como complemento.

La medicion del impacto se realizaria con pequefios sondeos y encuestas, al escuchar los
comentarios de las personas donde se presentd la obra de teatro, se puede también
emplear los métodos convencionales que se usan para medir el impacto de la publicidad

exterior.

Igualmente se podra medir la efectividad de la campafia mediante la pagina web de
Comandato, aqui se podran subiran videos, fotos y se informara de los lugares donde

visitara el Teatro Callejero de Comandato.

En YouTube se subiran los videos realizados de la propuesta de Teatro Callejero, para
poder compartirlos mediante Facebook y Twitter. En Instagram otra comunidad social
en incremento se subird los videos como avances de lo que pasard y donde lo podras

Ver.

88



5.8  Resultados de la Aplicacién de la Propuesta

Mediante la aplicacion de la propuesta se comprobo que el Teatro Callejero es una
herramienta efectiva de publicidad BTL al momento de realizar una propuesta de
camparia para un producto o servicio. Cuando se aplicd la propuesta con el cliente
Comandato se tuvo una excelente recepcion por parte del publico que trasmitié su
curiosidad sobre la marca y producto. El teatro callejero utilizado de una manera
adecuada, promete el éxito de una campafa publicitaria, debido a sus bajos costos y

manejo de recursos.
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CONCLUCIONES Y
RECOMENDACIONES
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Conclusiones

Mediante el desarrollo de esta tesis se pudo conocer a profundidad acerca de la
evolucion de los medios alternativos de comunicacion, y como estos influyen en el

consumidor.

El teatro callejero es una herramienta de publicidad que no esta todavia siendo utilizada
en el mercado ecuatoriano, en otros paises se han desarrollado de una manera que se ha

convertido en tendencia mundial por el internet.

El Teatro tiene una ventaja insuperable porque mantiene contacto directo con el Target
al que se quiere llegar con un mensaje publicitario, las respuestas a cualquier inquietud
se logran en ese mismo momento, debido a que se recibe un feedback inmediato durante
la obra, porque se puede observar las sonrisas, los gestos de las personas y si la obra de

teatro es de su agrado se queden o se retiran.

Este medio de comunicacion puede ir creciendo en el Ecuador, si es aplicado en una

forma correcta, debido a que a las personas les gusta cosas diferentes e innovadoras.

Artistas teatrales y publicistas se sienten atraidos y encuentran interesante el hecho de
incluir esta técnica publicitaria en el teatro, consideran que al usarla de forma correcta y
sutil, el producto fluird de una manera adecuada, esto lograra que el teatro funcionen y

se obtenga como resultado una estrategia publicitaria exitosa y sobre todo efectiva.

Esta estrategia publicitaria tiene varias ventajas; es una exposicion mas directa donde el
espectador no tiene distraccion a su alrededor ni la oportunidad de evitarla, no tiene una
etapa exacta para usarla dentro de una campafia se la puede emplear en cualquier
momento, el impacto que esta causa en el consumidor es mayor en comparacién a otras

estrategias u otros medios publicitarios.

El éxito en la realizacion de Teatro Callejero esta en la estructura del guion que debe

ser, divertido, espontaned, simple pero creativo.
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Recomendaciones

Para realizar este tipo de publicidad alternativa, se debe tener conocimiento del manejo
de espacios del teatro, contar con los profesionales adecuados que conozcan cOmo
comunicar mensajes a las personas. El ser actor profesional no quiere decir que se pueda
realizar teatro callejero, debido a que este tipo de evento no hay equivocaciones, y si las
hay, estas deben causar humor y las personas que disfrutan de este espectaculo no se

deben dar cuenta.

El contar con expertos en lo referente a teatro callejero te asegura el éxito de este BTL,

igual conocer el lugar, hora y dia, donde van a ser la presentaciones.

En el teatro callejero pueden participar payasos, mimos, titeres, drama etc., todo

dependeré de cual es el producto y el target.

Impulsar en el pais, la utilizacién de esta estrategia de publicidad y el uso del teatro
como medio publicitario, permitira construir una tendencia artistica—publicitaria en el
futuro, que involucre un mejor desarrollo de campafias que generen cercania entre

marca y grupo objetivo.
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Cuestionario Grupo A
Se observo la reaccion de los espectadores en el transcurso de la obra y al finalizar la
obra se efectuo las siguientes preguntas.

Cuestionario

Género: Masculino Femenino
Edad:

Preguntas:

1. ¢Le gusto la obra que acaba de ver?

Si__ No
2. ¢Sabe que producto o Servicio se presentd?
Si__ No

3. ¢Le parece una manera factible comunicar algun servicio o producto por este
medio?
Si__ No
4. ¢Si usted encontrara un grupo de Teatro Callejero realizando este tipo de publicidad,

cudl seria su reaccion?

- Sigue caminando y no se fija
- Se detiene a mirar
- Se fija pero no se detiene

¢Porque?

5. ¢Tiene alguna recomendacion?
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Personas Entrevistadas Grupo B

Publicidad

NOMBRE ESPECIALIDAD AGENCIA
Rossaura Guerrero Medios Creacional
Maria Belén Barbosa Cuentas Promogaza BTL
Monica Criollo Creatividad Publimedios

Cuestionario Grupo B

1. ;Qué son para UD. los medios alternativos?

2. ¢Qué medios de publicidad alternativa son los mas utilizados por su agencia de
publicidad?

¢Por qué deciden usar estos medios y no otros?

¢En qué espacios se ubica principalmente su publicidad?

¢Por qué se eligieron esos espacios?

Usted cree que el teatro se involucra en campafas publicitarias

Como Ejecutiva Publicitaria, cree que el teatro puede ser un medio BTL o ATL
Cree que el Teatro Callejero puede ser exitoso para camparias publicitarias

© © N o 0o bk~ o

Como Ejecutiva Publicitario, usted cree que es factible llevar a cabo campafias con
el teatro involucrado.

10. Puede el teatro ser utilizado en todos los productos y servicios.

11. Alguna recomendacion que pueda brindarme como experto, para una campafa

publicitaria con teatro.
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Personas Entrevistadas Grupo C

Teatro
NOMBRE ESPECIALIDAD AGENCIA
Jhojana Torres Actriz Cronopio
Roberto Silva Actor Clowndestinos
Juan Carlos Martinez Supervisor La Huella
Mario Villegas Director La Huella
Cuestionario Grupo C

1. Qué opina usted de la publicidad en el Ecuador

2. Como ha evolucionado el teatro en el Ecuador

3. El teatro callejero en el Ecuador, como ha evolucionado y como se encuentra

en la actualidad.
4. Usted cree que mezclar la publicidad con el teatro, pueda funcionar
5. Puede crearse una teatro callejero con poco presupuesto

S

publicitaria con teatro

Alguna recomendacién que pueda brindarme como experto, para una camparia
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Fichas de Observacién

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION
CARRERA DE PUBLICIDAD Y GESTION

ANEXO 1
FECHA: 9 de Marzo del 2014

CANTIDAD DE PERSONAS PRESENTES: 50
LUGAR: Parque “Metropolitano”

DESARROLLO CONCLUSIONES

El desarrollo de esta obra de teatro, se realiz6 el Domingo 9 de marzo del | Las personas demostraron mucho interés en la obra de
2014. Para esta actividad fue seleccionado el Parque Metropolitano, debido a | teatro, sus reacciones fueron de humor e interés, todas
sus aéreas verdes que son adecuadas para el futbol o ejercicio. las personas permanecieron atentas y ninguna se fue
hasta que acabo la obra.

El inicio de esta obra de teatro inici6 a las 10:45, pero hasta que las personas
se interesen en espectaculo tomo 15 minutos adicionales. De igual manera quedaron muy interesados en el
producto por las caracteristicas presentadas.

A las 11:00am, inicio la obra con normalidad, se comenz6 con 30 personas
entre las cuales se encontraban, jovenes, familias, personas de la tercera edad
y nifios, a los 5 minutos de iniciado la obra el publico fue aumentando y
mostrd gran interés por el tema presentado.
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UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION

CARRERA DE PUBLICIDAD Y GESTION

ANEXO 2

FECHA: 15 de Marzo del 2014
CANTIDAD DE PERSONAS PRESENTES: 50
LUGAR: Parque “La Carolina”

DESARROLLO

CONCLUSIONES

El desarrollo de esta obra de teatro, se realizo el Sdbado 15 de marzo del
2014. Para esta actividad fue seleccionado el Parque “La Carolina”, debido a
las canchas de futbol que son utilizadas por familias, ejecutivos y jovenes
que disfrutan de este deporte.

El inicio de esta obra de teatro inici6 a las 10:00, debido a que el espacio
seleccionado como escenario se encontraba cerca las canchas de futbol y
estaba por comenzar el juego, en esta ocasidn comenzo la obra puntual y
poco a poco se iban acercando los espectadores.

El total de publico existente fue de 50 personas.

En este lugar la obra tuvo una acogida mas grande y
mucho mejor debido a que las personas que hacian
ejercicio se detuvieron para escuchar y observar la

obra presentada.

Igualmente demostraron mucho interés por el televisor

y el proveedor.

102



UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION
CARRERA DE PUBLICIDAD Y GESTION

ANEXO 3

FECHA: 21 de Marzo del 2014
CANTIDAD DE PERSONAS PRESENTES: 60
LUGAR: Bulevar Naciones Unidas

DESARROLLO

CONCLUSIONES

El desarrollo de esta obra de teatro, se realizd el Viernes 21 de marzo del
2014. Para esta actividad fue seleccionado el Bulevar de la Naciones Unidas,
debido a por este sitio circulan jovenes ejecutivos y familias.

El inicio de esta obra de teatro inici6 a las 17:00, pero hasta que las personas
se interesen en espectaculo tomo 15 minutos adicionales.

A las 17:15pm, inicio la obra con normalidad, se inici6 con 43 personas
entre las cuales se encontraban, en su mayoria hombres y mujeres de 20 a 50
afios, iniciado la obra el publico fue aumentando.

En este lugar la acogida fue buena debido a que se hizo
por donde se encuentra unos de los locales de
“Artefacta”, por lo que al finalizar la obra las personas
preguntaron por el televisor y si podian obtenerlo en el
Local que se encuentra en el Bulevar.

La aceptacion fue muy buena, debido a que observo la
atencion del espectador, fue comico e interesante.
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